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Memoria e Ressignificacio da Romaria do Bonfim: A “influéncia” dos meios de

comunicacdo na perspectiva do olhar dos romeiros idosos tocantinenses.
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RESUMO

Com base nos principios descritos na tese de doutoramento de Luiz Beltrdo na decada
de 60 pela Universidade de Brasilia, este trabalho nasce com o objetivo aprioristico de
estudar e analisar as supostas contribuicdes do campo midiatico para a ressignificacdo
da maior festa cultural e religiosa do Tocantins: a Romaria do Nosso Senhor do Bonfim,
através do olhar dos participantes ativos idosos da festa. O evento acontece em trés
municipios do Estado, porém Natividade foi a cidade escolhida, dado seu valor histérico
e cultural. A procissdo acontece num povoado a 20 km daquela cidade. O método
utilizado sera a Histdria Oral, que possibilita uma série de entrevista na populacao
considerada idosa, que segundo o IBGE, sdo pessoas que possuem acima de 60 anos, a
fim de verificar se esta reconhece elementos midiaticos de suposta interferéncia.
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O berco cultural do Tocantins

Criado em 05 de outubro de 1988, hoje com 24 anos, o Tocantins € 0 mais novo
Estado do Brasil. Porém, embora jovem enquanto ente federativo, o Estado conserva as
tradicBes herdadas ao longo de sua historia que antecedem até mesmo a época em que
era norte de Goias. Ao patrimdnio cultural, somam-se as expressbes do povo

tocantinense que, por sua vez, tornaram-se reflexos de culturas milenares, que fazem
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com que o Estado, nesse aspecto, seja considerado um dos mais ricos do pais, isso por
congregar e dar vozes aos saberes, as festas e as formas de expressdo de sua gente.

Ao se fazer um breve mapeamento da riqueza do Tocantins, € possivel
identificar patriménios materiais e imateriais que vdo desde a culinaria regional ao
turismo local. A grande diversidade de manifestacbes € representada pelas festas
populares religiosas (como festejos, congadas, cavalhadas, romarias, folias, etc), dangas
tradicionais (Sussia, Catira, Jiquitaia, etc), entre outras manifestacbes que misturam
folclore, cultura, turismo e religido como requisitos para unido do grupo, manutencédo da
cultura como forma de resisténcia, motivacdo econdmica e a busca de algo sobrenatural
no “outro mundo”, a fim de resolver problemas do dia a dia (DaMATTA, 1994, p. 122).
Um dos exemplos das manifestaces do Estado é a maior festa cultural e religiosa do

Tocantins, a Romaria do Nosso Senhor do Bonfim, objeto desta pesquisa.

Esta festa € celebrada nas cidades de Fortaleza do Tabocdo, Araguacema e
Natividade e é considerada a manifestacdo cultural e religiosa mais popular do
Tocantins, atraindo todos os anos para Natividade aproximadamente 80 mil fiéis,
notadamente vindos da zona rural. Neste municipio, a festa acontece na primeira
quinzena do més de agosto e, durante os dias do evento, que faz parte do chamado
Calendario da Fé do Estado, os romeiros peregrinam até o povoado, situado cerca de 22
km de Natividade, para cantar louvores ao Senhor do Bonfim® e pagarem suas
promessas. A romaria, em suma, traduz-se como manifestacdes que reafirmam o grande
potencial cultural do Estado e “retnem um pouco do modo de ser e fazer do povo

tocantinense” (BARBOSA et all, 2008, p. 70).

O interesse em pesquisar a Romaria do Nosso Senhor do Bonfim surgiu a partiu
de duas visitas & Natividade, o que ocorreu por ocasido das realiza¢cbes do Seminario
Nacional de Arte, Comunicacdo e Cidadania, evento realizado naquela cidade pela
Universidade Federal do Tocantins (UFT), nos anos de 2006 e 2007.

% A primeira imagem do Senhor do Bonfim foi trazida para Salvador, Brasil, pelo Oficial da Marinha,
Teoddsio rodrigues de Faria, em 1745. A imagem era uma copia da imagem venerada em Set(bal, cidade
portuguesa, a 30 km do sul da capital. A imagem original teria sido encontrada por uma mulher numa
praia, entre pedacos de madeira, possivelmente restos do naufragio de um navio (GROETELAARS, 1983,
p.16).
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Partindo do ja dito, e do pressuposto de que o Tocantins é um celeiro importante
para pesquisas e que no Estado existe um nicho de expressdes e manifestacdes culturais
que pode ser estudado e avaliado como fenémeno folkcomunicacional, despertou nosso
interesse em especial as seguintes questdes: Qual é o olhar do devoto idoso, nativitano,
que participa da Romaria do Bonfim, sob o ponto de vista da influéncia midiatica para a
ressignificacdo do folguedo? Quais sdo os atributos de resgate cultural que podem ser
feitos por meio deste fendmeno? Quais fatores contribuem para a manutencdo do

folguedo, segundo os agentes comunicadores* envolvidos?

Cultura e Desenvolvimento Local

Apesar da importancia cultural e religiosa da Romaria do Bonfim, néo
localizamos, até entdo, nenhum estudo que verse especificamente sobre a manifestacao
sob a Gtica dos participantes idosos de Natividade envolvidos ativamente no evento. O
objetivo é identificar neles, apropriaces midiaticas pela lideranca da festa que
possibilitaram possiveis ressignificacdes sofridas. Talvez possamos evidenciar até
mesmo as caracteristicas socioculturais citadas pelo professor José Luiz Braga, como
baixa escolaridade, insuficiente socializagdo educacional, distribuicdo muito
diferenciada de acesso a bens culturais e estrutura socioecondmica radicalmente
cindida. “Tudo isso sdo restricdes sérias e compde diretamente o quadro das

processualidades de uma sociedade deformada midiatizada” (BRAGA, 2006, p. 334).

Além da deformacdo midiatica que atrapalha a criticidade social da midia,
percebe-se também que o jornalismo cultural seguiu a linha da comunicagdo de massa e
tem reproduzido o que a sociedade capitalista vivencia diariamente: a inddstria cultural
(ou cultura de consumo), quando sobra espago apenas para elementos da cultura de

massa produzidos em sociedade, como cinema, teatro e danga.

A essa visibilidade, Muniz Sodré denomina de “ilumina¢do mididtica”, que seria

concentrar o foco visionario das tecnologias comunicacionais sobre determinados

* Entende-se por agente-comunicador de folk, os lideres de opinido que sdo reconhecidos pelo prestigio,
influéncia, participacdo ativa e arraigadas convicgdes filosoficas junto a comunidade ou os eventos
realizados por esta (BELTRAO, 1980, p. 35).
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aspectos da realidade e também fazé-lo no quadro de uma estesia ou de uma estética que
ndo se confunde com a arte. Ainda segundo o autor, “toda estesia prescritiva ou moral
generaliza-se midiaticamente para a esfera social por meio de signos s icones da ordem
do consumo” (SODRE, 2013, p. 58).

Na linha da ideia de Muniz Sodré (SODRE, 2013, p. 61) que afirma que essa
iluminacdo midiatica implica uma retorica compativel com a razdo tecnomercadoldgica,
portanto, a mesma do consumo, Schmidt (2008, p. 03) observa que diante dessa
sociedade capitalista e também globalizada, ha um risco cada vez maior de que as
manifestacBes sejam pouco a pouco coisificadas e a cultura popular, ao adequar suas

manifestacdes, tornem-se produtos comercializaveis.

Porém, um grupo tenta resistir ao que Adriano Duarte Rodrigues prescrevia ja
em 1994 e Luiz Beltrdo afirmou ap6s pesquisas no Brasil no periodo da Ditadura
Militar, que mesmo com a “planetarizacdo da informacdo”, eram cada vez mais
evidentes os regionalismos, os nacionalismos e os fundamentalismos, “fendmenos que
parecem resistir a forca homogeneizadora da informacao planetaria” e do mesmo modo,
parecem “promover a sua propria ordem de valores a margem das pretensdes
universalizantes da ordem informativa midiatica” (RODRIGUES, 1994, p. 19-20). Em
Luiz Beltrdo, o povo resiste ao imperialismo cultural e teima obstinadamente em
defender suas caracteristicas julgadas nacionais contra o nivelamento pela cultura
internacional, dirigida e comum (BELTRAO, 2001, p. 62).

Antes, Cascudo (1972, p. 334-335) afirmava ha mais de quatro décadas, que
“onde estiver um homem, ai viverd uma fonte de criagdo e divulgagao folclérica”. Hoje,
a afirmacdo pode ser constatada através da cultura popular de resisténcia, que ao longo
de geracOes tem formulado suas regras e peculiaridades, criando normas para a
realizacdo em comunidade, tornando-se uma tradi¢cdo. A manutencdo da tradicdo nas
comunidades marginalizadas, no contexto comunicacional hegemonico e globalizado, é
sistematizada por Schmidt (2008), quando a autora observa que o universo da cultura
estd intimamente ligado a cotidianidade, apresentando aspectos fisicos, simbdlicos e

imaginarios da vida, dificultando a separacdo de elementos da esfera material da
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espiritual, 0 novo do velho, o sagrado do profano®, o original da réplica, o que fortalece
os lacos de comunicacdo interpessoal, intergrupal ou extra-grupo transmitindo, assim,
suas ideias, valores, sentimentos e experiéncias. Em pesquisa monogréfica, realizada no
municipio de Natividade sobre a Folia do Divino, outra manifestacdo cultural
tocantinense, Poliana de Sousa observou que a recepcao e o entendimento da festa como
meio comunicacional, depende da tradi¢cdo do grupo, entre os quais sua relacdo no dia a
dia e a cotidianidade (SOUSA, 2007, p. 14).

Cotidianidade que pode sofrer alteracGes a partir da interferéncia midiatica.
Rodrigues ja anunciava na década de 90 uma suposta influéncia do que batizou como
‘dispositivos da informag¢ao’, que “funcionam como um sistema nervoso da experiéncia,
fazendo repercutir instantanea e automaticamente pelo tecido social o seu influxo”

(RODRIGUES, 1994, p. 24).

Em artigo em 2008, Cristina Schmidt observou que nas Ultimas quatro décadas,
uma explosdo de informac6es alteraram a formatacdo das manifestagdes consagradas
pelos folcloristas, modificando os limites entre os aspectos que as compdem e as
separam, 0 que se d& com a inclusdo de novas formas a cultura e a incorporagcdo ou
reciclagem daquelas ja existentes. Martin-Barbero j& dava insinuagdes sobre o assunto
ao tratar das transformagdes nas culturas erudita e popular: “Com o tempo a oposi¢do
vai dando lugar a um dialogo feito de pressbes e repressdes, de empréstimo e
resisténcias” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 93).

Com o intuito de preservar sua cultura e transmitir sua forma de pensar e de
expressar 0 mundo a sua volta, um grupo de romeiros deixa de lado, temporariamente,
seus varios papéis desempenhados como pais ou maes, agricultores, estudantes, etc,
comuns na sua experiéncia cotidiana, para seguirem ao pequeno povoado de Bonfim,
com populacdo de 28 familias (o equivalente a 100 habitantes), palco da maior tradigdo
cultural e religiosa do Tocantins: a Romaria do Nosso Senhor do Bonfim. La, o grupo
engrossa a massa de devotos que pagam promessas e agradecem ao Santo pelas gracas

alcancadas.

% Para Emile Durkheim (1989, p. 72) os interditos protegem e isolam as coisas sagradas e se aplicam as
coisas profanas, sugerindo certa distancia em relacdo as coisas santas, o qual ndo deve e ndo pode
impunemente tocar. Para Durkheim, as crengas religiosas sdo representagdes que exprimem “a natureza
das coisas sagradas e as relac@es que elas mantém entre si e com as coisas profanas”.
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A peregrinacdo ao povoado nasceu gragas ao descobrimento por um vaqueiro de
uma suposta imagem do Senhor do Bonfim encontrada sobre um tronco cortado numa
regido de varzea, onde hoje esta localizado o Santuario. Ao descobrir a imagem do
Santo sem os membros inferiores e superiores, 0 homem a levou para casa. Porém, no
dia seguinte, a imagem desapareceu, sendo encontrada no mesmo local que havia sido
achada pela primeira vez. Com o tempo, em decorréncia do que Rodrigues considera
como “cadeias de transmissao”, o mito deu a estatueta status de sagrado. Segundo o
autor, a rememoracao tradicional ¢ feita predominantemente através da expressao oral
dos mitos fundadores originarios. Para ele:

A rememoracdo mitica permite, ndo s6 a transmissdo dos inventos do passado,
mas também a integracdo num todo coerente das inovagdes, quer se trate da
integracdo de novos membros na comunidade dos homens, através dos
processos de iniciacdo, quer se trate de integrar a invengdo de novos
instrumentos e utensilios técnicos, destinando-lhes de antemdo um lugar e uma

fungdo, em ordem & preservacéo e ao desenvolvimento (RODRIGUES, 1994, p.
55-56).

Para assegurar essa preservacao da memoria, 0 grupo tem a incumbéncia de
transmitir a memoria organizada e retida as novas geracdes, que atuam como romeiros
ou na preparagdo do trabalho religioso, durante as celebragdes rituais “que nutre a vida,
a fé e os sonhos” (BRANDAO, 1985, p. 134) e também sdo responsiveis por

rememorar, transmitir e atualizar essas narrativas miticas (RODRIGUES, 1994, p. 55).

O conhecimento que temos até 0 momento sobre a Romaria em questdo, faz crer
que essas manifestaces criam seus proprios modos de expressdo, bem como sintaxe e
vocabuldrio préprios, o que no contexto folkcomunicacional demonstra e representa que
cada agente comunicador, ligado ao folclore, emprega o canal que lhe é disponibilizado
e que tem experiéncia operacional e vivencial, o que possibilita que seu publico seja
refletido na mensagem. Nessa comunicacdo interpessoal, as mensagens sdo elaboradas,
compreendidas e repassadas em linguagens e canais familiares & audiéncia (BELTRAO,
1980, p. 28), 0 que faz do ambiente rural um espaco propicio para rituais religiosos do
catolicismo popular® (BRANDAO, 1981).

® Conceito criado na década de 60 pela intelectualidade catélica, que caracteriza o contato do fiel com o
“outro mundo”, no nivel das representagdes simbolicas ritualisticas, que potencializam o aspecto sagrado
do ser humano e supostamente resolvem problemas que afetam sua vida diaria.



XVI CONFERENCIA BRASILEIRA DE FOLKCOMUNICACAO - FOLKCOM
“ARTE E CULTURA POPULAR PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL
NO CONTEXTO DA FOLKCOMUNICACI\O"
Juazeiro do Norte-CE, 26 a 28 de Junho de 2013.

A ambientacdo do objeto estudado é uma miscelanea de religido, tradicéo,
cultura, turismo, folclore, comunicacdo e devogdo e, no que diz respeito ao vocabulério,
esse € composto pela emocéo, pelas representacdes visuais e pela fé. Ja o canal da
mensagem sao as representacdes religiosas e culturais, como a entrega de oferendas no
altar e 0 acompanhamento das atividades do inicio ao fim das celebragfes ao santo.
Todas essas referéncias culturais e seus significados simboélicos deverdo ser estudados

com fundamentacdo nos trabalhos citados a seguir.

A bibliografia basica a compor esta pesquisa, ainda em andamento, serd de
trabalhos oriundos do campo dos Estudos Culturais, em especial os estudiosos da Escola
de Birmingham, que privilegiam as atitudes dos individuos, o papel dos sujeitos, das
estruturas sociais e, portanto, representou a virada no olhar tedrico sobre o receptor a
partir do seu “envolvimento”. O eixo principal do estudo ¢ a teoria da
Folkcomunicacao, elaborada por Luiz Beltrdo, que a caracterizou como a comunicacao
dos marginalizados em relacdo aos grandes veiculos de comunicacdo. Serdo verificados
também os estudos dos demais pesquisadores que contribuem para pesquisa nesse corpo
empirico, entre outros, Anténio Hohlfeldt, Cristina Schmidt, Carlos Braga, José

Marques de Melo, Alceu Maynard e Roberto Benjamim.

Metodologia a ser empregada

A presente pesquisa em andamento é de natureza qualitativa, por se restringir ao
campo social, que se preocupa em analisar e interpretar (MENEZES e SILVA, 2001).
Os sujeitos da pesquisa compreendem um grupo de romeiros idosos, que segundo o
IBGE (2010, on-line) séo cidaddos acima de 60 anos, comuns no folguedo realizado na
regido de Natividade. A coleta de dados tem como fundamentacdo trés métodos de
pesquisa, quais sejam, a documentacdo indireta (pesquisa bibliografica), a

documentacdo direta (pesquisa exploratéria) e a historia oral’.

” Com base em pesquisas de Boll e Oliveira (2010), histéria oral é o conjunto de procedimentos externos
ao projeto, onde se pressupBe que um grupo de pessoas aceite conceder entrevistas, havendo
“planejamento na condugdo das gravagdes, com a transcrigdo, com a conferéncia do depoimento, com a
autorizacdo para 0 uso, arquivamento e, sempre que possivel, com a publicacdo dos resultados que
devem, em primeiro lugar, voltar ao grupo que gerou as entrevistas”. Além disso, para a aplicacdo da
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Inicialmente, a estratégia serd a realizacdo de levantamento bibliografico,
selecdo de materiais que falam sobre a referida romaria - ou a regido de interseccéo do
estudo-, a religiosidade catolica brasileira impressa e outras questdes relacionadas a
cultura popular e religiosa que permeiam o evento da Romaria do Bonfim. Na segunda
etapa, construiremos um roteiro de visitas que seja coerente com a data de ocorréncia do
evento. Antes de partir para a pesquisa exploratéria na comunidade, também faremos
um levantamento que culminara no roteiro dos entrevistados em potencial. Para tanto,
sera fundamental a identificacdo prévia dos futuros informantes mais antigos, que serdo
selecionados com base em visitas feitas antes do inicio da pesquisa de campo e seu

amplo conhecimento sobre a Romaria.

Logo depois, iniciaremos a execugdo da terceira fase do trabalho, que é a
pesquisa de campo, com recorte empirico definido. Nesta etapa, realizaremos o contato
direto com a comunidade no local, a fim de colher informagdes in loco, isso com base
nos ensinamentos de Alfredo Bosi (1992, p. 309) de que a cultura deve sempre ser
pensada no plural e dentro de um contexto, a partir de divisdes plurais com base em
alguns critérios, como o de género, por exemplo. Nesta etapa, serdo gravadas as
entrevistas com aproximadamente 20 romeiros idosos, que conhecem a histéria e
participam ativamente de todas as edigdes da Romaria, o que faz deles “sujeitos
historicos transformadores de uma realidade que é modificada conforme um saber

particular, onde tecem suas redes de sentidos e significados culturais” (Geertz, 1978, p.
56).

Com base na aplicagdo do metodo de Historia oral, que valoriza “a narrativa, a
experiéncia, os sentimentos e os significados” (TESKE, 2006, p. 06) que o folguedo
trouxe aos romeiros durante os dias do evento, e também nas normas do CPDOC?,
pretendemos realizar os dialogos com 0s Romeiros no Santuario ou em outros espagos,
priorizando a interagdo com o grupo. Diariamente, & noite, serdo registrados 0s
principais acontecimentos do dia no Diario de Campo, instrumento de pesquisa que

utilizaremos amplamente, conforme sugestédo de José Marques de Melo.

metodologia da historia oral nesta pesquisa, 0 grupo ird contribuir na coleta de dados, cedendo
documentos antigos guardados e fotos de familia, além de entrevista com os membros significativos da
comunidade (BOLL e OLIVEIRA, 2010).

8 E 0 Centro de Pesquisa e Documentagéo de Histéria Contemporéanea do Brasil (CPDOC).
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No quarto momento, durante as entrevistas, faremos também uma abordagem
socio-histéricoecondmica, geogréafica e mitologica a respeito da origem do Santuério do
Senhor do Bonfim e do municipio onde ele se encontra, a partir da oralidade, bem como
de outros materiais coletados de leituras e analises de fontes existentes, com a finalidade
de compreender o significado dos espacos frequentados pelo grupo de romeiros deste
estudo. Infere-se aqui também que na transcricdo das entrevistas, a linguagem coloquial
dos envolvidos deve ser mantida, com base na narracao oral das lembrancas no ato da
gravacdo, respeitando-se, assim, as caracteristicas proprias dos entrevistados. Além das
entrevistas, pretendemos também realizar o registro fotogréfico e cinematogréafico dos
atores envolvidos na Romaria do Bonfim e de todas as a¢des e pontos visitados durante

a pesquisa, ao que seguira, por fim, o periodo das analises.

A Importancia de Pesquisas da Cultura Tocantinense

A hipdtese levantada neste trabalho é que a Romaria do Bonfim, no Tocantins,
apesar de ser uma manifestacdo cultural e religiosa circunscrita ao municipio de
Natividade, tem sido ressignificada por uma suposta “influéncia” midiatica, o que seria
facilmente perceptivel ao olhar dos atores envolvidos no folguedo. Entendemos que a
cultura popular é algo importante, uma vez que se contribui para a (re) afirmacgéo da
identidade tocantinense e por se constituir como um significante elo de preservacdo da
memoria local, resistindo a cultura de massa através do respeito religioso inserido na

Romaria.

Essa resisténcia, no nosso modo de ver, é expressa através da tradicdo e
preservacdo da literatura oral, dos rituais, das dancas peculiares, das celebracGes
religiosas, entre outras manifestacdes. Assim sendo, umas das maneiras de justificar
esta pesquisa é por chamarmos atencdo para a importancia de desenvolver estudos sobre
este campo de comunicagdo popular, a folkcomunicagdo, como uma alternativa de
resgatar a historia e as tradigdes desse povo que mantém vinculo de identidade com a
Romaria do Senhor do Bonfim, isso com a finalidade de que essa cultura popular,

religiosa e folclorica do Estado ndo se perca no tempo e no espago e ndo se transforme
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em produtos vazios da industria cultural, mas que possa continuar resistindo, mesmo

que sempre se ressignificando, se reinventando ou se atualizando.

Um outro modo de justificar nossa pesquisa € por ressaltarmos a relevancia em
se fazer um apanhado, analisar e produzir material cientifico sobre a maior manifestacédo
cultural e religiosa do Tocantins. Documentar essas expressoes, através de textos, fotos
e depoimentos gravados é também uma forma de contribuir com a preservacdo do
patrimonio cultural do Tocantins, imprimindo, dessa forma, permanéncia e durabilidade
as manifestacdes e ao turismo local, dado o fato de haver pouco material em bibliotecas
e livrarias que abordem as caracteristicas historicas, memoriais e culturais desta
Romaria, o que, entdo, faz com que este estudo possa servir como fonte documental e de

pesquisas para a posteridade.

Considerac0es Finais

As festas populares no Brasil sdo realizadas para homenagear, honrar ou
rememorar personagens, simbolos ou acontecimentos com 0s quais a comunidade se
identifica e pelos quais se identificam os seus membros nos momentos da rotina. Além
disso, esses eventos geralmente acontecem com o fim de homenagear santos padroeiros
(BRANDAO, 1974, p. 22). Se Brandio ja havia observado isso, no Tocantins é
exatamente o que acontece. Pelo menos uma vez ao ano, 0s romeiros deixam o ciclo de
producdo agraria e partem para o0 pequeno povoado a fim de manter viva uma tradicao
que j& dura séculos. José Marques de Melo observou trés fluxos de comunicagdo nas
festas populares:

O fluxo de comunicacdo interpessoal, a festa como ativadora das relagdes
humanas; o fluxo de comunicacdo massiva, a festa enquanto mobilizadora das
relagbes dos grupos primarios e a coletividade, através das mediagdes

tecnoldgicas e o fluxo de intermediacdo comunicativa, produzindo a interacdo
das comunicagdes interpessoais e massivas. (MELO, 2001, p. 115-116)

Além disso, pensar as mudancgas sofridas na festa seria deixar de lado a
preocupacdo da comunidade em introduzir novos elementos. José Marques de Melo vai

além, e afirma que a incorporagdo de novidades as tradi¢cGes populares é também uma
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forma de “preservar identidades culturais ameagadas de exterminio ou estagnagdo,

quando confinadas em territorios pretensamente inexpugnaveis” (MELO, 2010, p. 100).

Ouvir essas comunidades em relacdo as apropriacdes culturais, é também dar
vozes a quem faz o evento acontecer e ganhar projecdo de espetaculo, a medida que
passa a ser “iluminado” pela midia. De forma timida, no Tocantins, a TV Anhanguera
(afiliada da Rede Globo) e o Jornal do Tocantins ddo cobertura no &pice da Romaria.
Dezenas de jornais impressos e portais na internet se limitam apenas a dar espago aos

releases e fotos disparados pela Secretaria Estadual de Cultura (Secult).

Nas romarias descortina-se, também, o que José Marques de Melo (2010, p.122)
vai chamar de “comunicagdo religiosa”, constituida, segundo DaMatta, por “preces,
rezas e discursos onde se acentuam a candida sinceridade, a honesta suplica, a nobre

humildade e naturalmente formidavel promessa de renunciar ao mundo” (DaMATTA,
1994, p. 110).

Se é nessas ocasifes das festas populares e manifestacdo religiosas onde ocorrem
intensamente as vinculagdes dos grupos sociais, descrita por Muniz Sodré em seu livro
Antropolégica do Espelho, repensar os modos de manutencdo do folguedo é também
contribuir para que a tradigdo se perpetue por geragdes, como tem ocorrido atualmente,
bem como seja motivador para outros olhares de pesquisadores a Natividade, cidade
histéria do Tocantins e que pode se tornar uma fonte para novas pesquisas da

religiosidade e cultura popular.
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