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RESUMO

A Xilogravura tornou-se referéncia da cultura popular nordestina, ocupando a fungéo
ilustrativa nas capas dos Folhetos de Cordel, porém, com passar do tempo e as
mudangas de suporte, outras aplicagbes lhe foram atribuidas. Entre esses novos
usos, esta a estamparia de vestimentas e acessérios de Moda, por meio da qual a
técnica vem sendo ressignificada enquanto recurso de comunicagdo. Sendo assim,
a presente pesquisa, propde a compreensao do processo folkcomunicacional que se
estabelece através da convergéncia entre a Xilogravura Popular e a Moda produzida
no Agreste de Pernambuco, lugar onde a confecg¢ao de roupas influencia, de forma
direta, desde a economia até as praticas cotidianas. Se pretende através da analise
qualitativa, descrever como os feirantes, localizados na Feira de Artesanato de
Caruaru, se apropriam da linguagem xilografica enquanto elemento comunicacional
e mercadolégico no contexto do Folkmarketing. Buscando também o entendimento a
respeito de como se concretiza a refuncionalizagdo da Xilogravura Popular utilizada
como adorno para a Moda materializada nas vestimentas e acessorios corporais
comercializados nas barracas. E ainda, responder como este cenario contribui para
o Desenvolvimento Local, através do envolvimento e participagdo dos sujeitos, além
das possibilidades de geragdo de emprego e renda. A pesquisa foi realizada em
duas etapas, a primeira de ordem bibliografica e em seguida a coleta de dados em
campo, para a qual foram utilizadas técnicas etnograficas: observagao, registros,
fotografias, videos e entrevistas. Revelou-se que os usos e significados atribuidos a
Xilogravura permanecem atrelados as representagdes da cultura local, porém,
tornam-se evidentes as influéncias do global nas criagdes, personificadas pela
insercdo de elementos da cultura de massa, o que resulta em figuras hibridas,
caracterizando um cenario complexo onde se articulam tradigbes e modernidades.

Palavras- chave: Folkmarketing. Xilogravura. Moda. Desenvolvimento Local.



ABSTRACT

Xylography had became a cultural reference of Brazilian Northeast, covering the
cordel brochures, however, with time passing and the support changes, some
different applications had been attached to it. Between these new ways of using we
find the cloth stamping and the fashion accessories, in which the technique is been
re-built as a communication resource. Thus, this work goals to propose an
understanding of the folk-communicational process that is born from the convergence
of the popular xylography and the fashion wave produced at Pernambuco's agreste,
a place where the cloth production influences since economy to people routine. This
paper also wants to describe, through qualitative analysis, how do the vendors,
located at Caruaru's Craft Fair, appropriate the xylography language as market
communicational element of folk-marketing.This paper also tries to reach the
comprehension about how does xylography refunctionalisation happen at clothes and
body and fashion acessories that are sold at the fair. And furthermore, it looks for an
answer about how does the scenario contribute to local development, through the
subject roles and the generation of employments and income increase. The research
had been made in two steps: the first one is bibliographic and then data gathering, for
which were utilized ethnographic techniques: observation, registers, photographs,
videos and interviews. The research showed that the uses and meanings attached to
popular xylography stay attached to the global culture representations, however, the
global influences become evident in the creations, specially characterized by mass
culture insertions, that results on hybrid figures, bringing in us into a complex
scenario where we can find traditions and modern elements.

Keywords: Folk-marketing. Xylography. Fashion. Local Development.
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INTRODUGAO

O modo de vida do homem atual passa por um periodo de significativas
transformacgoes, esse fendbmeno tem sido investigado como reflexo da globalizagao,
expressédo que se tornou sindnimo de contemporaneidade, podendo ser traduzida
simplificadamente como a universalizagcdo econdmica e comunicacional, definida
criticamente por Santos (2001) como o apice do processo de internacionalizagdo do
mundo capitalista.

A conexao global redimensionou as distancias, proporcionando aos espagos
geografica e culturalmente separados, interagdes mais constantes, intermediadas
por trocas tanto materiais quanto simbdlicas. Essas permutas tornam as barreiras
fisicas e culturais menos espessas, 0 que faz com que dualismos como local/global,
rural/urbano, tradicdo/inovagdo, popular/massivo, deixem para tras os sentidos
antagonicos e se tornem a cada dia mais intercruzados.

Dentro desse cenario as culturas populares vém reorganizando seus
formatos, influenciadas, em diferentes niveis, pelo aprofundamento da integragéo
social, cultural e econbmica, sobretudo, pelas possibilidades comunicativas
proporcionadas através das inovagcbes nas areas das telecomunicagcbes e da
informatica, especialmente com o advento da internet, determinante para a
construgdo de um mundo globalizado, onde todos estao interligados, o que de certa
forma concretiza a Aldeia Global' de McLuhan.

Em meio aos ajustes desta nova realidade em expansao, cuja popularizagao
de aparatos tecnoldgicos como cameras, celulares, computadores e impressoras,
permitem a fabricagdo e circulagdo de uma quantidade incalculavel de imagens,
utilizadas para os mais diversos fins, uma técnica milenar artesanal de producéao
imagética, permanece ocupando espago como meio de expressao e geragdo de
renda na regido Agreste Central de Pernambuco®. Trata-se da Xilogravura,

Conceito introduzido nas Teorias da Comunicacao por Herbert Marshall McLuhan, durante os anos
60, no qual o filésofo defende que a partir do advento e do desenvolvimento tecnoldgico dos novos
meios de comunicagdo (como a TV e o telefone, por exemplo), o mundo se interligaria
completamente, havendo, assim, uma intensa troca cultural entre os diversos povos, aproximando-os
como se estivessem numa grande aldeia inteiramente conectada.

Localizada na mesorregidao do Agreste Pernambucano, a Regido de Desenvolvimento do Agreste
Central tem uma area de 10.117 km? e é formada por 26 municipios: Agrestina, Alagoinha, Altinho,
Barra de Guabiraba, Belo Jardim, Bezerros, Bonito, Brejo da Madre de Deus, Cachoeirinha, Camocim
de Séao Felix, Caruaru, Cupira, Gravata, lbirajuba, Jatauba, Lagoa dos Gatos, Panelas, Pesqueira,
Pocao, Riacho das Almas, Sairé, Sanhard, Sdo Bento do Una,Sao Caetano, Sdo Joaquim do Monte
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representacdo artistica visual do Nordeste brasileiro, cuja técnica rustica de
impressao, que utiliza a madeira como matriz, possibilitou através das maos dos
artistas populares, denominados xilogravadores, a constru¢do de um importante
retrato do imaginario e cotidiano rural, tornando-se referéncia da cultura popular ao
ocupar a funcdo ilustrativa nas capas dos tradicionais Folhetos de Cordel
(FRANKLIN, 2007).

No entanto, a necessidade de adequagao ao contexto atual, fez com que os
usos da Xilogravura fossem ampliados, através de reformulagbes e adaptacgoes,
migrou do papel para outras superficies, gerando novos produtos mercadolégicos.
Entre os quais podemos destacar a Moda, materializada em pegas de vestuario e
acessorios corporais, onde a Xilogravura Popular passa a ser utilizada livre da
narrativa e sem relagdo direta com o poema de Cordel, tornando-se estampa de
pecas como camisas, bonés, e bolsas comercializadas na Feira de Artesanato de
Caruaru - PE.

Entendemos que o fato acima citado ndo deve ser tratado apenas como uma
questdao de ordem técnica, mas sim como um processo complexo passivel de
investigacdo, considerando que a criagdo, produgdo, comercializagdo e consumo
dos referidos produtos, envolvem sujeitos, e que estdo implicitas relagdes sociais a
partir das possibilidades de geragcdo de emprego e renda. Além disso, os produtos
nos quais as Xilogravuras estdo inseridas se tornam veiculos de comunicagao
popular, sendo assim, as imagens podem adquirir novos significados perante o
caminho aberto a diferentes mercados e consumidores que passam a intercambiar o
local e o global.

Na busca por uma possivel compreensdo a respeito de como as
manifestagdes das culturas populares estdo sendo reconfiguradas pelo processo
globalizante, encontramos como aporte tedrico o pensamento de Canclini (2011), no
qual o autor constata, por via de vasta pesquisa realizada no ambito da América

Latina, que as culturas populares passam por uma espécie de atualizagcao,

e Tacaimbé. Possui clima semiarido seco, com chuvas escassas, temperaturas que oscilam entre 25
a 35° no verdo e 15 a 20° no inverno, por ser uma regido sujeita a estiagens, esta inserida no
Poligono das Secas. De acordo com o censo demografico 2010 do IBGE, tem uma populagédo de
1.048.968 habitantes, sendo 807.285 habitantes na area urbana e 241.683 habitantes na area rural. A
economia do Agreste Central esta vinculada a confecgbes de vestuario; a produgdo agricola; a
pecuaria de leite e de corte; a avicultura; ao turismo; ao comércio e servigos.
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buscando por modelos que possibilitem a sua inser¢cao e permanéncia no mercado
de consumo.

Como consequéncia dessas atualizagbes sado gerados processos sociais,
culturais e econdbmicos em que estruturas ou praticas, que existiam de formas
separadas, combinam-se para gerar novas estruturas, objetos e praticas que
resultam no que o autor nomeia como processos de hibridizacdo (CANCLINI, 2011).

Nesse sentido Tauk Santos (2001) complementa o pensamento de Canclini
(2011), afirmando que ao materializar-se, a hibridizagdo possibilita novos habitos,
usos e produtos, presentes em diversas areas sociais, € que frequentemente os
processos de hibridizagdo surgem da intengdo deliberada de transformar um
patriménio cultural preexistente para reconverté-lo em novas condi¢des de
producao, que se enquadrem nos interesses mercadoldgicos do contexto no qual se
encontra inserido.

Sendo assim, a adaptacdo dos artesanatos para se tornarem mais atrativos
aos consumidores urbanos, ou ainda a forma como os trabalhadores se ajustam ao
uso das novas tecnologias sem abandonar suas antigas crengas, podem ser
considerados casos de hibridizagdo, os quais Canclini (2011) define como processos
de reconversdo, ou seja, quando recursos anteriores passam a ser utilizados de
forma produtiva em contextos diferentes dos seus originais.

No tocante as adequagdes Schmidt (2006) afirma que o fato das
manifestacbes populares tornarem-se produtos comercializaveis, nos moldes do
mercado capitalista, pode ser investigado também como uma forma de resisténcia.

A respeito da resisténcia, Trigueiro (2004) afirma que diferente do que chegou
a ser pensado durante os anos 1980, a globalizagdo ndo é responsavel pelo
desaparecimento do folclore, esta nova realidade fez com que as culturas locais
ressurgissem com novas ‘roupagens” e (re)configuragbes que permitem atender a
exigéncia dos mercados de consumo da sociedade midiatica.

Contudo, é necessario reconhecer que essas praticas, geradoras de produtos
hibridos, nos quais se pode perceber as marcas das culturas populares convivendo
com outros contextos culturais e mercadolégicos, nem sempre se ddo de forma
harmoniosa, sendo a partir da imprevisibilidade desses resultados que surgem as
possibilidades investigativas que justificam a realizagdo desta pesquisa,

particularmente no que diz respeito a dinamica da cultura popular, suas apropriacées
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pela Moda, assim como as possibilidades de conexdao com o Desenvolvimento
Local.

Para Garcia e Miranda (2007, p. 27), “o modo de vestir, como simbolo social,
modifica-se em funcéo das alteragdes da estrutura e do estado geral da sociedade.”
Desta forma, o processo de construcdo da Moda torna-se campo de investigagao,
visto que as roupas refletem de forma visivel as caracteristicas que marcam
determinadas épocas em seus contextos culturais e econdmicos.

Neste sentido, constatamos estudos voltados aos temas que incluem a Moda
e seus desdobramentos realizados sob o viés da Folkcomunicagdo, como € o caso
da dissertacdo de mestrado do Programa de Pés-Graduagdo em Estudos de Cultura
Contemporanea da Universidade Federal do Mato Grosso, intitulada “Minhas roupas
tém cultura: o folk na Moda contemporanea”, defendida em 2012 por Muryllo
Lorensoni, na qual o autor realiza uma analise quanto as possiveis relagdes entre a
Folkcomunicacéo, teoria defendida por Luiz Beltrdo, e a Moda atual. Ou através do
olhar voltado para o Desenvolvimento Local, que pode ser visto nas dissertacdes de
mestrado realizadas pelos alunos do Posmex Simone Bernardo, de titulo “Capital
Humano e Juventude Rural na criacdo e producdo da Moda-vestuario para o
Desenvolvimento Local de Surubim — PE”, estudo onde a autora analisa a criacéao e
producao de Moda feita por jovens como estratégia para o Desenvolvimento Local, e
Nelson Varela com o titulo “Desenvolvimento Local no Polo de Confecgdes de Santa
Cruz do Capibaribe, PE, Brasil: um estudo das mediag¢des culturais e relacdes
laborais” através do qual o autor pesquisa como se dao as influéncias entre as
relagcbes do trabalho no polo de confec¢des do agreste, abarcando as etapas do
trabalho na analise das identidades e padrbes de comportamento coletivo como
elementos para o Desenvolvimento Local. Quanto aos usos contemporaneos da
Xilogravura, encontramos o trabalho realizado por Rosangela Vieira de titulo “A
xilogravura popular nos projetos de design: um estudo sobre a utilizagdo da
xilogravura pelos designers”, dissertacao de mestrado apresentada ao Programa de
P6s Graduacdo em Design da Universidade Federal de Pernambuco, na qual a
autora busca compreender como os profissionais de design se utilizam da linguagem
xilografica em seus projetos, de maneira a criar referéncias com as raizes locais.

Como o ponto de partida para a construcdo da presente pesquisa escolhemos
a confluéncia entre a Xilogravura e a Moda, configurada a partir do momento em que

a Xilogravura Popular passa a ser utilizada como adorno para as vestimentas e
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acessorios corporais comercializados na Feira de Artesanato de Caruaru - PE.
Sendo assim, nos propomos a investigar as particularidades desse processo,
considerando as trocas econbmicas e simbdlicas que resultam das interagdes
comunicativas entre os sujeitos sociais envolvidos.

A cidade de Caruaru conhecida como capital do agreste, abriga uma das
feiras livres mais diversificadas do pais a Feira de Caruaru, surgida ha mais de 200
anos, recebeu o titulo de Patriménio Cultural Imaterial Brasileiro, concedido pelo
Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional - Iphan em 2006. Sua origem se
confunde com a do municipio, que no passado serviu como ponto de parada para
vaqueiros que traziam o gado do sertdo para o litoral e de mascates que faziam o
sentido inverso. Hoje se configura em um espago de comunicagdes fluidas, onde
rural e urbano se entrelagam numa dindmica que mistura diferentes temporalidades
(Instituto do Patrimbnio Historico e Artistico Nacional, 2013).

A producdo de Moda é responsavel por grande parcela de geragao de renda
no Agreste pernambucano. A sulanca® é responsavel por tornar o Polo de
confecgdes do Agreste, formado principalmente pelas cidades de Caruaru, Santa
Cruz do Capibaribe e Toritama, conhecido nacionalmente como Ilugar de
democratizagdo da Moda, cuja forma de criagdo e produgdo, através de pequenas
fabricas familiares, popularmente chamadas de “fabricos”, refletem no preco
acessivel dos produtos, assim como nas formas de comercializagao e divulgacgéao.

Nossa escolha se deu a partir do entendimento de que o homem nao se veste
apenas para cobrir o corpo, o ato de vestir ndo se revela algo automatico, despido
de significagdo, como afirma Barnard (2003) antes de qualquer coisa, Moda é
comunicacao. Dentro do contexto pesquisado pode ser considerada como um meio
de mediagéo entre os individuos, grupos sociais e culturais, provocando a troca de
mensagens, e o intercambio de ideias, ou seja, como processo folkcomunicacional
de acordo com o pensamento de Beltrdo (2001), e das novas abrangéncias da
Folkcomunicagdo que englobam o Folkmarketing, conceito de Lucena Filho (2007).

No que diz respeito a adaptagdo das imagens em Xilogravura como adorno
das pecgas, cabe investigar como se da esta refuncionalizagdo, ao considerarmos a

visdo de Benjamim (2004) através do qual o autor esclarece que a refuncionalizag&o

> Termo utilizado para designar as roupas confeccionadas no Agreste.
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ocorre quando alguma manifestagcao da cultura popular passa da sua func¢ao original
para desempenhar outras fungdes.

Quanto ao Desenvolvimento Local nosso foco se da na analise do uso da
Xilogravura na Moda como uma influéncia ao processo, tanto na esfera econémica
quanto na esfera simbdlica, e para tanto nos ancoramos nos autores Tenorio (2007),
Jesus (2006) e Jara (2001).

O tema “A XILOGRAVURA ESTA NA MODA: VESTUARIO,
FOLKMARKETING E DESENVOLVIMENTO LOCAL NA FEIRA DE ARTESANATO
DE CARUARU - PE” surge dos estudos direcionados pelo curso de Pos-Graduagao
em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local, em especial pela disciplina de
Folkcomunicagdo ministrada pelo professor Dr. Severino Alves de Lucena Filho
durante o segundo semestre do ano de 2011, assim como pela empatia da autora
com o universo da cultura local e suas representagdes imagéticas. Enquadra-se na
linha de pesquisa Politicas e Estratégias de Comunicag¢ao para o Desenvolvimento
Local, e se fortalece ao detectarmos a produgdo de artigos e dissertagdes do
Posmex que enfocam, sob o viés da Folkcomunicagdo, a cultura popular como fator
de Desenvolvimento Local. Os referidos subsidios aliados a observagao empirica
possibilitaram a elaborag&o do seguinte problema: Como ocorre o0 processo
folkcomunicacional na convergéncia entre a Xilogravura Popular e a Moda, e se os
resultados dessa juncado contribuem para o Desenvolvimento Local na Feira de

Artesanato de Caruaru - PE?
Diante do exposto, para a realizagdo da pesquisa, seguimos norteados pelos
seguintes objetivos a serem alcangados:
Geral
» Analisar sob a ¢tica da Folkcomunicagado, como se da a convergéncia entre a

Xilogravura Popular e a Moda, e se esta conjuntura contribui para o
Desenvolvimento Local na Feira de Artesanato de Caruaru — PE.
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Especificos

» Descrever como os feirantes se apropriam da Xilogravura Popular enquanto

suporte comunicacional no contexto do Folkmaketing;

» Investigar como ocorre a refuncionalizagdo da Xilogravura Popular inserida na

Moda de vestuario e acessorios corporais;

» Analisar, através dos sujeitos sociais envolvidos no processo, se ha

contribuigdo para o Desenvolvimento Local.

Diante do exposto, e em busca de respostas aos questionamentos aqui
levantados, buscamos através da divisdo dos cinco capitulos que compdem a
pesquisa, discorrer sobre os temas que dao suporte ao nosso estudo, apresentamos

os resultados como seguem:

CAPITULO | - REFERENCIAL TEORICO - é composto pelo aporte tedrico no qual
a pesquisa esta ancorada, divido nos seguintes subitens: Comunicagao: Bordenave
(2002), Bourton e Dimbleby (1990). Sobre Folkcomunicagao abordamos a teoria, sua
origem, campo de estudo e novas abrangéncias: Beltrdo (2001), Lucena Filho
(2007), Marques de Melo (2008), Benjamim (2000), Hohlfeldt (2002). Dentro das
novas abrangéncias nos atemos especificamente ao Folkmarketing conceituado por
Lucena Filho (1998, 2007, 2008, 2012), que nos levou a buscar o entendimento
sobre a Comunicagédo Organizacional: Kunsch (1997), Torquato do Rego (1985) e
Nassar (2008). O entendimento sobre cultura se dao de acordo com: Cuche (1999),
Barrio (2005), Williams (1992, 2011). As culturas populares e seus processos de
refuncionalizagdo, hibridizacdo, reconversao foram estudadas sob a luz de:
Benjamim (2004), Canclini (2011) e Tauk Santos (2001, 2008, 2013). O marco
tedrico sobre Desenvolvimento Local se deu baseado em: Tendrio (2007), Jesus
(2006,2003) e Jara (2001).
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CAPITULO Il - XILOGRAVURA: DA IMPRESSAO A EXPRESSAO - traz um breve
levantamento historico, no intuito de elucidar a compreenséo a respeito da técnica, e
as fungdes por ela ocupadas ao longo do tempo, baseado em: Costella (1987, 2003,
2006) e Herskovits (1986). Assim como, os significados atribuidos a Xilogravura em
diferentes contextos oscilando entre as questdes utilitarias e a arte: Hata (1999) e
Carvalho (1995, 2005). Em seguida o enfoque é dado a Xilogravura Popular no
Nordeste do Brasil, as ligagdes com a Literatura de Cordel, as representacdes
quanto a cultura popular e o imaginario da regido Agreste de Pernambuco: Arantes e
Okabayashi (2004 ), Franklin (2007) e Benjamim (2004).

CAPITULO Ill - MODA: VESTUARIO, CULTURA E COMUNICAGAO - discorre
sobre o corpo enquanto suporte de mensagens: Cidreira (2005), Mcluhan (1964) e
Goldenberg (2010). As vestimentas como uma forma de comunicagao e interagcéo
entre os sujeitos: Calanca (2008), Garcia e Miranda (2007). O entendimento da
Moda como um elemento da cultura, a presengca do sujeito e construgdo de
identidades: Barnard (2003), Castilho (2009) e Lipovetsky (2009). As mudangas das
roupas ao longo do tempo: Braga (2007). Intera¢des entre Moda e Folkcomunicagao:
Lorensoni (2012). E por fim a sulanca produzida no Agreste: Lira (2011).

CAPITULO IV - CARUARU E SUA FEIRA - contextualizagéo do /écus: o municipio
de Caruaru, localizado na regido Agreste do Estado de Pernambuco, reconhecido
como polo comercial, bergo de vastas expressodes culturais, das quais se destacam:

a musica, o Cordel, a arte figurativa com barro e a Xilogravura.

CAPITULO V - RESULTADOS DA PESQUISA - descricdo do percurso
metodoldgico, delimitagcdo dos sujeitos da pesquisa: os feirantes e suas pegas de
vestuario adornadas com Xilogravuras, produtos a venda na Feira de Artesanato de
Caruaru — PE. Exposicado e analise dos dados e resultados alcancados através da
pesquisa de campo, por fim, as consideragdes finais com o relato das dificuldades,
devidas respostas aos objetivos levantados, e propostas para ampliagao do tema

através de pesquisas futuras sob outros olhares de investigacéo.
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2 CAPITULO | — FOLKCOMUNICAGAO E DESENVOLVIMENTO LOCAL

Antes de adentrarmos na teoria da Folkcomunicagao, escolhida para subsidiar
a nossa analise de dados, e sobre a qual discorreremos no que diz respeito a
origem, principais conceitos e novas abrangéncias, faz-se necessario um resumido
esclarecimento a respeito da perspectiva através da qual a comunicacdo é

compreendida no ambito deste estudo.

21 COMUNICAGAO

Por meio da comunicacdo se concretizam as trocas de informagdes,
mensagens, ideias e sentimentos, sendo assim, podemos concluir que este € um
requisito essencial para a vida em sociedade, visto que, a necessidade de interacéo
entre os sujeitos torna-se um fator de sobrevivéncia para a humanidade. O que ¢é
exposto por Dorfles apud Bordenave (2002, p.13) em sua afirmagao que diz: “a
comunicagao escrita, falada, cantada, recitada, visual, auditiva e figurativa, esta,
sem duvida, na base de todas as nossas relagdes intersubjetivas e constitui o
verdadeiro ponto de apoio de toda a nossa atividade pensante.”

Sendo assim, utilizarmos a comunicagdo para dar sentido e sistematizar
nossas experiéncias no universo ao qual pertencemos, porém, cabe ressaltar o
pensamento de Burton e Dimbleby (1990, p.12) “a comunicagdo ndo é um processo
natural, uma habilidade com a qual nascemos, na verdade nds aprendemos a nos
comunicar.” Sendo assim, também nos utilizamos da prépria comunicacao para esse
aprendizado e disseminacg&o, o0 que nos torna capazes de criarmos e reelaborarmos
novas formas de interagcédo, de acordo com as necessidades impostas pelo cotidiano
e 0s modos de vida.

Portanto, nesta pesquisa estudar a comunicagao € buscar compreender como
0S sujeitos sdo capazes de criar e desenvolver habilidades diversas que os
permitam tanto relacionarem-se entre si, 0 que provoca influéncias mutuas, quanto
com o lugar do qual fazem parte, pois as pessoas ndo se comunicam num vazio e
sim em ambientes contextualizados socialmente, como parte de uma histéria que se
encontra em constante transformacao.

Em meio aos estudos que envolvem a comunicagao e seus desdobramentos,

torna-se necessario conceber que este ndo € um fendmeno limitado a troca
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intencional de mensagens ou aos meios formais de transmiss&o de informagoes,
considerando que acgdes, por vezes despercebidas, como o tom das palavras
faladas, os movimentos do corpo, os ritmos que se canta e ouve, as roupas que se
veste, 0 uso das cores, sdo também portadores de significados, portanto, servem
para comunicar (BORDENAVE, 2002).

Estes sinais compartilhados entre os interlocutores sdo denominados como
signos, que sao formas que permitem a representagao de objetos, ideias, eventos ou
crencas do mundo real. Segundo a descri¢gao feita por Bordenave (2002), o signo
representa algo que existe no mundo real chamado de referente, a imagem mental
que temos do objeto referente chama-se significado, enquanto a sua forma fisica
chamamos significante. Sao signos as palavras, os sinais de transito, os gestos, os
desenhos, as fotografias e pinturas, os mapas, os planos de constru¢ao, as pecgas
musicais, os cartazes luminosos, as siglas, os logotipos.

Considerando que na comunicagado entre pessoas, encontram-se diferentes
universos no que diz respeito as experiéncias vividas, 0s signos servem como uma
espécie de intermédio, que em conjuntos organizados recebem o nome de cédigos.
A linguagem, seja ela verbal ou ndo, € um cdédigo que esta diretamente ligado a
heranga cultural que cada um carrega dentro de si, desta forma, no que se refere a
construgdo das mensagens comunicativas ha diversas variagdes dentro do que pode
ser nomeado como a cultura de um povo (BURTON; DIMBLEBY, 1990).

Sendo assim, cabe aos estudos comunicacionais a responsabilidade de
investigar a forma como sao produzidos os significados através da articulagdo dos
signos em codigos, e como a cultura afeta esse processo. Sendo as mensagens
conjuntos organizados de signos de um ou mais cddigos, com um significado, é
importante observar que as mesmas adquirem sentido em meio aos seus contextos
sociais de origem, ou seja, o fato do tecido social ser composto por grupos
heterogéneos desencadeia diferentes formas de expressédo e modelos
comunicacionais €, o que também fomenta multiplos olhares de investigacao, dentre

0s quais destacamos a teoria da Folkcomunicagéo.

2.2 FOLKCOMUNICAGAO

A Folkcomunicagédo surge do reconhecimento a necessidade de criagdo de

um segmento de estudo concentrado nos processos de comunicagao popular, que
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se pode definir como as formas de comunicacdo pensadas, postas em pratica e
difundidas pelo povo, neste contexto, representado como a camada da populagao
que nao detém os meios formais de difusao de informacgdes.

Quanto ao termo, Folkcomunicagdo é a juncéo entre as palavras folk, vinda
do inglés que significa povo, e comunicagdo, originada do latim communis et
communicare, que significa tornar comum, compartilhar, trocar, comungar, buscar
entendimento, partilhar, transmitir estimulos, intercambiar ideias, sentimentos,
informagdes e significados. Sendo assim, a unido entre folk + comunicagdo =
Folkcomunicac&do, de forma abrangente, significa a comunicagdo que ocorre no
ambito popular (LUCENA FILHO, 2007).

No que diz respeito a origem, cabe ao jornalista, professor e pesquisador
pernambucano Luiz Beltrdo, o mérito de ter fundado esta inovadora area de
pesquisa. Cuja defesa do argumento de que as manifestagées populares, acionadas
por agentes de informacgao de fatos e expressao de ideias, tinham tanta importancia
comunicacional quanto aquelas difundidas pelos mass media®, foi decisivo para o
surgimento da Folkcomunicagao, reconhecida hoje como a primeira teoria brasileira
no ambito da comunicagao social (MARQUES DE MELO, 2008).

Este campo tedrico comegou a germinar em margo de 1965, data em que
Beltrdo publicou seu artigo sobre o ex-voto® enquanto veiculo jornalistico. O texto
compde a primeira edicdo da revista, também lancada por ele, de nome
“Comunicacgbes & Problemas, periddico que inaugurou a disseminagao das ciéncias
da comunicagao no Brasil” (MARQUES DE MELO, 2008, p.19). Por meio do referido
artigo, o autor examina os objetos depositados pelos devotos na Igreja do Monte na
cidade de Olinda-PE, os classifica enquanto mensagens comunicativas, e lhes
atribui uma intencédo informativa de divulgagéo, langando um olhar diferente aos

estudos antropoldgicos e sociais até entéo realizados sobre o assunto.

* O termo mass media é formado pela palavra latina media (meios), e pela palavra inglesa mass

(massa). Em sentido literal, os mass media seriam os meios de comunicacao de massa (televisao,
radio, imprensa etc.). Porém, esta denominagdo sugere que os meios de comunicagdo sdo agentes
de massificacao social, 0 que nem sempre esta de acordo com a realidade observavel.

® Refere-se a variados objetos doados as divindades como forma de agradecimento por um pedido
atendido. Trata-se de uma manifestacao artistico-religiosa que se liga diretamente ao popular. As
motivagdes para o oferecimento do ex-voto sdo geralmente pela obtengdo de protegdo contra
catastrofes naturais, recuperagdo de acidentes ou vicios, cura de doengas, e dificuldades financeiras
e amorosas. O voto feito adquire formas diversas: placas, cartas, maquetes, fotografias, objetos
pessoais, pequenas réplicas de barro, madeira ou cera, das partes do corpo afetadas.
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A interpretacdo de Beltrdo sobre os ex-votos redimensionou os significados
atribuidos a esses objetos, que deixaram de ser vistos apenas como uma forma de
acerto de contas pelas gragas alcangadas, passando a serem compreendidos
também enquanto portadores de conteudo informacional sobre o potencial milagreiro
dos santos protetores, o que se configura como uma forma particular de
comunicagéo, utilizada pelo povo e para o povo, na intengao de divulgar a realizagéo
dos seus pedidos (MARQUES DE MELO, 2008).

Figura 1: Sala de ex-votos em Juazeiro do Norte - CE.

Ao concluir que os processos de comunicagao nao estavam limitados a classe
detentora dos meios convencionais, ou seja, a classe hegemodnica, Beltrao (2001) se
debruca sobre as manifestacbes da cultura popular nordestina, na busca por
respostas sobre este tipo de comunicacdo até entdo desconhecida pelos
comunicologos. E descobre que as tradigdes populares, a celebragao dos ritos, as
representacdes artisticas, o artesanato local, sado utilizados pelas camadas
subalternas para expressar suas frustracdes e aspiragdes, e sendo assim tornam-se
também mecanismos de carater comunicacional (MARQUES DE MELO, 2008).

Nesse momento, o incentivo recebido através de uma carta do folclorista
Camara Cascudo foi de fundamental importancia para que Beltrdo sistematizasse
suas observagdes empiricas, as quais foram ancoradas nas teorias americanas da
mass communication, e na “Dinamica do Folclore” do autor Edison Carneiro. Como
resultado nasce a tese defendida em 1967, que lhe rendeu o titulo de Doutor em
Comunicagéao pela Faculdade de Comunicagéo da Universidade de Brasilia, primeiro
concedido no pais, cujo titulo “Folkcomunicagdo: um estudo dos agentes e dos
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meios populares de informagéo de fatos e expresséo de ideias”, tornou-se o marco
inicial da disciplina (MARQUES DE MELO, 2008).

Surgiria entdo uma base teorica, que aliada a sistematica observagao
empirica dos atos comunicacionais situados nas comunidades rurais e periferias
urbanas do Brasil, tornou-se capaz de clarificar os fendmenos que evidenciavam o
entrelace entre as culturas popular, massiva e erudita, “demonstrando o intercambio
simbdlico entre os produtores de cultura situados em diferentes patamares da
sociedade.” (LUYTEN, 2006, p.39). Foi denominada como Folkcomunicagcédo pelo
fato das respostas para as questbes levantadas, em torno de como as camadas
populares se informavam, e de como intercambiavam suas expressdes e ideias,

terem sido descortinadas em meio as manifestagdes de carater folclorico.

Em sua tese Beltrdao (2001, p.9-15) conclui:

[...] nAo é somente pelos métodos ortodoxos — a imprensa, o radio, a
televisao, o cinema, a arte erudita e a ciéncia académica — que, em
um pais como o nosso, de elevado indice de analfabetos e incultos,
ou em determinadas circunstancias sociais e politicas, ou mesmo
nas nagdes de maior desenvolvimento cultural, ndo € somente por
tais meios e veiculos que a massa se comunica e a opinido publica
se manifesta. Um dos grandes canais de comunicagao coletiva é,
sem duvida, o folclore.

E a partir desta conclusdo que Beltrdo (2001, p.79) elabora seu conceito de
Folkcomunicagao, definindo-a como “o processo de intercambio de informacdes e
manifestagdes de opinides, ideias e atitudes de massa, através de agentes e meios

ligados direta ou indiretamente ao folclore.”

Contudo, para que nao haja equivocos torna-se imprescindivel citar a fala de

Hohlfeldt (2002, p.82), através da qual esclarece:

A Folkcomunicacido nao é, pois o estudo da cultura popular ou do
folclore, € bom que se destaque com clareza. A folkcomunicacdo é o
estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifestagdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se
sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem
modificagbes por influéncia da comunicagdo massificada e
industrializada ou se modificam quando apropriadas por tais
complexos.
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Folclore € o conhecimento do povo e sua concretizagao através das crencas,
costumes, cerimbnias, romances, musicas etc. Considerado como sindbnimo de
cultura popular, o conceito foi criado pelo inglés William John Thoms que definiu folk-
lore como a sabedoria do povo, desobrigada de erudigdo. No conceito dado pela
Carta do Folclore Brasileiro, aprovada em 1951, é descrito como o conjunto das
criacbes de uma comunidade, baseado nas suas tradicbes expressas individual e
coletivamente, representativas da identidade social (MOTA, 2013).

Desse modo pode-se dizer que o objeto desse seguimento de pesquisa
encontra-se localizado na fronteira entre o folclore e a comunicagdo de massa. Se o
folclore compreende as formas de manifestagao cultural das classes subalternas, a
Folkcomunicagao pode ser caracterizada pela utilizagdo de mecanismos artesanais
de difusdo simbdlica para expressar em linguagem popular as mensagens da
industria cultural (MARQUES DE MELO, 2008). Este foi o entendimento inicial de
Beltrdo, que compreendia a Folkcomunicagcdo como o processo de intermediacéo
entre a cultura de elite (erudita ou massiva) e cultura das classes trabalhadoras
(rurais ou urbanas), e sob esta 6tica realizou seus primeiros estudos, privilegiando
as decodificagdes de massa (ou suas leituras simplificadas da cultura erudita) feitas
pelos veiculos populares de comunicagao.

Além disso, identificou teoricamente uma semelhanca entre estes processos e
aqueles estudados por Lazarsfeld® e seus discipulos, que investigaram a
comunicacao como um fluxo que acontece em duas etapas, sendo que na primeira a
informagédo chega a um tipo de destinatario nomeado como “lider de opiniao”, que
em um segundo momento a transmite ao grupo com o qual se relaciona. Para
Marques de Melo (2008), Beltrdo avangou teoricamente em relagcado a teoria norte-
americana, com sua hipotese de que na comunicagdo em duas etapas, o
protagonismo néo € exclusivo do “lider de opinido”, o que torna o fendbmeno mais
complexo, pois inclui o feedback (resposta ou reacdo a mensagem enviada) dos

“agentes simbdlicos” que evidenciam uma natureza coletiva.

®  Paul Lazarsfeld nasceu em Viena, viveu entre 1901 a 1976, foi responsavel por grandes

contribuigdes metodoldgicas e cientificas no campo dos estudos de opinido publica, marketing politico
e midia de massa.
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Em continuidade aos estudos de Beltrdo (2001), seus seguidores ampliaram o
raio de observagdo, fazendo com que outros processos fossem incorporados a

teoria. Nas palavras de Benjamim (2004, p.284):

Os continuadores de Luiz Beltrdo procuraram expandir a
conceituagdo e estabelecer a relagdo entre as manifestacdes da
cultura popular e a comunicacdo de massa, incluindo em seus
estudos a mediagdo realizada pelas manifestagbes populares na
recepcdo da comunicagcdo de massa, a apropriagdo da tradigédo
popular pelo mass media e a apropriagao pela cultura popular de
aspectos da cultura de massa.

Dentro das novas abrangéncias das pesquisas em Folkcomunicagéao,
destacamos as contribuicdes de pesquisadores de todo o Brasil, que vém
conduzindo estudos académicos cujos resultados sdo apresentados, discutidos e
avaliados nos eventos cientificos que sao: Conferéncia Nacional de
Folkcomunicag&o, Alaic (Associacion Latino Americana de Investigadores de la
Comunicacion), Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacgao), Lusocom (Encontro Luséfano de Ciéncias da Comunicagao),
Ibercom (Congresso Iberamericano de Comunicagdo) e o Seminario Os Festejos
Juninos no Contexto da Folkcomunicacdo e da Cultura Popular, realizado pela
Universidade Estadual da Paraiba — UFPB em Campina Grande.

Segundo Marques de Melo (2008, p.53):

A revisdo do legado beltraniano pelas novas geragdes, em sintonia
com as transformagdes da sociedade, suscita a analise contextual
das mudangas ocorridas nos estudos folkcomunicacionais, com
intencéo de perceber suas inovacoes relevantes.

O pensamento de Beltrdo segue conquistando seguidores que avangam
teoricamente a partir das trilhas abertas por ele, dos quais destacamos: Roberto
Benjamim, José Marques de Melo, Joseph Luyten, Cristina Schmidt, Osvaldo
Trigueiro, Maria Cristina Gobbi, Severino Lucena e Betania Maciel como nomes
recorrentes desse campo de pesquisa.

Através do livro “Folkcomunicagao no contexto de massa”, Benjamim (2000)
relata como a teoria inicial vem sendo ampliada através de pesquisas que se voltam

para a verificacao das relagdes entre as manifestacbes de natureza folclorica e os
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meios de comunicacdo de massa, tomando como base o fato de que as culturas
tradicionais ndo vivem socialmente isoladas, que sofrem e exercem influéncias ao
incorporarem ou serem apropriadas pela cultura de massa, influéncia crescente nas
duas ultimas décadas do século XX, sobretudo com a expansdo da eletrificagéo
rural, com o incremento das emissoras de radio e televisdo, com a utilizacdo de
antenas parabdlicas e da internet.

No capitulo escrito sobre as novas abrangéncias da Folkcomunicagao,
Benjamim (2000) expde uma classificagdo que serve como referéncia e indica os
aspectos presentes nos estudos atualizados, a partir da qual devem se seguir as

novas pesquisas:

a) A comunicagédo interpessoal e grupal ocorrente na cultura folk, com

estudos voltados para a produgdo de mensagens;

b) A mediacdo dos canais folk para a recepgao da comunicagédo de massa,

que estuda a recepcao;

c) A apropriacdo de tecnologias da comunicagdo de massa e o uso dos
canais massivos por sujeitos da cultura folk, que estuda a produgéo;

d) A presenca de tragos da cultura de massa absolvidos pela cultura folk, que

estuda a recepcéo e os efeitos;

e) A apropriagdo de elementos da cultura folk pela cultura de massa e pela

cultura erudita , que estuda a producgao e os efeitos das mensagens;

f) A recepgdo na cultura folk de elementos de sua prépria cultura
reprocessados pela cultura de massa, cuja area de estudo € a recepgao dos

efeitos.

Diante do exposto, durante a construgdo do nosso objeto de estudo
entendemos que o mesmo adéqua-se como um processo folkcomunicacional, e
ainda, que se enquadra no item “e” da classificagao elaborada por Benjamim (2000),

considerando que nos propomos a compreender como a Moda, caracterizada como
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forma de comunicacdo de massa atrelada a dinamica do consumo, se apropria da
Xilogravura Popular, elemento da cultura folk, como suporte mercadologico.
Compreendemos ainda, que por se tratar de um processo folkcomunicacional
no contexto contemporaneo, requer também pressupostos tedricos atualizados.
Sendo assim, sem deixar de reconhecer a relevancia do arcabouco construido por
Beltrdo, buscamos na diversidade da aplicacdo das novas abrangéncias, um
conceito com o qual pudéssemos ancorar as andlises dos dados da presente

pesquisa, trata-se do Folkmarketing, sobre o qual discorreremos em seguida.

2.3 FOLKMARKETING

Os primeiros estudos folkcomunicacionais foram direcionados exclusivamente
para o entendimento dos processos comunicativos nos quais as mensagens
massivas eram recebidas e reelaboradas em meio as comunidades que néo
dominavam totalmente a cultura escrita. Contudo, ao longo do tempo foi percebido
que a industria cultural brasileira também necessita retroalimentar-se da cultura
popular, resgatando simbolos populares e submetendo-os a padronizagdo da
fabricagcdo em série (MARQUES DE MELO, 2008). Este caminho inverso ampliou o
leque de estudos da Folkcomunicagao, o que fez surgir novos campos investigativos
sobre esses fendbmenos, entre os quais destacamos o Folkmarketing.

A palavra Folkmarketing aparece em seu primeiro registro, no prefacio do livro
“Azuldao do Bandepe: Uma estratégia de comunicag¢ao organizacional”, de autoria de
Severino Alves de Lucena Filho, publicado pela Companhia Editora de Pernambuco
- CEPE (Recife, 1998), livro patrocinado pelo Banco do Estado de Pernambuco -

Bandepe, produto de dissertagao de mestrado desse autor.

Segundo Tauk Santos, sua prefaciadora, [...] ao continuar o estudo
de uma manifestacdo de folkcomunicagdo, abandonando o aspecto
residual das culturas populares e valorizando o que elas tém de
atual, de contemporadneo, com a perspectiva de utilizacdo da
folkcomunicagdo como estratégia de marketing institucional, o autor
nos coloca diante de uma nova linha de estudo: o folkmarketing
(TAUK SANTOS apud LUCENA FILHO, 2012, p.32).

Como continuidade aos estudos na area, Lucena Filho (2007) desenvolve sua

tese de doutoramento com tema: “O uso das culturas populares como estratégia de
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comunicagao organizacional no contexto do Folkmarketing na festa junina, O Maior
S&o Jodo do Mundo”, na qual analisa o marketing de empresas que se utilizam da
festa para projetarem seus produtos e servigos. Sob 0 mesmo viés langa em 2012 o
livro “Festa Junina em Portugal: marcas culturais no contexto do Folkmarketing”,
fruto da pesquisa de pos-doutoramento desenvolvida na Universidade de Aveiro em
Portugal.

No que diz respeito ao termo o autor Lucena Filho (2012, p.31) esclarece:

folk = povo, aliado a palavra marketing, que tem, o significado de um
conjunto de meios que uma organizacdo dispde para vender seus
produtos e servigos, resulta na expressado folkmarketing, segundo
uma visao genérica, significa o conjunto de apropriagdes das culturas
populares com objetivos comunicacionais, para visibilizar produtos e
servicos de uma organizagao pra seus publicos-alvo.

Ao conceituar o Folkmarketing, Lucena Filho (2007) afirma que €& uma
modalidade comunicacional, com base nas matrizes tedricas da teoria da
Folkcomunicagdo e do marketing, estrategicamente adotadas pelos gestores
comunicacionais dos mercados regionais, apresentando como caracteristica
diferenciada a apropriacdo das expressdes simbolicas das culturas populares, no
seu processo constitutivo, por parte das instituigdes publicas e privadas, com
objetivos mercadoldgicos e institucionais.

Segundo Almeida apud Lucena Filho (2012, p.26), o marketing “é a
capacidade de mostrar, vender, dar visibilidade a uma determinada ideia, produto ou
servico.” No enfoque do Folkmarketing as festas populares, como S&o Joé&o,
Carnaval, Festa do Boi de Parintins, convertem-se em conteudo midiatico de
natureza mercadoldgica e institucional, pois as empresas apropriam-se do universo
simbdlico da festividade que se torna uma espécie de vitrine promocional para a
veiculacido de suas marcas.

No entanto, é valido esclarecer que as estratégias de Folkmarketing néo sao
restritas a mensagens vinculadas através das festas populares, mas evidenciam-se
quando as organizagdes buscam uma maior identificagdo com seus publicos, na
construgdo de uma linguagem mais acessivel, de imagens que remetem a simbolos
regionais, e até de cheiros e sabores que tocam de forma afetiva os consumidores,

utilizando como base as culturas locais.
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Como infere Lucena Filho (2007), a agdo comunicacional do Folkmarketing &
uma estratégia que podemos considerar integrada aos processos culturais da
regido. Para contextualiza-la, € necessario que as marcas dos saberes da cultura
popular sejam mobilizados em apropriagdes e refuncionalizagdo, para geragao de
discursos folkcomunicacionais dirigidos ao contexto da sociedade massiva.

No intuito de nos aprofundarmos em relagdo ao conceito de Folkmarketing,
realizamos sob a orientagao do referido autor, o artigo intitulado “O uso da Literatura
de Cordel dentro do universo da Moda, como estratégia comunicacional e
mercadolégica7”, através do qual identificamos e analisamos as cole¢des de cinco
grifes8 pertencentes a diferentes regides do pais, no tocante a utilizacdo da
Literatura de Cordel nordestina como mote para a criacdo das roupas e acessorios e
processos comunicativos.

Uma das analises se deu sobre a colegcdo “Sertdo Rock Star”, inspirada na
arte do grafiteiro recifense Daniel Ferreira da Silva, que mistura técnicas de
Xilogravura e grafismos contemporaneos. O resultado mostra um estilo voltado para
0 publico jovem, evidenciando raizes sertanejas e influéncias cosmopolitas. A
principal caracteristica da cole¢do esta na hibridizagdo entre o tradicional e o
moderno, vista através da mescla de elementos da cultura nordestina (como as
estampas com referéncias ao chao rachado, que remetem ao clima arido da regiao)
misturadas ao estilo rock’n’roll (tachas de metal, botas, jeans rasgado, t-shirts com
estampas de bandas, lengos, correntes e muito preto, que é a cor referéncia), as
tradicionais estampas de caveira forma substituidas por cruzes com referéncia as

cruzes de beira de estrada, elemento cultural nordestino.

’ Trabalho apresentado no VII Congresso Brasileiro de Cientifico de Comunicagéo Organizacional e

Relagbes Publicas, realizado e promovido pela Associagdo Brasileira de Pesquisadores de
Comunicacdo Organizacional e de Relagdes Publicas — Abrapcorp e pela Universidade Catdlica de
Brasilia — UCB e co-realizado pela Universidade de Brasilia — UNB, maio de 2013.

8 Empresa criadora, produtora e/ou distribuidora comercial de artigos de vestuario e acessorios.
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Figura 2: Croquis da colegéo Sertdo Rock Star, Grife Clash, 2010.

&

%

Fonte: http://linkeditora.com.br/wfdaily/page/71/

Em relacdo as coleg¢des analisadas constatamos a utilizacdo de elementos
que remetem a estética atrelada ao imaginario do Nordeste, o que se torna bastante
perceptivel com o uso das estampas em Xilogravura, dos tecidos, das cores, e das
representacdes cénicas. Se durante muito tempo, no que diz respeito ao universo
da Moda, a imagem da cultura popular nordestina esteve ligada ao sinbnimo de
inferioridade, hoje empresas de abrangéncia regional e nacional passam a construir
discursos que valorizam o potencial desta cultura, desviando o foco dos estilos antes
pautados por tendéncias de grandes marcas internacionais, para a inclusdo de
detalhes que remetem a uma identidade regional, no intuito da criagdo de vinculos
mais proximos com seus consumidores, despertando nestes o sentimento de
pertencimento e identificagéo.

Concluimos que as grifes, através da comunicagao organizacional, buscaram,
mediante estratégias especificas, promover a aceitagcdo dos seus produtos e
servigos, gragas a inser¢ao de elementos das culturas populares, o que se configura
segundo Lucena Filho (2012) como uma estratégia de Folkmarketing.

No que tange a presente pesquisa identificamos que a utilizacdo de

elementos da cultura popular como recurso mercadolégico nao é algo exclusivo das
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grandes empresas e organizacdes oficialmente registradas. No comércio informal®,
que representa uma grande parcela quando se trata da produgdo de Moda no
Agreste de Pernambuco, também sido encontradas agdes que podem ser
investigadas como estratégias de Folkmarketing.

Na Moda de fabricacdo local, comercializada pelos feirantes na Feira de
Artesanato de Caruaru, identificamos a utilizacdo de motes relacionados a cultura
nordestina: criacdo e confecgao dos trajes tipicos durante o periodo junino, fantasias
de carnaval, produtos enfeitados com detalhes em renda renascencga ou pedacos de
chitas coloridas, artigos em couro que trazem referéncias ao Cangaco, e as
vestimentas e acessoérios adornados com imagens da Xilogravura Popular, as quais
escolhemos como nosso objeto de estudo.

No cenario mercadologico atual, o Folkmarketing se evidencia como uma
modalidade comunicacional no contexto da comunicagdo organizacional, esse tipo
de comunicagao € utilizada pelos diversos tipos de organizagdes, cuja finalidade
esta centrada no estabelecimento de uma relacdo mais proxima de seus publicos
consumidores, neste caso especifico os turistas que visitam a Feira de Artesanato
de Caruaru.

A comunicagao organizacional visa a integragdo com seus publicos, a fim de
que, internamente, assegure-se boa produtividade e, externamente, consiga-se
aumentar as vendas ou obter lucros, sempre sintonizado com as necessidades e as

mudancgas presentes no ambiente onde tal instituicdo atua (LUCENA FILHO, 2007).
Para Kunsch (1997, p.70):

[..] a comunicacdo é imprescindivel para qualquer organizagio
social. O sistema organizacional viabiliza-se gragas ao sistema de
comunicagao nela existente, que permitira sua realimentacido e sua
sobrevivéncia. Caso contrario, ela entrara num processo de entropia
e morte.

O mundo dos negodcios, caracterizado pela ampla concorréncia dos
mercados, ndo admite organizagdes fechadas em si, é necessario que as

organizagbes interajam e mostrem seus produtos ou servigos a sociedade,

° Atividades comerciais realizadas, totalmente ou parcialmente, @ margem do quadro legislativo e

regulamentar que enquadra o seu exercicio, que ndo cumprem diversas disposi¢des legais, porém é
social e administrativamente tolerado, geralmente formado por pequenas empresas familiares.
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procurando captar ideias e desejos dos clientes, para orientar suas metas em busca
da permanéncia e do desenvolvimento.

A comunicagao organizacional se mostra como um campo abrangente, que
tem uma forte intersecgdo entre a teoria das organizagbes, as organizagdes em
geral e a teoria da comunicagdo humana, tem como objeto de estudo os processos
comunicacionais, no ambito das empresas e das instituicdes, e suas redes de
relacionamento com a sociedade (NASSAR, 2008).

Torquato do Rego (1985, p.183-184) enfatiza a visdo da comunicagéo
organizacional dividida em dois dmbitos que seriam a institucional cujo objetivo é
“‘conquistar simpatia, credibilidade e confianca, realizando como meta finalista, a

influéncia politico-social”, e a mercadoldgica cujo objetivo é:

Promover a troca de produto e/ou servicos entre produtor e
consumidor, para atender aos objetivos tracados pelo plano de
marketing das organizagdes, cujo escopo fundamental se orienta
para a venda de mercadorias destinadas aos consumidores, em
determinado espago de tempo: apoia-se na publicidade comercial, na
promocgao de vendas e pode, também utilizar-se, indiretamente, das
classicas atividades da comunicacgao institucional (TORQUATO DO
REGO, 1985, p.184).

Na comunicagdo mercadologica, como o proprio nome ja diz, € o tipo de
comunicacao que se preocupa diretamente com o mercado, a finalidade é vender os
produtos e servicos, a conquista de consumidores se da através das manifestagdes
de carater simbodlico que se baseiam no marketing utilizado pelas organizagdes
(KUNSCH, 2003).

Um mercado, nas suas relagdes, compreende todos os publicos e
organizagbes que se constituam em clientes reais ou potenciais para um
determinado produto ou servigo. Os agentes desse mercado estdo envolvidos em
permanentes trocas, no caso desta pesquisa, seja entre os feirantes e outros
segmentos que atuam nessa comunidade, seja entre as pessoas, que atuam na
produgdo, comercializacdo ou consumo das pecas de vestuario e seus
consumidores.

O conhecimento dos fatores externos que influenciam as relagdes entre o
produtor e o consumidor permitem combinac¢des na elaboragdo das mensagens,

através de escolhas de simbolos, a partir das referéncias do consumidor, bem como
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da veiculacdo de mensagens por meios adequados a situagédo social e cultural de
seus publicos.

Em se tratando do Folkmarketing, ha durante a construgdo do processo
comunicacional, uma combinagdo de elementos que constituem as identidades,
regionais ou locais, e assim passam a alimentar e mobilizar os sentidos de
pertencimento e de valorizagdo das tradigbes e dos saberes do povo (LUCENA
FILHO, 2012). No caso deste estudo, tal mobilizagdo se faz em torno das
apropriagdes da Xilogravura Popular enquanto adorno para as pegas de vestuario e
acessorios corporais.

A comunicacdo nao se trata de um fenbmeno isolado, como atividade humana
€ necessario considera-la integrada aos processos culturais, para contextualiza-la
nao é possivel desvincula-la da cultura (PINTO, 1989). Sendo assim, dentro do
Folkmarketing, integrado as novas abrangéncias dos estudos folkcomunicacionais,
faz-se necessario o entendimento sobre as culturas e especificamente como se
delineia o conceito de cultura popular da qual é originaria a Xilogravura Popular. Tal
compreensao servira também como base facilitadora para a leitura e anélise dos

dados coletados em campo.

2.3.1 Cultura

Quanto a cultura, cabe expor que se trata de algo polissémico, e sendo assim
nao € possivel uma conceituagdo precisa ou definitiva. Para um melhor
esclarecimento do conceito € necessario o conhecimento de sua evolucgéo historica,
pois a utilizagdo do termo se da de forma muito abrangente, e o seu significado tem
passado por constantes transformacdes e justaposi¢des ao longo do tempo.

Cuche (1999) afirma que é durante o século XVIII, que a palavra cultura
comega a adquirir o sentido moderno sob o qual a conhecemos hoje, até entdo o
vocabulo francés originado do latim colere, que remete a cultivo, era utilizado para
designar apenas o trabalho dispensado ao cuidado com o campo e a criagdo de
gado.

Somente no meio do século XVI se forma o sentido figurado e
"cultura" pode designar entdo a cultura de uma faculdade, isto €, o
fato de trabalhar para desenvolvé-la. Mas este sentido figurado sera
pouco conhecido até a metade do século XVII, obtendo pouco
reconhecimento académico e nao figurando na maior parte dos
dicionarios da época (CUCHE, 1999, p.19).
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De forma sucessiva autores vao atribuindo outros sentidos ao termo. Segundo
Barrio (2005), é provavel que um dos primeiros a oferecer uma definigdo para a
cultura tenha sido o antropdlogo britanico Edward Tylor, que se dedicou ao estudo
do tema em seus aspectos materiais, simbdlicos, e até corporais. Ao identifica-la

com civilizagdo, elabora a seguinte afirmativa:

Cultura é aquele todo complexo que inclui conhecimento, crencas,
arte, lei, moral, costumes e qualquer outra capacidade e habito
adquirido pelo homem como membro da sociedade. Ou seja, todo
comportamento aprendido que independe de transmissao genética
(TYLOR apud BARRIO, 2005, p.28).

Progressivamente cultura passa a ser empregada para designar também a
formacédo e educacdo do espirito. Durante o lluminismo, final do século XVIII, a
palavra € associada ao que era entendido como evolugédo das faculdades humanas
nos mais diversos niveis, a soma dos saberes acumulados e transmitidos,
correspondendo as ideias de progresso e otimismo fortemente ligadas aquele
momento historico.

Um conceito especifico de cultura humana tornou-se dominante até o século
XIX, e de certa forma ainda influi nas concepg¢des atuais. Este conceito € concebido
no que Williams (2011) denomina criticamente como modelo “ideal” ou unilinear,
onde a cultura é idealizada como um processo em direcdo ao alcance da perfeigcao
humana, e no qual, pode ser pensada uma referéncia para o julgamento das outras
culturas. Os europeus passaram a crer que teriam alcangado o nivel mais avangado
de cultura, refinado e maduro, por conseguinte, estariam em posi¢cado privilegiada
para julgar os habitos culturais que divergissem dos seus, esse pensamento
legitimou o etnocentrismo.

Porém, de encontro a essa visdo estd a defesa de que todas as culturas
possuem uma histéria propria, que se desenvolvem de forma particular e ndo podem
ser julgadas a partir do perfil de outras culturas. O conceito apresentado por Williams
(1992) em sua obra intitulada “Cultura”, define-a como o modo de vida global em
todas as formas de atividade social. Podendo ser o modo de vida de diferentes
nacgdes ou periodos. Ou ainda o modo de vida de grupos diferentes existentes com
variagdes culturais especificas dentro dos contextos sociais e econdmicos que
formam uma mesma nacgdo. Nado se limitando a atividades artisticas e intelectuais

tradicionais, e incluindo “as praticas significativas — desde a linguagem, passando
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pelas artes e filosofia, até o jornalismo, moda, publicidade — que agora constituem
este campo complexo e necessariamente extenso.” (WILLIAMS, 1992, p.13).
Enquanto o conceito unilinear inclui apenas o que é considerado como melhor
das artes, musica, literatura, artes plasticas, a visao multilinear, na qual se encaixa a
perspectiva defendida por Williams (1992), inclui o comportamento cotidiano,
habitual, demonstrado no dia a dia das pessoas comuns. Sendo assim, ndo existe
cultura e sim culturas, onde esta incluido ndo somente o que é determinado por uma
minoria como o melhor de algumas areas limitadas, mas sim toda uma série do que
se considera a experiéncia humana e suas formas diversas de producéo de sentido,
abrangendo naturalmente as manifestagcbes e produtos gerados nos contextos

populares.

2.3.2 Cultura Popular

A insisténcia pela reprodugdo de um pensamento Unico em relagdo as
manifestagdes culturais, manteve a cultura popular desprezada enquanto objeto de
estudo e, o uso do termo relegado a identificagdo de praticas culturais consideradas
inferiores pelos responsaveis por classificar o que seria a “alta cultura”. E apenas em
1878, com a fundagdo da primeira Sociedade do Folclore, na Inglaterra, que surgem
os primeiros estudos empiricos dedicados a inclusdo dessa tematica no meio
cientifico.

Até os anos 1970 as discussbes em torno dos sentidos do popular
concentravam-se em duas posi¢des opostas. Enquanto o estruturalismo considerava
a cultura popular como maquina ideolégica de manipulagdo do pensamento, o
culturalismo a exaltava de forma acritica como expressao auténtica dos interesses
dos grupos sociais.

Segundo Tauk Santos (2013), as contribuicbes de Gramsci foram
fundamentais para a fragmentacdo dessas polaridades, a disseminagao dos seus
estudos na América Latina provocaram um grande avango quanto a compreensao
dos fenbmenos comunicacionais na perspectiva da participagdo popular, originando

uma nova o6tica de analise.

Basicamente, os avangos para os estudos da comunicacgéo trazidos
pelo aporte gramsciano se baseiam em dois principios: o de
considerar a comunicagdo como fendbmeno da cultura e o
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deslocamento do conceito de dominacéo, tdo caro a comunicagao
participativa dos anos sessenta/setenta, para o conceito de
hegemonia (TAUK SANTOS, 2013, p.52).

Pela perspectiva gramsciana a cultura popular pode ser definida com um
campo de forga onde as relagdes sdo moldadas por tendéncias, pressdes e
enfrentamentos. Nessa esfera de negociagdes “[...] estdo misturados os valores e
elementos ideoldgicos e culturais dominantes, subordinados e de oposi¢cdo, em
diferentes permutagdes.” (BENNETT, 1986a apud ESCOSTEGUY, 2010, p.115).

Dessa forma, o popular ndo pode ser limitado a um bloco fechado e
homogéneo resultante de uma posi¢cao de pertencimento a uma determinada classe.
Mas sim como um campo que abre possibilidades de pensar também outras
categorias de enfrentamento tais como género, raga e lugares sociais, assim como
as sobreposicdes destas categorias durante os diferentes contextos historicos.

Para Canclini (2011), ndo cabe a identificagdo do popular vinculado a um
determinado referente empirico, ou a sujeitos sociais distintos de um certo contexto
social. Segundo o autor o popular ndo deve ser conceituado como um conjunto de
pecas artesanais ou dancas folcléricas, mas como uma pratica. Os sentidos e
valores do popular vdo sendo construidos através das relagdes sociais. E o uso e
nao a origem, a posicdo e a capacidade de suscitar praticas ou representagdes
populares, que confere essa identidade.

Sobre o0s avangos tedricos em torno do popular Tauk Santos (2009) relata que
apesar da evolugdo nesse campo, sobretudo, ainda é necessario considerar a

seguinte observagao, para o devido esclarecimento:

O que sabemos sobre o popular é resultado de construgao tedrico-
académicas sobre as culturas populares, entretanto seguimos
conhecendo muito pouco sua realidade e o que pensam as culturas
populares sobre si mesmas ou como 0s setores ndo populares
representam o popular (WILLIAMS apud TAUK SANTOS, 2009,
p.116-117).

Quando se trata do ponto de vista contemporaneo Canclini apud Tauk Santos
(2008), afirma que para se formular uma reflexdo atualizada do popular torna-se
necessario abandonar a concepg¢ao das culturas populares enquanto esséncia pura,
traducdo da personalidade de um povo, ou ainda como conjunto de tradigdes e

ideias preservadas de forma intocavel.
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Neste sentido podemos complementar com Lucena Filho (2007) quando
afirma que as manifestagcdes culturais de um povo abracam ndo apenas as suas
instituicbes e linguagens. As culturas se expressam via transmissédo de multiplos
signos, simbolos e icones, vivenciados nas suas crengas, dangas, na musicalidade,
na religiosidade, nas comidas tipicas, na literatura, na oralidade, nas suas produgdes
artisticas e nas suas festas. Porém, €& imprescindivel ressaltar que as praticas
culturais populares, segundo seu dinamismo, transformam-se, juntamente com o
contexto social em que estado inclusas, sem que isso signifique sua extingdo ou
morte. Considerando que o folclore s6 existe encarnado numa sociedade, estuda-lo,
sem levar em conta essa sociedade, é apreender-lhe apenas superficialmente.

Sobre o momento atual, que reflete as consequentes mudangas socio
culturais resultantes dos processos de globalizagdo, Tauk Santos (2009, p.118-119)
afirma que:

A perspectiva de pensar as culturas de forma relacional a cultura
hegemdnica, mediatizada pela no¢ao de classe, cede lugar a uma
abordagem considerando-as em processo de hibridizacdo com a
cultura massiva e as suas relagdes com o consumo.

Em suas analises sobre a contemporaneidade Bauman (2008) conclui que as
relacdes sociais passam a ser mediadas pelo consumo. Tratando-se né&o
necessariamente do consumo de produtos, mas também de habitos, aparéncias e
valores impostos pelos padrdes e leis do mercado. Dentro desta légica as pessoas
passam inconscientemente a portarem-se como objetos de consumo. Na sociedade
de consumidores os sujeitos tornam-se mercadoria, seja pela posse de objetos de
consumo desejaveis, ou pela sua prépria transformagdo em padrdes socialmente
mais aceitos e destacaveis.

Ainda sobre o protagonismo do consumo no que diz respeito ao norteamento

das relagbes humanas Baumam (2008, p.19) infere:

O ambiente existencial que se tornou conhecido como “sociedade de
consumidores” se distingue por reconstrugcédo das rela¢gdes humanas
a partir do padrdo, e a semelhanga, das relagcbes entre os
consumidores e os objetos de consumo. Esse feito notavel foi
alcancado mediante a anexagao e colonizacdo, pelos mercados de
consumo, do espaco que se estende entre os individuos — esse
espago em que se estabelecem as ligagdes que conectam os seres
humanos e se erguem as cercas que os separam (BAUMAN, 2008,
p.19).
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Para Canclini (2011), hoje, num tempo de fraturas e heterogeneidade, de
segmentagcdes e comunicagdes fluidas, os seres humanos encontram cédigos que
os unificam. Porém, esses cédigos sdo cada vez menos os de etnia, de classe ou
nacgao. O que se vé hoje em dia sdo comunidades de consumidores.

Tauk Santos (2009) ainda conclui que o consumo tornou-se um espago que
reflete a modernidade, onde se da a objetivacdo dos desejos, da reprodugédo da
forca de trabalho e do acesso ao exercicio da cidadania. A cultura do consumo &,
portanto, a parte mais visivel da cultura hegemdnica contemporanea, que é a cultura
massiva, e por trafegarem nesse universo as culturas populares também

incorporam-se a este contexto, 0 que gera os processos de hibridizagéo.

2.3.3 Hibridizagcao Cultural: Reconversao, Refuncionalizagao e

Ressignificagao

A medida em que se acentuam as interacbes entre diferentes formas de
expressdo e modos de viver, seja por adaptagcdo, questbes de sobrevivéncia,
interacbes urbanas ou processos comunicacionais, encontramos em praticamente
todos os campos relacionados as expressoes culturais exemplos de hibridizacdo. No
que se refere ao conceito, Canclini apud Tauk Santos (2013, p.256) informa que
‘ndo é uma simples mescla de estruturas ou praticas sociais discretas, puras, que
existam de forma separada e ao combinar-se, geram novas estruturas e novas
praticas.”

O sincretismo nas religides, o ecletismo das filosofias, as misturas que fazem
brotar novas palavras e simbolos que constituem as linguagens, os sabores
reinventados através da unido entre culinarias diferentes. Assim como a fusao de
estilos musicais e arquiteténicos, a influéncia entre géneros da literatura, sdo lugares
de clara exposicéo das culturas hibridas.

Algumas dessas combinagbes se dao de modo nao planejado, como
resultados imprevistos de processos migratérios, turisticos e de intercambios de
ordem comunicacional ou econdmica. No entanto, de forma mais frequente a
hibridizagao é fruto da criatividade de forma individual ou coletiva. Nao se limitando
as artes, mas perpassando as praticas cotidianas e o desenvolvimento tecnolégico,
atendendo a intengdo de reconverter um coédigo cultural, preexistente, em novas

condigdes de produgao e mercado (CANCLINI, 2011).
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Um dos fenbmenos através dos quais a hibridizacdo se da, e que constitui o
mais recorrente nas culturas populares, é a reconversao cultural. Canclini (2011,
p.XXll), em seu estudo sobre as culturas hibridas, esclarece como as culturas

populares realizam a reconversao cultural:

Sao encontradas estratégias de reconversdo econdmica e simbdlica
em setores populares: os migrantes camponeses que adaptam seus
saberes para trabalhar e consumir na cidade ou que vinculam seus
artesanatos a usos modernos para interessar compradores urbanos;
os operarios que reformulam sua cultura de trabalho ante as novas
tecnologias produtivas; os movimentos indigenas que reinserem suas
demandas na politica transnacional ou em um discursos ecoldgico e
aprendem a comunica-las por radio, televisédo e internet.

Desse modo os processos de reconversdo materializam a hibridizacao,
gerando novas possibilidades de uso, novos habitos e novas maneiras que passam
a configurar os sentidos de pertencimento e atuagdo no massivo. Para Canclini
(2011), por meio de analises empiricas desses processos € possivel demonstrar que
a hibridizagdo envolve o interesse ndo s6 dos setores hegemonicos, mas também
dos contextos populares, os quais ndo se encontram alheios e mantém interesse em

apropriar-se da modernidade.

Tomando como cenario os processos de hibridacdo cultural, Tauk Santos
(2013) analisa a reconverséao cultural e refuncionalizagdo do consumo nas culturas
populares a partir da pesquisa empirica. Trata-se de trés estudos de caso

envolvendo o consumo cultural no Estado de Pernambuco:

a) Joao, Manoel, Maciel Salustiano, trés geracdes de artistas populares e a
sua comunicagao com 0 massivo na perspectiva da reconversao cultural -
identificou-se as reconversdes da familia na mudanca do trabalho na Zona
da Mata canavieira para o artistico nos palcos urbanos. Com énfase em
“‘Mestre Salu” e suas adequacbes da fala e comportamento para a

convivéncia com a cultura hegemonica.

b) Globo Rural e cotidiano em Sapucaia: estudo de recepgdo do programa
Globo Rural pelos pequenos produtores rurais de Sapucaia - mostrou como

os trabalhadores apesar de integrados ao mercado, n&o participam
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ativamente do consumo. Sendo assim, resistem e refuncionalizam os “usos”

hegemonicos a realidade do seu cotidiano.

c) Quando a violéncia faz parte do contrato: estudo de recepgdo do jornal
Folha de Pernambuco - buscou entender os usos que os feirantes de Casa
Amarela fazem das mensagens veiculadas pela Folha. Nesse caso ha uma
sintonia entre os interesses das classes hegemoénica e subalterna, que se

reconhecem nas noticias, posto que a violéncia é algo com que convivem.

Como resultado Tauk Santos (2013, p.266) expde que a refuncionalizagdo do
popular frente ao hegemdnico reinventa o massivo. “E da capacidade de ser o outro
sem deixar de ser ela mesma que faz das culturas populares uma eterna fonte de

inspiracao, recriacao e realimentagao da cultura massiva.”

Benjamim (2004) defende a refuncionalizagdo como uma estratégia de
resisténcia das culturas regionais frente ao processo de globalizagdo e suas
exigéncias econbmicas e culturais, considerando que a refuncionalizagdo ocorre
quando alguma forma de manifestacdo tem as suas fung¢des originais substituidas
por novas fungdes, o que evita o seu desaparecimento. Ha exemplos no artesanato
utilitario, como a ceramica e a cestaria, cujos objetos vem sendo substituidos pelo
aluminio e o plastico, no entanto, passam a interessar o mercado da decoracéo.

Tais adaptacdes ndo podem ser entendidas como quebra de identidade ou de
tradicdo, mas sim como uma ressignificagdo dessas praticas. Uma modificagédo
evolutiva, justamente para a sua manutengédo ou adequacgéo a uma nova realidade a
que o homem e a sua respectiva comunidade estdo submetidos e inseridos. Cabe
ressaltar que para entender as relacées entre o tradicional e o moderno, o popular e
0 massivo faz-se necessaria uma analise a partir de seus hibridismos, das dindmicas
de producgao tanto no ambito concreto quanto no simbdlico, anulando a ideia de
oposicdes fatalistas ou exterminios. Sendo a partir desta perspectiva que

encontramos as possibilidades de conexao com o Desenvolvimento Local.
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2.4 DESENVOLVIMENTO LOCAL

Até um passado recente o termo desenvolvimento esteve diretamente
associado a questdes como avango tecnolégico e principalmente progresso
econdmico, porém, este modelo comegou a ganhar novos questionamentos quando
correntes passaram a defender que o desenvolvimento possui diversas dimensdes:
econdmica, social, cultural, ambiental, fisico territorial, politico-institucional e
cientifico-tecnoldgica, e embora havendo uma certa autonomia de uma em relagao a
outra, todas essas dimensdes comparecem no processo de desenvolvimento, em
conjunto determinando-o ou, em particular, cada qual consolidando-o (FRANCO
apud TENORIO, 2007).

Segundo Tendrio (2007), é a partir da década de 1990 que as questbes em
torno do desenvolvimento passam a ser discutidas sob o viés do “local”, originando
uma preocupacéao pelo entendimento das iniciativas desenvolvidas de acordo com a
vocagao e apelo no ambito das localidades.

Essa perspectiva promove a necessidade de um esclarecimento a respeito do
que poderia ser determinado quanto ao significado de local dentro do contexto de
desenvolvimento, como resposta convém considerar o raciocinio de Pires (2005,
p.60):

O assunto local nao diz respeito a tao somente um “local” especifico,
mas revela articulagées de um local com o todo, isto €, com o global.
O local traz sempre associado uma ideia de proximidade, vizinhanca,
identidade, raizes comuns, expressando de um modo geral, lagos
mais fortes entre as pessoas.

No que se refere ao termo do Desenvolvimento Local, Tendério (2007, p.93)
informa que este surge sob uma nova concepgado em relagdo ao mito do primado

econdmico, fomentando ideias e praticas mais amplas e flexiveis:

Esse modelo de desenvolvimento, portanto, ndao se baseia
simplesmente na mensuracdo de variaveis econémicas como taxa de
juros, salarios, inflagdo, déficit publico, cambio, etc., mas sim nas
potencialidades de uma determinada ou delimitada regido geografica,
levando-se em consideragao, principalmente, os recursos, naturais
existentes, a vocacgdo trabalhista e produtiva da comunidade e
fatores socioculturais como: lagos familiares, confianga entre agentes
produtores, grau de relacionamento entre as empresas, cooperagéo
interfirmas, costumes, tradi¢ao, religiao, etnia e lagos culturais.
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Considerando o citado entendimento e na tentativa por uma possivel
clarificagdo quanto ao termo Tendrio (2007) faz uso do pensamento de Bandeira

(1999) no qual o autor se refere ao Desenvolvimento Local como:

Um processo de articulagcdo, coordenacdo e insercdo dos
empreendimentos  empresariais  associativos e individuais,
comunitarios, urbanos e rurais, tendo como base uma nova dindmica
de integragéo socioecondémica, de reconstrucdo do tecido social, de
geragao de renda (BANDEIRA, 1999 apud TENORIO, 2007, p.93).

Ciente da pluralidade de ideias e defini¢ées, assim como da necessidade de
reflexdes acerca dos sentidos quanto Desenvolvimento Local, Jesus (2006) remete
as reflexdes de Sanches de Puerta (1996) nas quais o autor confirma que a
complexidade de elementos como: mudanga social, evolugdo, progresso,
constantemente relacionados ao desenvolvimento, dificultam sua conceituacao.

Expondo sua visdo, o autor afirma que o Desenvolvimento Local pode ser
compreendido como um processo de mobilizagdo que abrange pessoas e
instituicbes na busca por transformar tanto a economia quanto a sociedade locais,
através da criagdo de oportunidades e geracdo de renda e emprego, que por
consequéncia refletiriam em uma melhor qualidade de vida (JESUS, 2006).

Sendo assim, complementa com a seguinte premissa:

Pode-se, pois dizer que se esta perante uma iniciativa ou um
processo de desenvolvimento local quando se constata a utilizacédo
de recursos e valores locais, sob o controle de instituicbes e de
pessoas do local, resultando em beneficios para as pessoas e o meio
ambiente local (JESUS, 2003, p.72).

Na compreensao de Jara (2001), a énfase deve ser dada as pessoas e nao
as coisas, o foco deve ser o desenvolvimento humano em sua plenitude, neste
sentido, supde o crescimento econdmico como um meio de reduzir as privacdes e
aflicdes humanas. Tornando-se essencial que as sujeitos sociais assumam o
controle sobre as condi¢cbes do trabalho e da vida, unindo-se no intuito de obter
forca na negociacao de suas necessidades.

Em face ao exposto pelos autores citados, ponderamos que para que seja
caracterizado o Desenvolvimento Local dentro de um determinado contexto, faz-se

necessaria a concretizagcdo de alguns fatores esséncias como a utilizagdo das
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potencialidades locais, a integragdo entre as pessoas e, a geragédo de renda voltada
para a melhoria da qualidade de vida. Ancorados por este arcaboucgo tedrico
analisaremos em que medida a Moda que utiliza a Xilogravura como suporte

mercadoldgico contribui para o Desenvolvimento Local na Feira de Caruaru.



CAPITULOII

XILOGRAVURA:
DA IMPRESSAO A EXPRESSAO

45



46

3 CAPITULO Il - XILOGRAVURA: DA IMPRESSAO A EXPRESSAO

A Xilogravura Popular, com suas caracteristicas intrinsecas, estabelecida
como uma espécie de identidade visual representativa do Nordeste, possui um longo
percurso e variedades de uso, que antecedem a sua consolidagdo no Agreste de
Pernambuco, lugar escolhido para a realizagdo deste estudo. Sendo assim, tornam-
se importantes alguns esclarecimentos sobre a técnica, com um breve levantamento
histérico que nos ajude a compreender melhor as fungdes atribuidas a Xilogravura
ao longo do tempo, antes de adentrarmos nas suas relacées com a Moda, onde se

situa nosso recorte de analise.

3.1 XILOGRAVURA: SOBRE A TECNICA

A palavra Xilogravura é etimologicamente composta por dois termos de
origem grega xylon e graphein, os quais significam respectivamente madeira e
escrita, unidos passam a denominar a arte de escrever ou gravar em madeira.
Sendo assim Xilogravura € o nome dado a gravura que resulta de uma matriz de
madeira, enquanto xilografia nomeia a técnica pela qual sdo feitas as matrizes que
servem para este tipo peculiar de impressao (COSTELLA, 2006).

Em se tratando da produgdo de imagens Rauscher (1993) afirma que das
superficies utilizadas para gravar, a madeira se sobressaiu por permitir a reprodugéo
do relevo, que passa a servir como carimbo da figura ou texto a ser impresso.
Apesar da pratica da gravagdo acompanhar a humanidade desde épocas remotas
da histéria, € a partir da Xilogravura, com sua natureza multipla, que surge a
possibilidade, até entdo inédita, no sentido da pluralizagdo das imagens gravadas,
nasce a reprodugao técnica.

Quanto a execugao, a Xilogravura se divide em dois tipos: Xilogravura ao fio e
Xilogravura de topo. As duas se diferem no corte das madeiras empregadas e na
maneira de cavar, o0 que por consequéncia influi nas imagens obtidas e
consequentemente na diversidade dos seus usos. A Xilogravura ao fio é feita em
tabuas, pedacos de madeira cortados na direcdo em que se encontram as fibras da
arvore, o corte é feito de forma longitudinal ao tronco, a linguagem desse tipo de
Xilogravura € marcada por grandes areas lisas contrastadas e pela interferéncia das

fibras que podem ser percebidas nas copias em papel. Enquanto para a Xilogravura
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de topo, a madeira é obtida com o corte transversal da arvore originando discos, as
fibras da madeira nio interferem no resultado, permite o entalhe minucioso, o que
aumenta a riqueza dos detalhes e meios-tons. Historicamente a xilografia inicia-se
com o trabalho em tabuas, técnica a fio, e somente a partir do século XVIII, a técnica
de topo passa a ser utilizada e difundida (COSTELLA, 2006).

3.2 LINHA DO TEMPO DA XILOGRAVURA
3.2.1 A origem oriental

O surgimento da Xilogravura esta ligado ao oriente, indicios comprovam a
utilizacdo da técnica pelos chineses desde o século V a.C., na impresséo de
imagens e textos de difus&o da fé budista, em seguida vieram as cartas de baralho,
0 papel-moeda e os primeiros livros impressos (HERSKOVITS, 1986).

Para Costella (2006), na China a Xilogravura nasce da necessidade de
divulgacao da escrita e ndo como arte, nesse formato, o registro do livro mais antigo,
de que se tem conhecimento, € um exemplar da “Sultra Diamante”, ora¢ao budista,
ilustrada com a imagem xilografica de data mais remota, editada por Wang Chieh no
ano de 868, descoberta numa caverna préxima a cidade de Tun-huang, através da
qual se pode constatar que os chineses ja possuiam um bom dominio sobre a

técnica de impressao.

de Jetavana da “Sutra Diamante”, 868 a.C.

Figura 3: Buda pregando no Jardim
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Fonte: Costella, 2006, p.11.
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3.2.2 Séculos XIV e XV: a popularizagao na Europa

A partir do século XIV a novidade sobre a possibilidade de impressao e
multiplicacdo através de matrizes se espalhou pelo ocidente, tornando popular a
producdo de Xilogravuras no continente Europeu. A Xilogravura ocidental nasce
ligada a imagem, no entanto, tornou-se fundamental para a multiplicagdo dos textos.
De acordo com Eichenberg apud Hata (1999), no século XV a técnica xilografica
passou a ser utilizada também na impresséo de livros em codice, do latim codex,
(unico bloco de madeira), continham imagens, textos e legendas, e passaram a
substituir os antigos manuscritos.

Lentamente a Idade Média vai cedendo lugar para a chegada da Renascenca,
‘nesse cenario a Xilogravura € marcada pela duplicidade, caracteristica desse
momento de transigdo: uma forma virtuosa, imagens de santos — a igreja, e outra
paga, cartas de baralho — o vicio.” (HERSKOVITS, 1986, p.98).

Figura 4: Cartas de baralho, Xilogravura de Jean Dale, Franga, apmerrladamente 1470.

3
“

Fonte: Herskovits, 1986, p.95.

foer

Produzida em folhas soltas torna-se alternativa barata para quem nao podia
adquirir pinturas. Pela primeira vez na historia se pode obter cépias idénticas de uma
mesma imagem, em grandes quantidades e a um custo reduzido. As gravuras
entraram em circulagdo comercial como qualquer outra mercadoria, e podiam ser
encontradas em mercados e feiras, a um pregco acessivel até para classes de menor
poder aquisitivo (RAUSCHER, 1993).

A medida em que evolui, e se difunde, cresce também a significagdo social e

estética, assim como a fungdo comunicativa da Xilogravura. Sua invengéo
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representou uma verdadeira revolugdo. Até quando a imprensa de tipos moveis
substituiu o livro xilografico, era o éxito da “invenc¢ao” de Gutenberg.

Em seguida alguns artistas empregaram a Xilogravura a dimensao de
expressao artistica, em especial o alemao Albrecht Direr, com suas cenas de
devocédo popular: a paixado de Cristo, a sagrada familia e alguns santos. Entre suas
principais obras encontra-se uma série de 15 Xilogravuras que ilustram o livro do
Apocalipse de Sao Joao, criadas em 1498, mostram visdes amedrontadoras do juizo
final (RAUSCHER, 1993).

Figura 5: Os Quatro Cavaleiros do Apocalipse, Xilogravura de Albrecht Direr, Alemanha, 1498.

Fonte: http://www.albrecht-durer.org/The-Four-Horsemen-Of-The-Apocalypse.html

Durante o século XVI a Xilogravura é trocada pelo cliché metalico, entra em
decadéncia, e passa a atender apenas a camada mais pobre, com impressoes
simples, em sua maioria cartazes e panfletos. No ambito das artes também é
substituida pela gravura em metal, considerada pelos artistas gravadores como uma

alternativa mais vantajosa em recursos.

3.2.3 Séculos XVl a XIX: a escola de Ukyio-e

Enquanto isso no Japdo, a Xilogravura vive seu apogeu com a escola de

Ukyio-e, cujas gravuras eram produzidas na regido de Edo, atual Tokio, em folhas
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avulsas de grandes tiragens, possibilitadas gragas ao trabalho das oficinas coletivas
que reuniam equipes de entalhadores e impressores.

No inicio do século XVII, a arte cultivada pela elite era inspirada na arte
chinesa trazida pelos sacerdotes budistas. “Uma arte que buscava a esséncia
espiritual do mundo, desligada da realidade.” (HERSKOVITS, 1986, p.109). Em
contrapartida, a escola Ukyio-e, assim como o significado do seu nome “retratos de
um mundo flutuante”, dedicou-se a retratar as cenas reais e transitorias, a vida na
cidade, especialmente o cotidiano dos distritos de entretenimento, onde estavam
localizadas as casas de cha, teatros e outras atividades de lazer. O colorido
abundante, e os temas que iam de encontro a arte aristocratica, atendiam o gosto
das classes populares, as quais nao satisfazia o padrao estético da China exaltado
pela alta classe (COSTELLA, 2003).

Figura 6: Plantag&o de chd em Katakura, Xilogravura de Hokusai Katsushira, Jap&o, 1760 -1848.

2l

Fonte: Costella, 2003, p.35.

Desvalorizadas pelas membros da elite japonesa da época, as gravuras
Ukiyo-e chegaram ao ocidente no século XIX, em muitos casos servindo como papel
de embrulho para porcelanas. Na Europa conquistaram os artistas, dentre eles os da

escola impressionista, e receberam altas cotagdes de colecionadores de arte.
3.2.3.1 O retorno europeu

Apos um periodo de recesso, a Xilogravura retorna como alternativa para
complemento da tipografia, como ilustragdo aos textos. Os xilégrafos europeus
alcangaram elevado nivel de destreza, gracas ao uso da técnica de topo,

aperfeicoada e popularizada pelo gravador inglés Thomas Bewick. A riqueza e
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minucia de detalhes permitiu que a técnica passasse a ser utilizada na ilustracdo de
revistas e jornais do mundo inteiro. Para atender a demanda dos periodicos surgiram
fabricas especializadas em xilografia de topo, onde equipes dividiam as tarefas
como os desenhos, copias do desenho, entalhes etc. Maquinas foram criadas para
entalhar os fundos das imagens (COSTELLA, 2003).

O éxito como ilustragcdo duraria até o final do século XIX, quando as
inovagbes técnicas, como as matrizes metdlicas e o emprego do Iinotipom,
aceleraram e baratearam o processo de impressao, dispensando a Xilogravura de

sua funcéo ilustrativa.
3.2.4 Século XX: a Xilogravura livre

Livre da funcédo utilitaria, a Xilogravura renasce no século XX agora sob os
dominios estéticos da arte, desobrigados de ilustrar textos, os xilogravadores
passam a buscar novas experiéncias que incluem materiais inusitados como pregos
e lixas que modificam a textura da madeira e permitem resultados imprevisiveis. De

acordo com Herskovits (1986, p.118):

Vallotton na Franga, Gauguin no Tahiti € Munch na Noruega, foram
os primeiros artistas modernos a fazerem experiéncias com a
Xilogravura, por verem nela grandes possibilidades de
enriquecimento na concepgao de seu trabalho.

Escolas artisticas como o Fauvismo, de cores e contrastes abruptos, o
Cubismo, e suas formas geométricas e o Abstracionismo, sem compromisso com a
realidade, se utilizaram da Xilogravura como forma de expressdo. Porém, ¢é na
Escola Expressionista’’, nascida na Alemanha, que a Xilogravura teria o seu
ressurgimento mais significativo, adequando-se aos propdsitos dos artistas como

forma de ruptura com o academicismo e critica ao sistema.

10 Linotipo ou lin6tipo € uma maquina inventada por Ottmar Mergenthaler em 1886, na Alemanha,

que funde em bloco cada linha de caracteres tipograficos, composta de um teclado, como o
da maquina de escrever.

"0 Expressionismo surgiu volta de 1910, e teve origem na pintura, logo adotada pelo teatro, pela
literatura e pela arquitetura, esta corrente enfatizava as reagdes emocionais do artista opondo-se a
visdo tradicional segundo a qual o artista reproduz fielmente apenas a aparéncia natural do objeto do
seu trabalho.
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Segundo Herskovits (1986), o Expressionismo recupera a Xilogravura com
grande vigor, a linguagem dramatica obtida com os altos contrastes entre o preto e o
branco, assim como o carater rustico, criaram uma oposicgdo ao mundo
industrializado e automatizado, os artistas expressaram sua revolta contra a
realidade vigente, que os oprimia e isolava. “A xilogravura, com seu trabalho
direto, cortes bruscos e efeitos angulosos, expressa esses sentimentos, essa
realidade e suas ideias melhor que qualquer outra técnica.” (HERSKOVITS, 1986,
p.120).

Na série intitulada “Guerra” (1922-1923), a xilogravurista alema Kathe Kollwitz
expde sua visao sobre o abandono e a angustia dos que aguardam o desfecho da
batalha. A artista apresenta o momento histérico a partir do ponto de vista dos

homens e mulheres comuns, especialmente, a ética feminina.

Figura 7: Maes, Xilogravura de Kéthe Kollwitz, Alemanha, 1922 -1923.

Fonte: Herskovits, 1986, p.124.

Durante os anos 1920, a técnica é renovada com a insercdo do lindleo,
espécie de borracha que serve de base para a gravura no lugar da madeira, entre os
artistas que adotaram este método estdo o pintor russo Kandinsky, o francés

Matisse e Pablo Picasso de naturalidade espanhola.

3.2.5 A Chegada ao Brasil

Costella (2003), Arantes e Okabayashi (2004) concordam que a vinda da

familia real para o Rio de Janeiro em 1808 foi um dos fatores responsaveis pela
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consolidagao do lugar ocupado pela Xilogravura em solo brasileiro. Considerando a
importancia da instalagdo de instituicbes, as quais contribuiram para que a técnica
de impressao com madeira se firmasse enquanto expressao e recurso para as artes
graficas no Brasil.

Entre as citadas instituicbes destacam-se a Impressdo Reégia, primeira
tipografia oficial, o Real Arquivo Militar, que reunia e conservava mapas e cartas, 0
Colégio das Fabricas que englobava a Fabrica de Cartas de Jogar, onde eram
impressas cartas de baralho, e a Estamparia de Chitas, na qual se utilizava de
gravuras em madeira para estampar tecidos de algod&o, porém, as matrizes eram
todas importadas.

Na metade do século XIX, a busca pela diminuicdo da dependéncia por
artigos trazidos da Europa, impulsionou o desenvolvimento da Xilogravura utilitaria.
Pequenas ilustragdes e vinhetas comegam a surgir nos jornais e livros, também o
anuncio de prestadores do servico de gravagao em varios materiais, inclusive a
madeira, a qual servia para variadas qualidades de estampas, como ilustragcao de
papéis comerciais, publicidade e pequenos anuncios. Segundo Herskovits (1986,
p.130):

Os que faziam estes servicos eram considerados gravadores
comerciais. Havia ainda os profissionais da Imprensa Régia, agora
transformada em Imprensa Nacional, e os “documentaristas”, que se
dedicavam também aos retratos e paisagens, com algumas
ambicdes artisticas.

No que se refere a questdo utilitaria, afirma Carvalho (2005, p.33):

No Brasil, a xilogravura foi fundamental para a afirmagdo de uma
imprensa tardia, que necessitava de ilustragdes, e sdo inumeras as
aplicagdes de matrizes xilograficas, dos cabegalhos das publicagdes
aos anuncios, contribuindo para tornar as publicagdes mais atraentes
e para educar visualmente nosso povo.

Nessa época os xilogravadores que prestavam este trabalho eram todos de
origem europeia, somente a partir de 1860, com a criagdo do Instituto Artistico,
inaugurou-se um curso de Xilogravura no Rio de Janeiro, para a formagdo dos
primeiros xilogravadores nascidos aqui. No entanto, prevalece uma forte influéncia
da Europa, principalmente no que diz respeito aos fundadores do curso, os irmaos
Fleiuss de origem alema (HERSKOVITS, 1986).
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Igualmente ao que ocorrera na Europa, a Xilogravura feita no Brasil cumpriu
as fungdes de ilustragédo, a qual foi consequentemente suplantada pelas vantagens
econdmicas e de rapidez oferecidas pelo cliché metalico. De acordo com Costella
(2003), o fim da Xilogravura utilitaria fez com que os xilogravadores perdessem seus
empregos, raras excegdes sobreviveram até as primeiras décadas do século XX,
dentre esses destaca-se Adolf Kohler aleméo radicado em S&o Paulo, onde manteve
um curso de Xilogravura no Horto Florestal, ultimo representante dos antigos
xilogravadores de ilustragdo, sua obra foi herdada pelo Museu do Horto apds sua
morte em 1950.

Figura 8: Antincio Gommalina Excelsior, Xilogravura de Adolf Kohler, Sao Paulo, aproximadamente 1940.

i 7

\PARA ASSENTARO CABELLO /
PRODUCTO VEGETAL
NAO GORDUROSO

_/
Fonte: http://museuflorestal.com.br/p/acervo.html

Outro importante nome dessa época foi Oswaldo Silva, editor da obra
“Gravuras e gravadores em madeira” publicada em 1941, valoroso repositério sobre
a técnica de topo e seus artistas.

3.2.5.1 A descoberta da arte

No campo da arte, assim como ocorrera na Europa, ha uma eclosao apos a
liberagcdo da funcdo utilitaria, os artistas encontraram na técnica xilografica uma
diversa gama de resultados plasticos que abrem novos horizontes para a gravura
brasileira, o contraste claro versus escuro permitiu novas trilhas e experimentagdes.
Entre os precursores da xilografia livre, “sem limitagbes ou constrangimentos”
(COSTELLA, 2003, p.66), encontra-se a triade: Lasar Segall (1891-1957) — Nascido
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na Lituania, antes de sua chegada ao Brasil em 1912, frequentou a Academia de
Belas Artes de Berlim, de onde trouxe para a Xilogravura forte influéncia do
Expressionismo Alemao, inclusive a utilizagdo da técnica a fio. Em 1937 dez de suas
obras foram incluidas na exposi¢ao “Arte Degenerada” organizada pelos nazistas
para desqualificar a Arte Moderna (LASAR SEGALL, 2013).

Figura 9: Casal d Mangue, Xilogravura de Lasar Segal, Brasil, 1929.

Fonte: http://www.mseusegaI.org.br/mIsObra.assSume=15&sObra

Oswaldo Goeldi (1895-1961) — Tem como terra natal o Rio de Janeiro, ainda
crianca mudou-se para a Europa onde estudou artes, depois de retornar ao Brasil
em 1919 comega seus experimentos em Xilogravura. Em suas gravuras a superficie
€ predominantemente negra. Sua obra € marcada pelo mistério da noite, ruas
humildes, velhos sobrados, tristes casais, pessoas solitarias e pela morte. Exerceu
uma grande influéncia para uma geracdo de novos gravadores brasileiros
(CRONOLOGIA, 2013).
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Figura 10: Abandono, Xilogravura de Oswaldo Goeldi, Brasil, 1929.

Fonte: http://www.centrovirtualgoeldi.com/ [29.09.2013].

Livio Abramo (1903-1992) — Paulista de Araraquara, autodidata, jovem
confeccionou a primeira gravacdo em madeira utilizando laminas de barbear. No
inicio de 1920, fez ilustragbes para pequenos jornais e entrou em contato com a
obra de Goeldi e de outros expressionistas. Durante o governo Vargas filia-se ao
Partido Comunista Brasileiro, € preso, e por um periodo deixa a gravura para
dedicar-se ao sindicalismo, ao retornar incorpora a tematica social ao seu trabalho
(ABRAMO, LiVIO (1903 - 1992).

Figura 11: Vila Operaria, Xilogravura de Livio Abramo, Brasil, 1935.

........

4 A, TR ~ g3
Fonte:http://www.itaucultural.org.br/aplicExternas/enciclopedia_IC/index.cfm?fuseaction=artistas_obrs
&cd_verbete=2476&cd_idioma=28555
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Diante das obras e informacdes a respeito dos artistas citados, se pode
claramente perceber a forte influéncia do Expressionismo Alemé&o, que iria refletir
direta ou indiretamente nas linguagens ensinadas nas escolas e cursos que
posteriormente passariam a ofertar o ensino da Xilogravura e a difundi-la pelo pais,
dos quais destacamos os seguintes.

Em 1950, o Museu de Arte de S&o Paulo cria o Curso de Gravura, também
nasce o Clube da Gravura em Porto Alegre, é criada a Oficina de Arte em Sao
Paulo. Em 1951, surge o clube de Gravura de Bagé no rio Grande do Sul, o de
Santos, em Sao Paulo. Em 1952, é a vez do Atelier Coletivo da Sociedade de Arte
Moderna em Recife e o do Clube de Gravura do Rio de Janeiro. Em 1959, é
inaugurado o Atelier do Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro.

Como fruto do trabalho desenvolvido por estes e outros tantos grupos que
surgiram posteriormente, prosperaram novas geragbes de gravadores que
continuam a desenvolver novas linguagens através da utilizagdo da madeira como

expressao.

3.3 NORDESTE: XILOGRAVURA NO CORDEL

A regidao Nordeste do Brasil serviu como cenario para o florescimento da
Xilogravura vinculada as narrativas dos folhetos de Cordel, expressdo imagética,
que viria a se tornar uma tradicional forma de representagdo visual, fortemente
atrelada a cultura popular nordestina.

Nas palavras de Franklin (2007), o Nordeste rural desenvolveu e produziu,
durante as décadas de 1940 e 1950, o mais extraordinario meio de comunicagao
popular do pais: a literatura popular em versos ou Literatura de Cordel, a qual foi
capaz de atingir a audiéncia de quase um tergco da populagao brasileira.

O Cordel surgiu na Europa, seu nascimento € associado aos paises de
Portugal, Espanha e Franga. Mesmo antes de se tornar referéncia da cultura
brasileira, em especial nordestina, a denominagao “Literatura de Cordel”’, ja no
século XVII era usada em Portugal, para referir-se a edi¢ées populares que incluiam
textos em poesia, prosa, textos de teatro, de publicidade, reprodugdo de cantos e
fados (AMORIM apud LUCENA FILHO, 2008).

No Brasil, a Literatura de Cordel chegou durante a segunda metade do século

XIX, por via dos colonizadores portugueses. Foi adaptada pelos poetas nordestinos,
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que incorporaram ao romanceiro, fatos mais préximos do cotidiano como
acontecimentos politicos, catastrofes, milagres e até mesmo a propaganda com fins
religiosos e comerciais.

Os livretos impressos em pequenas tipografias de tipos moveis, eram
vendidos em estacdes de trens, feiras e mercados, se prestavam como informacéao e
entretenimento do homem comum, em sua maioria moradores de areas rurais
isoladas sem acesso a outros meios de comunicacao.

Para Franklin (2007), o processo democratico de producédo e difusdo de
mensagens é caracteristico desse tipo de poesia, os proprios autores compunham e
editavam suas producdes, e encontraram na populacdo adulta com alto indice de
analfabetos, um campo fértil para a propagag¢ao por meio das rodas de leitura nas
quais o cordel era recitado para um publico reunido.

Ja no inicio do século XX como percussores desse oficio, os poetas Leandro
Gomes de Barros e Chagas Batista se valiam de tipografias alheias localizadas em
Pernambuco e Paraiba, para a edicdo de suas poesias. Até que Leandro adquire
grafica propria, e em atitude pioneira passa a comercializar os folhetos de forma
sistematica.

Franklin (2007) afirma que a unido entre Cordel e Xilogravura iniciou-se em
Recife no ano de 1907, com o folheto de Chagas Batista, no qual a Xilogravura é
utilizada para ilustrar “As aventuras do cangaceiro Antonio Silvino”, a figura ainda
encontrava-se timidamente disposta na segunda pagina.

A imagem mostra um homem com tragos europeus usando chapéu de couro,
portando bacamarte e espada. A copia da gravura fora utilizada em outros titulos do
autor como “Antonio Silvino: novos crimes”, editado em 1908, e ainda seria
reaproveitada, pela primeira vez em destaque na capa, por Leandro Gomes de

Barros em sua vers&o de “Antonio Silvino o Rei dos Cangaceiros”.
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Figura 12: Antonio Silvino, Xilogravura de autor desconhecido, sem data.

Fonte: Franklin, 2007, p.15.

Ap6s a morte de Leandro em 1918, Jodo Martins de Athayde, poeta
paraibano, adquire seu acervo, e monta grafica na cidade de Recife, situada na rua
do Rangel, proxima ao Mercado Sao José, de onde a comercializagao dos folhetos é
expandida para todo o pais. Mais tarde, em 1925, a mesma imagem ¢& utilizada
como ilustracdo da “Histéria Completa de Lampido”, adaptada em uma nova
Xilogravura que mostra um homem de estatura mais baixa e menos esguia, através
de uma imagem impregnada de tinta com alto contraste entre o preto e o branco,
estética mais proxima a praticada pelos xilografos contemporéneos (FRANKLIN,
2007).

Apesar das experiéncias citadas, a Xilogravura como capa, somente ganharia
maiores dimensdes apds a transferéncia da maior folhetaria nordestina de Recife
para Juazeiro do Norte, quando José Bernardo da Silva, poeta alagoano, compra de
Athayde seus titulos e maquinario e torna-se o maior editor de literatura popular do
Brasil.

As dificuldades em conseguir os clichés metalicos no interior do Cear3,
motivaram o uso da Xilogravura, que passa a dividir espago com outros meios de
ilustracdo como os desenhos a bico de pena, e os clichés de anuncios de filmes,
descartados pelos jornais, que resultavam na jungao entre os romances sertanejos e

as imagens de atores norte-americanos, capas preferidas pelo publico consumidor.
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Figura 13: Cliché metalico. Figura 14: Xilogravura.

. | AUTOR: LYANDRO GOMES DE BARROS
JOAO MARTINS DE ATHAYDE Proprieldrio; José Bernardo da Silva

Histora da_DONZELR THEODORA fistiria s DOVZELL TEODURA

g

l : L
Capas do folheto Histéria da Donzela Theodora.
Fonte: http://digitalizacao.fundaj.gov.br/fundaj2/

Segundo Costella (2003), apesar da eficacia do cliché metalico, este ndo
supria as necessidades do interior, seu uso era problematico, caro e demorado, pois
se fazia necessaria a encomenda as clicherias das grandes cidades, dessa forma, a
Xilogravura tornou-se uma alternativa eficiente, acessivel e barata. E por essa
eépoca, 1930, que surge o trabalho do xilografo Inocéncio da Costa Nick, o Mestre
Noza, pernambucano nascido em Taquaritinga do Norte no ano de 1897 e radicado
na cidade de Juazeiro do Norte no Ceara. Nas palavras de Mestre Noza tudo
comecgou quando o poeta José Bernardo da Silva Ihe solicitou que ilustrasse os seus
romances com umas figurinhas “de uma mulher sentada numa cadeira, de um
homem com um balaio de maxixe e outra de Satanas dando esmola a um velho”
(MARANHAO apud SILVA, 2004, p.42).

Histérias parecidas fizeram surgir outros gravadores como Walderédo
Gongalves e Antonio Batista (Relojoeiro), os quais através do improviso adaptaram
para servir de ferramentas de entalhe os cabos de guarda-chuvas, canivetes, quicés
(facas curtas para cortar fumo), laminas de barbear partidas ao meio, entre outros.

As capas, recurso atrativo, e espécie de sintese visual da histéria contada em
versos, passaram a ser abertas em sucos que fazem surgir na madeira as figuras de
cenas do cotidiano como o trabalho dos vaqueiros, as mulheres rendeiras, e da
imaginagdo nos romances de reis e rainhas, monstros e lendas, ou ainda as
famosas personagens do sertdo como o Padre Cicero, Lampido e Maria Bonita.

“Com a popularizagao do folheto popular, nas décadas seguintes, outros poetas se
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consagraram, fundaram casas editoras e passaram a comercializar os proprios
folhetos e de diferentes autores” (FRANKLIN, 2007, p.13).

As graficas de fundo de quintal proporcionaram a diversidade quanto ao
numero de paginas, antes, o comum eram os chamados romances de dezesseis
paginas ou mais, com a proliferagdo dos folhetos de oito paginas aumenta o trabalho
dos xilogravadores, ilustrando as lutas, os boatos, os mitos, e as noticias

sensacionais impossiveis de serem captadas pelo processo fotografico.

Figura 15: Capa do folheto O homem que virou bode, Xilogravura de Dila, sem data.

0 HOMEM QUE

Fonte: http://www.ablc.com.br/capas.html

Na producao independente e artesanal do Cordel, a Xilogravura passa a ser
divulgada por todo o Nordeste, o que provoca mudangas na producdo grafica
popular, que em 1940 vive sua fase aurea na Literatura de Cordel. E nesta época
que desponta em Caruaru o cordelista e xilogravador José Soares da Silva - Dila,
paraibano nascido em 1937, mudou-se para Pernambuco ainda crianca.
Reconhecido como um dos melhores xilogravadores do Nordeste, escreve, publica e
ilustra folhetos. Inovou a arte da Xilogravura entalhando em lindleo, material utilizado
pelos mestres da Arte Moderna, uma técnica incomum entre os artistas populares.
Seus folhetos versam sobre as peripécias do diabo e outras figuras miticas, as
histérias de Padre Cicero, Lampido e cangaceiros (BENJAMIN, 2004). Em 2002 Dila
recebeu o titulo de Patriménio Vivo de Pernambuco, em 2007 foi publicada a sua
biografia intitulada “Xilogravura do Mestre Dila: uma visdo poética do Nordeste”

organizada pelo pesquisador Hérlon Cavalcanti.
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A técnica de gravagdo em madeira expandiu-se, migrou para outras vertentes,
como a impressdo de embalagens e rotulos comerciais de produtos populares:
cachaga, cigarro, vinagre, fogos, defumadores, sabdo, remédios e doces. Porém o
irreversivel avango do tempo, traz o fim dos anos cinquenta marcado pelo inicio da
crise na Xilogravura como capa. Com a chegada dos modernos meios de
comunicacgao, radio e televisdo, o Cordel passa a sofrer as consequéncias da
competicao pela audiéncia do publico, a informacéao e o entretenimento ndo estavam
mais resumidos as novas edicdes dos folhetos ou as rodas de leitura coletiva. Sobre
esta nova realidade Carvalho (1995, p.150) conclui que “quando a crise se tornou
visivel demais para ser negada, a Xilogravura encontrou um novo nicho, ampliando
seu espaco, reafirmando sua importancia e definindo um novo papel.”

Como alternativa aos xilogravadores populares, que sofrem com a queda na
producao das ilustragdes, surge a producao de gravuras autbnomas, livre do limitado
espaco estabelecido pela capa dos folhetos. Valorizada por causas diversas, entre
uma nova gama de apreciadores, que envolve estudantes, colecionadores,
pesquisadores, marchands’, curadores de museus, a Xilogravura Popular

nordestina alga voo em dire¢gdo ao universo da arte.
3.3.1 Xilogravura Popular como arte

Durante a década de cinquenta, a Xilogravura Popular passa a ser assunto de
interesse entre os intelectuais, artistas e colecionadores de arte. Em 1953 o
Departamento de Documentacao e Cultura da Prefeitura do Recife publicou album
composto por capas de Cordel, com a colaboragao de Aloisio Magalhaes.

Com o inicio dos anos sessenta o interesse se ampliou, chegando a ocorrer
acirrada disputa entre Pernambuco e Ceara em torno das matrizes que se
encontravam sob a guarda das folhetarias. Os cearenses venceram, com a
interferéncia da Universidade Federal do Ceara - UFC, que adquiriu um valioso
acervo neste campo, com mais de 400 matrizes catalogadas. Segundo Carvalho
(1995), a influéncia da Universidade também se deu no surgimento de albuns. “O
Apocalipse” de Walderédo; “A vida do Padre Cicero” de Lino e as “Aventuras de Vira

2 Profissional que tem como atribuigdo intervir no processo de distribuigdo da produgdo de um

artista.
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Mundo” de José Caboclo, nascem por encomenda, e passam a expandir o acervo do
Museu de Arte da Universidade Federal do Ceara - Mauc.

O Mauc enviou para a Europa exposigao itinerante com cépias de gravuras,
organizada por Livio Xavier e o artista plastico Sérvulo Esmeraldo. As estampas
foram transportadas em maletas do tipo adotado pelos vendedores de Cordel, nas
feiras nordestinas (FRANKLIN, 2007). Como fruto da repercussao alcangada no
velho continente, a embaixada brasileira em Madrid, Espanha, publicou no ano de
1963, o album intitulado “Grabados Populares del Nordeste Del Brasil’, dois anos
mais tarde, o editor Robert Morel imprime em Paris album com quatorze gravuras da
“Via Sacra” de Mestre Noza, as quais lhes foram encomendadas por Sérvulo

Esmeraldo.

Figura 16: Via Sacra, Xilogravura Mestre Noza, Juazeiro do Norte, 1965.

&

Fonte: Costella, 2003, p.65.

No Brasil, durante o periodo que abrange meados da década de 1960, o
mercado urbano acolhe a gravura popular, influéncia da efervescéncia cultural, que
tem a construgdo de Brasilia como pano de fundo e resulta no processo de
revalorizacdo das raizes nacionais, os olhos se voltam para o interior em busca de
uma arte puramente brasileira, a qual se acreditava ainda n&o ter sofrido influéncias
de outras partes do mundo (FRANKLIN, 2007). E nesta época que surge a
Xilogravura Popular decorativa, impressa em papéis maiores ganha moldura e lugar
de destaque nas casas da classe média urbana. Os estados nordestinos passam a
editar albuns com figuras de seus principais gravadores. Turistas comegcam a
procurar pelas gravuras soltas, independentes, consideradas agora como linguagem

€ expressao popular.
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3.3.2 Xilogravura e imaginario do Nordeste: os temas da criagao popular

E neste momento que nos aproximamos do nosso objeto de estudo, cujo
recorte se da nas apropriagdes da Xilogravura em seu formato Popular cujo entalhe,
feito principalmente em tabuas de umburana', madeira facil de manipular e sem
fibras, atribuiu aos xilogravadores nordestinos, inicialmente anénimos, a fungcéo de
produzir um acervo de figuras diversas capazes de traduzir visualmente o imaginario
da regiao.

No que se refere a imaginario utilizamos o conceito de Durand (2002), sob o
qual é considerado como um processo cognitivo que inclui a afetividade, traduzindo-
se como uma forma de percepgdo do mundo, onde a ordem da realidade pode ser
livremente modificada, onde o compromisso € estabelecido com o real e ndo com a
realidade.

De acordo com Lamplatine e Trindade (1997), o imaginario pode ser
entendido como uma construgdo que nao necessariamente corresponda em todos
os aspectos a realidade, mas que tenha alguma conexao com ela. A estratégia do
imaginario € tdo somente deslocar o estimulo perceptual, ou seja, a apreenséo da

realidade de tal maneira a criar novas relagdes inexistentes no real.
Ainda segundo Lamplatine e Trindade (1997, p.02):

N&o concebemos as imagens como passivas, pois de qualquer maneira
constituem-se a forma como, em momentos diversos, percebemos a
vida social, a natureza e as pessoas que nos circundam: construidas
no universo mental, superpdem-se, alteram-se, transformam-se.

Quanto a expressdo do imaginario, Ariano Suassuna apud Franklin (2007)
afirma que na gravura popular sertaneja o real € apenas um ponto de partida, sendo
logo transfigurado pelo poético, campo fértii para o fantastico, neste caso
apresentado no plano unico das figuras, falta de profundidade e perspectiva, na
auséncia de tons entre o claro e o escuro, no trago forte que contorna as figuras.

Sob a dtica dos estudos folkcomunicacionais, o imaginario se revela através

dos instrumentos utilizados para a sua expressido pelo povo. Na cultura brasileira,

®  Espécie de arvore, de nome cientifico Amburana cearensis, nativa da caatinga, comumente

utilizada por artesdos dedicados a escultura e a producao de objetos de madeira.
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encontra-se a cantoria e outras formas de poesia oral, a poesia de Cordel, o conto,
os mitos, os rituais de folguedos, ex-votos, a ceramica figurativa e também as
imagens em Xilogravura (BENJAMIN, 2004).

A materializagado que expressa o imaginario se da por meio de um trabalho de

autoria, sobre a qual infere Benjamim (2004, p.74):

E uma pessoa ou um grupo de pessoas que revelam uma parte do
ethos coletivo através de uma contribuicdo que € pessoal ainda que
coletiva e, portanto, autoral. Enquanto o imaginario pode ser tomado
como universal, a performance — que é sua revelagdo — ela € unica,
nao passivel de repeticdo e — insista-se — autoral.

Em termos de referéncia quanto a produgédo, a maioria dos gravadores
populares do Nordeste concentram-se em dois polos geograficos, os quais sao

classificados por Franklin (2007) da seguinte forma:

» Escola de Juazeiro, cujo principal nome € Walderédo Gongalves, seguido por
Abrado Batista, Sténio Diniz, Francorli e José Lourengo. Nas gravuras
cearenses a figura principal se mistura ao fundo, formando um conjunto
compacto, a prancha & praticamente toda coberta pela massa dedicada a

impressao, praticamente ndao ha espacos vazios, ou de baixo relevo.

» Enquanto a Escola de Caruaru, integrada também pela cidade de Bezerros,
tem Dila como patrono, J.Borges, José da Costa Leite, Francisco Amaro,
Nena, J.Miguel, Givanildo, Ivan Borges, Joel e Severino Borges, como
principais membros. As figuras sdo limpas, marcadas por personagens
dominantes e solitarias que se distinguem claramente do fundo (FRANKLIN,
2007).

Quanto aos temas, as duas escolas trabalham com motes recorrentes, entre
0s quais se destacam a fauna e a flora do Nordeste, a tematica religiosa,
personagens miticos, a execugao do trabalho, as festas populares os boatos e
contos fantasticos (HATA, 1999).



66

Segundo Arantes e Okabayashi (2004), mesmo com a independéncia do
Cordel, as imagens que serviram para ilustrar romances e folhetos continuam no
repertério dos artistas populares, em alguns casos esta relagdo é valorizada como
estratégia para agregar valor as imagens.

Para um maior esclarecimento sobre a classificagcao tematica, sera utilizada a
divisdo feita pelo cordelista e xilogravador José Francisco Borges — J. Borges,
nascido em 1935 na cidade de Bezerros, onde segue escrevendo, ilustrando e
publicando os seus folhetos. Em sua oficina montada proximo a sua residéncia,
inicialmente fabricava figuras para ilustrar apenas suas historias, chegou a produzir
cerca de 200 cordéis e dezenas de Xilogravuras de capa. Hoje suas Xilogravuras
sao impressas em grande quantidade, em diversos tamanhos, e vendidas a
intelectuais, artistas e colecionadores de arte. E um dos mais reconhecidos
gravadores populares em atividade, cuja influéncia encontra-se em uma nova
geracdo de xilogravadores populares que inclui filhos e sobrinhos (ARANTES;
OKABAYASHI, 2004).

Segundo J. Borges os temas mais utilizados sao: o cotidiano do pobre,
0 cangago, o amor, os castigos do céu, os mistérios, os milagres, crimes e
corrupgao, os folguedos populares, a religiosidade, enfim todo o universo cultural do
povo nordestino (ARANTES; OKABAYASHI, 2004).

Considerando que o objeto da presente pesquisa encontra-se estabelecido na
regidao Agreste de Pernambuco, para exemplificagdo e Vvisualizagdo das
caracteristicas que ilustram os temas, utilizaremos obras de xilogravadores que
desenvolvem seus trabalhos neste ambiente nomeado como Escola de Caruaru.
Dentro deste recorte, a Xilogravura Popular abrange os assuntos identificados a

partir de duas categorias basicas para a comercializagao, que sao as seguintes:

128 Criagbes por encomenda, sobre temas e para fins especificos:
= Enquadram-se as matrizes produzidas para compor as capas de
discos, livros, impressdes em tecidos, rotulos de produtos, cartazes e
folhetos promocionais, por vezes os temas sao direcionados pelos

clientes.
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Figura17: Cartaz da 82 Bienal da Uniao Nacional dos Estudantes, J. Borges, 2013.

8> 5IENALDA UNE #p

22 A 26 DE TANEIRQ DE 2013

Fonte: http://www.vermelho.org.br/tvvermelho/noticia.php1 99025

28 Criagcbes dirigidas aos apreciadores espectadores, neste caso o0s
assuntos sdo ilimitados, porém existem eixos tematicos mais recorrentes que podem

ser identificados da seguinte forma:

= Personagens fantasticos do imaginario regional — a mulher que virou

cobra, os dragdes, monstros e mulas sem cabeca.

Figura 18: Ilha das Sereias, Xilogravura de Givanildo.

“~~i HA DAS SEREIAS _  Gmanioo

Fonte: http://www.indigoarts.com/gallery_brazilprints8.html
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Enredos e personagens dos Folhetos de Cordel — O Romance do
Pavao Misterioso, A Chegada da prostituta no céu, A mulher que
dancgou depois de morta, O homem que virou Bode, O encontro de

Lampidao com o Diabo.

Figura 19: Lampido e Maria Bonita no Sertdo, Xilogravura de J. Miguel.

Fonte: http://www.indigoarts.com/gallery_brazilprints8.html

Personagens emblematicos da cultura regional nordestina — como
Lampiao e Maria Bonita, Padre Cicero, a seca no sertao, os retirantes,
os cortadores de cana, os vaqueiros, o forrd, as Festas de Sao Joao,

o Bumba-meu-boi, o Cavalo Marinho.

Figura 20: Bumba Meu Boi, Xilogravura de Ivan Borges.
———— — ———— e e ]

B0 ESTRELA

T s e A T

BUMBA MEU BDI A IVAN BORGES

Fonte: http://www.indigoarts.com/gallery_brazil_prints1.html



69

» Situagbes do cotidiano — retratam as feiras, os bares, os jogos de
azar, as brigas de galo, os casais, as brincadeiras de crianga, o

trabalho no campo, os ambulantes.

Figura 21: Ciranda Cirandinha, Xilogravura de Amaro Francisco.

Fonte:http://www.onordeste.com/onordeste/enciclopediaNordeste/index.php?titulo=A
maro+Francisco+Borges+-+Xilogravador&ltr=a&id_perso=351

A diversidade tanto dos temas, quanto dos artistas, ndo impede a
identificacdo de tracos comuns, principalmente no que diz respeito a auséncia de
volumes e perspectiva. Apesar do dominio no uso da cor, a maioria das estampas é
feita em preto e branco, o que reforga o uso do contraste como recurso dramatico
para a representagcdo das cenas.

Segundo Souza (2007), com a liberdade para a invengao de personagens e
interpretacdo dos acontecimentos, o gravador realiza seus desenhos de maneira
espontanea, sendo assim, as imagens s&o criadas de acordo com o que lhes é
familiar, seja na retratagdo do seu lugar ou mesmo do intangivel.

Através da Xilogravura o artista popular nordestino construiu uma espécie de
linguagem capaz de traduzir visualmente a regido, onde real e imaginario convivem,
se entrelacam, por vezes se confundem. Tanto nos cenarios cotidianos, quanto em
elaboradas versdes das lendas e histdrias de trancoso'®, que brotam em meio a uma
paisagem quase sempre marcada pela seca.

Diante do exposto pudemos identificar que depois de servir para preencher os

espacos vazios das capas dos Cordéis, e receber o status de obra de arte, o que lhe

" Fabula, algo lendario, narrativas fantasticas do imaginario popular.
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rendeu viagens a terras estrangeiras, moldura e lugar de destaque nos lares e
museus, a Xilogravura Popular tornou-se também fruto de pesquisas académicas,
enquanto signo da cultura popular.

Neste momento consideramos suficientes as informacgdes levantadas em
torno desta tematica, lembramos que esta diz respeito a caracterizagdo do ponto de
partida para a construgcdo da presente pesquisa, cujo principal objetivo é analisar
sob o olhar da Folkcomunicagédo, a confluéncia entre a Xilogravura Popular e a
Moda, e ainda se esta contribui para o Desenvolvimento Local na Feira de
Artesanato de Caruaru — PE.

No cenario atual, que reflete as duas ultimas décadas, sinalizadas por uma
dindmica de retomada do uso de elementos simbdlicos da cultura pernambucana
apropriados pelo contexto de massa, a Xilogravura Popular, contradizendo os que
chegaram a prever a sua extingdo, expande-se a outros suportes, passando a ser
utilizada como fonte de inspiracdo e tematica em areas como: cinema, teatro,
publicidade, arquitetura, e também a Moda, escolhida como campo de andlise para a

realizacao desta pesquisa e sobre a qual discorreremos no préoximo capitulo.
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4 CAPIiTULO Il - MODA: VESTUARIO, CULTURA E COMUNICAGAO

Apesar da atualidade do nosso tema, torna-se pertinente dentro do
delineamento do objeto de estudo, a inclusdo de algumas informag¢des quanto a
ligacao existente entre a técnica xilografica e as estamparia de vestuario, a qual se
iniciou em épocas bem remotas. Sobre esta imbricagdo Costella (2006) expde que
carimbos de madeira eram utilizados para estampar flores em panos na india antes
mesmo da impressao em papel ser descoberta pelos chineses, sendo assim a
Xilogravura teria nascido no tecido e s6 depois passado para o papel.

Esta decoragao era feita em panos de algodao conhecidos como chintz
indianos, que depois de trazidos por navegadores para a Europa a partir do século
XVI, passaram a ser fabricados em varios paises ocidentais, inclusive no Brasil
onde, como visto no capitulo anterior, receberam o nome de Chita. Desse modo a
Xilogravura esteve diretamente associada a estamparia de panos até o ano 1856
quando foi substituida pela técnica de cilindros metalicos desenvolvida na Inglaterra
(COSTELLA, 2006).

O habito de usar figuras sobre a superficie corporal é ainda mais antigo, e
surgiu como uma forma de comunicagdo. Antes mesmo de adornar as vestimentas
com simbolos e imagens, os humanos ja desenhavam a propria pele com o intuito

de diferenciar povos e demarcar lugares sociais.

41 A MODA E SEU SIGNIFICADO CONTEMPORANEO

Assim como no capitulo anterior tragamos as caracteristicas que configuram a
Xilogravura Popular, com a qual trabalharemos especificamente, faz-se também
necessaria a delimitagdo do conceito de Moda utilizado no ambito desta pesquisa.

No que se refere a Moda € valido esclarecer, que ndao ha estabelecido um
conteudo especifico, sendo o termo por natureza polissémico, que pode ser definido
de forma bastante ampla, como um ciclo de breve duragdo que envolve os mais
variados setores, influenciando gostos e comportamentos.

Quanto a etimologia, Moda ndo € uma palavra antiga, apesar de sua origem
do latim modus, que significa modo, € somente na Italia durante o século XVII que o
vocabulo passa a ser utilizado de forma associada ao termo francés mode, cujo

equivalente inglés fashion, segundo a o6tica sociolégica de Freyre (2009, p.27),
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explicitada em sua obra “Modos de Homem Modas de Mulher’, pode traduzir-se
como:

Uso, habito ou estilo geralmente aceito, variavel no tempo e
resultante de determinado gosto, ideia, capricho, ou das influéncias
do meio. Uso passageiro que regula a forma de vestir, calgar,
pentear etc. Arte e técnica de vestuario.

O vestuario, entendido como o conjunto que reune trajes e acessoérios que
revestem e se articulam ao corpo, pode ser considerado como o campo onde estéao
revelados os tragos mais significativos desta tematica, e também sobre o qual vem
sendo direcionados a maioria dos estudos tedricos que discorrem sobre Moda.

Nas palavras de Calanca (2008, p.11) “a Moda esta diretamente ligada a
mudanga ciclica dos costumes e habitos, das escolas e gosto, coletivamente
validados e tornados quase obrigatérios”, contudo, mesmo que estejam envolvidas
uma pluralidade de areas, é nas transformacgdes dos trajes, na fabricacdo e no
habito de vestir que esta se encontra explicitamente representada.

Ao referir-se a indumentaria enquanto objeto de investigagcao Calanca (2008,
p.16) coloca:

E um fenédmeno completo porque, além de propiciar um discurso
histérico, econdmico, etnoldgico e tecnoldgico, também tem valéncia
de linguagem, na acepgao de sistema de comunicagao, isto é, um
sistema de signos por meio do qual os seres humanos delineiam o
seu lugar no mundo e a sua relagdo com ele.

No ambito desta pesquisa, nos ateremos ao estudo da Moda representada no
vestuario. Investigada tanto como um produto da cultura material, que corresponde
aos artefatos, pecas de roupas como calcas, blusas, vestidos etc, e acessorios
corporais como chapéus, bolsas e outros complementos, e também como produto
da cultura imaterial, em seus processos de fabricagéo, cotidiano e relagdes sociais.

A Moda é reveladora quando se trata da compreensdo do cotidiano das
culturas porque as roupas € objetos de adorno imprimem uma significagéo ao corpo,
e assim, a indumentaria adquire também a funcdo de comunicar, contar historias,
demarcar lugares e temporalidades.

Segundo Brandini (2007, p.28-29), cujas pesquisas se voltam a investigacao
do fendmeno do vestir como forma de comunicagdo, juntamente com seus

delineamentos na sociedade atual:
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A Moda pode ser lida como uma “vitrine do mundo moderno”, onde a
realidade contemporanea é a base do conceito de criagao, além de
converter-se em forma de comunicagéo, e expressar a forma como
os individuos e coletividades sentem e se manifestam sobre suas
formas de vida.

Os trajes tipicos regionais, o convencional terno e gravata adotado para
ocasides formais, o simbdlico vestido branco usado em casamentos, as populares
camisetas que recebem estampas e exibem informagdes desde lembrancas de
viagens a posi¢des politicas, sdo apenas alguns exemplos de como a vestimenta
pode ser utilizada para estabelecer mensagens comunicacionais.

A Moda oferece conteudos que despertam a necessidade de reflexdes sobre
uma série de aspectos da vida social. Segundo Cidreira (2005), ha pelo menos seis
perspectivas sob as quais as vestimentas vém sendo sistematicamente estudadas
no ambito académico, que sdo: econbOmica, semioldgica, psicanalitica, moral e
filosofica, historica e socioldgica.

Tendo consciéncia da complexidade do tema, que em muitos casos requer o
uso da associagéo de varias correntes teoricas, ndo € nosso objetivo compreender a
Moda em todas as suas possibilidades de analise, portanto para este estudo nos
ateremos a visao de Lipovetsky (2009) em sua obra “O império do Efémero” na qual
o autor defende a Moda como um fendbmeno social que se estende as esferas da
cultura, sugerindo sua importancia no funcionamento da sociedade contemporanea,

e estabelecendo ligagdes com a comunicagédo e o consumo.

4.2 O CORPO VESTIDO DE MENSAGENS

Desde os primordios, os diferentes povos que compdem as vastas regides do
planeta criam formas singulares de vestir e dar significagdo aos corpos através de
interferéncias e adornos corporais. De acordo com Cidreira (2005, p.12), devemos

entender que:

As diversas culturas concebem o corpo como algo de natureza
maleavel e plenamente transformavel, uma espécie de ‘argila’ pronta
para a modelagem, um suporte ideal para inscrigdes, pois ele se
oferece por inteiro aos investimentos do sentido.
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As modificagdes corporais se diferenciam pela sua durabilidade, podendo ser
autoplasticas, duraveis e irreversiveis, exemplo a tatuagem, piercing75, mutilacdes e
cirurgias plasticas, ou aloplasticas, de curta duragdo, como maquiagens, tinturas de
cabelo, ornamentos, acessorios e vestimentas (MAISONNEUVE apud CIDREIRA,
2005).

Independente da cultura a qual o ser humano esteja inserido, os corpos estédo
sempre passando por processos de modificagao que os revestem de significagdes e,
edificam diferengas ao exibirem visualmente a construgcao de valores, e identidades
(GARCIA; MIRANDA, 2007).

Aproximando-se de uma perspectiva socioldgica e comunicacional, Mcluhan
(1964) em sua analise sobre como os meios de comunicagdo podem se tornar
extensbes do homem, escreve sobre as transformagdes operadas nos corpos
através do uso da indumentaria. O tedrico se refere a roupa como uma segunda
pele, capaz inclusive de interferir nas configuragdes corporais sensoriais e motoras,
de acordo com a complexa relacdo que se estabelece entre a roupa e o corpo
coberto.

Em sua forma primaria o corpo serviu como suporte, permitindo ao homem
estabelecer um nivel elementar de comunicagéo, o qual foi com o passar do tempo
tornando-se mais sofisticado juntamente com a elevagdo dos niveis de decoragao

corpérea e elaboracao das vestimentas. Na fala de Castilho (2009, p.86):

Esta relagdo € desencadeada pelo jogo entre o ser e o parecer. Por
intermédio desse jogo, o sujeito intervém no seu corpo bioldgico por
acbes transformadoras que lhe conferem novos valores. Essa
oposicao ao corpo natural, para reconstitui-lo e ressemantiza-lo por
meio da acdo do traje, imprime nele mesmo caracteristicas inéditas
de acordo com o programa narrativo que protagoniza.

Essas interferéncias sao infinitamente variaveis, e estao culturalmente ligadas
ao espago geografico e periodo temporal. Em estudos sobre os significados
atribuidos ao corpo contemporaneo, Goldenberg (2010) relata que durante as
ultimas duas décadas, tem se intensificado uma supervalorizagdo da forma fisica.

Na busca pela adequagéo ao padréao de beleza imposto, exaltacdo a magreza e aos

' Pratica de perfuragcdo na pele ou na lingua, para inser¢cao de uma pega de metal, o lugar da

peca inserida, assim como os tamanhos e formas sao variaveis de acordo com os contextos
culturais.
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musculos, mulheres e homens ndo medem esforcos ao investirem em dietas,
exercicios, cosméticos, intervengdes cirurgicas, e vestimentas.

A cada dia tornam-se mais comuns no mercado pegas de roupas que
prometem realcar atributos e reduzir medidas, para que o efeito seja percebido
trazem espumas, que servem como preenchimentos e, tecidos modeladores
capazes de redefinir o corpo de forma rapida e eficiente, ainda que temporaria.

Sobre as mensagens dispostas no vestuario, Garcia e Miranda (2007)
afirmam que o vestir deixou de ser uma necessidade basica, quando foram
incorporados a produgao das roupas uma infinidade de novos tecidos, materiais,
cores e formas que redimensionaram o ato de cobrir o corpo a fungdes mais amplas,
inclusive as de ordem comunicacional.

Hoje, a imagem do homem ocidental é indiscutivelmente a imagem do homem
vestido, de tal forma que n&o ha como pensar o cotidiano sem levar em
consideragao as relacdes que se estabelecem através da indumentaria.

O fato de entendermos as relagbes entre a Moda e a Xilogravura Popular
como um fendmeno comunicacional, onde as vestimentas servem de interacéo entre
0s sujeitos, ndo s6 como portadoras de mensagens, mas também em seu processo
de criacdo e comercializagdo, leva-nos a examinar a Moda enquanto processo
cultural, posto que, é na cultura, enquanto sistema de significados, que se déo as

relacdes sociais.

43 A MODA COMO ELEMENTO CULTURAL

A cultura compreende os aspectos do comportamento humano que né&o
constituem reflexos ou instintos inatos, as realizagcbes materiais e os aspectos
espirituais de um povo. Em outras palavras, cultura é tudo aquilo produzido pela
humanidade, seja no plano concreto ou imaterial (BARRIO, 2005).

As ideias de diferengca e transformacgao, inclusas em qualquer tentativa de
definicdo da Moda de vestuario, sdo compativeis com o conceito de cultura de
Williams (1992), como um modo de vida que muda constantemente e reflete a
diversidade entre os grupos sociais e econémicos. As roupas podem ser vistas como
artefatos, praticas e instituicbes que constituem as crengas, os valores, as ideias e
as experiéncias de uma sociedade (BARNARD, 2003).
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Segundo Barnard (2003), neste concepgdo multilinear certamente Moda,
vestuario e adornos corporais, em seus usos, criagdes, confecgdes, mercado, e até
mesmo nas reelaboragdes significativas dos ciclos de usos e desusos, seriam
cultura.

Nas palavras de Castilho (2009), a Moda é um modo de presenga que da
existéncia ao sujeito em seu tempo e espaco, alicergcando sua construgao identitaria.
Consequentemente, a Moda também tem um carater social, quer de identificagao,
quer de pertencga, quer de distingao etc.

Tal perspectiva é devidamente esclarecida por Garcia e Miranda (2007)
quando afirmam que, diferentes aspectos vao se acoplando as vestes com os
materiais, as cores e as formas dos quais séo feitas, bem como sua distribuicdo na
composi¢cao da aparéncia, que faz com que a vestimenta deixe de ser um mero
pedaco de pano enrolado no corpo para ganhar significados na gestdo dos modos
com que o ser humano de expde ao mundo.

Concordando com a visdao dos autores, entendemos que a Moda esta
intrinsecamente ligada as estruturas culturais, e que tanto os usos quanto a
fabricacdo sdo componentes importantes das identidades, dentro do contexto social
o traje informa sobre quem o veste.

Por questdes praticas as roupas brancas dos profissionais de saude remetem
higiene, os atletas usam acessérios que contribuem no seu desempenho, os
cortadores de cana sobrepdem pecas que criam uma barreira de protegao durante a
execugao do seu trabalho. Enquanto as motivagdes subjetivas motivam as pessoas
a se vestirem por razdes variadas, inclusive a fé, como os praticantes das religides
afro-brasileiras que possuem uma indumentaria baseada em codigos complexos, ou
as mulheres muculmanas que para nao terem seus corpos expostos adotam a
burca'®.

Mesmo compreendendo que algumas dessas praticas se fazem presentes ha
séculos, e constituem-se como parte material e simbdlica da cultura, hoje ndo ha
como pensar a Moda desvinculada de seu carater efémero, porém é valido sublinhar

que esta realidade é relativamente nova, considerando que durante a maior parte da

' Tipo de vestimenta que reveste todo o corpo, inclusive o rosto, e que permite a visdo através de

uma fina tela posicionada na altura dos olhos, usada por mulheres nos paises arabes que seguem os
preceitos religiosos islamicos, definidos pelo livro sagrado: o Corao.
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histéria da humanidade, as sociedades viveram sem a preocupagado com a caréncia
por transformagdes constantes ou modismos.

Segundo Lipovetsky (2009), na antiguidade o funcionamento social esteve
ancorado e legitimado na valorizagao da continuidade social, e repeticdo dos
modelos herdados do passado. Tal pensamento estende-se também ao que se
refere a construgcdo das aparéncias, considerando que mesmo com a existéncia de
diferentes enfeites, acessoérios, penteados, pinturas e tatuagens, estes permaneciam
fixados na tradicdo, obedecendo certas normas inalteradas que alcangavam varias
geragdes. Ainda segundo o autor, a explicagado para essa insisténcia em perpetuar
as formas culturalmente estabelecidas se da pelo fato de que:

Por ser inteiramente centrada no respeito e na reprodugédo minuciosa
do passado coletivo, a sociedade primitiva ndo péde em nenhum
caso deixar manifestar-se a sagragao das novidades, a fantasia dos
particulares, a autonomia estética da Moda (LIPOVETSKY, 2009,
p.28).

Sendo assim, é equivocado referir-se as primeiras vestes criadas pelo homem
como objetos de Moda, ponderando que “os povos primitivos desconheciam
completamente este conceito, ainda que suas indumentarias nos sirvam hoje como
fonte historica e como referéncia estética.” (CIDREIRA, 2005, p.41).

E somente a partir da Idade Média que os homens passam a ampliar as
funcbes da indumentaria, antes limitada a servir de protecdo contra o pudor e as
agressodes externas, lhe atribuindo um novo e importante papel dentro da sociedade
vigente, tanto no embelezamento dos corpos nos padrées da época, quanto no que
se refere a diferenciagdo entre os individuos pertencentes a lugares e classes
sociais diferentes, assim como na diferenciagdo sexual das aparéncias
(LIPOVETSKY, 2009). E por essa época que o vestuario recebe o status de peca
alegorica e a fungdo de tornar as pessoas mais atraentes, despertando as
preocupacdes com o belo, o sublime e sedutor. A fantasia conferida ao ato de vestir
para se transformar passou a requerer o atendimento de novas exigéncias, tanto de
ordem funcional quanto estética.

Para atender aos referidos anseios as roupas comegam a ser confeccionadas
em novos formatos, a toga-tunica que se manteve no Egito antigo durante mais de
quinze séculos e que vestia os dois sexos, é trocada por jaqueta e calgdes colantes

para os homens, e vestido longo, justo e decotado para as mulheres. Apesar da
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auséncia de informagdes sobre o lugar onde se originou esta revolugao no vestuario,
€ certo que entre 1340 e 1350 a novidade se espalhou por toda a Europa Ocidental,
e 0s modelos instituidos serviram como base para as futuras geragdes. No que diz

respeito a este marco de transi¢ao Lipovetsky (2009, p.32) afirma:

A partir desse momento as mudangas vao precipitar-se; as
variagbes do parecer serdo mais frequentes, mais extravagantes,
mais arbitrarias, um ritmo desconhecido até entdo e formas
ostensivamente fantasistas, gratuitas, decorativas fizeram sua
aparicao, definindo o proprio processo de moda.

Alguns séculos se passaram, até que em Paris no ano de 1850, foi
introduzida a Moda em um formato aproximado ao atual, consequéncia da
inauguragao simultdnea de uma loja e uma produtora de roupas, que trabalhavam
com ciclos de colegbes. Assim, se da o surgimento da Moda enquanto
representativa da sociedade moderna, e da libertacdo dos homens quanto a
obrigacao pelo culto as convengdes do passado, a paixado pelo novo passa a ser
constante, tornando-se além de habito uma exigéncia cultural (LIPOVETSKY, 2009).

As caracteristicas que compdem a Moda contemporanea foram articuladas
em torno de dois fendmenos de producdo, ao mesmo tempo distintos e
complementares que s&o a Alta Costura, atendendo a classe de elite, e seus
anseios pela distingdo, um publico disposto a pagar altas quantias pela
exclusividade das criagdes. E o Prét-a-porter, termo francés que se traduz como
pronto para vestir, e que da nome as roupas confeccionadas de forma industrial,
cuja fabricagdo em série permite pregos mais acessiveis.

Cabe ressaltar que entre os dois eixos, ha também organizagcbes
intermediarias, onde a pequena e média costura permanecem nas encomendas a
costureiras e alfaiates, ou ainda pessoas que costuram suas proprias roupas, a partir
de modelagens dispostas em revistas de corte e costura, ou por criagées autorais.

Independente dos formatos de producdo, sejam pautados na distingéo e
exclusividade, na larga escala da industria, ou ainda na fabricacdo artesanal, os
modelos se autoinfluenciam em uma certa ligagdo temporal e estética, posto que
sdo articulados de forma direta com a cultura, e assim sofrem influéncias de acordo

com as transformacgdes da realidade social, como veremos a seguir.
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4.3.1 Tempo e Moda: as transformagoes do vestuario

Durante o século XIX, marcado pela transi¢do que deixa para traz o mundo
antigo e abre as portas para a contemporaneidade, Paris centraliza e dita a Moda
com sua disciplinada e hegemdnica Alta Costura, copiada de forma idéntica pelos
paises ocidentais. Os novos estilos de vida regidos por valores que incluem a
fabricacdo industrial e os meios de comunicacdo de massa, atenuaram as
diferenciagdes visuais entre as classes, assim como fizeram desaparecer muitos
trajes folcloricos regionais.

Segundo Lipovetsky (2009, p.85), “a Moda moderna, ainda que sob a
autoridade luxuosa da Alta Costura, aparece assim como a primeira manifestagao de
um consumo de massa, homogéneo, estandartizado, indiferente as fronteiras.” Moda
e cultura passam a caminhar juntas, numa constante troca de influéncias das quais
cabe destacar alguns momentos relevantes.

Durante a Belle Epoque’”, tltima década do século XIX e inicio do século XX,
a Franca dita a Moda inclusive em paises tropicais como o Brasil. Sobre tal
imposigao conclui Freyre (2009, p.239), “O setor do trajo, forgou os brasileiros de
categoria alta, em alguns casos, ou média noutros casos, a ndo pequenos martirios,
como o uso das luvas, e no caso da mulher elegante, o espartilho europeu.” Com a
chegada da primeira guerra mundial em 1914, a Moda é reajustada. Com os homens
em batalha as mulheres assumem novos espacos, como no campo de trabalho ndo
cabiam as formas apertadas, é a queda do espartilho.

Nos anos 1920 os esportes, a dancga e o divertimento contribuiram para expor
a emancipacao feminina. A diferenciacdo social € menos perceptivel nas roupas, a
ordem é o funcionalismo. “O cinema comegou a ganhar importancia, sendo um
grande divulgador de comportamentos, e com isso os Estados Unidos, grande
produtor de filmes, passa a influenciar também a Moda.” (BRAGA, 2007, p.75).

Apesar da crise financeira mundial, os anos 1930 refletiram um momento de
sofisticagao, no qual as atrizes de Hollywood sao copiadas. Em seguida o glamour

decai com a Segunda Guerra Mundial, que nos anos 1940 tornou as vestimentas

" Periodo considerado como de expansado e progresso intelectual e artistico. Epoca de inovacdes

tecnoldgicas como o telefone, o telégrafo, o cinema, o automével e o avido, que originaram novos
modos de vida e de pensamento que repercutiram nas praticas do cotidiano. Fase de grande
desenvolvimento na Europa, favorecido por um grande periodo de paz. Nas grandes cidades o
ambiente mudou, nas grandes avenidas se multiplicaram os cafés, galerias de arte e ateliés.
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simples e austeras, sem supérfluos. Roupas recicladas e tecidos reaproveitados
servem como medidas de contenc&o. Entram em alta as bolsas grandes a tiracolo
faceis de carregar no uso das bicicletas, popularizadas com a auséncia de
transportes motorizados que precisavam de combustivel.

Na década de 1950 o luxo é resgatado, assim como a feminilidade nas saias
rodadas, e meias soquetes. Para os rapazes a calga jeans e as t-shirts, influéncia do
idolo rebelde interpretado por James Dean, os topetes e o figurino rock and roll
adotado por Elvis Presley passam a fazer parte do visual. O Prét-a-Porter ganha
forca com uma safra de novas industrias e criadores (BRAGA, 2007).

Os anos 1960 sdo marcados por uma verdadeira revolugdo cultural, a viagem
a lua, a guerra do Vietna, os conflitos raciais e rebelides estudantis, influenciaram
profundamente a Moda, que pela primeira vez na histéria passou a ser utilizada
como um elemento de contestagdo. O jeans consolidou-se como uma marca de
juventude. A minissaia e o biquini desafiavam os conservadores. Tecidos sintéticos,
ziperes e placas de metal traziam uma ideia de futurismo. O visual com
caracteristicas indianas é consolidado no estilo hippie, embalados pelos lemas “paz
e amor”, “poder da flor” e “faga amor nao faga a guerra”, numa espécie de antimoda,
fugindo dos padrdes impostos, os jovens usavam as roupas para protestar contra o
modo de vida de seus pais. Surge o unissex, como uma exaltagdo ao coletivo, ao
comunitario, em harmonia com o estilo de vida pregado pela juventude daquele
momento (BRAGA, 2007).

Novas tendéncias vao sendo incorporadas com a chegada dos anos 1970,
desta vez sdo os punks que denunciam a sociedade estabelecida, usando uma
indumentaria transgressora, o preto junto com roupas rasgadas, botas, tachas,
correntes, brincos e alfinetes sairam de Londres e ganharam o mundo. No final da
década o fenémeno das discotecas abordado na telenovela “Dance in Dayse”, atinge
altos indices de audiéncia, provoca uma profusdo de cores e brilho nos guarda-
roupas brasileiros.

Nos anos 1980 os grupos urbanos se multiplicam, aos punks, acrescentam-se
0s news wavers, rapperes, goéticos etc, as relagbes entre musica e Moda se
intensificam. Caem as regras e a imaginacdo ganha espago na combinagao de
roupas e acessorios, uma criativa confusao de géneros. Inspirada no lazer e nos

esportes surge uma Moda confortavel e livre (BRAGA, 2007).
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Figura 22: Anuncio de Modaos anos 80.

Fonte: Arquivo da autora.

A diversidade é a ordem dos anos 1990, o consumidor ganha liberdade para
exercer seu gosto, com a exaltagao do estilo proprio surgem releituras de pegas que
marcaram outras épocas. O conceito de identidade passa a ser a falta de identidade,
€ a influéncia da globalizagdo sobre a Moda, misturando pessoas, valores, estilos e
culturas (BRAGA, 2007). O artesanal e étnico, com caracteristicas tradicionais de
lugares e povos, calgas saruel, chapéus e botas country, lengos palestinos, colares
indigenas, passam a ser utilizadas juntamente com pecgas universais como o jeans e
a malha, compondo visuais que passam a carregar mensagens cada vez mais

complexas.

Figura 23: Editorial de Moda anos 90.

Fonte: http://tendencia.co.r-tednisuroa-ndcd-e-90/
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Com a chegada do século XXI grandes empresas dominam a Moda,
passando a sugerir padrdes universais de estética e vestimenta. Em contrapartida a
esta massificagdo, a Moda é reinventada com o conceito de customizagdo, um tipo
de personalizagéo que pode ser feita com interferéncia do préprio usuario. Tornam-
se frequentes as releituras, roupas e estilos que marcaram outras épocas sao
constantemente trazidas de volta aos ciclos atuais, com pequenas adaptacoes,
permanece o0 uso de elementos que remetem a diversidade cultural.

Este curto levantamento histérico é importante para que possamos entender
como se formou a diversidade de vestuario com a qual convivemos hoje e, observar
que as transformacgdes da Moda n&o sdo se dao de forma arbitraria ou extravagante,
mas sim como um elemento explicito e, portanto, observavel das alteragbes

econdmicas, sociais e culturais.

4.3 COSTURANDO MODA E FOLKCOMUNICAGAO

A aproximacgao entre Moda e Folkcomunicagao poder ser feita por diversas
vertentes. Cabendo a identificacdo desta relacdo através do exame da indumentaria
ligada ao folclore, tradi¢cdes, etnias, assim como os produtos gerados pela midia de
massa que sdo incorporados ao cotidiano do povo, sobre influéncia sobretudo da
televisdo, e ainda os processos onde as roupas sao utilizadas como componente na
construcao de identidades. Dentro destas possibilidades de estudo, a Moda recebe o
titulo de Moda Folk, “por tratar-se de vestuarios e indumentarias que compartilham
de signos e ou estdo ligadas a processos comunicacionais que as validam como tal.”
(LORENSONI, 2012, p.38).

Dentro deste estudo nos ateremos a Moda Folk considerando os processos
em que os elementos das culturas populares, sejam eles folcléricos, tradicionais ou
étnicos, sao utilizados como fontes de inspiragdo e adorno. Visto que em algumas
situacdes a Moda é mais associada as suas caracteristicas simbdlicas que as suas
funcbes utilitarias, torna-se pertinente entender os casos em que a criacido de
roupas € utilizada para comunicar uma posicdo ou ainda para reforcar as
identidades, como veremos nos exemplos que seguem.

Registros relatam que a aparéncia imposta pelos colonizadores esbarrou em

costumes vestimentares, aqui estabelecidos por nossos povos de origem, é fato que
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o estilo estrangeiro predominou, restando raras referéncias do que era utilizado no
Brasil antes de 1500 (cocares, colares, pinturas e grafismos).

Desde entdo, a Moda brasileira ancorou-se nas aparéncias que seguiam as
tendéncias impostas e culturalmente estabelecidas pelo continente europeu. A
auséncia de modelos autorais e 0 pouco caso em torno dos que se aventuraram
fugindo do padrao europeizado, tornaram remota a possibilidade de afirmagao de
um jeito de vestir que refletisse as caracteristicas climaticas e culturais do pais
(GARCIA; MIRANDA, 2007).

Como pioneira na tentativa da construcdo de uma Moda nacional que
atendesse a esta demanda e, estimulada pelo movimento de uso da Moda como
meio de contestacdo, a estilista mineira Zuzu Angel, criou durante o periodo da
ditadura militar um estilo folk rurbano mesclando elementos do campo e da cidade.
Roupas baseadas no tropicalismo brasileiro passaros, flores, estampas em chita,
looks inspirados no cangaco, bordados e rendas do Norte e Nordeste, toalhas de
mesa mineiras transformadas em vestidos, tudo isso em pecas de modelagem
simples, como as das mulheres rendeiras com fortes caracteristicas da Moda usada
no ambito rural brasileiro. Seus modelos conquistaram o publico e a critica
internacionais, a década de 1970 foi marcada pelos desfiles que Zuzu apresentou
em Nova lorque, originando reportagem na edicdo do New York Times de 15 de abril
de 1970 escrita por Bernadine Morris, jornal para o qual declarou em entrevista
“‘acham que a Moda é futilidade. Eu tento dizer que a moda é comunicagao, além de
garantir emprego para muita gente.” (INSTITUTO ZUZU ANGEL, 2014).

Figura 24: Looks criados por Zuzu Angel, inicio dos anos 70.

Fonte: Revista Moda Agreste, ano X1V, ed.44, junho de 2012.
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Vinte anos depois outras iniciativas surgiram em meio a abundéancia de estilos
dos anos 1990, quando é retomada a preocupacao por parte dos estilistas Ronaldo
Fraga e Lino Villaventura, da criagdo de uma Moda que remetesse aos elementos e
simbolos do imaginario nacional. Nessa ocasido o movimento nao se limitou a
considerada Alta Costura e espraiou-se por contextos de produgdo de um tipo de
Moda mais acessivel as camadas populares. Como exemplos concretos desta
tendéncia estdo a Cooperativa de Mulheres da Rocinha no Rio de Janeiro, o Grupo
Olodum na Bahia e o movimento Mangue Fashion em Pernambuco.

Na Rocinha um grupo de mulheres usa retalhos de tecidos transformando-os
em produtos como roupas, bolsas, cintos. O representativo folkcomunicacional de
suas criacoes esta no uso de processos artesanais tradicionais: croché, bordado,
nozinho, e principalmente do fuxico'®, composto especialmente com a unido de
varias pequenas trouxas de tecido, as quais, entretecidas, constituem flores para
adornar as pecas. Os modelos que a principio eram vendidos na vizinhanca
conquistaram lugar de destaque no setor da Moda, com exposi¢cées e desfiles
realizados no Brasil e em outros paises, como Inglaterra, Alemanha, Holanda,
Franga e Italia (COOPERATIVA DE TRABALHO ARTESANAL E DE COSTURA DA
ROCINHA LTDA, 2014).

Figuras 25: Look Cooparoca Figura 26: Detalhe confecgéo do fuxico

Fonte: http://www.Ienalebram.com.br/1/post/2012/05/coopa-roca-no—fashion-maII.html

® A expressdo que da nome a este artesanato provém do interior da prépria cultura popular. Na

regido Nordeste do Brasil as mulheres se uniam para confeccionar e, enquanto isso, ndo perdiam
tempo, colocavam fofocas e mexericos em dia, ou seja, realizavam seus famosos fuxicos. Assim
nasceu o termo que batizaria esta modalidade artesanal.
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O Grupo Cultural Olodum™ comeca a produzir vestimentas adornadas com
releituras dos aspectos culturais africanos adequados a realidade brasileira e ao
cotidiano do povo baiano, passando a influenciar principalmente os jovens, tanto no
aspecto musical, quanto no campo da Moda e estética, no sentido da absor¢ao dos
elementos culturais étnicos afrodescendentes (MARCON, 2013).

Segundo Lorensoni (2012, p.39), étnicas s&o todas e quaisquer pecas de
roupas ou acessorios que carregue elementos alusivos aos povos do mundo; “Em
geral, sao vestuarios que estao relacionados ao imaginario construido de cada etnia,
com cores, estampas e elementos especificos.” O uso das cores verde, vermelho,
amarelo, preto e branco (conhecidas como as cores da diaspora africana
constituindo uma identidade contra o racismo) e simbolos estampados nas
camisetas sdo as principais caracteristicas folkcomunicacionais da Moda Olodum.
Hoje introduzida na cultura de massa e difundida por grandes meios de

comunicagao.

Figura 27: Camiseta Planeta Olodum. Figura 28: Look Planeta Olodum.

R - BFEASIL

Fonte: www.planetaolodum.com.br/lojavirtual

1 Fundado como bloco de carnaval em 1979, o Olodum é hoje um grupo cultural reconhecido como

de utilidade publica pelo governo da Bahia. Ao longo dos anos, o Olodum desenvolve agdes
afirmativas na cidade de Salvador, mais especificamente no Pelourinho, onde possui sua sede — A
Casa do Olodum -, combatendo a discriminagdo social, estimulando a autoestima e o orgulho dos
afro-brasileiros, defende e luta a fim de assegurar os direitos civis e humanos das pessoas
marginalizadas, na Bahia e no Brasil.
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No Manguebeat, movimento surgido na cidade de Recife durante os anos
1990, as bandas formadas por jovens locais passaram a adicionar em suas cangdes
ritmos tradicionais, como o maracatu, o coco de roda e a ciranda, misturados os
rock, hip hop, funk e musica eletrénica, a criacdo de um ritmo tado diversificado
quanto 0 mangue e suas especies, tinha como objetivo chamar a atengdo para a
cultura local, os problemas sociais, 0 caos urbano e a criatividade que nasce na
periferia.

Nao demorou para que o movimento influenciasse outras linguagens e
manifestagdes artisticas locais como o cinema e a Moda. O estilo adotado pelos
musicos, com destaque para Chico Science, vocalista da banda Nacdo Zumbi, icone
do Manguebeat, que influenciou os mangueboys e manguegirls20 a usarem roupas
da Moda folk rurbana em convergéncia com a Moda global. Dessa forma foi se
estilizando o contorno de trajes tipicos do folclore local, remetiam ao universo rural
em estampas e tecidos usadas pelos trabalhadores do campo, pescadores e
marisqueiras, valorizando as pecgas feitas a mao como o chapéu de palha, as
rendas, os bordados e misturando-as ao jeans, ténis de marcas internacionais e
oculos comprados em camelds, o que configura o hibridismo cultural.

Nas criacbdes dos estilistas locais se destacam as pegas com inspiracdo em
lendas, folclore (principalmente o Maracatu) em convergéncia com o0 universo
midiatico. O caranguejo, simbolo maximo do movimento, foi usado através de
diversas técnicas, e associado a outras linguagens do folclore, como a aluséo a
Xilogravura Popular, que teve destaque na indumentaria pela reprodugdo dos
desenhos de Cordel, ou no uso simplificado da cor (com no maximo duas cores) e,
também, pela imitacdo do seu estilo grafico (marcagéo imprecisa), proporcionando
estampas diversas (MONCORES, 2006).

% Termo cunhado para designar o cidadao hibrido que se desloca entre a lama e o caos (mangue e

cidade) e que vive no lugar entre a cultura local e dos elementos exégenos. O cidadado, que finca
simbolicamente sua parabdlica na lama, e dialoga com a sabedoria popular do mangue e com as
novas tecnologias informacionais.
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Fiur 29: 9hico Sciense Figura 30: Look criado por Eduardo Ferreira.
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Fonte: http://dusinfernus.wordpress.ban/2009/01/10/o-mangue-beat-o-ultimo-instantaneo-da-
inteligencia-da-mpb-um-smash-up-benjaminiano/

Como vimos, a Moda ¢ influenciada direta ou indiretamente por diversos
fatores. Assim como a producdo e o uso do vestuario é indissociavel do contexto
social, as roupas refletem de forma explicita a realidade cultural de quem as fabrica
e consome, e por vezes servem de instrumento de contestacdo ao sistema
estabelecido.

Na globalizagdo, marcada por uma realidade cada vez mais fragmentada e
reconstruida nos mosaicos que caracterizam as culturas hibridas, também surgem
movimentos que resistem em evidenciar os significados dos vestuarios que
englobam simbolos das culturas locais, mesmo que de forma ressignificada em

novos modelos.

44 SULANCA: AMODA NO AGRESTE DE PERNAMBUCO

Denominada durante muito tempo como o celeiro do Estado, por proporcionar
0 abastecimento de alimentos a capital e regido metropolitana, a regido agreste de
Pernambuco passou por grandes transformag¢des em sua estrutura econémica e
cultural, isso devido, ao aglomerado de pequenas fabricas de roupas e seu grande
impacto sobre a o cotidiano da regiao.

A ideia de produzir Moda a pregos populares batizada com o nome de
sulanca, surge no Agreste a partir dos anos quarenta, tendo como pioneira a cidade
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de Santa Cruz do Capibaribe, onde nasceu como alternativa para geragao de
trabalho e renda, em meio a longas estiagens prejudiciais a agricultura de
subsisténcia, além da crise pelo declinio da cultura do algodéo, que antes contribuia
para a melhoria das condi¢des de vida da populagéo.

Quanto ao termo sulanca ha uma controvérsias entre os que vivenciaram a
época em que tudo comegou. Uns afirmam tratar-se de um apelido usado para
caracterizar algo de qualidade inferior, barato, relacionado ao modo artesanal como
eram costuradas as primeiras pecas, outros dizem ser a palavra uma juncéo feita
para identificar os produtos feitos a partir da helanca®' trazida do sul. O certo é que a
sulanca possui um forte significado para a populagdo do Agreste, inclusive no que
diz repeito a origem de outras palavras como sulanqueiro: pessoa cujo trabalho esta
relacionado a sulanca, seja na produgao ou comercializagdo, e ainda o verbo
sulancar, que significa fazer sulanca, fabricar as pegas, costurar, vender na feira.

Segundo Pereira apud Lira (2011), o mercado criado de forma puramente
empirica pelos moradores da regido, naturalmente adversa a agricultura, prosperou
ao concentrarem seus esforgos no trabalho com retalhos, e principalmente com a
fabricacdo de roupas, fundamentalmente por tratar-se de um produto
essencialmente usado por mulheres, homens e criangas: a vestimenta.

Seguindo o exemplo dos santacruzense, outros municipios do Agreste
passaram a buscar a sulanca como alternativa econbmica, entre as cidades
destacam-se Toritama e Caruaru, que juntamente com Santa Cruz do Capibaribe
sdo responsaveis pela maior parte da produgédo do Arranjo Produtivo Local do Polo
de Confecgbes do Agreste. O qual segundo dados fornecidos pelo Servigo de
Brasileiro de Apoio a Micro e Pequenas Empresas — Sebrae possui cerca de 18,8 mil
unidades produtivas e gera empregos para 107.177 mil pessoas, produzindo 842,5
milhdes de pecgas por ano (DANIN, 2013).

De acordo com Lira (2011) Caruaru, embora contando com outras atividades
no segmento de confecgdes, sb veio a se integrar a produgdo e comercializagao de
produtos da sulanca durante a década de 1980, quando sua tradicional Feira Livre
agregou a Moda feita no Agreste Pernambucano.

Quanto a producgao, apesar da evolugdo tecnologica referente a fabricagao,

considerando que hoje ja existem fabricas modernas e de grande porte, a maioria

21 Tecido elastico feito com fio texturizado de poliamida, geralmente usado na confecgdo de

bermudas, calgas e roupas para criangas.
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das pecgas produzidas no Agreste ainda sdo criadas e costuradas em pequenas
unidades domiciliares, das areas urbanas e rurais, onde s&o mantidas as
caracteristicas do processo artesanal, realizando-se com base no trabalho em
familia, informal e direcionado as camadas populares de consumidores (LIRA,
2011).

Figura 31: Modelos de Sulanca infantil
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Fonte: Fotografia da autora. ' Fonte: Fotografia da autora.

No que diz respeito a criagcdo dos modelos, o comum é que essas pequenas
unidades produtivas copiem a Moda de grifes famosas, sendo a televisao, sobretudo
as telenovelas, uma importante referéncia, assim servem para esse fim também as
revistas de Moda, e com a popularizagdo do acesso a internet, os sites de grandes
marcas e blogs sobre o tema, passaram a ser utilizados para este tipo de busca,
dessa forma global e local se inter-relacionam as tendéncias globais sdo adaptadas

dentro da realidade local.
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5 CAPITULO IV - CARUARU E SUA FEIRA

5.1 MUNICIPIO DE CARUARU

Localizacao

Nossa pesquisa de campo foi realizada na cidade de Caruaru pertencente a
mesorregiao Agreste, uma das cinco regides que compdéem o Estado de
Pernambuco, no Nordeste do Brasil. Com uma extensdo um pouco superior a 24 mil
km?, o Agreste é uma area de transi¢cado entre a Zona da Mata (a leste) e o Sertdo (a
oeste). Esse espaco localiza-se quase inteiramente sobre o Planalto da Borborema,
relevo mais representativo do Estado, apresentando lugares com caracteristicas
climaticas que variam entre o tropical umido da Mata e o semiarido do Sertdo
(PERNAMBUCO, 2005).

Figura 33: Mapa de Pernambuco.
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Fonte: http://www.uselojas.com/categorias/roteiroscompras.aspx?idconteudo=105913

Caruaru esta localizada na microrregido do Vale do Ipojuca, limitando-se a
norte com os municipios de Toritama, Vertentes, Frei Miguelinho e Taquaritinga do
Norte, a Sul com Altinho e Agrestina, a leste com Bezerros e Riacho das Almas e a
oeste com Brejo da Madre de Deus e Sado Caetano. A area municipal é de 920,611
km?, o que representa 0,94% do territério pernambucano, sendo distribuidos em 903,

961 km? de espaco rural e os 16,650 km? restantes como perimetro urbano.

Dados do ultimo censo, realizado em 2010 pelo Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatistica — IBGE, informam que o total da populagdo residente em
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Caruaru € de 314.912 moradores, distribuidos além da sede, entre trés distritos
(Carapotds, Gongalves Ferreira e Lajedo do Cedro) e dezoito povoados (Pau Santo,
Terra Vermelha, Pelada, Cachoeira Seca, Itauna, Jacaré Grande, Jua, Laje,
Malhada Barreira Queimada, Jacarezinho, Malhada de Pedra, Rafael, Patos, Juriti,
Serrote dos Bois, Xique-Xique, Palmatéria e Xicuru). O municipio possui uma
altitude de 554 metros acima do nivel do mar, com temperatura média anual de

22,5C, por ser uma regiao sujeita a estiagens esta inserida no Poligono das Secas.

Tem como vegetacédo predominante a Caatinga, com suas arvores tipicas: juazeiro,
algaroba, mulungu, imburana; arbustos como marmeleiro, urtiga; bromeliaceas:
caroa, macambira, gravata; e cactaceas: facheiro, xique-xique, mandacaru, coroa-

de-frade. Possui ainda, vegetagcdo umida e arborizada ao sul.

Acesso

A menor distancia entre Caruaru e a cidade de Recife é de 140,70 km, trajeto
que se faz através da Rodovia Federal BR — 232 (Rodovia Luiz Gonzaga), principal
via de acesso entre a capital e o Agreste, cuja duplicagcdo concluida em 2005
proporcionou um aceleramento da dindmica social e econbémica da regido, no que
diz respeito ao aumento do trafego de pessoas e cargas, o que refletiu no
crescimento da renda estadual e volume de empregos relacionados principalmente

as areas de servigos, comeércio, gastronomia e turismo.

Figura 34: Mapa ilustrativo da rota Recife/Caruaru via BR-232.
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Origem

A localidade que engloba o municipio de Caruaru era em tempos anteriores a
colonizagao ocupada por indios Cariri, responsaveis por denominar a regiao como
“Caruru” ou “Caruaru”, cujo significado é de caru principal; aru campo ou sitio
(RODRIGUES apud INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO
NACIONAL, 2006).

Ferreira (2001) afirma que a origem da cidade esta ligada a chegada dos
familiares do Cénego Simé&o Rodrigues de S&a, no final do século XVII, os quais
tomaram posse das terras do Vale do Rio Ipojuca. Motivados por informagdes de
viajantes, que ao percorrerem o vale médio do rio perceberam as potencialidades de
exploracdo econdmica dessas localidades, os Rodrigues de Sa encaminharam
peticdo as autoridades competentes, solicitando o direito de trabalhar aquelas terras,
o pedido foi atendido em 02 de junho de 1681. A partir de entdo mudaram-se para a
regido, ocupando as terras com criagado de gado e cultivo de subsisténcia, fundaram
os sitios: Juriti, Sitio da Posse e Fazenda Caruru.

Por essa época o gado era de grande serventia, tanto para consumo quanto
para a tragdo animal dos engenhos, portanto fazia-se constante o trafego de
rebanhos entre o Sertdo e o Litoral. Por localizar-se no meio do caminho que servia
para esse transporte a Fazenda Caruru logo se tornou um importante ponto de
apoio. Os viajantes que por la transitavam, tangerinos®, tropeiros, mascates,
passaram a solicitar pernoite e refeicdes aos moradores, para atender a essa
demanda aumentou-se o volume de comida e dormitorios. Dessa forma deu-se inicio
ao pequeno comeércio da Fazenda Caruru, que mais tarde se desenvolveria em
direcdo a futura Feira de Caruaru (INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E
ARTISTICO NACIONAL, 2006).

Com a inauguragdo de uma capela em 1782, construida para homenagear
Nossa Senhora da Conceigao, a fazenda tornou-se lugar de convergéncia. Segundo
os relatos de Ferreira (2001) os frequentadores vinham de longe assistir a missa,
cerimbnias de batizado e casamento, receber as béng¢dos do padre, encontrar
parentes, compadres e conhecidos. Aproveitavam esses encontros e levavam seus
artigos para vender ou trocar com os demais comerciantes que foram se instalando

em frente a Capela. Para os mascates, cuja presenca era habitual naqueles

2 Responsavel pela conducio do rebanho no Nordeste brasileiro, fungdo que originou o vaqueiro.
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caminhos, esse era o momento de apresentar as novidades dos tecidos, linhas,
agulhas, chapéus, e apetrechos usados pelas mulheres, era o nascimento da Feira.

O tempo foi passando, os encontros tornaram-se semanais, 0os mascates
substituidos aos poucos por casas de comércio, a Feira aumentou e se fortificou,
assim como as relagdes sociais, que foram se constituindo nas “possibilidades de
mudangas nas relagdes pessoais e de negocios, caracterizadas pela confianga
mutua, pelos prazos na entrega dos produtos e dos pagamentos etc.” (INSTITUTO
DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO NACIONAL, 2006, p.20).

A comercializagdo de frutas, cereais, gado bovino, artesanato e utensilios,
produzidos manualmente, atraiam cada vez mais visitantes, compradores e
vendedores. Em torno da pequena capela foram sendo construidas as casas que
formaram as primeiras ruas e mais tarde deram forma a um vilarejo. De acordo com
Ferreira (2001), em 1811, ao tornar-se distrito de Vitoria de Santo Antdo, o povoado
possuia os trés fatores fundamentais para a urbanizagdo: proximidade do rio
Ipojuca, ponto de apoio no caminho das boiadas, e uma capela.

Em abril de 1854, o Presidente da Provincia de Pernambuco determina a
construgdo de uma estrada de ligagcdo entre a Zona da Mata e o Sertdo. Essa
estrada que percorria Gravata, Sao José dos Bezerros, Caruru, Sdo Caetano da
Raposa e Pesqueira, contribuiu para o crescimento das transagcbes comerciais em
todo o Estado, por consequéncia aumentando o fluxo da Feira de Caruaru.

Através do projeto n°® 20, de autoria do deputado provincial Francisco de
Paula Baptista, o distrito de Caruaru tornou-se cidade, defendida primeira discusséo
em 03 de abril de 1857, depois de aprovacédo sem debate, em 18 de maio do mesmo
ano, com a assinatura da Lei Provincial n°® 416, pelo vice-presidente da provincia de
Pernambuco, Joaquim Pires Machado Portela. Ao longo dos anos Caruaru recebeu
varias denominagdes, sendo conhecida também como a “Princesa_do Agreste”,
“Capital do Agreste” e “Capital do Forr6é” (SOBRE, 2014).

Aspectos Socioecondmicos

O municipio de Caruaru é reconhecido no ambito do Agreste como o principal
polo no que se refere a variedade de servicos médicos, educacionais, atividades

comerciais e expressdes de cultura.
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A rede de saude € composta por 176 estabelecimentos, entre eles
hospitais, prontos-socorros, postos de saude e servigos odontologicos, sendo 90
estabelecimentos privados e 86 estabelecimentos publicos, com 08 unidades de
internagdo que oferecem 696 leitos, destes 530 sdo do Sistema Unico de Saude —
SUS (CADASTRO NACIONAL DE ESTABELECIMENTOS DE SAUDE, 2014).

Na area educacional possui campus das duas principais Universidades do
Estado, a Universidade de Pernambuco- UPE, e a Universidade Federal de
Pernambuco - UFPE, além disso, a cidade sedia diversas faculdades privadas,
como Associagao Caruaruense de Ensino Superior - Asces, a Faculdade de
Filosofia, Ciéncias e Letras de Caruaru - Fafica, a Faculdade do Vale do Ipojuca -
Favip e a Faculdade Mauricio de Nassau - Uninassau.

No que se refere ao perfil econdbmico, o setor primario de agricultura e
pecuaria € o menos relevante, enquanto a industria com destaque para a producgao
textil representa o segundo lugar na economia de Caruaru, ficando atras apenas da
prestacado de servigos que inclui o turismo, e faz-se responsavel pela maior geragao
do Produto Interno Bruto — PIB caruaruense. Em 2010, das pessoas ocupadas na
faixa etaria de 18 anos ou mais, 5,86% trabalhavam no setor agropecuario, 0,11%
na industria extrativa, 22,51% na industria de transformacao, 5,98% no setor de
construgéo, 0,89% nos setores de utilidade publica, 23,04% no comércio e 35,74%
no setor de servigos (PERNAMBUCO, 2005).

O indice de Desenvolvimento Humano — IDH de Caruaru, baseado na
longevidade, conhecimento e nivel de vida dos municipes, é de 0.677, indice
considerado “médio”, a cidade ocupa a 25032 posi¢do, em 2010, em relagdo aos
5.565 municipios do Brasil, sendo que 2502 (44,96%) municipios estdo em situagao
melhor e 3.063 (55,04%) municipios estao em situagao igual ou pior. Em relacéo aos
185 outros municipios de Pernambuco, Caruaru ocupa a 112 posi¢ao, sendo que 10
(5,41%) municipios estdo em situagdo melhor e 175 (94,59%) municipios estdo em
situacgao pior ou igual.

A renda per capita média cresceu 77,30% nas ultimas duas décadas,
passando de R$312,46 em 1991 para R$416,02 em 2000 e R$553,99 em 2010. A
taxa média anual de crescimento foi de 33,14% no primeiro periodo e 33,16% no
segundo. A extrema pobreza (medida pela propor¢gdo de pessoas com renda
domiciliar per capita inferior a R$70,00, em reais de agosto de 2010) passou de
14,57% em 1991 para 9,96% em 2000 e para 5,66% em 2010. A desigualdade
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diminuiu, o indice Gini* passou de 0,55 em 1991 para 0,57 em 2000 e para 0,53 em
2010 (PERFIL, 2013).

Paisagem Natural

Serra dos Cavalos — maior area verde e local de preservagdo ambiental do
municipio, situado a aproximadamente 30 km do centro da cidade. Possui uma rica
vegetacdo e ajuda a compor a maior area de Mata Atlantica do interior do Estado.
Onde se encontra o parque ecoldgico Prof. Jodo Vasconcelos Sobrinho, e também
mananciais e agudes que servem para o abastecimento de agua. Ha ainda mirantes
naturais e trilhas para a pratica do ecoturismo. O nome faz alusdo ao meio de

transporte utilizado pelos antigos moradores em periodos de inverno.

_Figura 35: S_sad_os Cavalos.
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Fonte: http://jornaldecaruaru.wordpress.com/

Morro do Bom Jesus — elevagao geografica localizada a 88 metros acima do
nivel da cidade, a subida até o topo pode ser feita de carro ou por degraus, de onde
se tem uma vista panordmica que abrange varios pontos de Caruaru. Sua
localizagdo no centro da cidade serve como referéncia geografica. Cabe informar
que nos ultimos anos o aumento dos indices de violéncia urbana no local tem

afastado moradores e visitantes.

2 Instrumento usado para medir o grau de concentracgdo de renda. Ele aponta a diferenca entre os

rendimentos dos mais pobres e dos mais ricos.
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Figura 36: Morro Bom Jesus.

- Fonte: http://tunsmonoagrese.blogspot.com.br/

Paisagem Cultural

Estacao Ferroviaria — situada no centro da cidade, a construgdo datada em
1895, servia como ponto de parada para os que se locomoviam do Litoral ao Sertao
do Estado. Entre 1980 e 2000 foi local que desembarque para o “Trem do Forré” que
trazia passageiros para as festividades de S&do Jodo. Hoje funciona como centro

cultural e polo gastronémico.

Figura 37: Estag&o Ferroviaria. ~ Figura 38: Estagdo Ferroviaria.

i
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Fonte: Fotografia da autora. Fonte: Fotografia da autora.

Igreja de Nossa Senhora da Conceigao — construida durante o século XVIII
em formato de capela da entdo Fazenda Caruru, a qual deu origem ao municipio.
Foi durante algum tempo a unica capela da regido, com o aumento do fluxo de

visitantes logo surgiu em frente ao seu patio uma pequena feira, pessoas que iam
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rezar aproveitavam para comprar no pequeno comércio ao ar livre. Reformada e
ampliada ao longo do século XIX, recebeu as caracteristicas arquitetdbnicas que

permanecem inalteradas.

Figura 39: Igreja de Nossa Senhora da Conceigao — Marco Zero.

&
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* Fonte: Fotografia da autora.

Igreja Nossa Senhora das Dores — quando construida em 1846, possuia
estilo parecido com a Igreja da Conceigao, porém uma ameaga de desmoronamento
provocou a sua demolicdo e reconstrucdo na década de 1960, sob um formato de
cone incomum para a regido. E localizada no centro da cidade, principal rua do

comércio, e utilizada como centro religioso e cultural. A santa que lhe da nome é

também padroeira da cidade.

Figura 40: Igreja de Nossa Senhora das Dores.
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Alto do Moura — reconhecido pela Organizagao das Nag¢des Unidas para a
Educacéo, a Ciéncia e a Cultura — Unesco, como o maior centro de artes figurativas
da América Latina, trata-se de um bairro da cidade, situado a 7km do centro, cuja
maioria da populacao é formada por familias de artesdos que trabalham sobretudo
com o barro. E o local de nascimento dos Mestres Vitalino e Galdino, ceramistas
reconhecidos internacionalmente por seus bonecos de barro. E um importante lugar
de preservagdo da memodria, incluindo as casas dos artesdos e o Museu do Barro. E
expressao cultural, muitas das pecgas artesanais que abastecem a feira de Caruaru

sao produzidas pelas maos dos moradores do Alto do Moura.

Figura 41: Portal de entrada. Figura 42: Museu do Barro Mestre Vitalino.
¥ ;

BEM-VINDOS A0

ALTO DO -MOURA

Fonte: Fotografia da autora.

" Fonte: Fotografia da autora.

Patio do Forré — espaco onde acontece a festa em comemoragao ao Sao
Jodao maior evento da cidade. As festividades em comemoracédo a Santo Antonio,
Sao Joao e Sao Pedro sao realizadas durante todo o més de junho, e recebem em
média um milhdo de visitantes. Sd0 mais de 300 atragdes nacionais e locais. E
também o lugar onde no inicio do século XX funcionou a fabrica de beneficiamento
do algodédo trazido do Agreste e Sertdo, das antigas edificagbes restaram dois
prédios hoje utilizados como Espacgo Cultural e Museu Luiz Gonzaga, com pecgas de

artesaos caruaruenses e das cidades circunvizinhas.
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Figura 43: Vista aérea do Patio do Forro, fotografia de Jackson Carvalho.

Fonte: JJahttps:/ww.fIickr.m/hoto/jackson_carvalho/58491 24824/sizes/z/in/photostream/

Parque 18 de Maio — espaco que abriga toda a Feira de Caruaru desde 1992.
No passado foi Campo de Monta do Ministério da Agricultura, onde se realizavam o
abate e a reproducio de animais. Durante a década de 1980 o espaco, mais de 150
hectares, passou a ser utilizado para a transferéncia de parte da Feira, que antes
funcionava no centro. Hoje faz parte do imaginario da populagdo como um lugar
onde pode se encontrar qualquer produto que se esteja precisando, e ainda como

meio de vida quanto a geracéo de renda para muitas familias.
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5.2 AFEIRA DE CARUARU

Como vimos a cidade de Caruaru nasceu da Feira e convive com esta de
forma tdo imbricada que ndo ha como separar os sentidos que uma confere a outra.
Na verdade sao diversas feiras que juntas foram intituladas pelo povo e
posteriormente institucionalizadas como a Feira de Caruaru, composta hoje por 04
grandes feiras localizadas no Parque 18 de Maio, ha ainda o comércio de animais
que por motivos estruturais foi transferido para longe do centro, o conjunto forma um

complexo dinamico com caracteristicas culturais distribuidas como segue:

Feira de Gado - localizada no bairro do Caja em frente ao aeroporto de
Caruaru. Comeca na segunda-feira a noite, quando chegam os boiadeiros trazendo
0s animais, e prolonga-se até a madrugada. Na terga-feira uma multiddo de
criadores e compradores vindos de diversos municipios transita entre as barracas
que vendem produtos como selas e arreios, artigos em couro que vestem oOs
vaqueiros, além dos ferros que servem para marcar os animais. Ha também os
currais onde ficam expostos os bois, cavalos, cabras, porcos e outros bichos a
venda. Durante o funcionamento da feira a “Radio Sistema Sonoro da Feira de
Gado” faz a divulgagdo de remeédios naturais, festas de vaquejada, notas de
utiidade publica, e informagdes pertinentes ao publico que trabalha com

agropecuaria.

Feira da Sulanca - acontece semanalmente, iniciando-se na madrugada da
segunda-feira, quando as bancos sao montadas para a exposi¢cdo das mercadorias.
Esta @ a maior feira que ocorre na cidade, sédo em média 10.000 bancos de
confecgdes populares dos mais variados tipos, trazidos por vendedores de cidades
da regido que chegam em grande parte conduzidas por Toyotas®, entre as quais
destacam-se Santa Cruz do Capibaribe e Toritama. Dos carros as mercadorias sao
levadas pelos carroceiros contratados por frete, que carregam grandes volumes de
sacos de roupas e manequins, em carro¢as de mao feitas de madeira ou ferro. Os

compradores vém de todo o Brasil, em 6nibus ou vans alugadas para este fim, s&o

2 Modelo de automovel de tragédo nas quatro rodas da montadora japonesa Toyota, existe no

Agreste a tradicdo de adaptar (alongar) o carro em oficinas, para carregar um numero maior de
passageiros e cargas.
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chamados de fregueses e disputados no grito pelos sulanqueiros. A movimentagéo
dos negdcios € intensa, e gera um mercado paralelo de pessoas que aproveitam
para ganhar dinheiro com prestagcao de servicos, venda de comida, transporte de
mercadorias, entre outras atividades. A grande circulagdo de pessoas impulsiona
também o volume de vendas das outras feiras, principalmente a dos Importados e a
de Artesanato.

Feira dos Importados (popularmente batizada como Feira do Paraguai) -
a maioria de seus vendedores acompanha os dias e horarios da Feira da Sulanca,
restando poucas barracas que funcionam de forma permanente. Onde podem ser
encontrados relégios, celulares, radios, televisores, computadores, video games,
brinquedos, perfumes, plantas artificiais, mercadorias em maioria trazidas do
Paraguai. Também sdo comuns as copias de CDs e DVDs de musicas e filmes,
algumas feitas pelos proprios vendedores. Neste tipo de comércio quando ha
fiscalizagao feita pela Receita Federal (que os feirantes chamam de “rapa”) é gerado

tumulto, correria e apreensdes.

Feira Livre - esta se subdivide em setores denominados de acordo com o tipo
de produtos comercializados: Frutas e Verduras, Raizes e Ervas medicinais, Flores e
Plantas ornamentais, Couro (artigos feitos com este material), Confecgbdes Populares
(difere da Sulanca por funcionar todos os dias), Bolos (gomas, doces), Ferragens,
Fumo, e o Troca, onde uma grande variedade de produtos, que vao de bicicletas a
panelas, a maioria de segunda mao, sdo trocados ou comercializados em

negociacao e pregos variados e inconstantes.

5.2.1 A Feira de Artesanato: contextualizagao do l6cus

Como l6cus (local para a realizagdo da coleta de dados e aplicagdo das
categorias) desta pesquisa escolhemos a Feira de Artesanato de Caruaru, onde
encontramos expostas e comercializadas as pegas em analise, assim como estao

localizados os feirantes que compdem o nosso corpus® e suas respectivas barracas.

» O corpus trata-se do recorte de elementos que o pesquisador define para que, ao aplicar sobre

eles uma metodologia, possa atingir o objetivo. Logo, a constru¢cdo do corpus € uma escolha
justificada pelo pesquisador para a realizagdo do seu trabalho.
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Segundo o dossié do Iphan (2005), a Feira de Artesanato de Caruaru pode
ser considerara plenamente como um lugar, por ser parte constituinte da Feira de
Caruaru, abrigando praticas e sentidos culturais especificos. Sua localizacao fisica
esta na Avenida Lourival José da Silva, nimero 20, bairro Petrépolis. E formada por
480 barracas, destas 350 estdo em pleno funcionamento, enquanto as demais

servem como depdsitos para guardar as mercadorias.

_Figura 45: Portal de entrada da Feira de Artesanato.

Fonte: Fotografia da autora.

A Feira de Artesanato, ndo contrariando as demais, acorda bem cedo, junto
com o nascer do sol, seu funcionamento vai até anoitecer quando se despedem os
ultimos feirantes. E também a posic&o do sol e sua luz que vai mudando as cores da
Feira ao longo do dia, deixando mais ou menos azul o céu que cobre as barracas e
acentuando as sombras e o multicolorido distribuido por uma incalculavel quantidade
e diversidade de produtos expostos de forma misturada, que em alguns momentos
chegam a confundir os consumidores, nao raro encontrar alguém a procura de algo

que acabou de ver, mas que ndo consegue encontrar.
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Figura 46: Compradores circulando na Feira de Artesanato.
~7J :.-—’ ~ .v
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O cheiro da Feira exala da miscelanea de materiais e substancias utilizadas
para a fabricagdo dos artigos: madeira, palha, couro, vime, borracha, tecido, corda,
tinta, cola, e também de produtos aromaticos como ervas e incensos, que se
sobrepdéem originando um odor forte e marcante. O gosto fica por conta das
barracas que abrigam pequenos restaurantes, onde modernos equipamentos de
som e televisores de led convivem com tradicionais bancos de madeira. O cardapio
oferece: buchada de bode, pirdo, carne de sol, feijao, verde, arrumadinho de
charque, entre outros pratos tipicos. E comum encontrarmos ambulantes vendendo
picolés para amenizar o calor, cocadas de coco, leite e buga de cor rosa
inconfundivel, ha também bolo do goma, tapioca e quebra-queixo (doce caseiro feito
de coco queimado).

O som que se ouve na Feira fica por conta da Radio Parque 18 de Maio,
emissora local, com programacéo voltada para anuncios sobre a localizagdo das
barracas, orientagdo aos fregueses e turistas, e notas de utilidade publica com
informacdes sobre o policiamento e o servico médico. Quanto as musicas, nao
diferem das tocadas em outras radios locais, com enfoque nos sucessos do
momento, inclusive internacionais. As conversas sejam entre os proprios feirantes,
se dao sobre o clima, as chuvas que nao chegam, os crimes da regiao, resultados
dos jogos de futebol, a preocupagao com os filhos e o periodo de crise nas vendas

que eles chamam de “tempo fraco” para negocios. Com os turistas ha sempre uma
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troca de informag¢des também sobre o clima, as regides de origem, os produtos,
além de longas negociagdes sobre 0s pregos.

No intuito de caracterizar os produtos comercializados e considerando a
impossibilidade de descrever todos neste trabalho, nos ateremos aos artigos mais
comuns, encontrados a venda em varias barracas e procurados por grande parte
dos compradores e revendedores, que sdo: Os bonecos de barro, criados por
Mestre Vitalino e continuados pelos seus familiares e discipulos, tornaram-se
representativos da cidade e sdo levados como suvenir (lembranga), encontram-se
em multiplos tamanhos e pregos. Retratam os tipos humanos, o cotidiano, as festas
e crengas do Agreste. Na atualidade incorporam elementos do massivo, como a
insercao de logomarcas. Ha também o barro utilitdrio com panelas e vasos de
plantas de diversos tamanhos e formatos, procurados para a utilizagdo em
restaurantes regionais, barracas de caldinho, ou para decoragao de ambientes.

Sdo0 muitos os tipos de brinquedos, miniaturas de animais, panelinhas e
cofrinhos de barro. Em madeira encontramos o pido, 0 mané-gostoso, os moveis
para as casas de boneca, balangos, cavalos de pau, carrinhos puxados por
barbantes, quebra-cabecas, instrumentos que emitem sons: matraca, traca-traca,
réi-réi. Ha ainda os carros de lata que pintados tornam-se réplicas dos veiculos que
trafegam na regido, com destaque para as marcas das empresas de Onibus. De
pano sao muitas as bonecas que vao do formato tradicional no qual sdo conhecidas
como bruxinhas, as réplicas de personagens infantis da televisao.

Encontramos ainda os artigos em palha utilitarios que s&o os chapéus,
esteiras, abanadores, peneiras, cestas, balaios, vassouras, bolsas, baus, e também
0s que servem para decoragao como cortinas, vasos e luminarias. De madeira ha as
colheres de pau, os painéis talhados com cenas nordestinas, imagens sacras e as
plaquinhas com frases que variam entre pedidos de protecédo e ditados populares.
Ha também centenas de titulos em Folhetos de Cordel, que podem ser adquiridos
espalhados pelas bancas em suportes de plastico transparente ou no Museu do

Cordel* situado dentro da area da Feira.

%  Fundado em 1999 pelo cordelista Olegario Fernandes, falecido em 2002. Hoje, o local é

administrado por Olegario Fernandes Filho, que aprendeu o oficio do pai. Além de um acervo com
mais de 10 mil titulos, o lugar também exibe outras artes, como Xilogravuras e Litogravuras. E
possivel encontrar a venda titulos de varios autores. O Museu do Cordel ainda abriga eventos, todo
sequndo sabado de cada més, o palco do local recebe artistas para apresentagdes de declamacgao,
embolada e repente.
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Figura 48: Folhetos a venda no Museu do Cordel.
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Fonte: Fotografia da autora. Fonte: Foogrfia d autora.

O couro serve de matéria-prima para as tradicionais sandalias de cangaceiro
que ganham novos modelos e dividem espagco com as bolsas, alforges, malas,
cintos e cartucheiras que penduradas nos corredores balangam ao sabor do vento.
Os chapéus de couro resistem em varios modelos, adornados por motivos que
remetem a estética do cangago, com desenhos e recortes, estrelas e franjas feitas
em couro de tonalidade mais clara, ou colorido para ganhar destaque. Colete, gibao,
botas, cal¢as e luvas que fazem parte da indumentaria dos vaqueiros também sao
comercializados.

Apesar da variedade das pegas de roupas expostas a venda, ha uma certa
unidade, considerando que todas trazem referéncias culturais, seja pelo viés da
ecologia, com o uso do algodao cru, ou da valorizagdo dos processos artesanais
com a renda renascenca, os bordados, croché, filé e também o fuxico. A alusao
étnica pode ser observada nos modelos das batas e kaffans em estilo indiano,
reportando aos periodos festivos encontram-se o0s trajes tipicos usados
principalmente nas quadrilhas juninas. Nas estampas observamos frases sobre a
cidade, a Feira, o Sao Joao, expressdes populares, e por fim nosso objeto de

estudo: as pecgas adornadas com Xilogravuras.
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CAPITULO V
RESULTADOS DA PESQUISA
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6 CAPITULO V - RESULTADOS DA PESQUISA

6.1 O CAMINHO PERCORRIDO: APORTE METODOLOGICO

Cientes de que um dos principais pilares de sustentagdo para a validade de
uma pesquisa cientifica encontra-se na realizagdo do percurso metodolégico, ou
seja, no esclarecimento quanto as escolhas e procedimentos utilizados para a
realizacédo do estudo, nos preocupamos em explicar através deste topico a base
metodoldgica que deu suporte a nossa investigagdo, assim como a descrigdo da
trajetoria percorrida até os resultados alcangados.

O caminho que tragamos foi guiado a partir do nosso problema de pesquisa,
que nos levou ao delineamento dos objetivos, por meio dos quais reconhecemos a
necessidade da combinagao de fatores de ordem tedrica e pratica, que facilitassem
o aprofundamento quanto ao conhecimento sobre o tema. A principio escolhemos os
procedimentos metodoldgicos que supomos melhor se adequassem ao estudo, foi
nesse sentido que construimos o nosso roteiro inicial de investigagao, que foi sendo
reconfigurado de acordo com as etapas da pesquisa e as necessidades de
adequacao.

Em nosso estudo a compreensao se faz em torno dos significados atribuidos
as Xilogravuras utilizadas nas pegas de roupas e acessorios, assim como 0s
motivos, aspiragdes, crengas, valores e atitudes que movem os sujeitos envolvidos
nesse contexto, o que corresponde ao universo das relagdes, dos processos e dos
fendbmenos que nao podem ser traduzidos em questdes de ordem quantitativa.
Sendo assim, concluimos que a pesquisa de natureza qualitativa seria 0 modelo
tedrico-metodoldgico mais adequado para responder aos nossos questionamentos,
posto que, o nosso problema envolve vinculos entre o mundo objetivo e a
subjetividade dos sujeitos, em um contexto onde n&o cabem as medidas puramente
numeéricas ou a busca por resultados definitivos.

Tal escolha se deu de acordo com o pensamento de Minayo (2004), que
define o método qualitativo como aquele capaz de incorporar as questdes dos
significados e da intencionalidade como inerentes aos atos, as relagbes, e as
estruturas sociais, sendo essas ultimas tomadas tanto no seu advento quanto na sua

transformagao, como constru¢gées humanas significativas.
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De forma esclarecedora Gil (2009) complementa esta definicdo, quando diz
que a interpretacdo dos fendbmenos e a atribuicdo de significados s&o questdes
basicas no processo de pesquisa qualitativa. O que nao requer o uso de métodos e
técnicas estatisticas. Onde o ambiente natural, é a fonte direta para coleta de dados,
e 0 pesquisador serve como instrumento-chave, um agente intermediario.

Do ponto de vista dos nossos objetivos a pesquisa caracteriza-se como
exploratéria, que segundo as definicdes de Gil (2009) visa proporcionar maior
familiaridade com o problema com vistas a torna-lo explicito ou a construir hipéteses.
Escolhemos o estudo de caso, tipo de investigagédo particularmente apropriada, no
sentido de que nos propomos a procurar compreender e descrever um processo
comunicacional complexo, partindo de um contexto real, no qual os fatores
concretos e simbdlicos encontram-se simultaneamente envolvidos, sendo
condicionados pelo momento histérico, pelo lugar, pela organizagdo econémica, e
pela cultura.

Segundo Yin (2005), o estudo de caso € um processo de investigagao
empirica com o qual se pretende estudar um fendmeno contemporaneo no contexto
real em que este ocorre, sendo particularmente adequado o seu uso quando as
fronteiras entre o fenbmeno em estudo e o contexto em que ele ocorre ndo sao
claramente evidentes. Em geral, o método do estudo de caso € a estratégia de
pesquisa preferida quando as questdes que estdo sendo colocadas sdo do tipo
‘como” e “por qué”, quando o investigador tem pouco controle sobre eventos e
quando o foco esta sobre um fenbmeno contemporaneo dentro de algum cenario da
vida real.

Quanto a operacionalizagdo, a pesquisa se desenvolveu através do
estabelecimento e do cumprimento de duas etapas. Na primeira delas realizamos o
levantamento bibliografico através de livros, teses, dissertagbes, artigos, revistas e
paginas da web, nos quais examinamos a literatura e construimos o referencial
tedrico sobre os principais temas abordados: Folkcomunicagdo, Folkmarketing,
Desenvolvimento Local, Xilogravura e Moda. Durante esta fase foram sendo
incorporados os subtemas que permitiram o fortalecimento do arcabouco teoérico.

Na etapa seguinte, elaboramos e realizamos a pesquisa de campo, iniciada
com as visitas exploratérias a Feira de Artesanato de Caruaru para a observacao, o
que nos permitiu o reconhecimento do ambiente, e uma delimitacdo mais precisa

quanto ao objeto de estudo, a identificagdo e aproximagdo dos sujeitos
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entrevistados. Em seguida, no periodo de fevereiro a abril de 2014 (trés meses),
procedemos a coleta de dados por meio de técnicas etnograficas, como o registro
documental, aquisicao e catalogacdo de amostras das pecas de vestimenta em
analise, acompanhamento da comercializagdo das pecgas, e ainda a observacao
direta do cotidiano, relagdes e rotinas dos feirantes em seu local de trabalho.

Como instrumentos para a coleta de dados e informagdes pertinentes,
fizemos uso de anotagbes em diario de campo, fichas de registro, captura de
imagens fotograficas, videos e gravagdes de audio, além da aplicagdo de entrevistas
semiestruturadas.

Pode-se entender por entrevista semiestruturada, aquela que parte de certos
questionamentos basicos que interessam a pesquisa, e que, em seguida, oferecem
amplo campo de interrogativas, fruto de novos questionamentos. Segundo Trivifios
(1987), as entrevistas semiestruturadas s&o resultados ndo s6 da teoria que
alimenta a acdo do investigador, mas também de toda a informagédo que ele ja
recolheu sobre o fenbmeno social que o interessa, ndo sendo menos importantes
seus contatos, inclusive, realizados na escolha das pessoas que serdo
entrevistadas.

Elaboramos o roteiro de entrevistas dedicado aos feirantes contendo
perguntas fechadas e abertas dispostas em seis grupos tematicos de perguntas. O
primeiro grupo dedica-se a identificacdo, dados pessoais e envolvimento do sujeito
com a Feira de Artesanato de Caruaru e o0 objeto da pesquisa. No segundo grupo
estdo questdes a respeito da Folkcomunicacdo com enfoque nas relagbes entre o
local e global, as mensagens dispostas nos produtos comercializados, e as
representacdes da cultura popular. O terceiro grupo € dedicado as formas de
propagandas, relagdes com o turismo, a televisao, a internet, e as estratégias de
vendas caracteristicas do Folkmarketing. No quarto grupo buscamos o entendimento
dos feirantes em relagdo ao uso da Xilogravura como adorno. O quinto grupo foi
direcionado para a Moda, buscando a compreensido quanto ao entendimento
pessoal dos feirantes, o elo de ligagao entre a Moda e seus produtos, e ainda, como
fazem para acompanhar e se atualizarem a este respeito. Por ultimo, nos
preocupamos com a captagdo de possiveis conexdes entre as atividades dos
feirantes e o Desenvolvimento Local, quanto ao significado das pecgas, suas formas

de organizagao, lagos de convivéncia e geragao de emprego e renda.
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Quanto aos sujeitos a escolha se deu através da identificagdo dos feirantes
dedicados a venda de pecas de vestuario e acessorios corporais com estampas em
Xilogravura localizados especificamente na Feira de Artesanato de Caruaru. A
principio localizamos onze, porém, como ja foi explicitado, apesar de nao haver
preocupacdes em relagdo a quantidade de entrevistados ou ao numero de pecas
catalogadas, cabe ressaltarmos o carater imprevisivel que reveste a investigagcéo
empirica, fato que ao longo do caminho se configurou dentro deste estudo com o
esvaziamento das pecgas expostas, substituidas pelos feirantes por outros tipos de
mercadorias, diminuindo o nosso universo de amostra. No entanto o que a principio
foi considerado como percalgo posteriormente se revelou um relevante dado da
pesquisa. Por fim o universo de amostra foi definido em seis feirantes e as
vestimentas por eles comercializadas, incluindo o presidente da Associagcdo de
Artesaos e Feirantes da Feira de Artesanato de Caruaru. A escolha se deu de forma
intencional, de acordo com a disponibilidade em responder aos questionamentos e
também pela permissdo da presenca, observacdo e coleta de dados em seus
estabelecimentos comerciais.

Destacamos enquanto recurso metodoldgico a opgao de trabalharmos com o
uso direto das falas dos entrevistados, mantendo a reproducdo da pronuncia das
palavras e concordancias exatamente como no registro gravado, pois consideramos
que a fala, expressao textual, dos entrevistados é rica em representagdo quanto ao

contexto pesquisado.

6.2 DELIMITAGAO DOS SUJEITOS DA PESQUISA

6.2.1 Apresentagao dos feirantes

Considerando que, apesar do importante papel atribuido ao espaco fisico,
assim como aos produtos e sua comercializagao, essenciais para o surgimento e a
manutengao das feiras livres, € nas pessoas que esses espagos comerciais ganham
vida, entre estas os feirantes. E deles que nascem as ideias e praticas que
caracterizam este como um lugar cultural, onde se d&o constantes trocas
comunicacionais. Portanto, faz-se necessario expor, ainda que de forma sucinta,

quem sao os feirantes que compdem a amostra desta pesquisa.
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Quadro demonstrativo dos sujeitos da pesquisa

Feirantes Barracas Pecas
Junior Junior e Nem Artesanatos Bolsa, boné, camiseta
Marivaldo -- Bolsa
Andreia A & A Bordados Camiseta
Gilson Gilson Artesanatos Bolsa, camiseta
Socorro Socorro Artesanatos Blusa,bolsa, camiseta
Josenildo Nildo e Neide Artesanato Camiseta

Fonte: Elaborado pela autora

Entre os pesquisados Junior (38 anos) é o feirante que possui a maior
variagdo de pecas estampadas com Xilogravuras, algumas figuras de sua prépria
autoria. Nascido em Fortaleza, ainda crianga mudou-se com os pais para Olinda,
atualmente reside com a esposa e dois filhos pequenos em Caruaru. Estudou até a
conclusao do ensino médio, ha treze anos adquiriu seu proprio espago na Feira
“Junior e Nem Artesanatos” barraca localizada na rua 04. Quanto a sua desenvoltura
no trabalho como feirante conta que nunca exerceu outra atividade, sempre

sobreviveu da venda do artesanato:

Cresci dentro da barraca dos meus pais, hoje além de trabalhar aqui,
viajo muito porque revendo fora, conhe¢o muitos lugares, gosto de
conversar com as pessoas, aprendo muito, também levo um pouco
da minha experiéncia, do Espirito Santo até o Maranh&o eu viajo
tudo, so trabalhando com artesanato.

Marivaldo (37 anos) destaca-se por ser o unico a participar de todo o
processo, desde a criacdo, passando pela producdo e por fim a venda de suas

pecas. O feirante nasceu e vive em Caruaru, concluiu o primeiro grau, € solteiro e
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mora com 0s pais e irmaos no bairro Caiuca. Comegou a trabalhar ainda muito
jovem para ajudar no sustento da casa, diz ter seguido o exemplo do pai que
trabalha como ajudante de pedreiro, mas € da mae costureira de quem afirma ter
herdado “o jeito pra trabalhar com essas coisas de costura.” Dos entrevistados é o
que se encontra ha menos tempo trabalhando de forma fixa na Feira de Artesanato,
sua barraca alugada e ainda sem nome, localiza-se na rua 03, e havia sido
inaugurada quinze dias antes da entrevista, em 19 de margo, data sobre a qual

Marivaldo fez questao de se colocar:

Comecei aqui dia de Sao José, sabia que esse santo protege as
pessoas que trabalham e a plantagbes? Entdo pensei, foi pra dar
sorte sabe, pro meu negécio ser protegido, abencoado também.
Antes eu vendia em evento, em Fazenda Nova na Paixao de Cristo,
no Sao Joado daqui. Aluguei agora em margo pra pegar a Semana
Santa e fiz um contrato para um ano de experiéncia, se der certo eu
continuo.

A feirante Andreia (43 anos) € natural de Caruaru, desde que se separou do
marido mora com o filho adolescente no bairro Indiandpolis, € graduada em ciéncias
sociais pela Faculdade de Filosofia de Caruaru — Fafica, apesar da formag¢ao nunca
pensou em deixar a Feira onde possui uma barraca localizada na rua 06, que
ganhou da mae, também feirante, de presente por completar 15 anos, e que planeja
deixar para o filho, “minha barraca se chama A & A Bordados, de Andréia e
Anderson meu filho, ele ja me ajuda muito, sai da escola e vem para ca, ja almoga
aqui comigo.” Andréia conta o porqué de mesmo com surgimento de outras

oportunidades ter escolhido permanecer como feirante:

A gente € uma familia, tem muita gente boa apesar de que no
comércio ha a concorréncia que de alguma forma separa, a gente
vive aqui, eu trouxe meu filho com trés meses e hoje ele tem quinze
anos, eu moro aqui e vou para casa dormir, € um barato aqui, tem
dias que a gente morre de rir com os vizinhos, tem dias que eu t6
triste passa uma pessoa vem conversar comigo, passa outra tira
onda, e assim a gente se distrai vai esquecendo os problemas.

Gilson (52 anos) nasceu no sitio Xique-Xique, antigo povoado rural hoje area
urbana de Caruaru, casado e pai de trés filhos, € hoje morador do bairro Vassoural,
conclui ter superado o fato de nao ser alfabetizado com o “ino bom para o
comércio.” Esta entre os feirantes que se encontram ha mais tempo em atuagao na

Feira, afirma ja ter perdido a conta mas sabe que sua barraca “Gilson Artesanatos”
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localizada na rua 01 possui mais de trinta anos, é conhecido por dispor de uma
grande variedade de produtos feitos dos mais diversos materiais os quais ele
compra de artesdos locais e de cidades vizinhas, entre estes as bolsas com

estampas em Xilogravura. Sobre sua trajetoria de vida no trabalho relata:

Meu primeiro trabalho foi numa granja de empregado, depois em
busca de uma oportunidade melhor fui para o Rio de Janeiro onde
trabalhei também, cansei e voltei para Pernambuco, vim mais meu
irmao praqui comprei uma barraquinha que aos poucos foi
crescendo, e fiz uma barraca grande, bonita né? Passei a maior
parte da minha vida aqui, s6 saio quando viajo para comprar alguma
coisa para abastecer a barraca.

O feirante chamado Josenildo (53 anos) nasceu em Sao Paulo, atualmente
mora no bairro Universitario, € casado e tem dois filhos, concluiu o ensino
fundamental e fez questao de explicar o quanto era dificil dar continuidade aos
estudos na época de sua juventude, “hoje € tudo mais facil, minha filha € formada
em biomedicina e meu filho estuda publicidade, mesmo assim continuam
trabalhando comigo.” Além da barraca na Feira de Artesanato localizada na rua 05,
possui também uma loja no Polo Comercial de Caruaru, toda a familia esta
envolvida no trabalho com a Moda. Contando sobre sua experiéncia como feirante

diz ser um migrante ao contrario, expressao que explica da seguinte forma:

Antes eu fui motorista, encarregado de expedicao, fui frentista tudo
em Sao Paulo, depois conheci uma pernambucana vim para ca,
procurei emprego nao consegui, naquela época era tudo mais dificil,
ai vi uma oportunidade aqui na Feira. Comecei a trabalhar com
calcados, depois mudei para tapecaria, tapetes, redes, mantas, ai
quando uma coisa vai caindo vocé se renova, hoje meu ramo € a
roupa.

Socorro (54 anos) nasceu em Sdo Joaquim do Monte, veio para Caruaru
ainda bebé, é moradora do bairro Universitario, se define como solteira, porém,
possui um companheiro com que convive ha 35 anos, tem trés filhos e trés netos.
Esta na mesma barraca ha doze anos, localizada na rua 01, no entanto seu tempo
como feirante é bem maior, desde que a Feira acontecia no centro. E graduada em
pedagogia pela Fafica, mas garante ndo se interessar pelo exercicio da profissao,

quanto a Feira afirma “isso aqui eu costumo dizer que é a minha vida, eu gosto
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demais daqui, € uma terapia vir pra ca.” Orgulha-se ao contar sobre como sua

familia sempre fez parte da Feira de Caruaru.

Eu desisti de uma cadeira do Estado pra voltar pra ca, fiquei quatro
meses como professora, mas desisti por isso aqui, vender esta no
meu sangue. Os quatro meses em sala de aula foram o pior tempo
da minha vida. Bem jovem eu fui manicure, minha mae ja era
feirante, eu ajudava ela de manha e a tarde a gente ia para o rogado,
meus avos também eram feirantes, eles vendiam mangaio, frutas em
balaios.

Diante do exposto, constatamos que apesar de exercerem uma atividade
comum, e comercializarem produtos similares, os feirantes ndo cabem no
reducionismo de um unico perfil representativo, sendo assim, ponderamos que, a
riqueza de informacdes na diversidade das histérias individuais nao deveria ser

desconsiderada dentro da nossa proposta de analise qualitativa.

6.2.2 ldentificagdo das vestimentas

Neste tépico, iremos delimitar os modelos das pecas de vestuario que
compdem a amostra da presente pesquisa, assim como o lugar ocupado por estas
no contexto da Moda atual. Entre as pecas de vestimentas e acessorios corporais a
venda nas barracas dos feirantes apresentados e delimitadas por meio do uso da
Xilogravura como estampa, distinguimos quatro modelos diferentes que sdo os
seguintes: Camiseta, comumente nomeada no contexto da Moda como t-shirt,
tratam-se de camisas basicas confeccionadas em malha de algodao, seguem uma
proposta de informalidade, e se constituem como um forte elemento do vestuario
contemporaneo. As t-shirt’'s tornaram-se mundialmente difundidas por servirem
como divulgacdo de imagens e frases, que podem conter propagandas,
tematicas politicas, artisticas ou de identificagdo de um grupo, por exemplo:
militares, funcionarios de uma empresa, alunos de uma escola, torcida de um time
de futebol, fas de um estilo musical entre outros.

Ha também um modelo de camisas que difere do tradicional caracteristico das
t-shirts, sao as blusas nomeadas pelos feirantes como pecas de modinha, por serem
confeccionadas em formatos que fogem do tradicional, o corte é feito de maneira

mais elaborada, com detalhes na gola e mangas.
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Boné, que se trata de um chapéu com aba frontal voltada sobre os olhos,
sendo sua funcdo primeira a de protecao solar da cabeca e rosto. Apesar de ser
usado por pessoas de todas as idades, ha uma maior aceitagdo e uso pelos jovens,
entre os quais tornou-se simbolo atual de Moda, utilizado de preferéncia com a aba
usada de forma invertida virada para a nuca. No que se refere as estampas exerce
praticamente o mesmo papel atribuido a camiseta.

Bolsa, recipiente com algas, curtas ou a tira colo, que lhe permite a fungao
utilitaria de carregar junto ao corpo os pertences como dinheiro, livros, e
documentos. Enquanto acessério de Moda tornou-se um importante complemento
do vestuario, como parte integrante da indumentaria em variadas ocasioes.

No atual cenario da Moda estas pegas podem ser enquadradas sob a
denominagédo de casual wear, visual adotado para o uso cotidiano, que significa
roupa para ocasides informais. Este modo de vestir surge depois da Segunda
Guerra Mundial (1939-1945), suas principais caracteristicas s&o o conforto e a
praticidade das vestimentas, e se torna também um estilo adotado por pessoas que
fogem dos ciclos de mudangas constantes protagonizados pela Moda, optando por
pecas consideradas basicas e atemporais.

Concluida a descrigao do percurso metodolédgico, bem como a delimitagdo do
nosso universo de investigagao, partiremos para a analise dos dados com base na
fundamentacao tedrica, bem como nos resultados das entrevistas. Confrontaremos a
teoria e os elementos praticos oriundos da pesquisa de campo, na busca pela
compreensao quanto as relagdes que se desenvolvem entre a Xilogravura Popular e
a Moda comercializada na Feira de Artesanato de Caruaru, sob o olhar do

Folkmarketing e do Desenvolvimento Local.

7 ANALISE E DISCUSSAO

Este topico é dedicado a exposicao e analise dos resultados alcangados
através da presente pesquisa. O intuito € obter respostas que correspondam aos
objetivos langados na introdug&o. Nesta perspectiva iniciaremos a descricdo das
estampas nas quais se concretiza a confluéncia entre a Xilogravura Popular e a
Moda, através da qual nos guiaremos para a analise das apropriagdes que 0s
feirantes fazem da Xilogravura enquanto suporte comunicacional e mercadoldgico

no contexto do Folkmarketing. Esta descricdo servira também para a investigagao
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referente a refuncionalizagcdo e a reconversdo da Xilogravura Popular inserida na
Moda. Além disso, buscaremos nos dados da pesquisa empirica realizada junto aos
feirantes, as contribuigdes deste contexto quanto ao Desenvolvimento Local na Feira

de Artesanato de Caruaru.

71 Usos e apropriagobes da Xilogravura Popular no contexto do

Folkmarketing

A partir da identificagdo dos feirantes e dos modelos por estes
comercializados, seguimos para a realizacdo do levantamento das estampas quanto
ao uso das imagens xilograficas. Devido a diversidade das figuras retratadas, no
intuito de facilitarmos a compreensao dos conteudos e informagdes contidas nas
imagens, optamos por dividi-las em blocos, por meio dos quais pretendemos facilitar
a exposicdo de forma clara no que diz respeito aos significados atribuidos a
Xilogravura enquanto mensagem comunicativa de Folkmarketing.

De acordo com Lucena Filho (2012), as ag¢des de Folkmarketing séao
estratégias que podem ser consideradas como integradas aos processos culturais
da regido, e para contextualiza-las, € necessario que os elementos da cultura local
sejam mobilizados em apropriagbes e refuncionalizagdes, que gerem discursos
folkcomunicacionais dirigidos & sociedade massiva. E sob esta perspectiva que
buscaremos compreender as construgdes discursivas materializadas nas imagens

que ilustram as pecas em destaque, através das quais buscaremos identificar:

= De que forma a Xilogravura Popular é materializa no corpo das pecas

de vestuario e acessoérios de Moda.

= Como sao feitas as construgdes simbdlicas subjetivas da Xilogravura

Popular adaptada ao contexto contemporaneo.

A escolha pela divisdo tornou-se necessaria ao percebermos que em algumas
pecas as imagens nao seguem um padrdo estético igual ao da Xilogravura
produzida pelos artistas populares, no entanto, sdo inspiradas ou carregam

elementos que as associam a linguagem xilografica, enquanto em outras estampas
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sao incorporados componentes de diferentes contextos comunicacionais. Tais

achados e diferenciagdes serdo devidamente elucidados nos trés blocos a seguir.
7.1.1 Bloco 1 — Reproducgao das imagens e temas da Xilogravura Popular

Neste agrupamento reunimos as imagens representativas do universo de
vestimentas com estampas que reproduzem precisamente o entalhe da Xilogravura
Popular do Nordeste, cuja particularidade pode ser identificada pela auséncia de
perspectiva e sombra, os tragos irregulares e o alto contraste entre as areas claras e
escuras, efeitos caracteristicos do resultado obtido com o entalhe da madeira.

Quanto a questdo técnica, apesar da fidelidade imagética, é valido lembrar
que a impressao das roupas é feita através da serigrafia”, sendo assim, a
Xilogravura serve como base para o papel que da origem a tela de impressao, na
qual é utilizada uma tinta especifica para o tecido. Destacamos que entre as pecas
pesquisadas ndo foi localizada nenhuma estampa com impresséao feita diretamente
da madeira. No que se refere aos motes, constatamos que se dao em torno da
reproducdo de simbolos representativos da cultura local, e contextos visuais que séo
proprios da Xilogravura Popular e seus temas recorrentes como natureza, a
religiosidade, os personagens miticos, o trabalho, as festas e os boatos (HATA,
1999), ou seja, figuras que identificam a regido e suas caracteristicas, entre os quais
destacamos os descritos abaixo:

Os folguedos (figura 49) sado retratados com a presenga figurativa do
maracatu, bumba meu boi e cavalo marinho, grupos folcléricos de carater popular
cuja principal caracteristica esta na jungdo entre musica, danca e representagoes
teatrais, cujas encenagdes performaticas e trajes utilizados nas apresentagdes

constituem-se como significantes marcas culturais da regido Nordeste.

z Serigrafia ou silk-screen € um processo de impressao no qual a tinta é vazada — pela presséo de

um rodo ou puxador — através de uma tela preparada. A tela (Matriz serigrafica), normalmente
de poliéster ou nylon, é esticada em um bastidor (quadro) de madeira, aluminio ou ago.
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Figura 49: Camiseta Junior e Nem Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.

Para as cenas do cotidiano (figuras 50 e 51) se apresentam versdes
detalhadas, permitindo a identificagdo de uma paisagem que remete a seca e suas
singularidades na fauna e na flora. Ha também as figuras humanas como os
agricultores, cumprindo a execugéao do trabalho no campo, nas casas de farinha, nos
cuidados com o rebanho, ou os vendedores no comércio das feiras ou de forma

ambulante.

Figura 50: Bolsa Junior e Nem Artesanatos. Figura 51: Bolsa Gilson Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora. ~ Fonte: Fotografia da autora.

Além dos tipos habituais, as paisagens também sao povoadas por

personagens que constituem o imaginario da regiao (figuras 52 e 53), entre estes
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estdo Lampido e Maria Bonita, seres fantasticos como o Pavdo Misterioso?,
serpentes gigantes, monstros, sereias, e outros vultos regionais dentre os quais a
imagem dos retirantes, sertanejos, e as representagdes da religiosidade nos santos

padroeiros.

Figura 52: Bolsa Gilson Artesanatos.

Figura 53: Boné Junior e Nem Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora. Fonte: Fotografia da autora.

Os momentos ludicos (figuras 54 e 55) s&o expressos nas imagens dos
bacamarteiros, das brincadeiras de crianga, ciranda, pau de sebo, do teatro de
mamulengoszg, dos festejos juninos e seus simbolos: fogueiras, baldes, bandeirolas,
na dang¢a da quadrilha. Elementos que dispostos em estampas unicas ou conjuntos

imagéticos formam uma espécie de retrato caracteristico do Agreste pernambucano.

% lustragao do folheto Romance do Paviao Misterioso, classico do cordel, escrito no final dos anos

1920, cujo enredo fala da aventura de um rapaz que ao contemplar a beleza de uma donzela
conservada prisioneira pelo seu pai, sente-se invadido por um forte desejo: tirar a moga do sobrado e
toma-la como mulher, a fuga se déd com a ajuda de um passaro mecéanico gigante.

% Fantoche tipico do Nordeste brasileiro, especialmente no estado de Pernambuco, a origem do

nome € controversa, mas acredita-se que se originou de mao molenga, mao mole, ideal para dar
movimentos vivos aos bonecos. Faz parte da cultura popular nordestina desde a época colonial,
retratando o cotidiano, o povo e suas praticas, geralmente em situagdes comicas.
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Figura 54: Blusa Socorro Artesanatos. Figura 55: Bolsa Junior e Nem Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.

Fonte: Fotografia da autora.

De forma mais especifica com relacdo a cidade de Caruaru estdo os casais
dancando forré (figura 56), a danga tipica com movimentos feitos em dupla,
tradicionalmente executada nas comemoragdes da chegada das chuvas e da boa
colheita, um dos simbolos das celebragdes dos festejos juninos, que de forma
bastante evidente tornou-se associado a cidade pela dimensdo do evento em
comemoracgao ao Sao Joao, a ponto de tona-la conhecida também como “Capital do
Forrd™.

A musica regional (figuras 56 e 57) € lembrada com as imagens dos violeiros
que misturam musica e poesia oral para ritmar seus versos denominados repentes,
que por muito tempo prestaram-se como meio de comunicagao trazendo noticias e
casos. O trio pé de serra, formado pelos instrumentos musicais tridngulo, zabumba e
sanfona, que marcam o compasso do forr6. E da banda de pifanos, conjunto
instrumental de sopro e percussao, dos mais antigos, caracteristicos e importantes
da musica regional brasileira, ha varias bandas de pifanos pelo Nordeste, no
entanto, a mais conhecida € a Banda de Pifanos de Caruaru, fundada pelos irmaos
Biano, Sebastido e Benedito, em 1924, considerada como um simbolo da cidade.
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Figura 56: Camiseta Socorro Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.

Figura 57: Camiseta Junior e Nem Artesanatos.

As construgdes imagéticas expostas neste bloco, revelam o uso de estampas
que reproduzem as peculiaridades da Escola de Caruaru, a qual segundo Franklin
(2007) pode ser definida visualmente pelos cenarios limpos, marcados por
personagens dominantes ou solitarias que se distinguem claramente do fundo do
desenho. Apesar da maioria das pegas conterem apenas imagens, encontramos
também entre os modelos pesquisados a presenca de elementos textuais, que
tratam da identificagdo da cidade, legenda componente da prépria cena retratada e

assinatura dos xilogravadores Givanildo e J. Miguel, ambos integrantes da familia
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Borges reconhecida pelo tradicional trabalho xilografico no municipio de Bezerros,
localizado a 29,72 Km da cidade de Caruaru.

Segundo os feirantes, este tipo especifico de produtos atende a uma
demanda de consumidores, maioria de turistas, que procuram por algo que
contenham uma identificacdo com a cultura local, a qual eles compreendem como
sendo representativa do modo de vida do nordestino, suas crencgas, sotaques e

atitudes especificas, neste sentido a feirante Andreia coloca de forma enfatica:

Nos retratamos a cultura do Nordeste e eles querem levar isso. A
cultura nordestina € muito rica, conhecida no mundo todo, eles tem
acesso, pesquisam na internet antes de vir, eles querem levar coisas
daqui, da nossa cultura, do que tem a nossa cara. Andreia (43 anos).

Imbuidos por esse entendimento os feirantes se utilizam da comunicagao
verbal como estratégia de venda realgcando a Xilogravura como simbolo
representativo da regido, e de si mesmos como parte integrante desta cultura.
Pratica que pudemos constatar durante a observagao na pesquisa de campo, e que
se sobressaltou nas falas das feirantes Socorro e Andreia, expostas
respectivamente:

Se uma pessoa chega aqui a procura de algo que representa o
Nordeste eu indico logo a Xilogravura, até mesmo pela facilidade de
acomodacao, o barro € muito nosso, mas pesa para quem vai viajar
para longe, as roupas nao, ja pode ir até vestido, muita gente compra
e ja sai usando a bolsa. Os personagens da Xilogravura sao nossos

personagens, somos noés, eles ja estavam aqui, o xilogravador veio e
captou. Socorro (54 anos).

Fago questdo de falar para os turistas que compram as minhas
blusas, aqui tem o Museu do Cordel, € muito bonito, o Museu de seu
Olegario, tudo que é de nossa cultura esta la representado, toda a
nossa regido esta representada na Xilogravura, vocé encontra tudo
nos folhetos. Andreia (43 anos).

A respeito do processo de producado, considerando que este inclui a criacdo
das imagens xilograficas, e que entre apenas Junior desenvolve este tipo de
trabalho com diretamente com a madeira, os feirantes informam que a maioria
destas vestimentas sdo produzidas pelos xilogravadores da regido, dos quais alguns
também de quem eles compram para revender, sobre esta realidade o feirante

Josenildo informa:
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Tem um casal que mora em Bezerros e entrega as pegas aqui na
Feira, se eu quiser um desenho encomendo a eles, que fazem numa
tabua para depois pode passar para as pecgas, sao artistas. Josenildo
(53 anos).

Diante do apresentado, identificamos que as apropriacées da cultura popular
por parte dos feirantes, se dao partir do uso da Xilogravura Popular como simbolo
regional (trago simples e rustico dos desenhos, produgéo artesanal e criagao autoral)
0 que se configura como uma estratégia mercadolégica. A qual se expande no que
destacamos como preservagcdo dos motes. Considerando que nas vestimentas e
acessorios permanecem as representagdes visuais das tematicas frequentemente
abordadas entre os xilogravadores populares, e sendo assim, os simbolos utilizados
evidenciam o local e suas tradi¢cdes.

Desse modo podemos afirmar, ancorados pelo conceito de Benjamin (2004),
que com a mudanga de suporte a Xilogravura Popular passa por um processo de
refuncionalizagdo, considerando que lhes estdo sendo atribuidas fungdes que
substituem as suas originais, passando esta a ocupar o lugar de adorno nas
vestimentas e acessoérios de Moda, o que |he confere um novo significado dentro
das praticas cotidianas que caracterizam o comércio na Feira de Artesanato de
Caruaru, exercendo a fungdo mercadologica de abrir caminho para novos

consumidores.

7.1.2 Bloco 2 — Referéncias da Xilogravura Popular

Este conjunto é formado por vestimentas cujas imagens das estampas foram
produzidas através da computacdo grafica, técnica na qual os desenhos sao
elaborados por meio de programas e ferramentas da informatica com o uso do
computador como instrumento, porém, s&o evidentes as alusbes feitas a
composicéo da Xilogravura Popular utilizada diretamente como referéncia.

Em relagcdo a questdo visual, algumas imagens aproximam-se de forma
bastante clara da reprodugdo do resultado obtido através da técnica xilografica
(figuras 58 e 59). Porém, apesar da imitagcdo do entalhe na madeira, constatamos
algumas modificagcbes como a auséncia da identificagdo do artista, mudanga na cor
da convencional monocromia, o preto em algumas pecgas é substituido pelo marrom

ou cinza (figura 58), e a adaptacao das figuras, que perdem o aspecto rustico e
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adquirem formas mais arredondadas, e tragos mais finos que permitem uma melhor
composicéo dos detalhes (figura 60).

Quanto aos motes, observamos que permanecem nitidamente em torno do
regional, reprisando os temas ligados a cultura popular expostos no bloco 1 (p.118-
121). Porém, como fator diferencial, percebemos a inser¢cdo em todas as pecgas
pesquisadas de elementos textuais de carater descritivo e informativo, os quais

fornecem sentindo ao conteudo das imagens, através de legendas que traduzem a

manifestacdo popular expressa ou os personagens retratados (figuras 58,59,60 e
61).
Figura 58: Bolsa Marivaldo Artesanatos. Figura 59: Bolsa Marivaldo Artesanatos.
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Fonte: Fotografia da autora. ~ Fonte: Fotografia da autoré.

Figura 60: Camiseta A&A Artesanatos. Figura 61: Bolsa Marivaldo Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.

Fonte: Fotografia da atora.
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Ha também frases inseridas na composicdo das estampas, que fazem
referéncias a cultura, tais como “Literatura de Cordel - Cultura popular do Nordeste
brasileiro”. E ainda frases que identificam a cidade (figuras 60 e 61): “Lembranca de
Caruaru”, “Estive em Caruaru” e “Caruaru a Capital do Forré”. Estes elementos
convertem as pegas em artigos de suvenir, ou seja, objetos que carregam memarias
do lugar. Geralmente vendidos em destinos turisticos, € comum em muitas culturas
que os visitantes levem suvenires para si como lembrangas de suas viagens ou para
presentear pessoas queridas, esta pratica desencadeia um sentimento de

afetividade com os objetos.

Figura 62: Bolsa Gilson Artesanatos. Figura 63: Bolsa Gilson Artesanatos.

) / -.-',:_‘-
Fonte: Fotografia da autora. Fonte: Fotografia da autora.

Cabe destacar a utilizagdo do texto de forma ainda mais expressiva, na
estampa que mostra o mapa do estado de Pernambuco coberto por termos
traduzidos em um glossario denominado como “Dicionario Pernambuqués” (figura
64), que representa um conjunto de palavras e expressdes faladas em Pernambuco.
Este € um dado relevante considerando que pela sua dimensao continental o Brasil
possui grande variedade de expressdes linguisticas. Essa diversidade € bastante
significativa enquanto expressao cultural, muitas vezes €& caracteristica de um

estado especifico, outras vezes se estende para toda uma regiao.
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Figura 64: Camiseta A&A Artesanatos. . Figura 65: Detalhe da estampa.

Fonte: Fotog}afia da autora.

A peca a seguir (figura 66) difere das demais por se tratar de uma estampa
feita especialmente para a comemoragéo do centenario de Luiz Gonzaga ocorrido
em 2012. Exibe o rosto do cantor e compositor, com sua sanfona e a alcunha “O Rei
do Baiao” pela qual o musico tornou-se conhecido em todo o pais, além da figura do
passaro “Asa Branca”, pombo cuja resisténcia a seca inspirou e deu nome ao seu
maior sucesso, considerada por muitos como o hino do Nordeste. A camisa traz
também as cinco estrofes que compdem a letra da musica exposta como elemento

de composigado da imagem. Seguem fotografia da peca e letra da referida musica.

Figura 66: Camiseta A&A Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.
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Asa Branca
(Luiz Gonzaga — Humberto Teixeira)

Quando oiei a terra ardendo
Qual fogueira de Sao Jodo
Eu perguntei a Deus do céu, uai
Por que tamanha judiagao

Que braseiro, que fornaia
Nem um pé de prantagao
Por farta d"agua perdi meu gado
Morreu de sede meu alazéo

Até mesmo a asa branca
Bateu asas do sertdo
Entao eu disse adeus Rosinha
Guarda contigo meu coracao

Hoje longe muitas léguas
Numa triste solidao
Espero a chuva cair de novo
Pra mim voltar pro meu sertao

Quando o verde dos teus oio
Se espalhar na plantagao
Eu te asseguro nao chore nao, viu
Que eu voltarei, viu
Meu coragéao

Neste bloco o texto é utilizado como um fator importante no reforgco do
discurso folkcomunicacional, servindo para tornar mais destacadas as ligagdes entre
o local, as figuras apresentadas nas estampas e os produtos comercializados, visto
que, as vestimentas passam a carregar também mensagens verbais como apoio
explicativo para as imagens. Para a feirante Socorro este elemento facilita a

comercializagédo dos produtos, o que evidencia a natureza mercadoldgica.

Meus clientes sdo pessoas que vém de todo lugar do mundo, ndo sé
do Brasil. Apesar de nao falar nenhuma outra lingua eu consigo
atender pessoas que chegam de qualquer pais. A linguagem dos
gestos € universal, mas quando as estampas contem palavras fica
mais facil de traduzir. Socorro (54 anos).

Enquanto para Andreia, as expressdes verbais contidas nas pecas
extrapolam as questdes comerciais e funcionam como um incentivo para a
comunicacado e o intercambio cultural entre os feirantes e os compradores, sobre

estas trocas simbdlicas a entrevistada explica:
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Todos os dias conhecemos pessoas diferentes, gente do mundo
inteiro, e do mesmo jeito que eles aprendem com a gente a gente
aprende com eles, essa camisa do “Dicionario Pernambuqués” os
turistas adoram, porque retrata o jeito da gente falar, entdo eles
querem aprender para mostrar la onde eles moram, também insistem
para que eu aprenda como se diz na terra deles, € uma troca.
Andreia (43 anos).

No que se refere a produgao das estampas os feirantes afirmam que o uso do
computador facilita muito, pois aproveitam as imagens disponiveis na internet para a
captagcdo, mesmo os que ndo dominam a informatica pedem geralmente para seus
familiares ou amigos realizarem as buscas pelas imagens que irdo utilizar na

fabricagdo das pecgas, como esclarece Marivaldo:

Eu quis fazer assim uns desenhos com xilogravura, ai pedi para meu
primo procurar Maria Bonita e Lampido, ele abriu a tela do
computador e apareceu muita figura, mas eu queria algo que tivesse
haver com Caruaru como a banda de pife, o forrd, coisas que eu ja
conhecia das capas dos Folhetos. (Marivaldo (37 anos).

Em relagéo ao conjunto de imagens que compdem este bloco, observamos
que as apropriagcdes se dao pela representacido visual com referéncias explicitas da
Xilogravura Popular e seus motes. Tais observagdes nos levam a concluir que sao
atribuidas as vestimentas pesquisadas mensagens visuais comunicativas inspiradas
em simbolos compartilhados pelos feirantes e seus compradores, como
representativos da cultura popular do Nordeste, e de forma mais especifica da
cidade de Caruaru.

Identificamos que outro dado importante esta na adaptagdo quanto ao uso
das novas tecnologias como alternativa criativa e de produgcdo das imagens que
imitam a Xilogravura. E indispensavel ressaltar que o uso do computador no
processo de obtengdo das estampas nao desqualifica as figuras enquanto
elementos da cultura popular. Neste sentido consideramos a visdao de Canclini
(2011), na qual esclarece que o popular ndo pode ser conceituado de forma
vinculada ao artesanal ou folclérico, mas sim nas praticas e estas sdo dinamicas. E
0 uso e a capacidade de originar estas praticas ou representagdes populares que
identificam o popular.

Sendo assim, é valido sublinhar que, apesar de serem resultados da

computacgdo grafica, as estampas guardam em sua composi¢ao visual os sentidos
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do popular, com a linguagem xilografica mantida na maioria das figuras, neste caso

inovacgao e tradigdo sdo complementares e nao se excluem.

7.1.3 Bloco 3 — Referéncias da Xilogravura Popular em interagdo com temas

contemporaneos

Neste bloco reunimos as estampas desenvolvidas através do computador que
se assemelham visualmente a Xilogravura Popular (monocromaticas com alto
contraste entre as areas claras e escuras, além da simulacdo quanto ao traco
rustico), porém, diferem dos blocos anteriores, visto que, ndo ha uma preocupagao
quanto a manutencao dos motes tradicionais.

Como vimos a Xilogravura enquanto marca cultural da regido Nordeste esta
estreitamente atrelada a tradicdo dos Folhetos de Cordel e as tematicas recorrentes
entre os xilogravadores populares (ARANTES; OKABAYASHI, 2004). No entanto,
esclarecemos que dentro deste trabalho n&o nos propomos a uma abordagem
exclusivamente voltada para esta visdo, mas também para os usos da linguagem
xilografica em convergéncia com outros contextos culturais e processos
comunicacionais contemporaneos, haja vista que os estudos folkcomunicacionais
como esclarecido por Hohlfeldt (2002) devem abranger os processos nos quais a
cultura popular se relaciona com cadeias comunicacionais diferentes,
intercambiando influéncias com a comunicagdo de massa e se modificando por meio
de movimentos e trocas complexas.

Guiados por este entendimento localizamos constru¢des imagéticas nas quais
os simbolos regionais sao reelaborados dentro do contexto atual. Uma destas pecgas
mostra o cangaceiro Virgulino Ferreira conhecido como Lampido (figura 67),
personalidade controversa e mitica que ficou famoso como o "Rei do Cangago", cuja
figura tornou-se sinbnimo de valentia para todo o pais. Na estampa Lampido é
retratado com tragos imprecisos, inclusive com falhas feitas de forma proposital, que
garantem um aspecto parecido com o talhe da madeira. Cabe ressaltarmos que este
€ um personagem frequente na Xilogravura Popular, visto que, ha um grande
numero de cordéis sobre Lampido, sua mulher Maria Bonita e o bando que
comandava, no entanto, diferente das outras imagens que evidenciam esta ligacao,
na estampa em questao a figura do cangaceiro € complementada com a frase “Esse

cabra macho sou eu”, uma meng¢ao a musica cantada por Roberto Carlos “Esse cara
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sou eu”, que ocupou o posto de maior sucesso do pais em 2012, ao integrar a trilha

sonora da telenovela “Salve Jorge™°

vinculada pela Rede Globo de televiséo.

Por falar das qualidades e agbes que comporiam o supostamente carater
idealizado como homem ideal, a cangdo ganhou varias versdes e foi motivo de
polémicas discussdes nas redes sociais, fato que a tornou ainda mais conhecida e
comentada. No espaco da Feira de Artesanato a frase transcrita “Esse cabra macho
sou eu” acentua a figura de Lampido como simbolo de coragem e virilidade, esta

adjetivacao é constantemente utilizada como referéncia do homem nordestino.

Figura 67: Camiseta A&A Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.

A préxima peca (figura 68) traz como ilustragdo a reconstituigdo de uma cena
da abertura da novela “Cordel Encantado”, folhetim escrito por Duca
Rachid, Thelma Guedes e Thereza Falcéo, exibido pela Rede Globo em 2011, cujo
enredo foi inspirado na Literatura de Cordel com suas lendas, personagens miticos,
e narrativas que permeiam o imaginario do Nordeste, conta a histéria de um amor
improvavel entre a princesa de um reino distante e o filho de um lider do cangaco.
Ambientada entre os ficticios reino de Serafia do Norte localizada no continente

Europeu e a cidade de Brogodd no sertdo do Nordeste, a trama misturou elementos

% Escrita pela autora Gloria Perez, a trama abrangeu assuntos como a fé e a devogao a Sao Jorge,

o trafico ilegal e escravizagao de pessoas, resultando em campanha de esclarecimento da populagao
sobre este problema, estimulando denuncias que ajudaram na libertagado de vitimas. A novela teve
como nucleo central o Complexo do Aleméao, a Capaddcia, regido da Turquia onde Sao Jorge nasceu,
e Istambul capital do pais.
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de romance e aventura, para unir dois universos distintos, a realeza e os sertanejos
que passam a trocar influéncias ao longo da historia. Na abertura, realizada pelo
recurso da computagdo grafica, os desenhos foram feitos para reproduzir a
Xilogravura Popular em movimento, por meio da qual € permitida a visualizagdo da

historia.

Figura 68: Bolsa Gilson Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.

Em outra peca destacamos a representagao imagética do Bode Gaiato (figura
69), personagem, que alcangou alta popularidade nas redes sociais. Criado através
de um perfil do Facebook, Junin € uma mistura de bode e crianga que relata os fatos
recorrentes da sua vida, a convivéncia com a mae, os amigos, a professora.
Idealizado por Bruno Melo, estudante recifense que reside em Caruaru ha oito anos,
0 sucesso do Bode Gaiato, que possui 3,8 milhdes de seguidores e virou noticia em
rede nacional, se deu pelo fato de recriar com humor situagdes e dialogos comuns do
cotidiano do Nordeste, como as brincadeiras de crianga, as girias, 0 comportamento,
as relagbes e outros fatos da cultura popular como os ditados, as crencas, 0s
costumes.

Na estampa a imagem do bode, animal que possui uma forte representagao
regional tanto pelo uso na culinaria, carne e leite, pela questao utilitaria do couro,

quanto pela propria lida com os rebanhos ou festas alusivas®’, é reforcada em suas

' As Festa do Bode na Rua acontece na cidade de Gurjdo, e a Festa do Bode Rei promovida pela

cidade de Cabaceiras, ambas na Paraiba, sdo realizadas tendo o bode como tematica, com
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ligagbes com a cultura local, pois aparece usando um chapéu de cangaceiro, e
narrando a frase com pronuncias caracteristicas da regido Nordeste, estes

elementos sdo responsaveis por personificarem a imagem do Bode Gaiato.

Figura 69: Bolsa Junior e Nem Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.

E24

Por ultimo destacamos a traducéo do cartaz inglés “Keep calm and carry on
para a lingua portuguesa e adaptagdo com insergdo de expressdao comum do
Nordeste. O cartaz original foi criado pelo governo da Inglaterra durante a Segunda
Guerra Mundial (1939-1945) para motivar a populagdo e acalma-la diante do medo.
Em 2000 uma copia descoberta em um brech¢ foi postada na internet e desde entao
tornou-se sucesso entre os internautas, ganhou parddias inusitadas, inclusive no
universo da Moda onde grifes de roupas, como exemplo as Lojas Renner, criaram
seus proprios cartazes em camisetas como propaganda para as suas marcas. Na
versao localizada na Feira a frase utilizada é “Fique calmo e deixe de pantim” (figura
70), inclusive com legenda explicativa sobre o significado da palavra pantim: mesmo
que frescura, mania. Ha também a substituicdo da imagem da coroa britanica pelo

chapéu de cangaceiro.

exposicao de animais, artesanatos, gastronomia e apresentagdes culturais como shows de
apresentagdes musicais e de grupos folcléricos.
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Figura 70: Bolsa Junior e Nem Artesanatos.

Fonte: Fotografia da autora.

Identificamos em todas as pegas que compdem este bloco de imagens um
elemento ilustrativo comum: o chapéu de cangaceiro. E valido lembrar que os trajes
que vestiam os cangaceiros, ndo apenas os chapéus, mas também as sandalias,
casacos, cartucheiras (cintos de muni¢ao), bolsas, com seus detalhes peculiares,
bordados coloridos de flores e estrelas, decoracdo com espelhinhos e moedas, sao
copiadas até os dias atuais como icones da indumentaria que compdéem uma
identidade regional nordestina, as proprias pecas se tornam elementos visuais que
remetem a cultura popular da regido, amplamente utilizados quando se propde a
representacdo simbdlica do nordestino no cinema, teatro, literatura, televisdo e nos
desfiles de Moda.

Sobre a influéncia da televisdo sobre os produtos por eles comercializados, os
feirantes concordam que a programacgao televisa, sobretudo, as telenovelas séo
geradoras de Moda e influenciam diretamente nas escolhas das estampas, o que

fica evidenciado nas falas a seguir:

Eu sei o que ta na moda pela televisdo, minha referéncia é a
televisdo, é de la que eu tiro as ideias para atrair meu publico.
Socorro (54 anos).

Eu assisti aquela novela Cordel Encantado, entéo fiquei com aquelas
ideias na cabega, foi dai que decidi fabricar as pegas com
Xilogravuras. Marivaldo (37 anos).
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Eu nao assisti a novela, mas sempre via a abertura, entdo veio na
minha cabecga se eu botar isso vai vender, ai dei o toque ao rapaz
que fornece pra mim, a ideia foi minha, € uma novidade. Gilson (52
anos).

No cotidiano das vendas, presenciamos a associagdo do nome das novelas
citadas as vestimentas no intuito de atrair compradores, que reagem na maioria das
vezes de forma positiva, brincam e dao opinides sobre as estampas, relembram os
personagens que lhes agradavam ou pelos quais torciam de forma negativa, e
acabam em grande parte efetuando as compras.

No tocante a internet, as opinides se dividem, metade dos feirantes nao
acessam a rede e nem possuem um pensamento formado sobre sua ligagdo com os
produtos por eles comercializados, enquanto os demais possuem perfis nas redes
sociais e confessam acessar diariamente, inclusive sites de Moda que os mantém
atualizados quanto as tendéncias. O feirante Junior acredita que a internet apesar de
nao possuir o alcance da televisao, € um meio que pode dar visibilidade a Feira de
Artesanato e que ndo é devidamente explorado, langou ha algum tempo a proposta
de criarem um blog ou perfil no Facebook para este fim, mas segundo ele surgiram
as seguintes dificuldades: “N&o temos ainda uma pessoa que faga, ja tentamos
filhos de alguns feirantes, jovens que temos por aqui, mas nao deu certo ainda.”

Este bloco se tornou revelador de uma significativa transformagao tanto
visual, visto que é feita apenas uma referéncia que remete ao trabalho artesanal
feito pelos xilogravadores, sem nenhuma preocupagdao quanto a fidelidade ou
imitagdo. Quanto em relagdo aos temas utilizados como inspiracao das estampas,
que passam dos motes tradicionais e fixos para estampas que estdo
constantemente sendo atualizados para acompanhar as mudangas da Moda. Sobre

as adaptacdes Andreia afirma:

A gente tem que vender o que esta na Moda, por exemplo quando
tava passando aquela Novela Cordel Encantado para a Xilogravura
tradicional foi um auge, os turistas procuravam muito, faziam uma
festa quando viam, a novela serviu muito de publicidade, depois foi
esfriando, esfriando. Por isso temos que procurar coisas novas, que
estejam em sintonia com o gosto do povo. Andreia (43 anos).

Em face ao apresentado, identificamos que as apropriagdes da Xilogravura
Popular sdo materializadas em figuras hibridas, nas quais se fundem simbolos

representativos da cultura popular e massiva. Como posto por Canclini (2011), a
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hibridizagdo se da na maioria das vezes como resultado da inteng&o individual ou
coletiva em reconverter um codigo cultural, preexistente, em novas condigbes de
fabricagao e uso que lhe enquadrem dentro do mercado de consumo.

Nesta circunstancia a linguagem xilografica é reconvertida no contexto da
Moda, pois sofre alteragbes para enquadrar-se e interagir com o universo da
televisdo e das redes sociais partiihadas via internet, o que caracteriza uma
atualizacao face aos sentidos do contemporaneo e da cultura massiva, reafirmando
o pensamento de Tauk Santos (2013) no qual esclarece que a reconversao ocorre
de forma recorrente nas culturas populares, posto que as mesmas n&o se encontram
alheias aos movimentos da modernidade, e sim buscando integrar-se a realidade na
qual encontram-se inseridas.

Concluida a exposigdo dos trés blocos, pudemos confirmar que apesar da
variedade das imagens nas estampas, estas carregam como fator comum a fungéo
de atribuirem as vestimentas mensagens comunicativas. Sobre o teor destas
mensagens entendemos que se tratam de conteudos de carater folkcomunicacional,
guiados pela teoria atualizada da Folkcomunicagdo, que classifica a Xilogravura
Popular como um género folkcomunicacional visual, assim como pelo pensamento
de Beltrdo apud Marques de Melo (2008) no qual a comunicagdo no ambito popular
se utiliza de multiplos formatos para expressar suas frustracbes e aspiragdes, entre
estes as expressdes artisticas e artesanais. As estampas expressam o local mesmo
que de forma reelaborada pelas influéncias do global.

A partir dos discursos imagéticos em analise, concluimos que as apropriagdes
realizadas pelos feirantes com o uso da Xilogravura Popular como adorno ou
inspiragao para a criacdo e produgao dos produtos de Moda comercializados na
Feira de Artesanato de Caruaru, podem ser consideradas como estratégias de
Folkmarketing. Estas estratégias se tornam evidenciadas, segundo o conceituado
por Lucena Filho (2012), com a identificagdo quanto ao emprego das figuras que
compdem as estampas e remetem de forma clara as tradi¢goes locais e aos saberes
do povo, reprocessadas como elementos comunicacionais de natureza
mercadoldgica.

Quanto ao entendimento dos préprios feirantes em relacdo ao uso da
Xilogravura, constatamos que os mesmos corroboram a visdo de Lucena Filho

(2012) expondo que a utilizacdo destas figuras especificas é feita para chamar a
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atencao dos turistas, os quais segundo eles constituem-se como seu publico-alvo, o

que pode ser constatado nas falas que seguem:

Meu publico é quase que exclusivamente o turista. Junior (38 anos).
Turista pra mim significa comprador. Socorro (54 anos).

Os meus clientes na maioria sdo turistas, mas também vendo em
grosso para Aracaju, Salvador, Triunfo, pessoas que compram para
revender. Aparece muito gringo, eles ja compraram muito, hoje vem
mais para tirar foto, compram bem menos que antes, mas ainda
compram, eles sdo assim, quando um da turma gosta todos os
outros querem também, sdo invejosos, desse jeito ainda fazemos
boas vendas. Josenildo (53 anos).

Sendo assim, os feirantes expéem que o melhor periodo para as vendas € o
més de junho quando a cidade recebe o maior numero de visitantes que vem brincar
o Sao Jodo, seguido pelo més de janeiro, pois nas férias muita gente que mora
longe vem visitar familiares e aproveitam para levar lembrangas do lugar. Durante
nossas observacdes pudemos constatar que independente das mudancas, tanto
técnicas quanto tematicas, as estampas mais procuradas continuam sendo as que
trazem motes regionais sendo Lampido e Maria Bonita, o trio pé de serra e a banda
de pifanos as mais vendidas.

Sobre as técnicas utilizadas para dar visibilidade aos seus produtos, os
feirantes dividem-se em trés visdes distintas, parte deles acredita que a melhor

propaganda € o boca a boca, como relata Andreia:

As pessoas compram e mostram para os parentes, amigos, vem
gente de longe procurar minha barraca, gente que eu nem conhego,
eles vem por indicagado. Andreia (43 anos).

Outros concordam que as proprias pecgas vestidas sdo a melhor forma de

seus produtos ganharem evidéncia como afirma Socorro:

Quando as pessoas usam as nossas roupas fazem nossa
propaganda, assim como fazem as que usam grandes marcas.
Socorro (54 anos).

E apenas Junior reconheceu a realizagdo de uma acao organizada pelos

préprios feirantes como uma forma de propaganda, segue o seu depoimento:
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Contratamos uma banda de pifanos para tocar aqui todo sabado, a
gente paga para eles tocarem, isso chama os clientes e é bom para
eles também que vendem os CDs, eles tocam das dez da manha até
uma da tarde, rodam pela Feira tocando nas barracas, tem também
um trio pé de serra que vem de vez em quando. Junior (38 anos).

Cabe colocarmos que acompanhamos a referida atividade em uma de nossas
visitas, comprovando que se trata de um momento festivo no qual os turistas
dangam, cantam e aproveitam para registrar a atracdo musical em fotografias e
videos, esse movimento aumenta o numero de visitantes e compradores nas
barracas. Essa iniciativa por parte dos feirantes, se trata de uma estratégia de
Folkmarketing com objetivo mercadoldgico, pois é utilizada uma referéncia da cultura

local com o intuito de atrair clientes e dinamizar as vendas.

Figura 71: Apresentacéo da Banda de Pifanos 100% Cultura.

Fonte: Fotografia da autora.

Quanto ao preco, as pecgas variam entre R$5,00 e R$35,00, estes valores, no
entanto, se tornam flexiveis, ao observamos que a pechincha (diminui¢ao do valor
do produto a pedido do cliente) € uma agéo bastante comum. Este tipo de desconto
€ uma marcante caracteristica do comércio da Feira de Artesanato, onde n&o
existem regras estabelecidas, sendo cada negociacédo diferente da outra. Para os
feirantes o mais importante € que o consumidor saia satisfeito para que volte
sempre, por isso fazem questdo de manter esta tradicdo, visdo similar se da por
parte dos compradores que confessam procurar as barracas onde se pode negociar
0S precos e para as quais sempre voltam. Dessa forma, o desconto pode ser visto

como uma estratégia de Folkmarketing, pois além de dar continuidades a uma
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tradicdo local, serve também para estabelecer um vinculo afetivo e comercial que
reflete na fidelidade dos compradores.

Finalizadas as andlises sobre o Folkmarketing, nos direcionamos a
compreensao dos feirantes em relagdo a Moda, assim como suas percepgdes
quanto as influéncias que esta exerce sobre os produtos por eles comercializados.
Neste momento torna-se necessario resgatar a visao de Lipovetsky (2009) na qual
expde que a Moda € um fenémeno social indissociavel da cultura, e que desenvolve
relagbes com a comunicagdo e 0 consumo, portanto, abre-se um vasto leque de
interpretacdes a este respeito.

Sobre o0 que é Moda e como esta interfere no cotidiano do comércio de
vestimentas na Feira de Artesanato de Caruaru, os feirantes entrevistados a definiu
como sinénimo de atualidade, em consequéncia desta percepgao, afirmam estar

atentos para as mudangas, conforme os seguintes depoimentos:

Temos que seguir a moda sendo cansa, tudo que o povo inventar,
inovar, vocé tem que seguir, sendo os produtos ficam defasados e
param de vender. Andreia (43 anos).

A gente vive de novidade, quando muita gente faz uma mercadoria
s6 eu paro de fazer aquilo e invento outra coisa, temos que mudar
para ter exclusividade. Junior (38 anos).

A Moda é hoje e ndo é amanha, na época que tava passando a
novela Cordel Encantado as pessoas procuravam muito mais nao sé
as Xilogravuras como o Cordel, o livrinho de Cordel tornou-se bem
mais divulgado por conta disso, se ta na Globo, é horario nobre, ta na
Moda. Ai a xilogravura estourou, era avental, era vestido, era canga,
todo mundo queria levar, eu ja vendia antes, mas esse periodo foi
muito bom. Mesmo porque a Xilogravura ndo copiou a novela, a
novela é que copiou a Xilogravura. Socorro (54 anos).

O entendimento destes feirantes reflete o pensamento de Calanca (2008) no
qual a Moda esta diretamente ligada as mudangas ciclicas, validada na
transformacao e nas novidades que sao continuamente influenciadas pelos produtos
da midia. Cabe destacar que um dos feirantes discorda desta visdo, expressando
uma compreensao diferenciada tanto da Moda quanto da influéncia que esta exerce

sobre os seus produtos, para ele:

Nao trabalhamos com nada que hoje € moda e amanha n&o é mais.
N&o nos preocupamos com isso, o que a gente faz vende tanto agora
no S&o Jodo como no final do ano vai continuar vendendo. E uma
coisa que ndo tem data determinada nem estagdo, € um produto
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diferenciado feito para pessoas que entendem o seu valor, que
querem usar algo que tenha um sentido cultural, ecolégico, isso
também é Moda. Josenildo (53 anos).

Sendo assim, a fala de Josenildo reflete uma concepgédo mais aproximada do
pensamento de Barnard (2003), no qual a Moda funciona também como uma
maneira de expressar a forma como os sujeitos se colocam no mundo, suas opgdes
de vida, informando sobre suas posicbes e comunicando suas escolhas. Por esta
otica, a motivacdo tanto para a venda quanto para o consumo deste tipo de
indumentaria estaria mais ligado ao seu significado, ou seja, ao que 0 seu uso
representa perante a sociedade, do que na validagdo dos modismos.

Acerca da classificacdo, os feirantes fazem questdao de frisar que seus
produtos ndo podem ser qualificados como sulanca. E explicam os motivos pelos
quais acreditam que as roupas e acessoérios comercializados em suas barracas

diferem dos produtos populares encontrados na Feira da Sulanca.

A minha esposa cria as pecas e eu influencio, vejo os desenhos e
passo para ela, vejo na televisdo ou em revistas de Moda, de onde
pegamos muitos modelos, mas damos o nosso toque. Na sulanca
tudo é igual, nossos produtos n&o sio. Josenildo (53 anos).

Sulanca é basica, € uma roupa basica, a da gente é padronizada,
tem a Xilogravura, isso é muito valorizado pelos turistas, vocé viaja
para comprar um produto que tenha uma ligagédo com o lugar, isso
eles ndo encontram na sulanca. Da mesma forma que querem
queijo, tapioca tudo que ndo tem la, também querem as roupas, é
tudo cultura nossa. Socorro (54 anos).

Os principais argumentos dos feirantes se ddo em torno do fato de
considerarem seus produtos como representativos da cultura local, e tal associacao
é feita diretamente aos temas das estampas que na opinido deles sao
representativas da regido, diferente do que ocorre nas criagdes vendidas na Feira da

Sulanca, sobre as quais Junior argumenta:

Os sulanqueiros buscam inspiragdes no que vem de fora, sdo roupas
feitas aqui, mas ndo tem nada que prove isso, poderia ser de
qualquer outro lugar do mundo. Junior (38 anos).

Neste sentido, ressaltamos que durante a visita de campo a Feira da Sulanca,

realizada durante esta pesquisa, ndo localizamos estampas com caracteristicas da
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Xilogravura e nem mesmo com outros temas regionais, nas pegas da sulanca as
referéncias se ddo em torno das grandes grifes nacionais e internacionais, ou
influéncias da televiséao.

Diante do exposto, compreendemos que os feirantes transferem um valor
simbdlico as pecas de roupas que produzem e/ou comercializam, e que este valor é
transmitido aos seus clientes através da comunicagdo verbal, do dialogo que
funciona como convencimento nas relagcdes comerciais. No contexto da Moda
produzida no Agreste, no qual a sulanca é a principal referéncia, a Xilogravura, em
suas multiplas versdes, serve como um fator diferencial que da validade a peca
como algo artesanal, personalizado, carregada de signos e referéncias culturais,
neste caso especifico representado uma tradigédo local, o que pode ser considerado
como uma caracteristica da Moda Folk (Lorensoni, 2012), mas que nao deixa de
expressar as tendéncias de customizacdo da Moda contemporanea.

E por fim, no que tange o Desenvolvimento Local, que como ja fora exposto
anteriormente, trata-se de um tema amplo e complexo, mas que podemos
compreender de forma geral como um processo através do qual os sujeitos
concentram suas habilidades, conhecimentos e experiéncias de forma coletiva, com
a finalidade de reforcar as potencialidades enddégenas de um determinado lugar, no
intuito de melhorar sua qualidade de vida.

Buscamos através do processo de produgdo e comercializagdo das pecas,
assim como da realizagao do trabalho dos feirantes, suas formas de organizacéo e
lagos de convivéncia, responder se a confluéncia entre a Xilogravura Popular e a
Moda contribui para o Desenvolvimento Local no espaco da Feira de Artesanato de
Caruaru.

A respeito da producdo, metade dos feirantes entrevistados elaboram e fazem
as pecas que comercializam em fabricos de pequeno porte, localizados em suas
proprias casas, nos quais sdo mantidas algumas caracteristicas artesanais, como
exemplo o corte das pecas feito manualmente com tesoura. Quanto ao
desenvolvimento das vestimentas e acessorios Marivaldo descreve as fases que sao

necessarias para a conclusao do ciclo:

Eu compro o tecido aqui mesmo em Caruaru, levo para casa enfesto
e corto, depois tem que ir para a estamparia para 0 meu primo
estampar, aquele que fez as tela de Xilogravura pelo computador,
depois de estampadas trago para casa para costurar, entdo levo pra
feira para vender. Marivaldo (37 anos).
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E valido lembrar que o fato de alguns feirantes no participarem ativamente
na fabricagdo das pecgas, exercendo o papel apenas de revendedores, ndo significa
gue 0s mesmos se encontram alheios ao processo, pois cooperam influenciando nas
escolhas das estampas, mantendo contato direto com seus fornecedores, com os
quais trocam ideias sobre as criagoes.

No tocante a geragcdo de emprego e renda, de forma unénime os feirantes
afirmaram que sobrevivem do que ganham com as vendas na Feira de Artesanato
de Caruaru, e que trabalham juntamente com seus familiares, ou pessoas com as
quais possuem uma convivéncia muito proxima (amigos, compadres), o0 que se torna

explicito nas seguintes falas:

Minha familia vive toda dessa barraca, aqui trabalha eu, minha filha,
meu filho, uma amiga me ajuda, e minha esposa de vez em quando
vem, em dias de muito movimento. Gilson (52 anos).

Trabalham sete pessoas comigo, minha mae, minhas irmas, meu
irmao, um sobrinho, fabricando as bolsas. Até meu pai, que nao sabe
costurar, ajuda na barraca. Marivaldo (37 anos).

Pelo menos noventa por cento do pessoal que tem barraca sobrevive
junto com os familiares do funcionamento daqui. Eu ainda gero dois
empregos diretos, sdo as atendentes que me ajudam, indiretos sei
que gero bem mais. Josenildo (53 anos).

Meus filhos puderam seguir o que eles gostam, fazer faculdade, mas
nao que a feira seja ruim, tudo que eu tenho adquiri aqui, eu formei
eles, tenho uma casa, tenho um padrao de vida bom, e tudo foi de
Feira. Socorro (54 anos).

Nestas relagdes do trabalho desenvolvido pelo conjunto familiar, como se
trata de um ambiente informal, se estabelece um forte vinculo pautado na unido e na
confianga, que difere dos casos em que os empregados sao pessoas “de fora” como
dizem os feirantes. Outro ponto que merece destaque é o fato das barracas
possuirem os nomes de seus donos e donas, esposas, maridos e filhos, valorizando
as ligagdes entre a familia e o comércio da Feira.

Relativo aos modos de organizagao, cinco dos seis entrevistados fazem parte
da Associacao dos Artesdos e Comerciantes da Feira de Artesanato de Caruaru,
entre os cinco encontra-se Josenildo que ha dois anos esta como presidente. A

entidade possui 120 sécios, 16 membros, estatuto préprio e sede onde ocorrem



144

reunides mensais. Os socios contribuem com R$5,00 a cada més, e também
recebem recursos oriundos das taxas pagas no estacionamento da Feira de
Artesanato, o arrecadado é passado a Associagcdo que gerencia os recursos dentro
da area da Feira.

Tudo aqui é feito com recursos proprios, antes pra fazer qualquer
coisa era 0 maior sacrificio atras do poder publico, e hoje a gente
mesmo faz, estamos reformando e todas as obras, as calgadas, os
bueiros, esses bancos que vocé viu por ai, esses jardins, essas
coisas sao todas bancadas pela Associagcdo, hoje nés temos até
cameras de seguranga aqui dentro, todo dinheiro que a arrecadado é
implantado na infraestrutura daqui. Josenildo (53 anos).

Além das questdes estruturais fisicas, também foram expostas pelo
presidente da Associagao duas agdes recentemente desenvolvidas com intuito de
melhoria coletiva com foco nos feirantes, uma delas é o acordo firmado com bancos
para financiamento com juros baixos para a melhoria de seus negdcios, outra € a
parceria com uma escola de inglés que ofereceu precgo diferenciado e aulas na sede
da Associagao que se localiza dentro da feira, o curso estava em andamento, com
foco em facilitar o atendimento aos estrangeiros.

Todos os feirantes concordam que a participagdo junto a Associagao é a
melhor forma de conseguirem se unir para alcangar melhorias para a Feira e para
eles préprios, inclusive Marivaldo que ainda nao é socio. Entre os entrevistados a

maioria encontra-se satisfeita com o trabalho desenvolvido pela Associagao:

Sou secretaria da Associagdo, a gente se une para lutar pelos
nossos direitos, esta gestdo esta sendo muito boa, consertamos as
galerias que tinha um mal cheiro insuportavel, os banquinhos e as
plantas humanizaram o ambiente, as pessoas sentam pra descansar,
conversar, pode parecer pouco mas faz tanta diferenga. Andreia (43
anos).

A prefeitura nos cedeu o estacionamento, agora somos responsaveis
por tudo aqui dentro, eles s6 fazem a limpeza e mais nada, até as
l&mpadas dos postes temos que bancar tudo, a Associacao autoriza
a gente vai la e resolve. Junior (38 anos).

Quanto a satisfagao a feirante Socorro discorda dos demais e argumenta que
a Associagao poderia trazer mais melhorias para os associados, indo em busca do
poder publico, que na opinido dela € omisso em relagdo as demandas dos feirantes,

em seu depoimento esclarece:
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Essa Feira leva muitos recursos financeiros para a Prefeitura, entdo
essa Prefeitura, ndo pode se omitir e deixar que sejam feitas
benfeitorias s6 pela Associacdo. E nem a Associacdo, mesmo que
haja uma boa arrecadagédo pode deixar de ir em busca. A prefeitura
de Caruaru doou o estacionamento para a arrecadacgao, e acha que
pode lavar as mé&os, eu n&o acho que seja bem assim. Tem pessoas
gque acham que esta 6timo, mas eu nunca vou achar, porque para
mim quem ndo é ambicioso é acomodado, se esta bom eu quero,
que esteja 6timo, se esta 6timo eu quero que esteja excelente.
Socorro (54 anos).

Identificamos que no momento atual a maior preocupacédo por parte dos
feirantes estava em torno da segurancga, pois foram relatados assaltos durante o
periodo da pesquisa, para atenuar o problema os feirantes precisaram contratar
seguranga particular que € paga com um sistema que eles denominam como
“vaquinha” (ajuda financeira de varias pessoas com a intengcdo de atingirem um
unico objetivo).

Este tipo de iniciativa ou unido em pequenos grupos € bastante comum no
universo da Feira de Artesanato de Caruaru, geralmente os feirantes se aglomeram
pela proximidade das barracas, apesar de serem concorrentes, com a convivéncia
constante surgem relagdes de amizade e compartihamento. E comum que por
necessidade de ausentar-se um feirante peca para o seu vizinho “tomar de conta” da
barraca inclusive das vendas, que dividam as “quentinhas” de refei¢cbes, e também o
cuidado com os filhos que desde bebés s&o levados ao lugar de trabalho dos pais.

Em face ao apresentado, e cientes de que o Desenvolvimento Local possui
diversas dimensodes, entre as quais se encontra o avango econdémico, sobre o qual
Jara (2001) e Jesus (2006) concordam que deve servir para reduzir as privagdes e
melhorar a qualidade de vida dos sujeitos envolvidos. Podemos afirmar que tanto na
producdo quanto na comercializagdo da Moda que utiliza a Xilogravura como
adorno, sao geradas oportunidades de emprego e renda que possibilitam a melhoria
da qualidade de vida dos feirantes e seus familiares, e que enquanto fator
sociocultural o trabalho realizado através do grupo familiar fortalece os lagos de
unido e confianga, tornando-se uma marcante caracteristica desta conjuntura, a qual
distinguimos como uma iniciativa para o Desenvolvimento Local.

Ainda considerando a visdo de Paulo de Jesus (2003) na qual afirma que uma
iniciativa de Desenvolvimento Local se constata através da identificagcdo de recursos
e valores locais, sob o controle de pessoas locais, que resultem beneficios para o

meio ambiente local. Identificamos que ha uma valorizagdo das potencialidades
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enddgenas, pois sdo unificadas duas representagdes da cultura local, a técnica
xilografica popular e a fabricagdo de vestuario, sob o dominio dos feirantes. No que
se refere a integracdo entre as pessoas, existe uma consciéncia quanto a
necessidade coletiva de organizagao, que vem contribuindo de forma positiva na
transformacdo do espaco, tanto fisico quanto cultural, que compde a Feira de
Artesanato de Caruaru.

Apobs concluirmos as analises e discussdes propostas a respeito dos achados
originados pela presente pesquisa, passaremos ao proximo passo, com o qual
encerraremos 0 nhosso trabalho, no item subsequente faremos as nossas

consideragdes.
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8 CONSIDERAGOES

Nesta pesquisa investigamos o processo folkcomunicacional que ocorre
através da convergéncia entre a Xilogravura Popular e a Moda produzida no Agreste
de Pernambuco e comercializada na Feira de Artesanato de Caruaru, buscando
compreender se esta conjuntura contribui para o Desenvolvimento Local.

Para alcangarmos os resultados aqui expostos, nos ancoramos na revisao
bibliografica sobre os assuntos que circundam o tema proposto, integrada a
investigacdo empirica, na qual unimos as analises descritivas das pegas de
vestuario e acessoérios que compdem o corpus, juntamente com as opinides dos
feirantes, reunidas através das entrevistas realizadas, assim como os registros
colhidos durante a observagao em campo.

E valido externarmos que a construcdo deste estudo, desde a elaboracdo
inicial até a sistematizacédo e analise dos achados, tornou-se de elevada importancia
quanto a evolugcado de nossa experiéncia académica. Portanto, se torna oportuna a
exposicao de que ao longo da trajetéria percorrida, surgiram alguns percalgos
merecedores de destaque, pois influenciaram direta ou indiretamente no seguimento
deste trabalho, por conseguinte, em seu desfecho.

A principio as dificuldades encontradas se deram pela desconfianga por parte
dos feirantes em fornecerem informagdes a respeito dos seus produtos, temiam
tratar-se de uma concorréncia externa. E ainda quanto a disponibilidade de tempo
para as entrevistas, considerando que estas foram realizadas no seu ambiente de
trabalho, o que em alguns casos resultou em interrupgdes e limitagcbes de tempo,
para que nao houvesse prejuizo no atendimento aos seus compradores.

Outra adversidade esta relacionada ao esvaziamento gradativo dos modelos
de vestimentas pesquisados, diminuindo consideravelmente a perspectiva inicial que
possuiamos em relacdo ao nosso corpus de analise, porém, este dado evidencia a
temporalidade efémera dos ciclos de Moda, que neste caso especifico atingiu seu
auge durante a exibigdo da telenovela Cordel Encantado.

Nesse momento, para que possamos apresentar de forma mais precisa os
resultados alcangados, recuperamos o0s objetivos através dos quais nos
conduzimos. Nosso objetivo geral foi: Analisar sob a 6tica da Folkcomunicagao,

como se da a convergéncia entre a Xilogravura Popular e a Moda, e se esta
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conjuntura contribui para o Desenvolvimento Local na Feira de Artesanato de
Caruaru — PE.

E os especificos foram: Descrever como os feirantes se apropriam da
Xilogravura Popular enquanto suporte comunicacional no contexto do Folkmaketing;
Investigar como ocorre a refuncionalizagao da Xilogravura Popular inserida na Moda
de vestuario e acessorios corporais; Analisar, através dos sujeitos sociais envolvidos
no processo, se ha contribuicdo para o Desenvolvimento Local. Diante dos quais

obtivemos as seguintes respostas:

Identificamos que ao apropriarem-se da Xilogravura Popular como estampa
para as vestimentas e acessorios corporais, os feirantes passam a evidenciar a
técnica enquanto representagao da cultura local, utilizando tanto a referéncia visual
das imagens, quanto os seus motes de criagdo, como mensagens comunicativas
que sao inseridas no intuito de atribuirem aos produtos de Moda os sentidos do
regional, sendo assim, o Folkmarketing caracteriza-se no uso dos simbolos que
remetem as tradi¢des e saberes da cultura popular local, configurados de forma a

atenderem uma demanda mercadoldgica e atrair clientes.

No que diz respeito a refuncionalizagdo, concluimos que esta se traduz de
forma explicita na mudanga de suporte, através da qual a Xilogravura Popular é
reconvertida pelo uso na Moda, deixando sua fungao original e passando a adornar
as pegas de roupa, 0 que ocasiona sua ressignificagao dentro da légica do consumo,
composta pelos produtos que compdem o mercado de confecgdes de roupas do
Agreste pernambucano. Neste caso, especifico a adaptagdo ao massivo nao exclui o
popular, visto que, as estampas mesclam temas do tradicional e local com o
contemporaneo global, inclusive com o uso da internet, o que caracteriza um
processo de hibridizagdo das culturas, onde as mensagens comunicativas expostas
nas vestimentas servem também para estabelecer relagbes entre os sujeitos:

feirantes e consumidores.

Confirmamos que a confluéncia entre a Xilogravura Popular e a Moda
contribui para o Desenvolvimento Local, considerando que s&o utilizadas as
vocacgoOes e potencialidades do local como propulséo para a geragao de emprego e

renda, o que reflete na melhoria da qualidade de vida dos sujeitos envolvidos.
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Observamos ainda, que o trabalho familiar, com base na fabricagdo em domicilio, e
na cooperagao quanto a comercializacao das pecas, € uma importante caracteristica
do contexto estudado. Além disso, existe uma consciéncia por parte dos feirantes
quanto ao senso de coletividade e organizagao, iniciativa que reflete positivamente

no espaco fisico e cultural da Feira de Artesanato.

Para além dos objetivos propostos, podemos perceber durante a execugao
desta pesquisa, que a Moda é algo claramente presente no nosso cotidiano, seja na
midia, com seu bombardeio de imagens que nos sao jogadas a cada nova estacgao,
no consumo que dita as opgdes expostas nas vitrines, nas ruas, onde € adequada e
reinventada tornando-se mais acessivel, e até mesmo, nas escolhas particulares
que fazemos a cada manha, quando buscamos em frente ao guarda-roupa
elementos que irdo de alguma forma nos integrar ou distinguir em meio a multidao,
assim, ndo ha como negar as influéncias que a Moda €& capaz de exercer sobre a
cultura contemporanea. Tais influéncias se tornam ainda mais significativas em
determinados contextos, como no caso da regido Agreste do estado de
Pernambuco, lugar onde a Moda, tanto no que diz respeito ao processo criativo
quanto a atividade de produgdo e comeércio, € responsavel por movimentar a
economia, influenciar as praticas cotidianas, e fomentar o0s processos
comunicacionais.

Por fim, cabe destacarmos as colocagdes espontaneas por parte dos
entrevistados quanto ao significado da Feira de Artesanato em suas vidas,
principalmente no que se refere ao entendimento de que este ndo € apenas um local
de trabalho, mas também um ambiente onde se dao interagdes por meio do contato
pessoal e onde sao construidas relagdes de amizade. Nesse sentido, podemos
confirmar a importancia da comunicagcdo face a face dentro deste contexto,
considerando que o processo comunicacional ndo se resume a simples troca de
informacgdes, pois envolve sentimentos. Os feirantes partiiham constantemente, além
do espaco fisico, suas subjetividades: anseios, realiza¢des, angustias e sonhos, esta

realidade expande-se também para a relacdo que estabelecem com seus clientes.

Com base nas conclusbes e reflexdes efetuadas, compreendemos que o
assunto tratado nesta pesquisa € amplo e complexo, para o qual cabe a observagao

através de outras areas de conhecimento, sendo assim, a pesquisa suscitou a
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recomendacgao para possiveis desdobramentos em estudos futuros, que podem ser
elaborados nas seguintes areas, considerando as observagoes:

- Moda: mudangas sazonais das estampas de acordo com as influéncias

midiatias, sobretudo das telenovelas.

- Consumo: significados atribuidos aos produtos de Moda estampados com

Xilogravura Popular sob a é6tica dos usuarios, motivagdes para o uso.

- Economia solidaria: atividades econdmicas de producdo, dinédmica e

singularidades que permeiam a cadeia produtiva.

- Economia criativa: originalidade e reconhecimento dos processos
colaborativos e da prevaléncia de aspectos intangiveis na geracdo de valor,

sobretudo na cultura.

- Sentimento de pertenca: reforco da cultura local e das possibilidades de

unido, além dos sentimentos de orgulho e pertencimento.

Esperamos que este estudo tenha cumprido o seu papel, e que possa
contribuir com as futuras pesquisas do Programa de Pés Graduagao em Extenséao

Rural e Desenvolvimento Local — Posmex.
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