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Folktv: a televisdo comunitaria como espaco folkcomunicacional.
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Resumo

Em 2001, em Recife, foi criada a primeira emissora comunitaria, via cabo, do Nordeste
brasileiro, 0 Canal Capibaribe, que tem como finalidade a abertura de espaco na midia
as comunidades em situacdo de risco, minorias étnicas e sociais. Neste aspecto, figuram
na pauta do canal, grupos de cultura alternativa, popular e folclérica, além de
manifestacdes religiosas de matrizes africanas e indigenas. A fim de garantir voz aos
diversos agrupamentos socioculturais, o Canal Capibaribe também realiza oficinas de
formacéo critica e cidada, além de capacitacdo em producao audiovisual com individuos
das comunidades. Das experiéncias de inclusdo digital possibilitadas pelas oficinas,
surgem matérias e documentarios que retratam as dificuldades e os aspectos positivos
de seu cotidiano, numa atividade tipicamente folkcomunicacional. Para desenvolver este
artigo, efetuou-se um estudo exploratorio interpretativo, com uso de pesquisa-acdo
aliada a pesquisa bibliogréfica.

Palavras-chave: Televisdo Comunitaria; Cotidiano; Folkcomunicacdo; Cultura
Popular; Inclusdo Social.

Introducéo

Desde que o termo Folkcomunicagéo foi cunhado em 1967, por Luiz Beltréo,
este setor dos estudos comunicacionais tem sua atencdo voltada a relagdo dos meios
com o folclore, a cultura popular e seus agentes, além dos meios populares de
transmissdo da informacdo. Contudo, quando o assunto é televisdo, enquanto meio e
linguagem, boa parte do que se tem produzido pela Folkcomunicagdo diz respeito a
estudos de recepcdo ou mediacdo, quando néo trata, por outro lado, da apropriagéo e

ressignificagdo da cultura popular pelos meios de comunicagao de massa.

! Artigo originalmente publicado nos Anais do X1 Congreso Latinoamericano de Investigadores de La Comunicacién
— ALAIC 2012 / GT 1: Comunicacién Intercultural y Folkcomunicacion, Montevideu, Uruguai.

2 Jornalista, Aluno do Mestrado em Comunicaco e Culturas Midiaticas (PPGC-UFPB). Membro da Rede Folkcom e
da Intercom. Coordenador da TV UFPB. juniorpinheiro@ymail.com



XVI CONFERENCIA BRASILEIRA DE FOLKCOMUNICACAO - FOLKCOM
“ARTE E CULTURA POPULAR PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL
NO CONTEXTO DA FOLKCOMUNICACAO"
Juazeiro do Norte-CE, 26 a 28 de Junho de 2013.

Sendo a Folkcomunicagdo a comunicacdo dos marginalizados, daqueles que
estdo a margem da grande midia e precisam difundir suas ideias, historias, tradicGes e
opinides, ela ocupa-se de todo meio utilizado pelas classes populares para tais
finalidades. Numa era de acesso a tecnologia e a novos terrenos, principalmente aqueles
possibilitados pelo ciberespaco, é preciso estar atento ndo apenas as formas tradicionais
e artesanais de transmissdo de mensagens, mas também aos novos meios e as portas
abertas por estes.

De posse das ferramentas de producdo audiovisual e capacitados para opera-
las, muitas comunidades estdo produzindo sua prépria televisdo, abandonando o0s
antigos postos de receptores e adaptando a funcdo de mediadores, de produtores, a
medida que analisam, adéquam e ressignificam toda mensagem, transformando-a em
conteddo, além de difundir seu préprio cotidiano e pontos de vista.

A realidade do video popular e da televisdo de rua ndo é nova no Brasil, pois
existem desde os anos 1980. Entretanto, dificuldades encontradas na aquisicdo e
manutencdo dos equipamentos, bem como a pouca difusdo de sua técnica, mantinha,
muitas vezes, estas experiéncias num campo artesanal. Com a chamada Lei do Cabo
(Lei Federal 8.977/95), muitas experiéncias de video popular puderam, de fato, se
estabelecer enquanto televisdes comunitarias, pois passaram a ser canais de teledifusao,
com espaco garantido em receptores nos lares dos telespectadores.

E claro que velhas dificuldades sobreviveram a atual realidade e novas foram
somadas. Todavia, organizar-se enquanto canal outorgado e garantido por lei abriu
caminhos importantes para os marginalizados com sede de se comunicar. Ainda, é
preciso dizer que, estes canais instituidos e as associa¢fes por trds deles cada vez mais
ganham forgas para lutar por uma fatia maior na teledifuséo brasileira e seus contetdos
e experiéncias estdo, ndo so sendo assistidos e estudados, como modificando o conceito
de televisdo publica no Brasil.

No estudo desta tematica, é quase inevitavel ndo tocar em assuntos ligados a
democratizagdo dos meios, pois é a comunica¢do comunitaria um espaco alternativo
vital para a cultura popular — muitas vezes ignorada ou distorcida pela grande midia.
Ainda assim, este artigo ndo objetiva adentrar em questdes de lutas de classes, caminho
muitas vezes também evitado por Luiz Beltrdo. Esta decisdo intenta impedir possiveis

desvios de conducdo durante o desenvolvimento do trabalho, cujo foco principal € a
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producdo popular, com contetdo folkcomunicacional, voltada para televisdo

comunitaria.

1. Folkcomunicagdo: um entendimento

Como expressa 0 proprio termo, ocupa-se a Folkcomunicacédo das formas de
comunicacdo e expressdo popular, dos meios pelos quais 0 povo transmite suas
mensagens e opinides. Sendo o ato de comunicar inerente ao cotidiano das
comunidades, a acdo estd presente em todos 0s processos sociais. Contudo, numa
sociedade composta por um grande nimero de grupos heterogéneos — seja por motivos
étnicos e culturais, seja por distanciamentos socioecondmicos e geograficos — a
comunicacéo se apresenta como um problema basilar da sociedade contemporanea.

Esta questdo se agrava em tempos atuais, quando tradicdo e modernidade
andam lado a lado, interferindo mutuamente num processo dialético. Neste contexto, 0s
conglomerados comunicacionais, difusores da cultura urbana dos grandes centros do
pais, adentram o cotidiano das comunidades e alteram sua cultura, provocando

processos de transformacéo, adaptagéo ou resisténcia.

As complexas e eficientes redes dos conglomerados de comunicag&o,
da economia e da cultura, também, agendam 0s acontecimentos e
moldam os estilos de vida dos que habitam os sertdes nordestinos. E,
nesse movimento de transicdo, que emergem as tradi¢cbes. Ndo para
‘matar a saudade’, mas como parte do processo de articulacdo da
modernidade e do desenvolvimento regional. (TRIGUEIRO, 2000. p.
82)

Foi analisando estes pressupostos e as formas criativas e tradicionais de
resisténcia e sobrevivéncia cultural dos grupos existentes as margens da comunicacao
mididtica que, em 1967, Luiz Beltrdo cunhou o termo Folkcomunicagdo, a qual ele
mesmo define como um "conjunto de procedimentos de intercAmbio de informagdes,
ideias, opinides e atitudes dos publicos marginalizados urbanos e rurais, através de
agentes e meios direta ou indiretamente ligados ao folclore” (BELTRAO, 1980, p. 24).

Representantes destes publicos marginalizados, aos quais Beltrdo denominou

de comunicadores folks, se apropriam dos conteudos e da estética dos produtos
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midiaticos e os integra ao seu préprio modo de expressao cotidiano, criando estratégias
de comunicacdo peculiares e eficazes, dentro de seu contexto. Segundo Osvaldo

Trigueiro, mesmo sem possuir representacdo na grande midia,

esses grupos possuem alternativas proprias de emissdo, e criagcdo na
elaboracdo dos seus produtos culturais, emitem opinides, fazem
criticas, tomam posicdo e se apropriam de interesses que vao alem dos
planejados pela producdo e emissdo da midia hegemonica.
(TRIGUEIRO, 2008, p. 22).

Estas formas de resisténcia utilizam canais e codigos proprios para preservar
sua autonomia diante da avalanche de informacdes despejada pela grande midia.
Quando Beltrdo analisou este contexto, as camadas sociais marginalizadas, privadas de
meios de maior abrangéncia, cujo manejo estava concentrado em maos privilegiadas,
valiam-se “de formas tradicionais e¢ rudimentares de expressdo ao seu alcance”
(BELTRAO, 2001, p. 62) para manterem uma oposicao a arrancada cultural alienigena.

Em tempos atuais, o poder de formacgdo e alienacdo cultural do discurso
imagético proferido pela televisdo foi ampliado juntamente com a difusdo tecnoldgica.
Contudo, num contexto de cultura digital e cibercultura, quando mais e mais pessoas,
inclusive das comunidades marginais, tem acesso a tecnologia e meios de difusdo
digitais de custo reduzido, o trabalho de resisténcia cultural destes grupos tem recebido
reforcos. A tecnologia entra em jogo ndo de forma predadora e destrutiva, mas para

reforcar, registrar e difundir tradicdes e valores.

Assim como no passado, em que instituicbes poderosas ndo
conseguiam eliminar as culturas tradicionais, na atualidade, por mais
intenso que seja o poder da televisdo, esta ndo consegue suprimir 0s
repertorios das culturas tradicionais, que continuardo sendo
transmitidos e praticados pelos atores sociais, ja que é impossivel
impedir manifesta¢des individuais e coletivas. (TRIGUEIRO, 2000, p.
89)

2. Video Popular: da Franca ao Recife

Inicialmente pensado como um suporte simplesmente técnico para programas

de televisao, o video chegou as méos de usuarios domésticos e universidades durante 0s
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anos 1960, trazendo novas possibilidades as experimentacfes audiovisuais e
cinematogréficas. Além das atividades vanguardistas, que buscavam novas linguagens,
a nova tecnologia mostrou-se util como ferramenta eficaz de oposicdo direta aos meios
de comunicacéo ja estabelecidos.

A frase dita naquele periodo, pelo artista sul-coreano Nam June Paik, expressa
bem o sentimento em relacdo as novas potencialidades do audiovisual: “a televisdao tem
nos atacado, e as nossas vidas; agora nés podemos atacar de volta” (ALMEIDA, 1985,
p. 44). Ndo so Paik, que se tornaria expoente da videoarte, como outros nomes se
aproveitaram da tecnologia para ampliar sua autonomia de criagéo.

Em maio de 1968, Jean-Luc Godard utilizou o video para registrar a
movimentacdo estudantil da Franca e, posteriormente produziu um grande ndmero de
materiais voltados a comunidade. “Dentro de uma perspectiva de utilizagdo do video
como meio de animacéo cultural e comunitaria, o Atelié de Técnicas de Comunicag&o -
ATC, baseado em Paris, realizou um s6lido trabalho audiovisual” (ALMEIDA, 1988, p.
33) com intuitos que iam desde a revitalizacdo urbana a educacao sexual.

Enquanto meio, o video mostrava grandes vantagens, como a facil
operacionalizacdo e transporte, exibicdo instantanea, o baixo custo, comparado com o
cinema, entre outras. No entanto, nada foi mais importante para a difusdo do video
enguanto meio, do que o barateamento dos custos dos equipamentos.

Segundo Luiz Fernando Santoro (1989), os movimentos ligados ao video,
surgidos na Europa e Estados Unidos, chegariam ao Brasil, na decada de 1980, quando
alguns grupos tiveram acesso aos equipamentos, antes restritos as emissoras comerciais
e comecaram a produzir materiais informativos ou com denuncias sociais. ‘“Tratava-se
da geracdo do video independente (...) que buscavam explorar as possibilidades da
televisdo enquanto sistema expressivo e transformar a imagem eletrénica num fato da
cultura de nosso tempo” (MACHADO, 2001, p. 26).

Os grupos em questdo produziam materiais voltados a comunidade e depois 0s
exibiam, alguns diariamente, em praca publica, utilizando teldes e caixas de som,
originando um movimento, de alcance nacional, conhecido como TV de Rua. Dentre
estas experiéncias, destacam-se as da TV Olho e TV Maxambomba, no Rio de Janeiro;
TV Bixiga, em Sdo Paulo e TV Viva, em Pernambuco. A TV Viva foi um projeto
desenvolvido pelo Centro Cultural Luiz Freire de Olinda, na cidade de Recife, a partir
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de 1984. Entre as pioneiras do Brasil, a TV Viva teve muitos de seus programas
exibidos pela TV UFPE, TV Pernambuco e TV Cultura, além de inspirar a metodologia
de trabalho de varias outras (PERUZZO, 2007).

As televisbes de rua, assim como as radios livres e os jornais sindicais, sdo 0
cerne do movimento de comunicagdo popular, no Brasil e estdo diretamente ligadas as
lutas sociais por melhores condi¢fes de vida. O video popular langou as bases para as
atuais emissoras comunitarias veiculadas via cabo.

Embora, muitas vezes, cada uma das experiéncias citadas tenha suas
peculiaridades, possuem caracteristicas muito préximas no processo produtivo, pois,
“na maioria desses projetos tem-se como estratégia a participacdo direta da populacdo
local no processo de produgdo da mensagem” (PERUZZO, 2007, p. 22), sendo que sua
parte técnica é feita geralmente por uma equipe vinculada a alguma entidade local,
como Igrejas, ONGs, universidades, sindicatos e, mais recentemente, Pontos de Cultura.

Seguindo a trilha aberta pela TV Viva, em Recife, outros movimentos locais
buscaram utilizar as novas tecnologias audiovisuais com o propoésito de oferecer a
comunidade contetdos voltados a democratizacdo da cultura e ampliacéo da educacéo e
cidadania; fazendo frente a programacgdo majoritariamente ligada ao entretenimento e
submetida a dindmica do capital praticada pelos canais comerciais tradicionais.

Fazendo valer a Lei Federal 8.977/95, artigo 23, alinea g (1995), que permite e
regulamenta a utilizacdo de canais basicos de uso gratuito em operadoras de televisao a
cabo no Brasil; em 2001, o Nucleo de Comunicagdo Comunitaria do Recife, implantou
0 Canal Capibaribe, primeira televisdo comunitaria, por teledifusdo, do Nordeste
brasileiro. Administrada pela Associacdo das Entidades Coordenadoras e Usuérias do
Canal Comunitéario do Grande Recife, a TV Capibaribe® alcanca quatro municipios de
Pernambuco — Recife, Olinda, Jaboatdo dos Guararapes e Paulista, por meio do canal 14
da operadora de TV por assinatura Sim TV, antiga Cabo Mais.

Assim como nas TVs de rua, a programacdo dos canais comunitarios tende a
ser pluralista e contribui para a educacdo, cultura e desenvolvimento comunitario. Elas
desconstroem a linguagem padréo e buscam outros pontos de vista para tratar o assunto,

a fim de conseguir uma comunicacédo efetiva com os setores excluidos da populacéo,

® http://canalcapibaribe.zzl.org/
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ouvindo sua voz e levando em conta opinides diversas, incentivando a mobilizagéo
social e a cidadania e concretizando a democratizagdo da comunicagao.

Por ndo terem interesses comerciais, enfrentam as mesmas complicacdes
financeiras de suas antecedentes, pois sobrevivem de patrocinios, contribuicdes e
pequenos servigos prestados a populacdo. No entanto, apesar das afinidades, algumas

caracteristicas diferenciam bem as duas experiéncias.

Os canais comunitarios na televisdo a cabo se diferenciam totalmente
das experiéncias de TV comunitéaria, anteriormente relatadas. Suas
principais caracteristicas sdo: sdo canais televisivos, de fato, pois tém
0 potencial de entrar na casa dos assinantes das TVs a cabo; sua
operacionalizacdo estd garantida em lei; os canais sdo estruturados e
gerenciados por Associacdes de Usuarios formalmente constituidas e
regidas por estatutos proprios; se caracterizam como espaco de acesso
gratuito, destinado a todas as entidades ndo-governamentais e sem fins
lucrativos, sem a tutela do Estado, de empresas e nem da grande midia
proprietéaria da concessdo; o espa¢o da programacao, do planejamento
e da gestdo tende a ser aberto e democratico. (PERUZZO, 2007, p. 36)

Embora haja outros tipos de canais publicos, tais como legislativos e
universitarios, as TVs comunitarias — por ndo estarem ligadas ao estado ou a nenhum
6rgdo governamental e por ter seu conteldo produzido, de fato, por moradores de
comunidades, membros de associacBes ou de ONGs com atuacdo local — sdo hoje o
maior exemplo de televisdo pablica. Feita pelo povo que se vale das novas tecnologias
digitais, as emissoras em questdo estdo inovando linguagens e conceitos e mostrando

que é possivel ter qualidade, mesmo quando néo se dispde de recursos financeiros.

Os canais comunitarios na TV a Cabo vém sendo criados como
resultados de processos de mobilizacio popular, mais especificamente
de entidades do &mbito dos movimentos sociais, sindicais, e outras
organizagbes ndo-governamentais e sem fins lucrativos. (...) Uma TV
comunitaria, como canal de expressdo do povo, que respeite a
diversidade. (PERUZZO, 2007, p. 52)

3. Pressupostos para uma TV Folk

O termo Folk TV, proposto e utilizado neste artigo, designa uma emissora de

TV que, de fato, se adéque aos principios da Folkcomunicacdo, como € o caso do Canal
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Capibaribe. Com o acesso as tecnologias da comunicagdo, experimentado nos ultimos
anos, é natural que o comunicador folk e seu agrupamento social, para se fazer ouvir
mais eficazmente, se apoderem destes novos meios, em especial a internet e os aparatos

audiovisuais.

A comunicagdo popular e comunitaria no Brasil durante muitos anos
ficou restrita a meios elementares e até artesanais de expressdo. O
desenvolvimento tecnoldgico, a democratizacdo da sociedade e a
mobiliza¢do civil vém ajudando a configurar novas manifestacoes
comunicacionais. Com as devidas diferencas, em poucos anos 0 que
era possivel se concretizar apenas de forma ilegal e idealista,
atualmente passa a ser quase ‘obrigagdo’ em fazé-lo: a transmissdo de
imagens e sons através de canais de televisdo por parte de
organizagdes sociais sem fins lucrativos. (PERUZZO, 2007, p. 37)

N&o se pode ignorar o papel das tecnologias de producdo audiovisual e sua
técnica operacional para garantir a manutencdo destes canais. Como pontua Dénis de
Moraes, “a digitalizagdo, além de reduzir custos e ampliar o acesso as tecnologias a
faixas mais amplas da sociedade, ainda que de maneira desigual, viabilizou o
crescimento exponencial da oferta de canais, produtos, servicos e conteudos”
(MORAES, 2011, p. 35).

No caso do Canal Capibaribe, os equipamentos foram adquiridos por meio de
parcerias e editais. A emissora, além de Ponto de Cultura conveniado com o Programa
Cultura Viva do Ministério da Cultura, recebe apoio da Fundac¢do Cultural do Estado de
Pernambuco — Fundarpe e do Programa Multicultural da Prefeitura do Recife. Gracas a
estes convénios e apoios, o Nucleo de Comunicacdo Comunitaria do Recife, associacdo
administradora da TV, consegue realizar oficinas de documentario e jornalismo
comunitario com jovens estudantes de escolas publicas de bairros periféricos da cidade.
Por estas oficinas, cuja carga-horaria é de 100 horas, ja passaram mais de 300 jovens
que, além da capacitacdo técnica, sdo estimulados a pensar criticamente acerca das

questdes culturais e sociais de sua comunidade.

E importante que se instituam minicursos de capacitagdo para jovens,
adolescentes e liderangas populares para a producdo audiovisual. Os
contetidos tematicos poderiam abranger desde o sentido comunitario
de um meio de comunicacdo, as caracteristicas de géneros e formatos
mais apropriados para programas populares, até os aspectos técnicos
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de captacdo e edicdo de imagens, além das questGes de linguagem
televisiva. (PERUZZO, 2007, p. 130)

As oficinas e cursos de formacdo em questdo se constituem num diferencial,
uma vez que, quase sempre, 0s principiantes em producédo audiovisual tendem a seguir
modelos e padrfes instituidos pela grande midia, reproduzindo comportamentos e
estéticas. Contudo, o trabalho desenvolvido pela associagédo incentiva a valorizacdo da
prépria comunidade, do saber popular, das formas de expressdao e sotaques, da
diversidade regional.

Este trabalho desenvolvido pelo Canal Capibaribe estd, também, de acordo
com os principios da Folkcomunicacdo, pois segundo Osvaldo Trigueiro, “os
movimentos organizados sociais buscam, na midia, espagos para a publicizacdo dos
seus reclamos, reivindicagdes e a difusdo de seus produtos culturais” (TRIGUEIRO,
2008, p. 42), todavia, os mass media se apropriam destes produtos e os transformam em
algo pasteurizado, industrial. Enquanto os meios de comunicacdo hegemdnicos visam
um publico planetéario, os folkcomunicadores voltam sua mensagem a um determinado
mundo, segmentado, mas unido pelo mesmo ideal comunitario, mesmo que estejam
presentes em espacos geograficos distintos, como dois bairros periféricos distantes que
tenham questdes e problemas parecidos.

O Canal Capibaribe representa bem este novo ideal comunitario, onde importa,
além dos espacos geograficos, segundo Maffesoli (1995), processos de correspondéncia
estéticos, o sentir e o experimentar em comum. Segundo ele, estes processos tendem a
favorecer um estar-junto; quando se pode encontrar o outro e partilhar com ele algumas

emoc0des e sentimentos comuns.

No balango ciclico dos valores sociais, assiste-se ao retorno do ideal
comunitario, em detrimento do ideal societario. Uma tal pulséo
comunitaria é encontrada no que chamei de tribalismo p6s-moderno,
cujos efeitos se fazem sentir tanto nas efervescéncias juvenis, quanto
na multiplicacdo das agregagdes que foram elaboradas a partir dos
gostos sexuais, culturais, religiosos ou até mesmo politicos.
(MAFFESOLI, 1995, p. 54)

A TV comunitaria de Recife representa bem este novo ideal comunitario, pois

cria uma identificagcdo entre jovens de diversos bairros, das varias zonas da cidade;
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alguns com histéricos, até mesmo, de confrontos fisicos entre si. Este ideal comunitario
é criado a partir do momento que convida os participantes das oficinas e os interessados
em colaborar a fazer uma reflexdo acerca do cotidiano, levando-os a perceber que suas
situacbes sdo proximas, que eles podem utilizar a comunicacdo para mudar sua
realidade e que sua cultura precisa ser valorizada. Eles compreendem que precisam estar
ligados ao todo, proximos dos semelhantes.

Na Folkcomunicacdo, os agentes e veiculos dos grupos marginalizados estdo
relacionados direta ou indiretamente com manifestacGes folcloricas e esta é a realidade
de muitos jovens envolvidos no canal: adolescentes em situagéo de risco social, sendo
que alguns estdo envolvidos com atividades culturais tradicionais, como maracatu,
frevo, capoeira, samba, ou ainda, integram grupos voltados a préatica de religides de
matriz africana.

A programacdo do Canal Capibaribe é produzida localmente, tendo como
conteddo matérias, videos e documentarios elaborados por membros de comunidades,
grupos étnicos e culturais. Dentre estes materiais, o destaque € para apresentacfes de
grupos da cultura popular do estado, movimentos sociais, e videoclipes relacionados ao
cenario musical alternativo. Boa parte dos videos veiculados é realizada durante oficinas
de formacéo audiovisual. Embora fagam uso da tecnologia, a confeccdo destes videos €
realizada, praticamente, de forma artesanal, com improvisos e inversdes de padrbes

técnicos, num processo folkcomunicacional, de fato.

No processo da folkcomunicagdo, a mensagem € estruturada
artesanalmente, veiculada horizontalmente e dirigida a uma
determinada audiéncia, constituida, na sua maioria, por membros de
um mesmo grupo de referéncia de interconhecidos. (TRIGUEIRO,
2008, p. 35)

Se, de acordo com Dénis de Moraes (2011) os monopdlios midiaticos
mostram-se determinantes, a partir do momento em que interferem na conformacéo do
imaginéario social, alterando o cotidiano e difundindo uma representacdo global e

totalizante da sociedade, pode-se afirmar que a televisao é sua infantaria, ja que

agenda os acontecimentos, dita normas e estilos de vida do cidaddo
em vaérias localidades do mundo; mas, a0 mesmo tempo, este mesmo
cidaddo local também deseja estar enraizado no seu chdo, na sua rua,
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no seu bairro e com a rememoragdo de suas tradi¢Oes culturais.
(TRIGUEIRO, 2000, p. 82)

No entanto, num contexto midiatizado, os diversos agentes do modelo informal
de comunicacdo tradicional buscam conhecer os modelos modernos de comunicagéo,
gerando um processo de negociagdo, onde ha uma apropriacdo do meio e da técnica, s6
que aplicada a manutencédo de valores tradicionais, mostrando o artesanato, a culinaria,
as narrativas orais tradicionais e as festas sagradas e profanas da regido, dando voz aos
mestres dos folguedos e tradicbes. Um processo de midiatizagdo que amalgama
inovacdes tecnoldgicas e representacdes simbolicas.

Refletindo sobre a influéncia da televisdo e pensando criticamente, a emissora
comunitaria em questdo utiliza um modelo de contetido diferenciado dos outros canais,
ndo fazendo apelo a violéncia, erotizacdo, estimulo ao consumo, homogeneizagdo dos
padrdes estéticos, nem manifestacGes de preconceito contra quaisquer grupos.

Além do contetdo cultural alternativo, o Canal Capibaribe herdou outras
caracteristicas das experiéncias anteriores de televisdo comunitaria de Pernambuco. As
tevés de rua que existiram em Recife e Olinda nos anos 1980 e 1990 serviam de voz da
comunidade para exprimir descontentamento social; ativismo que vem sendo seguido
pelo canal a cabo por meio dos documentarios e reportagens realizados por alunos das
oficinas. Outra heranca é a auséncia de proselitismos politicos e/ou religiosos.

Embora ndo seja um meio folclérico e tradicional, a televisdo comunitaria,
Canal Capibaribe assume um papel proximo ao dos primeiros que, segundo Edison

Carneiro, sdo 0s meios pelos quais as camadas populares

organizam uma consciéncia comum, preservam experiéncias,
encontram educacdo, recreio e estimulo, ddo expansdo aos seus
pensadores artisticos e, afinal, fazem presentes a sociedade oficial as
suas aspiragdes e as suas expectativas (CARNEIRO, 2008, p. 11)

4.Consideracdes finais

Embora exista uma area de estudos paralela a Folkcomunicagdo que se ocupa

da relagéo das culturas e tradi¢cGes populares com 0s meios de comunicacdo de massa,
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como a televisdo — cujo nome é Folkmidia — ha, neste estudo, um entendimento de que
as emissoras comunitarias, embora se valham de tecnologias audiovisuais e sejam
transmitidas por sistemas de radiodifusdo, estdo mais ligadas a Folkcomunicacéo e seus
modos de produzir e transmitir informacéo.

As emissoras comunitérias falam para um publico segmentado e ndo massivo e
sdo operadas de forma quase artesanal, por integrantes das proprias comunidades onde
estdo inseridas: os agentes da comunicacdo popular e alternativa. Estes agentes contam
com respaldo e reconhecimento local e buscam estratégias de valorizagédo de sua cultura
e cotidiano, despertando o ideal comunitario.

Diferentemente das emissoras ligadas aos conglomerados de comunicagéo
mercadologica, as emissoras comunitarias ndo buscam interferir, nem modificar suas
tradicdes, transformando-os em simples produtos a fim de moldar consumidores. Antes,
incentivam a manutencdo das atividades folcldricas e combatem o consumismo. Ainda
estimulam o processo educativo e uma cultura cotidiana de paz, saudavel e livre de
substancias entorpecentes.

No caso especifico do Canal Capibaribe, sua coordenacao é formada por jovens
das proprias comunidades, formados pelas primeiras oficinas oferecidas e que
assumiram a associagdo, ocupando o papel que inicialmente foi preenchido por jovens
oriundos de universidades. Assim, compreendem ainda mais as questfes relativas ao
cotidiano e buscam melhorias para seu grupo social.

E importante perceber que a comunicacio popular, que sempre se valeu de
meios elementares e artesanais para transmitir sua mensagem, ndo perdeu sua esséncia
com a incorporagdo de novas tecnologias. O que houve foi uma incorporacdo dos
equipamentos digitais as tradicGes, num processo colaborativo ndo predatorio. Dessa
forma, o contetido do Canal Capibaribe identifica e estimula as diferencas, sem oferecer
juizos de valor acerca das diversidades.

Como sua audiéncia esta restrita a assinaturas da operadora de canal a cabo, a
emissora veicula seus conteddos também em exibicdes para a comunidade e em escolas
publicas, um retorno a TV de rua, feita pelo povo e para o povo. Uma verdadeira
FolkTV.
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