Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RJ—4 a 7/9/2015

INTERCOM

O rural contemporéaneo, e as representacdes sobre cotidiano rural na perspectiva
da folkcomunicag&o: o caso do Bruno gaiato®

Irenilda de Souza Lima?
Jodo Gabriel Brito®
Jadson Minervino da Fonseca*

Resumo

Como parte de uma pesquisa mais ampla sobre midia e folkcomunicagdo neste trabalho
analisamos as mensagens emitidas na rede social — Facebook que retratam algumas
representacdes sociais inerentes ao meio rural e ao urbano. Neste caso 0 nosso foco é o
Bode Gaiato. Se ainda persiste a ideia de que o bode é um animal de grande valor no
Nordeste, 0 Bode Gaiato representou bem e foi uma boa inspiragdo contando com
milhares de acessos na internet. O Bode gaiato foi criado pelo pernambucano Bruno
Melo que se apropria de situagOes corriqueiras nas vidas das pessoas para dar vida ao
bode, por meio dos memes. Estudamos esse perfil caricato & luz da teoria da
folkcomunicagdo com percepcdo do choque entre a cultura popular e massiva
evidenciando a cultura rural contemporénea. A pesquisa é qualitativa e exploratoria.
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1. Introducéo

Este trabalho fez parte de uma pesquisa mais ampla e em andamento, porém que j&
teve como fruto a sistemacéo de alguns resultados e desta forma Brito, Lima e Maciel (2015)
estudaram o Ativismo Midiatico e Folkcomunicagdo: o caso Bode Gaiato. Neste trabalho
especificamente nos dedicamos a estudar o mesmo fendmeno de comunicagédo do Bode
Gaiato, mas dando destaque aquelas que retratam algumas imagens e representagdes sociais

inerentes ao meio rural e projetadando o meio rural e urbano através do Facebook.
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Em se tratando do publico rural ao relacionamos este enfoque encontramos nos
estudos culturais e os estudos de recepcdo, material para analise do problema estudado.
E questionamos se a comunicagdo que ocorre a partir das redes sociais existe na
interacdo social e 0 expectador ndo é passivo no que assiste ou ler.

Como refere Brito, Lima e Maciel (2015), o Bode Gaiato teve como seu criador
Bruno Melo. Este criador se utilizou de um personagem nordestino, a partir de um animal de
grande preferéncia na regido interiorana e fez uso da temética dos memes (piadas, frases,
expressdes e termos propagados na internet). O personagem é um bode e este da vida ao
personagem que se apropria dos costumes da regiéo, do jeito de ser no campo e com 0 nome
gaiato que em Pernambuco, (terra do nascimento do Bruno e onde o bode como animal é
muito prestigiado, principalmente na gastronomia), significa uma pessoa engragada ou
brincalhona, provavelmente esse adjetivo veio certo para tornar o Bode Gaiato um dos
memes preferidos pelos nordestinos que s&o os principais seguidores na rede social.

As imagens que retratam as representacdes sociais das pessoas que vivem no campo
devem ser utilizadas com bastantes critérios. Como Leitdo e Tauk Santos (2012, p. 100)
afirmam: “E importante ressaltar que a midia mostra imagens que realmente existem, que
aquele fato, aquele local e aquelas pessoas retratadas séo reais. Porém, elas sdo um recorte de
uma realidade muito mais complexa que est4 sendo demasiadamente simplificada”.

Para Brito, Lima e Maciel (2015), as redes sociais € no nosso caso de estudo, o
Facebook abre espacos sem limites de alcance de pablico devido a facilidade de publicacéo
de fatos e elementos culturais, por pessoas de contextos populares, como no caso do
Bruno, pois a internet se revela como ambiente apropriado para este tipo de divulgagéo
massiva e serve também como meio de observacdo académica para uma analise de
comunicacdo a partir dos aportes da folkcomunicagdo por problematizarmos o choque
entre a cultura popular e massiva.

De acordo com Marques de Melo (2006 apud SOUZA & GOMES, 2008), a
folkcomunicagdo procura analisar a comunicagdo popular como manifestagéo. Esta
referéncia cabe exatamente no caso do estudo dos contetdos vinculados no Bode Gaiato
locado no Facebook. Para isso é importante salientar as inclusdes de conflito e
dominacdo através dos grupos sociais, uma vez que ela s6 é perceptivel quando

ponderada em aversdao a cultura de massa. Dessa maneira, procurou-se analisar Bruno
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por meio da teoria folkcomunicacional criada por Luiz Beltrdo a relagéo local e global

difundida na web.

2. Referéncial tedrico

Vivemos na considerada “civilizagdo da imagem”. Esta referencia veio do titulo de
um livro de Enrico Fulchignoni, publicado em 1969 (Apud AUMONT, 1995). Do mesmo jeito
que esta muito comum se mencionar que vivemos num mundo dominado pela tecnologia, pelos
meios de comunicacdo e pelas imagens, muito comum estd associar a isso um certo aspecto
negativo como parte de uma forma de alienag&o.

A resisténcia ao uso de imagens tem uma longa histéria. Em Souza (2008),
encontramos que a imagem se tornou hegemdnica em relacdo a primeira cultura, a
primeira linguagem, que foi a escrita. Mas aos poucos ocorreu certa oposigdo que
culminou no estabelecimento da chamada cultura da imagem, mas desta feita, referindo-
se a uma imagem diferente das que a antecederam. E a vez da idade da imagem
eletronica. Hoje j& estamos no terceiro momento, a terceira idade que se chama idade da
multimidia.

Jacques Aumont (1995), referindo-se a uma provavel revolucdo imagética, tenta
desmistificar o poder total da imagem ao argumentar que, se houve uma revolugdo das
imagens, ela est atras de nos, na época em que, ao reduzirem-se progressivamente a
mero registro das aparéncias, as imagens perderam a forga transcendente que haviam
possuido.

Vérios autores tentam situar historicamente os ciclos dindmicos e seu dominio.
Para Brito, Lima e Maciel (2015), as redes sociais cada vez mais vém sendo utilizadas
pelos internautas. Isso porque, a web é atualmente uma das maiores fontes de difusdo
das caracteristicas regionas através de personagens caricatos que estudamos e
pretendemos identificar de que forma as mensagens divulgadas trazem de fato um
anuncio préximo do que o publico rural pensa de seu cotidiano e de aspectos ligados as

suas vivencias sociais e culturais.
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E sobre cultura podemos dizer que necessitamos ter a consciéncia que cada
pessoa tem histdria distinta e, sobretudo que ndo ha cultura e sim “culturas”, pois, seus
conceitos estdo estabelecidos em estruturas antecedentes constituidas muitas vezes em
processos lentos de diferentes geracdes (BATISTA, 2010).

Na perspectiva das representagdes sociais nos Serge Moscovici (2009), ha a
ilusdo total e a realidade total existente em uma infinidade de graduagdes que devem ser
levadas em consideragéo, pois as criamos, mas a ilusdo e a realidade sdo conseguidas
exatamente do mesmo modo. A materializacdo de uma abstracdo é uma das
caracteristicas mais misteriosas do pensamento e da fala.

As representagfes sociais e culturais relatadas por quem as interpretam estéo
carregadas de subjetividade. A cultura distingue os povos e uma nac¢do na sociedade,
pois significamos mercadorias do meio e mercadorias para 0 meio, com isso,
pertencemos a uma agéo coletiva e ndo particular onde nossas vivéncias cristalizadas
entram em confrontagdo com as novas e fazendo com que o individuo mais “culto” ndo
figue imune das mudancas e evolugbes (BATISTA, 2010).

E em se tratando de difusdo cultural, podemos dizer que ao longo da historia da
humanidade s&o diversas as formas de difusdo cultural. As culturas que néo
reconheciam a escrita, a difusdo da histdria se acontecia por meio das narrag¢des orais: 0
narrador contava as experiéncias acontecidas a ouvintes que compartilhavam do mesma
conjuntura comunicacional. Era uma forma de histéria encarnada nos individuos:
quando os idosos morriam, desapareciam-se elementos irrecuperaveis pela nacdo. O
saber e a inteligéncia eram relacionados com a memoria, em particular a auditiva; o
mito trabalhava como tética para afiancar a preservacao das crencas e valores (RAMAL,
2000).

A escrita estabeleceu uma nova fase na histéria humana. Pois houve mudancas
nas relagdes entre a memoria social e o individuo. A pessoa pdde cogitar sua visdo de
cultura, mundo, vivéncias e sentimentos, no papel. Dessa maneira, p6de ponderar a
propria no¢do do mundo e das coisas, fazendo chegar até os individuos de distintas
culturas em outros tempos (RAMAL, 2000).

Numa sociedade mergulhada no universo imagético sinalizamos que em 2007,

Andrew Keen publica o livro com o titulo a “Cultura do Amador”, sendo langadas sérias
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davidas a respeito do processo de democratizagdo na geracdo dos bens culturais e
simbolicos caracteristicos da chamada Web 2.0. Sua tese é a de que a facilidade de
criacdo e de publicacdo no meio deigital estd “matando” as instituicdes responsaveis
pela criacdo da cultura, como séo editoras, as gravadoras e 0s meios de comunicagédo de
massa, com isso ameagando nosso futuro cultural (SABBATINI, 2012).

Ainda em Sabbatini (2012) encontramos que neste contexto surgiu a expresséo
“meme”. S&o tirinhas de humor que ficou conhecida como “meme”, em alusdo ao
conceito designado pelo cientista Richard Dawkins, lascas de informagdo e mensagens
que pleiteiam sobrevivéncia e permanénca no ambito cultural. Com isso, a plataforma
de publicagdo adaptada pelos blogs ligados as redes sociais pemite que todo internauta
se torne um chargista e possivel comentarista da realidade social. Uma vez que permite
0 aparecimento de uma iconografia oportuna, pois 0s “memes” séo o0s rostos moldado,
toscamente desenhados expressando uma determinada pose ou estado emocional. A
facilidade de publicacdo, com a onipresenca desses caminhos comunicacionais comete
que a web seja 0 lugar adequado para a observacdo de um elemento interessante aos
pesquisadores da folkcomunicagdo: o choque entre a cultura massassiva e a cultura
popular (SABBATINI, 2012).

Segundo Marques de Melo (2006 apud SOUZA & GOMES, 2008), a
folkcomunicagdo tem como objeto de estudo a comunicacdo popular como
manifestacdo. Uma vez que é um campo de estudo que vem ficando atualizado e
fortalecido, exatamente pela permanéncia, na companhia de classes sociais, daquelas
maneiras de sentir e agir dos segmentos de maneira econdmica pauperizados, em
comunidades localizadas na marginalidade cultural ou em grupos que sofrem a
segregacdo politica. Para perceber a cultura popular, logo se faz importante salientar as
inclusbes de conflito e dominacdo por meio dos grupos sociais, pois ela s6 é
compreensivel quando analisada em oposicéo a cultura de massa.

O “meme” em estudo neste trabalho € identificado como Bode Gaito, que retrata
0 contexto rural contemporaneo e historico, vivido e registrado na memoria de muitos.
Quanto ao rural contemporaneo nos utilizamos o que diz Lima e Vasconcelos (2008) ao
referir ao mundo rural contemporéneo a partir do segmento da agricultura familiar ndo

pode ser visto como lugar de atraso e recolhimento. E fundamental quando se pensa em
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desenvolvimento rural trazer a baila as questdes dos espacos rurais conectados ao mundo
virtual o que amplia a produgéo de sentidos e da cultura a partir do campo ou do mundo
rural. Os agricultores familiares além de produzirem alimentos produzem elementos
culturais importantes que fortalecem nossa identidade brasileira. Nos aspectos de
multifuncionalidade estéa ligada a producgdo de alimentos como sua principal caracteristica,
mas este segmento precisa ser fortalecido pela capacidade de promover emprego, renda,

preservacdo do meio ambiente, identidade local e cultura.

3. Material e métodos
3.1 Area de estudo

J& sinalizado em Brito, Lima e Maciel (2015) o cenério da pesquisa esta
associado ao mundo virtual e as incontaveis formas do processo de divulgacdo neste
espagco midiatico. Realcamos, no entanto que o cenério local indicado € o estado de
Pernambuco cuja capital ¢ Recife. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2010), o célculo populacional da cidade em 2013 foi de 1.599.513
contabilizando uma area territorial de 218,435 km2, com densidade demogréafica de
7.039,64 (hab/Km?). Os demais Estados do Nordeste trouxeram elementos de

linguagens, episddios e ilustragdo ao personagem estudado, ou seja, 0 Bode Gaiato.

3.2 Metodologia

Esta pesquisa em andamento faz parte da execugdo de um projeto de pesquisa
sob titulo: Extensdo Rural e Educacéo do Campo para o desenvolvimento sustentavel. O
projeto encontra-se no formato indicado pela COPESQ — PRPPG — UFRPE. Trata-se de
uma pesquisa é qualitativa A pesquisa qualitativa de acordo com Anjos (2007) é uma
maneira de estudo da sociedade centrado no modo como os individuos decifram e déo
significado aos seus conhecimentos e ao mundo no qual eles vivem. Vale ressaltar que
também foram incluidos dados quantitativos. O universo de analise est4 estabelecido

entre dezembro de 2014 a julho de 2015. Além disso, a pesquisa foi realizada por meio
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da andlise documental que segundo Moreira (2005) consiste em identificar, conferir e
apreciar os documentos com um objetivo especifico.

Esta pesquisa foi concretizada através de uma pesquisa a partir da palavra-chave:
Bode Gaiato. Os recortes foram nos anos de 2014 e 2015, com reportagens veiculadas
pelos portais de noticias: Diario de Pernambuco e Globo.com. Além da utilizacdo de

imagens do Bode Gaiato reproduzidas em seu perfil no Facebook.

4. Andlise e discussdo sobre o Bode Gaiato

Consideramos que as novas tecnologias da comunicagdo e informagdo sdo uma
realidade nas relagOes sociais atuais e colaboram para uma maior relagdo entre as pessoas.
Nesse aspecto as nossas pesquisas revelam que se trata de uma formula de sucesso. O Bode
Gaiato. Por exemplo, que acumula pelo menos trés elementos: frases entrecortadas, uma
imagem tosca e o resgate de conversas arquivadas na memoria nordestina. Essa
combinagdo se tornou combustdo para a explosdo de memes no Facebook com a
capacidade de reavivar e difundir descrigdes da cultura oral e dos costumes regional. As
timelines (linhas do tempo) dos internautas no Facebook se transformaram em ambiente
para risadas em producdes tocadas com o espirito de fazer humor.

Segundo Santos (2006), cultura esta pautada pela distin¢do da existéncia social
de um povo, em uma determinada sociedade. Com isso, cultura se alude a realidades
sociais bem distintas. Porém, a acepc¢do em que se tem sobre cultura é a mesma:
compreensdo e organizacdo da vida social. Dessa maneira, a cultura distingue os povos
fazendo com que fiquemos auténticos na sociedade (BATISTA, 2010).

De acordo com Sabbatini (2012), com a “Cultura do Amador”, as tirinhas de
humor que ficou denominado como “meme” permitiu a apari¢cdo de uma iconografia
interessante, uma vez que 0s “memes” sdo 0s rostos adaptado, toscamente desenhados
propagando um determinado estado emocional. A forma fécil de publicagdo, com a
onipresenca desses contextos comunicacionais faz que a web seja o recinto apropriado
para a ressalva de um componente valido aos pesquisadores da folkcomunicacéo: o

embate entre a cultura popular e a cultura massassiva.
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Segundo Marques de Melo (2006 apud SOUZA & GOMES, 2008), a
folkcomunicagdo tem como objetivo analisar a comunicacdo popular como
manifestacdo. Pois € um espaco de estudo que vem sendo atualizado e fortalecido,
devido pela permanéncia, na presenca de classes sociais, daquelas maneiras de sentir e
agir dos segmentos das classes populares. Para entender a cultura popular, é importante
salientar as inclusdes de conflito e dominacdo atraves dos grupos sociais, uma vez que
S0 é perceptivel quando avaliada em oposicédo a cultura massiva.

Ao portal Globo.com (2013), Bruno disse que o surgimento da péagina ndo foi

premeditado.

Estava de férias em casa, sem fazer nada, no tédio. Ai quis criar algo com um
personagem nordestino, para ser diferente na temética e nas piadas de outros
memes [expressdes, piadas, frases e termos difundidos na internet]. Pensei logo
num bode, até porque tudo fica mais engragado quando € retratado por um animal,
e adicionei um adjetivo bem regional, o gaiato, que é uma pessoa engracada,
brincalhona (MARKMAN, 2013).

As ideias para aé tirinhas surgem de experiéncias observadas pelo criador. Para o
portal Globo.com (2013), Bruno declarou: “A questdo do leite no fogo, que a mée sai e deixa
a gente olhando, brigas com o irméo, isso tudo eu vivi. Mas as pessoas tém mandado
bastantes sugestdes, cerca de 25% sédo aproveitadas”. De acordo com Bruno, o interessante
do Bode é: “A imagem de fundo, da galéxia, muitas paginas de humor usam, é para parecer
uma coisa meio ‘noiada’ mesmo, e os bodes eu procurei na internet, peguei aqueles com
fisionomia engracada” (ver figura 1). Bruno faz questdo de ressaltar que o sucesso da pégina,
é pelo fato de ele ter nogéo de causa para fazer as piadas e os individuos se identificarem
com ela. "Eu ndo saberia fazer muitas piadas com girias de outros estados, porque sou
daqui”. Ao portal de noticia, Bruno expde ainda que outra preocupagao € alcancar o maior
publico possivel para o bode, ndo exclusivamente os nordestinos, que se veem na linguagem

e nas ocasioes das tiras:

Uma expressdo que uso muito, o ‘armaria, ndm' ['/Ave Maria, ndo’], é do Ceara e
Piaui. Com piadas simples, poucas expressdes, atinjo mais gente. Nessa semana,
por exemplo, a cidade que mais interagiu foi Sdo Paulo, com mais de 1 milhdo de
visualizagBes. O publico que eu vou ganhar daqui para frente vai depender do que
eu postar (MARKMAN, 2013).
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PRA ONDE TU PENSA
QUE WVAI JUNIOZ
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Figura 1: Janio tomando banho

Capturado em:
https://www.facebook.com/ObodeGaiato/photos/a.463935863669678.112226.463932880336643/762538
023809459/ ?type=1&theater

[21.12.2014]

Em Brito, Lima e Maciel (2015) encontramos que na teoria folkcomunicacional,
Bruno Melo se enquadra na concepcdo de ativista midiatico que segundo Trigueiro
(2008 apud FERNANDES & LEAL, 2011), é o lider de opinido em folkcomunicacao.
Pois esse individuo age verificado por seus interesses e pelo grupo ao qual representa na
formatacdo das técnicas materiais e simbdlicas nas culturas classicas e modernas. Pelo
fato de ser um narrador da atualidade, guardido do passado e da identidade local,
famoso por ser 0 porta-voz do contexto social em que estar presente transitando entre as
praticas passadas e modernas, apropriando-se das novas tecnologias de comunicacdo
para lancar as narrativas populares na sociedade global.

Dificil localizar um usuario pernambucano em rede social que nao reconhega as
ilustragfes postadas. O bode de Breno se chama Junin e vive circunstancias do universo
da vida de uma crianga: 0 sermdo da mée, a brincadeira de rua sdo 0s assuntos mais
recorrentes nas conversas. A visibilidade na internet aumentou tanto que o Bode Gaiato
recebeu reproducdes falsas (fakes, como sdo chamadas no universo da web). Ao portal

de noticia Diario de Pernambuco (2013), Bruno afirmou: “Tem uma que ja postou
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imagens com frases pornograficas e palavrdo. Isso pode gerar preconceito. N&o é a linha
do Bode Gaiato”, que ja contou ter 32 imitacoes.

Para Moscovici (2009, p. 45), as pessoas e 0S grupos sociais longe de serem
receptores passivos, pensam por si mesmos, produzem e comunicam incessantemente
suas proprias e especificas solugdes as questdes que eles mesmos colocam.

Bruno nasceu no Recife, entretanto mora ha oito anos em Caruaru, no Agreste do

Estado de Pernambuco. Ao portal Globo.com (2013), Bruno pronunciou:

Nunca pensei que ia fazer esse sucesso todo. Passo praticamente a tarde falando
com empresas que querem anunciar na pagina, tenho dado entrevistas, além do
programa de humor em uma radio em Taquaritinga do Norte [PE]. Tento conciliar
tudo isso (MARKMAN, 2013).

Melo, Luyten e Branco (2002), expdem o conceito de folkmidia, devido aos
estrategistas em comunicacdo das inddstrias de massas, conhecerem a importancia de
estimas habituais nas reminiscéncias do consumo cultural em conjunturas populares, em
observar, tratar, identificar e recolher os signos e composi¢des adequados em monitorar
0 nascimento de novos produtos midiaticos. Dessa forma, ajustam-se a cultura popular,
abrolhando-Ihe tratamento massivo, de forma a abrigar e desenvolver suas audiéncias e

ganhos.

5. Conclusao

Enquanto as discussdes sobre o poder das imagens prosseguem, é perceptivel
hoje a multiplicacdo das imagens e o poder delas sobre nossas formas de viver. Mesmo
mergulhada no universo imagético a nossa civilizagdo continua a ser uma civilizagdo da
linguagem.

Consideramos que a sociedade contemporanea considerada como mergulhada no
universo imagético e com inlimeras formas de acesso a informacéo e ao conhecimento
nas representacdes sobre o rural sdo veiculadas em larga escala. Dessa forma, pode
acontecer toda forma de interpretagbes de quem edita a informacéo e de fato que ela
representa na realidade concreta. No caso do contexto rural isso pode acontecer de
forma recorrente. Ha conflitos do que realmente existe no meio rural e dos assuntos

relacionados & cultura campesina.
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Constatamos a influéncia exercida pelos meios de comunicagdo sobre todas as
areas sociais nos levando, conseqtientemente, a comunicagdo-mundo que traz, por sua
vez, a anunciagdo da cultura-mundo, como diz Mattelart (1994), repercutindo no modo
contemporaneo de ver, sentir, perceber, julgar.

Essa utilizacdo da internet através dos agentes sociais tem como, por exemplo, o
pernambucano Bruno Melo, o criador do Bode Gaiato e nessa perspectiva foi centrada a
pesquisa mesmo que seja em carater exploratdrio surgiu questionamento de qual a
imagem que vigora no imaginario popular sobre a vida no campo e seus
desdobramentos no universo a ser estudado interdisciplinarmente e
transdisciplinarmente? Em tempos da globalizagdo e mundo mergulhando no univeso
midiatico ndo se pode dizer que os costumes e a tradicdo de uma regido é melhor qué de
outra. No entanto, a valorizacdo do que é enddgeno, local surge como uma espécie de
revache a globalizacdo que por natureza é geral e excludente e sem identidade.
Justamente essa ideia de pertencimento local vem sendo cada vez mais difundido,
idealizado e, principalmente pela web, espaco esse que séo propagados em escala global

as maneiras de pensar e agir dos individuos.
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