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Cavalhada de Poconé-MT: tradigdo medieval, folkcomunicacéo e espetaculo’
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Resumo: A partir da compreensdo da Comunicagdo como ciéncia da cultura, mais
especificamente, na perspectiva da folkcomunicacdo, o presente artigo parte da hipdtese que as
condicOes de apresentacdo da Cavalhada de Poconé, uma herancga colonial portuguesa ligada a
memoria medieval-cristd, apesar de ndo negarem a ascendéncia tradicionalista das oligarquias
locais, sugerem, nos dias atuais, uma representacdo calcada em dindmicas de entretenimento de
dimensdo cosmopolita, massiva, estandardizada; ao passo da realizacdo anual do evento no
interior de Mato Grosso perpassar a prépria nocdo de préatica popular, segundo o folclorista
Edson Carneiro (1965), quando se tem, nas formas de atualizacdo da iconografia e dos ritos:
indicios de modernizacdo voltada a atender as demandas emergentes de um turismo de viés
internacional e orientado de acordo aos designios das denominadas cidades-espetaculos do
século XXI.

Palavras-chave: Folkcomunicacdo; Cultura popular; Modernizacéo cultural; Cavalhada
de Pocone.

Uma conversa inicial: entre esbocos e lugares-comuns

Para um primeiro esclarecimento, o texto aqui surge do desejo maior de
desenvolver um inventario acerca dos fenémenos do cotidiano e do massivo no cerrado
mato-grossense, tendo, no caso, por corpus de analise: a identificacdo das singularidades
existentes na relacdo dialética entre as tradicdes populares e o discurso da modernidade
na festa da Cavalhada de Poconé, cidade bicentenéria e situada no Sul do estado de
Mato Grosso. Bem como, sintonizado com as problematicas hodiernas do campo
cientifico, o que serd exposto ndo deixa de reconhecer uma latente dificuldade das
Ciéncias Sociais Aplicadas e dos préprios estudos de Comunicacdo em dar conta de
explicar o fendmeno cultural em sua complexidade, sobretudo, quando a sociabilidade
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contemporanea se faz mediada pela dindmica do espetaculo — vide, a primazia das
interacdes via telas de celulares sobre as cotidianas do face-a-face.

Ressalto também que os resultados a serem debatidos tratam-se de um estudo
ainda parcial, feito por meio de uma breve incursdo etnografica no més de junho deste
ano, durante as festividades da festa do Divino Espirito Santo, em Poconé — atualmente
com aproximadamente 32 mil habitantes (IBGE, 2014). Enquanto o engquadramento
tedrico é baseado mais enfaticamente nas pesquisas de pos-graduacdo da gedgrafa
matogrossense Silvana Moraes Abdalla (2006) e do historiador Carlos Eduardo
Schipanski (2009), todavia, privilegiando como escopo as abordagens da
Folkcomunicacdo, cuja trajetéria enquanto campo de conhecimento, tem se mostrado

comprometida com a superacgdo da marginalidade social no Brasil moderno.

Analisando, a grosso modo, a trajetéria dos estudos da historia cultural e da
antropologia, vale afirmar que: lamentavelmente as tradi¢cbes populares nunca lograram
do mesmo prestigio que as chamadas culturas cléassicas (artes plasticas, musica erudita,
artes cénicas, etc), ao passo de, segundo o sociélogo francés Edgar Morin (1967),
estarem sempre atreladas a um simbolismo rdstico, sendo niveladas a um estagio
inferior de desenvolvimento intelectual. A constatacdo de Morin, além de evidenciar
uma rachadura histérica na conceituacdo de cultura, também assinala a influéncia das
contradi¢des sociais nas relagdes, préaticas e instituicbes culturais, ao longo dos ultimos

séculos.

No caso da Cavalhada de Poconé, isso implica, para mais ou para menos, no
dimensionamento do grau de influncia que a demanda externa, constituida
majoritariamente por turistas, exerce sobre os agentes diretos da atragéo, identificada
pelos cavaleiros e organizadores da atracdo. O que, em outras palavras, tende a traduzir
ndo somente o embate entre os discursos da tradicdo e da modernidade, mas,
sobremaneira, expor uma hipotese relativamente oportuna no que tange a legitimacao de
praticas e fazeres sociais das camadas denominadas ‘ignorantes’, na medida em que,

segundo o historiador Carlos Eduardo Schipanski (1999, p.93):

um dos aspectos mais marcantes da colonizagdo portuguesa em terras brasileiras
foi o estabelecimento de uma estrutura comunitaria fortemente hierarquizada e
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discriminatdria, com lagos de submissdo claramente definidos e com diferencas
estatutarias mais acentuadas.

Para além das marcas da tradicao cristd-medieval

Do ponto de vista historico, a festa da cavalhada remonta o periodo medieval na
Peninsula Ibérica, mais especificamente, o século VIII, quando algumas oligarquias
familiares realizavam uma dramatizacao cénica em aluséo a vitdria dos cristdos sobre 0s
mouros, durante as batalhas da guerra da Reconquista. Indo mais além, pode-se dizer
que o espetaculo tinha sua inspiracdo nas cantigas de trovadores medievais sobre os
feitos heroicos do rei franco Carlos Magno?, ao lado de 12 cavaleiros (os Doze Pares da
Franca), mas, na medida em que é apropriado pelas formas de poder estabelecidos da
época, tendia em reafirmar os preceitos cristdos de dominacéo sobre as camadas infiéis
da populacdo. (SCHIPANSKI, 1999, p.82-85). O que, sem sombra de davida,
evidenciara o carater ideoldgico das cavalhadas, sobretudo, em sua tentativa politica de
destacar a supremacia do imaginario cristdo europeu e exaltar as virtudes dos reis da

época, em detrimento do repudio as culturas islamicas.

Na maioria dos casos, nas representacbes haviam, em certa medida, uma
estratégia ideoldgica visando a persuasdo das camadas subalternas e povos dominados,
ndo muito diferente da praticada pelo cinema hollywoodiano, desde a década de 1940.
Nisso, julgo pertinente mencionar a pesquisa densa realizada pelo socidlogo Douglas
Kellner (2001), quando o mesmo apontava a existéncia de uma cultura da midia,
essencialmente ideologizante, por tras das producdes cinematograficas e algumas
coberturas jornalisticas (CNN), cuja finalidade era a manipulacdo da opinido publica e,
quase concomitante, a geragdo referéncias que remetessem a formacao de novos gostos
e preferéncias. Na visdo de Kellner, a cultura veiculada na midia atuaria como forca

dominante de socializacao.

3 O rei Carlos Magno surgiu como figura emblematica durante a dinastia carolingia na Franca, quando
lutou contra a invasdo dos sarracenos, mugulmanos. O feito foi divulgado e ganhou notoriedade entre os
trovadores da época na forma de um gesto de lealdade cristd. Mas, acima de tudo, foi incorporado ao
folclore, durante séculos.
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a cultura veiculada pela midia transformou-se numa forca dominante de
socializacdo: suas imagens e celebridades substituem a familia, a escola e a
Igreja como &rbitros do gosto, valor e pensamento, produzindo novos modelos
de identificacdo e imagens vibrantes de estilo, moda e comportamento
(KELLNER, 2001, p. 27).

Esta propositura de Kellner encontra ressonancia na critica bourdiana acerca dos
campos culturais, quando se analisa o modus operandi de alguns grupos
hegemonicamente estabelecidos ampliarem sua influéncia social por meio de
determinados mecanismos, que, além de exercerem a funcdo de aparato politico-
ideologico da cultura dominante em dada organizacdo social, também legitimam e

sancionam seus regimes de dominacao.

Ainda sobre as representacbes das cavalhadas medievais, deve frisar a
constituicdo dos seus personagens, assim todos centrados na figura do homem devoto
tanto aos valores dogmaticos preconizados pela Igreja catélica (o clero), quanto dos
designios morais sustentados pela nobreza da época. Estes personagens eram
criteriosamente “avalizados” pelas estruturas de dominagdo e sempre ocuparam o papel
de mocinhos, caracterizados como justos, ricos, além de, esteticamente, travestidos de
tons amenos que remetiam os matizes do azul do céu; enquanto os mouros, tratados
igualmente aos “denominados povos bérbaros™*, recebiam o rétulo de vildes da
civilizacdo; qualificados como rudes, vis e marcados por acessorios e vestuario de tons
quentes e variagcbes do vermelho, logo associados ao mal pela escola barroca. Para
fortalecer este discurso hegemdnico-imperialista-biblico, havia toda uma encenacao
dramatica, acompanhada do som pausado de tambores, de uma narracdo vibrante e,

principalmente, de um desfecho ético-politico de aspiracéo religiosa.

No Brasil, as cavalhadas integram os festejos religiosos do Divino Espirito
Santo, e, de acordo com o calendario da Igreja Catdlica, sdo realizadas 50 dias antes da

Pascoa — dia de Pentecostes. De acordo com Silvana Abdalla (2006, p.114), os festejos

4 A designacdo de barbaros surge na Grécia Antiga e se destinava aos povos que ndo participavam da
helenidade. J&, segundo Laplantine (2003), nos séculos XVII e XVIII, o termo seria substituido por
selvagens, enquanto oposicdo dos povos civilizados, o que evidentemente transparecia 0 Viés
evolucionista dos primeiros trabalhos antropoldgicos, quando havia uma clara distingdo das relagdes
culturais a partir da cisdo entre natureza (animalidade) e homem (humanidade).
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“relembram o dia que Jesus teria enviado o Espirito Santo aos seus apostolos e

determinado que eles iniciassem o processo de evangelizagdao dos povos”.

Por outro lado, resguardando-me pela pesquisa do historiador José Ramos
Tinhordo (2000), na obra intitulada “As festas no Brasil colonial”, € preciso destacar o
caréater elitista das cavalhadas, ao passo de, historicamente, a participa¢do no espetaculo
ter sido somente restrita as classes dirigentes locais, assim destinando as camadas
populares o papel de figurantes. Afinal, um dos intuitos da implantacdo das cavalhadas
estava ligado ao fato da Coroa portuguesa catequizar os gentios e escravos africanos,
evidenciando assim o poder da fé cristd. (ABDALLA, 2006, p.115)

Abaixo, segue um quadro feito pelo historiador Léo Branddo (1978) acerca de

algumas cavalhadas no territorio brasileiro.

Ano Local Evento

1549 Bahia Festa de Corpus Christi, dangas e invengoes a portuguesa.
1563 Piratininga Fasta de Pentecostes

1564 Ezpirito Santo Fasta de Pentecostes

1589 Bahiz Tomeio de estudantes em colegio dos jasmtas

A titulo de uma ponderagdo pelo viés da Economia Politica da Cultura, calcada
na critica do economista brasileiro Celso Furtado (1984), este carater elitista assumido
pelas cavalhadas brasileiras parece-me evidentemente perigoso. Primeiramente pelo
sentido de segregar socialmente os modos de sentir, pensar e transmitir conhecimento
de uma dada comunidade de individuos. E segundo, sobretudo, pelo fato de inibir
formas de intervencdo cultural contrarias, ainda mais em se tratando daquelas advindas

das camadas iletradas da populacao brasileira, a massa popular.

Este lado seletivo ficaria mais ou menos atenuante, na medida em que as
cavalhadas, ao expandirem no territorio brasileiro, sofreram inimeras ressignificacées,
num processo de sincretismo cultural essencialmente rizomético e geograficamente
particularizado. Da cavalhada em Guarapuava, Parand, a de Pirindpolis em Goias e de
Sdo Luis da Paraitinga em Sdo Paulo, variava-se drasticamente as condi¢des de
alocacdo dos elementos de figurino e cenograficos, tal qual da organizacdo e do enredo

das proprias apresentacdes. Um exemplo disso reside na comparagdo das cavalhadas no
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Sul com as do Nordeste, quando as diferencas da raca dos cavalos determinavam
invariavelmente as relacOes de status e prestigio social estabelecidas no local.

O folclorista Branddo (1976) atribui estas diferencas as diversas interpretacdes
derivadas da versdo original das batalhas, entre elas, por exemplo, a reminiscéncia da
tomada do castelo dos mouros pelos cristdos. Ao discutir os processos de hibridizacéo
das culturas, Nestor Garcia Canclini (2003), conhecido na América Latina por seus
trabalhos na érea de estudos culturais, comunicagdo e politica, é enfatico em reconhecer
a natureza inventiva destas variacOes, ao passo de identificar os elementos matriciais e

resultantes dos cruzamentos entre o folclorico-local e o popular-externo e dominante.

Além disso, outra importante questdo a ser levantada reside nos locais de
apresentacdo das cavalhadas brasileiras, que eram geralmente préximo das igrejas
catdlicas ou algum edificio publico. Isso, numa breve leitura de Darcy Ribeiro (1997),
caracterizar-se-ia uma inconteste importancia politica, ja que os projetos de urbanizagédo
implantados pelos portugueses no Brasil faziam-se alinhados com o desejo da Igreja
catélica consolidar-se entre os povos americanos. Enfim, mais um argumento que
comprova a unilateralidade das relagdes de mediacdo cultural da cavalhada, cuja préatica,
Bourdieu (2007), a grosso modo, justifica como mais um mecanismo de perpetuacao
das estruturas hierarquicamente dominantes, s6 que, ao invés de fisicamente coercitivo,

invisivel e mais sagaz.

Distante de esgotar a discussao inicial, julgaria temeroso ndo citar os estudos do
antropdlogo Clifford Geertz (2008) acerca da ligacéo cultural das rinhas de galo com a
organizacdao social da ilha de Bali, Indonésia. No texto, com o titulo “Um Jogo
Absorvente: Notas sobre a Briga de Galos Balinesa”, 0 esfor¢co de Geertz torna-se
louvavel em sua tentativa de esquematizar o sentido de ser balinés a partir das brigas de
galo, consideradas clandestinas naquele pais. Creio que, para toda analise empirica que
se preze, seja necessario a leitura deste pesquisador, ainda mais em se tratando das
cavalhadas, atragcbes que ligam a visdo medieval de civilizacdo com a necessidade

atemporal e ltdica das massas e das elites por diversao.
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A cavalhada de Poconé: uma abordagem em folkcomunicacdo e a presenca do
espetaculo nas praticas folcloricas

Nos estudos de folkcomunicacdo, mais especificamente na tabela taxionémica,
originalmente criada por Luiz Beltrdo (1980) e depois atualizada pelo professor José
Marques de Melo (2008), com base na observacdo dos fendmenos da comunicacao
popular, a cavalhada € categorizada como folguedo, constituindo-se um exemplo de
folkcomunicacdo cinética. Ao referir o termo folguedo, leia-se: manifestacédo folclérica

que possui letra, musica, coreografia e representacdo teatral.

A folkcomunicacdo, desde sua origem na década de 1950, sempre se apresentou
na contramdo da escola funcionalista dos estudos em Comunicagéo, ao privilegiar 0s
grupos marginalizados (BELTRAO, 1980). Trata-se de uma teoria genuinamente
brasileira, elaborada enquanto disciplina académica na juncdo dos estudos na area de
folclore, histéria cultural, sociologia e economia popular e comunicacédo popular. O que
demonstra, por meio de seu leque extenso de objetos, a urgéncia de suas proposituras no
entendimento da realidade brasileira. Mas € talvez em Luiz Beltrdo, fundador e
responsavel pela disseminacdo da teoria, que encontremos definicdo mais abrangente.
Segundo ele, a folkcomunicagéo apresenta-se como:

um processo de intercambio de mensagens através de agentes e meios ligados
direta ou indiretamente ao folclore e, entre as suas manifestagdes, algumas
possuem carater e contetdo jornalistico, constituindo-se em veiculos adequados

a promocdo de mudanca social. (BELTRAO apud FERNANDES, MELO, 2013,
p.110)

Interpretando o raciocinio de Beltrdo a partir das especificidades da cavalhada de
Poconé, podemos identificar o processo de intercambio de mensagens nas formas de
divulgacdo da festividade e da mediacao cultural da representacdo da batalha medieval,
vista desde os trajes dos cavaleiros e torcida, a decoracdo da arena e dos camarotes.
Enguanto os agentes seriam os cavaleiros, 0os pajens e os locutores-cronistas, entdo

responsaveis pela transmisséo das informacdes e a garantia da sociabilidade.

O estudo da cavalhada em Poconé tende a demandar um insight histérico sobre a
evolugdo dos seus ritos e ritualismos, compreendendo-as a partir de um constante

processo de adaptacdo. A perspectiva aqui tragada comunga com um conceito de
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folclore mais abrangente ao exposto pela escola norte-americana dos Estudos Culturais,
assim que o entende como “um conjunto de conhecimentos, provérbios, cantos, mitos,
legendas, e crengas que se incorporam a tradi¢do da comunidade” (QUEIROZ, 1969,
p.893), e considera a sua natureza mutavel. Para o folclorista Edson Carneiro (1978),
em obra intitulada A dindmica do folclore, trata-se da superacéo do conceito tradicional
de cultura popular em prol de uma visdo dialética do folclore, enquanto materialidade
simbdlica de uma dada comunidade ou sociedade.

Os primeiros registros da cavalhada de Poconé datam do século XVIII, na época
promovidas para se comemorar a chegada de autoridades, mas antes dela em Mato
Grosso, ja haviam ocorrido na cidade de Cuiaba, capital do estado. De acordo com
Mendonca (apud ABDALLA, 2006, p.115-116), a primeira cavalhada realizou-se em 20
de julho de 1769, sob a finalidade de congratular a chegada de Luis Pinto de Souza
Coutinho, Capitdo-General e 3° Governador da capitania de Mato Grosso. Na ocasido, o
autor, com base de informacdes documentais do Instituto Histérico de Mato Grosso,
descreve a atragdo como uma “representacao campal da guerra de Troia”, ao invés da
disputa entre cristdos e mouros, que se fazia acompanhada de uma banda de mdsica,

com composi¢oes simpldrias e em alusdo aos hinos eclesiasticos.

Crédito: Arauivo pessoal da familia Moraes Abdalla.

Fig. 1: Cavalhada sendo apresentada antlgamente na Praca Matriz, de Poconé, no ano de 1954,
Depois deste ano, passaram-se 37 anos, até a retomada da festividade em 1991, realizada no Parque
de Exposicdes Agropecuérias da cidade. (Fonte: Silvana Morais Abdalla)
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Em relacdo ao nimero de cavaleiros, na cavalhada sdo 12 pares no total,
divididos igualmente entre os exércitos cristdos (com vestimenta azul) e mouros (com
vestimenta vermelha). Antes realizado na praca Matriz de Poconé, e atualmente, no
Clube Cidade Rosa (CCR), a cavalhada inicia geralmente as 8 horas da manha, com a

encenacdo do assalto mouro do castelo, feito improvisadamente de bambu.

Durante os dias antecedentes a cavalhada de Pocone, diversas mensagens de
apoio aos cavaleiros sdo disseminadas em faixas de réafia em localidades estratégicas.
Elas constituem mecanismos de divulgacdo do evento para as mais variadas camadas
sociais e a partir de um formato considerado rudimentar, quando comparado aos painéis
e empenas publicitarios das grandes metropoles. Contudo, exercem eficientemente a sua
comunicagdo, da mesma maneira que 0 ex-voto, os livrinhos de cordel, o letreiro no

muro precério; enfim, os demais processos folkcomunicativos.

Credito: Lawrenberg A. Silva

Fig.2: Faixa com mensagem de apoio aos participantes da Cavalhada.

Na encenacdo da cavalhada, o guerreiro mouro, interpretado por um cavaleiro
de faixa etaria entre 18 a 30 anos, sequestra a Rainha da Cavalhada, interpretada
geralmente por uma jovem moca, geralmente primogénita de uma das familias
homenageadas no festejo (Divino Espirito Santo), que, por sinal, exerce grande
influéncia na vida politica da cidade pantaneira. Trata-se de uma cena inspirada no rapto

de Helena, da mitologia grega.

ApoOs a cena de abertura da cavalhada, comecam as provas na arena, de
dimensGes maiores um pouco do que um campo de futebol. Cada exército é enfileirado
para um lado oposto, do qual travam inimeras disputas em forma de gincana, entre elas:
a caca do judas (aluséo biblica ao apostolo de Jesus), a guerra de limdes, a corrida de

cavalos, o langamento de argolas, etc.
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Cada cavaleiro € trajado de uma vestimenta de cetim, bastante ornamentada,
chapéu com plumas, fitas e guizos, capas de cetim e bordadas com lantejoulas, além de
lancas de aco com 1 metro de comprimento. Na cavalhada, podem também

desempenhar a funcdo de mantenedor ou embaixador.

Crédito: Lawrenberg A. Silva
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Fig.3: Cavaleiros Mouros ¢ Fig. 4: Arena da Cavalhada, no CC.

Da década de 1990 para os dias atuais, registra-se uma mudanca incisiva na
organizacdo e visibilidade da cavalhada poconeana. Sendo dizendo adequacdes
condizentes as mudancas socioeconbémicas em curso no municipio, entre elas, o
aumento do volume de turistas e da qualidade do servigo de hotelaria no pantanal
matogrossense. Ainda que, por outro lado, permanecessem a devogdo e a crenca
religiosa inabaladas, dado a preservacdo do calendario de festas de santo na cidade —
atualmente, segundo a Secretaria municipal de Cultura, com mais de 300 festas, sendo,

preferencialmente, realizadas na zona rural.

Este paradoxo, conforme apontou Nestor Garcia Canclini (2003), em sua obra
Culturas Hibridas, revela que a tradi¢do e a modernidade ndo se anulam, pelo contrério,
complementam-se. Ou seja, revela que as atualiza¢fes e recriagdes sdo necessarias e
inevitavelmente constituintes desta dindmica cultural, da mesma maneira que 0
carnaval, festividade popular, acabou se tornando atualmente um espetaculo de

amplitude internacional.

Sob esta tendéncia, que cada vez mais tem impactado as mais variadas
comunidades do globo, inclusive aquelas situadas nos rinc6es do cerrado e da floresta
amazonica, nota-se uma disseminacdo da imagem do espetaculo ora enquanto discurso
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afirmativo de uma cultura popular ativa, dinamica, ora como traco de uma
modernizacdo reflexiva. Ou seja, compreendida segundo o socidlogo alemédo Ulrich
Bech (1992) na condicdo de desenvolvimento com riscos ndo-calculados (risk society),

e sem 0 minimo controle das consequéncias.

Contudo, ndo julgo plausivel a discussdo por este viés mais pessimista, sendo
catastrofista. Até porque, como ja foi mencionado anteriormente, constata-se uma
relacdo dialética entre estas demandas culturais locais-populares com as versdes

externas.

A modernizacdo cultural da cavalhada de Poconé passa, inicialmente, pela
dotacdo de saberes cientificos e técnicos dos segmentos diretamente envolvidos em sua
organizacdo, o que implica numa valorizacdo da méo-de-obra intelectual e universitaria
da regido. Ao passo de contar com servicos de publicitarios e relagdes publicas na
divulgacdo do evento, engenheiros elétricos para supervisionar a iluminacdo e
sonoplastia da megaestrutura da arena e dos camarotes, designers de interior para
decorar as arquibancadas, os stands gastronémicos e o0 camarote; as nutricionistas na
consultoria gastrondmica. Depois ela abrange uma sofisticacdo dos equipamentos e
materiais utilizados na composicdo da sua cena plasticamente rustica, identificada na
substituicdo de estruturas de madeira por metélicas, de sistemas analdgicos por digitais,

e, por final, na aquisicdo de uma rede de wifi onde, antes, mal se fazia uma ligagao.

Em ambos os casos, nota-se o forjamento de uma experiéncia emergente, sendo
residual, de vida contemporanea. Isto porque, o desafio € constituir-se de repertorios
simbdlicos engquanto condicdo de afirmacdo cultural, ante os jogos identitarios a nivel
nacional e global; sem abandonar os tracos carateristicos que torna o folguedo uma

tradicdo popular.

Em se tratando da comunicacdo, além do uso de fanpagens e avatares com
imagens e simbolos associados a mouros e cristdos no facebook e instagram, ha uma
profusdo de videos no youtube, inclusive uma propaganda feita via animagdo (stop-
motion), produzida pela secretaria de Comunicacdo Municipal, como indicio da
profissionalizacdo das formas de concepcao e organizacao da cavalhada.
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Na elaboracdo do video da propaganda da cavalhada, intitulado Cavalhada de
Poconé, de duracdo de 30 segundos, o ludico prevalece enquanto simbologia de
representacdo dos cristdos (pombinha azul) e mouros (lua vermelha), e do proprio
cenario. Como background (pano de fundo), optou-se por um papel kraft, geralmente
utilizado nas sacolas de supermercado. A sequéncia de frames sugere a montagem do
cenario rastico, enquanto a trilha sonora, um rasqueado cuiabano, reitera os tracos da
regionalidade. O texto € entoado por uma locu¢do masculina, da qual o sotaque

anasalado, caracteristico do poconeano, € forte.

O uso do video promocional no canal youtube pode ser enquadrado como uma
acao folkmidiatica em tempos de redes sociais da internet, que, por sua vez, segundo o
pesquisador Osvaldo Trigueiro (2008), caracterizaria como uma interlocucao possivel
em um mundo constituido de novas referéncias, novos contextos historicos e culturais
globais. Neste mundo de redes telematicas, o agente folkmidiatico criaria estratégias e
taticas em prol do seu grupo social, ao ampliar espacos de interacdo entre culturas
populares e as culturas midiaticas. O que, definitivamente, altera e atualiza o sentido de
protagonismo dos agentes folk, inicialmente apontado pela teoria de Beltrdo na década
de 1980.

Assim, a promogéo da cavalhada nas redes sociais da internet insinua como mais
uma resposta competitiva das demandas locais as alteridades criadas pela globalizacédo
informativa e mundializacdo cultural, constituidas por uma geracdo de individuos
denominados, por alguns estudiosos de cibercultura, como imigrantes digitais. Mas, por
outro lado, esta atuacdo folkmidiatica atribui ao préprio evento folclérico da cavalhada
de Poconé a condicdo de uma utopia contemporanea, para ndo falar simulacro, na
medida em que contingencia uma multiddo heterogénea de espectadores-consumidores,
sob a movedica promessa de um entretenimento comercialmente atrativo, mas, na
realidade, apresentado totalmente distante no que tange aparato tecnoldgico, técnico e
humano, quando se comparado a um show da turné On the run: live in Paris (2014), da

cantora Beyonce em parceria com rapper (e esposo) Jay-Z.
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Fig.5: Imagem da abertura da propaganda.

Considerac0es finais

A condicéo dialética entre a dindmica do folclore e a ideia de espetaculo tende se
manifestar na cavalhada de Poconé na geracdo de um sentimento de protagonismo entre
os seus envolvidos (festeiros e participantes), dotando-os de um senso de comunidade
local e, a0 mesmo tempo, cosmopolita. Assim que possibilita, em lugares antes somente
subjazido de saberes informais, a coexisténcia de conhecimentos e técnicas que
demandam uma formacdo especializada. Trata-se de uma captura de subjetividade e
capital simbolico da qual, invariavelmente, assinala o desejo de se modernizar, tanto por
parte dos festeiros envolvidos na cavalhada, quanto do publico local e participante, ao
passo de alterar a propria concepcao do evento para, ao invés de uma atracao religiosa
do calendario regional, um espetaculo de cultura local voltada para turismo

internacional.

Esta transicdo, ja percebida pela agenda da grande midia brasileira, vide
cobertura dedicada pelos telejornais da rede Globo (Jornal Hoje e JN), mais que uma
reminiscéncia do capitalismo tardio, opera uma série de aparatos relacionadas as
industrias de lazer, bem como se insinua como reflexo das cidades espetaculos, entéo
caracterizadas, segundo a sociéloga Izabela Naves (2010), por suas capacidades de

inser¢do na economia global.
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De acordo com Arantes (apud LIMA, 2004), a emergéncia destas cidades
espetaculos convertem a organizacdo informal de eventos culturais em produtos e
servigos de sistemas competitivos de marketing e turismo internacional. Esta tendéncia
manifesta-se na cavalhada de Poconé na necessidade de alguns organizadores darem
respostas competitivas aos fluxos globais de consumo, dentre as quais, abrange, por
exemplo, o aprendizado de outro idioma (inglés ou espanhol), a fim de atender as
caravanas de turistas estrangeiros — hospedadas em hotéis, pousadas e estancias
ecologicas da regido, reconhecida internacionalmente como principal rota do Pantanal

(um dos maiores ecossistemas do planeta).

Do ponto de vista Folkcomunicacéo, o estudo da cavalhada de Poconé endossa o
carater dindmico das manifesta¢cdes da comunicacdo popular, em sua mediacdo com as
praticas folcloricas e as industrias culturais. Mas, a0 mesmo tempo, atenta para novos
desafios em relacdo ao modo dos agentes populares gestarem eventos folcloricos, mas
massificados, espetacularizados. Entre eles, o de saber planejar conforme as nuances das
politicas culturais hoje existentes no Brasil. O que abrange a criacdo de canais proprios
de comunicacéo (blogs, fanpages, fanzines), além do dominio de capital intelectual, por
exemplo, para elaborar projetos culturais com financiamento ndo somente dos 6rgaos
locais de fomento, mas, sobretudo, de um misto entre empresas privadas e publicas de
todo estado de Mato Grosso, vide a participacdo cada vez maior de anunciantes de
outras cidades e até estados nas placas publicitarias da arena.
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