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APRESENTACAO

A Universidade Federal da Paraiba volta a editar a produ¢do
intelectual do Professor Roberto Benjamin, o qual ao longo do tempo
vem colaborando informalmente em atividades de ensino e pesquisa em
nosso Estado.

Este livro € fruto de suas pesquisas e reflexdes em trinta anos de
labores académicos, nos quais se revelou o principal continuador da obra
pioneira de Luiz Beltrdo relativa aos estudos da comunicagio e cultura
popular. Consta de textos elaborados para diferentes momentos da vida
académica que mantém uma surpreendente linha de coeréncia, de modo
que para a organizagdo da presente obra sdo apresentados ndo em ordem
cronoldgica, mas em uma seqiiéncia que corresponde ao esquema da
expansdo da teoria da folkcomunicagdo exposta no texto de abertura.

Tal como o Professor Luiz Beltrdo, Roberto Benjamin tem se
preocupado com a formagao de novos pesquisadores nesta area e, como
aquele mestre — que teve a sua obra projetada no trabalho dos professores
Marques de Melo, Tereza Halliday, do proprio Benjamin e de outros - as
referéncias constantes neste livro remetem para trabalhos académicos de
Luiz Custddio da Silva, Osvaldo Meira Trigueiro, Alda Siqueira Campos
¢ para o0 meu proprio trabalho.

A publicacao deste livro — durante a [1I Folkcom — ¢ de se auspiciar
venha a contribuir para a consolidag@o académica da Folkcomunicacao,
permitindo o acesso ao pensamento do Prof. Roberto Benjamin, cujos
textos ora reunidos achavam-se dispersos em publica¢des de acesso
restrito.

Jodo Pessoa, junho de 2000.

Severino Lucena Filho
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A NOVA ABRANGENCIA
DA FOLKCOMUNICACAO



DIFUSAO E RECRIAGCAO _
DAS IDEIAS DE LUIZ BELTRAO

“Em 1959, logo que relatei os meus estudos sobre a comuni-
cagdo jornalistica, efetuados a base das suas manifestagoes
convencionais, dos seus veiculos consagrados — os peri-
odicos, o radio, a televisdo e o cinema — buscando isolar
os seus atributos essenciais e apreciar as suas condi¢oes
filosoficas, senti-me atraido por outros aspectos da difusdo
de informagoes e expressdo da opinido puiblica, que escapa-
vam a atividade social a que dedicara os meus esfor¢os de
indagagdo cientifica.” Luiz Beltrao (Comunicacdo
e Folclore)

Em margo de 1965 Luiz Beltrdo de Andrade Lima (Recife, 1918
- Brasilia, 1986) faz publicar pela primeira vez em revista cientifica as suas
reflexdes sobre a folkcomunicagdo. O artigo tratava do ex-voto como veiculo
jornalistico tendo sido publicado no primeiro nimero da Revista Comunicagoes
e Problemas (a. 1 n. 1 mar. 65).

A medida em que avangava em sua pesquisa, Beltrdo ia verifi-
cando que os agentes comunicadores de fora do sistema convencional e
as modalidades que adotavam para transmissao de sua mensagem eram
de caracteristicas folcloricas.

P ~ . L

‘A vinculagdo estreita entre folclore e comunicagdo popular,
registrada na colheita dos dados inspirou o autor na nomenclatura desse
tipo cismatico de transmissdo de noticias e expressdo do pensamento e

das vindicagoes coletivas.” (Folkcomunicacdo - um estudo dos agentes e dos meios
populares de informacdo de fatos e expressdo de idéias. Tese de doutoramento. Brasilia:

UnB. 1967. 184 p.)



Destacou que muitas das manifestagdes deveriam ser entendidas como
jornalisticas e que a identificacdo de lideres de opinido nas figuras dos agentes
ativos da folkcomunicagao filiava os estudos dessa area a teoria da comuni-
cagdo em multiplas etapas, teoria esta proposta originalmente por Katz
e Lazarsfeld como “teoria da comunicag@o em duas etapas”, a partir de
pesquisas eleitorais nos Estados Unidos e depois ampliada por Wilbur

Schramm, representada graficamente pela célebre “tuba” de Schramm.
(Lazarsfeld. Personal influence - the part played by people in the flow of mass communica-
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tions. New York: The Free Press, 1962, 400 p. / Paul Lazarsfeld, Os meios de comunicagdo
coletiva e a influéncia pessoal. In Panorama da comunicacdo coletiva. Rio de Janeiro: Fundo
de Cultura, 1964, p. 87-96.)

Estava assim definida uma nova area para a pesquisa e a reflexdo
tedrica da comunicagdo, no Brasil, estabelecido um programa de trabalho e
abertos os primeiros caminhos.

Na formulag@o de sua tese de doutoramento (Brasilia: 1967 —a intro-
dugdo esta datada de 1966) Beltrao aplicou a classificagdo, entdo vigente, de
jornalismo informativo e jornalismo opinativo as manifestagdes populares,
estabelecendo as categorias: informagdo oral, informagao escrita, folkcomu-
nicagdo opinativa, distinguindo os centros de informag&o popular € os meios
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de expressao utilizados periddica e sistematicamente. Conceituou:
“folkcomunicacdo ¢, assim, o processo de intercimbio de
informagoes e manifestagoes de opinioes, idéias e atitudes
de massa através de agentes e meios ligados direta ou indi-
retamente ao folclore”.

Tendo constatado que uma grande massa da populagdo ndo estava
exposta ao sistema convencional de comunicagdo, formulou entdo o seu
problema:

“como se informavam as populagoes rudes e tardas do interior
do nosso pais continental?” Para, em seguida, colocar uma
preocupagdo de ordem politica: “e ndo seria uma ameacga a
unidade nacional (...) o alheamento em que nos, jornalistas,
e 0s nossos governantes nos mantinhamos ante essa realida-
de enigmatica, que é a comunica¢do sub-repticia de alguns
milhoes de cidaddos alienados do pensamento das elites
dirigentes.”

A divulgacao da teoria foi prejudicada pela ndo-publicagdo em edigdo
de grande circulagdo da tese defendida na Universidade de Brasilia. Somente
em 1971 Beltrao publicou Comunicacdo e Folclore, que apresenta, com
ligeiras alteragdes de redagao, a segunda parte da Tese de doutoramento
defendida na Universidade de Brasilia, em 1967. A edi¢do da obra, sem
a introducdo teorica, foi retardada devido aos problemas politicos e
pessoais que resultaram no afastamento de Luiz Beltrdo da direcdo da

Faculdade de Comunicagdo da UNB (Comunicag&io e Folclore - um estudo dos
agentes e dos meios populares de informagdo de fatos e expressdo de idéias, Sdo Paulo:

Melhoramentos. 1971. 152 p. il.)

No II Congresso da UCBC (Guaratingueta, 1974) voltaria Beltrao a
divulgar as reflexdes sobre a Folkcomunicagao quando, desprezando as amarras
da conceituagdo do folclore adotada oficiosamente no Pais, abre o leque das
manifestacoes incluidas na folkcomunicagio:

“Entdo tinhamos em mira, apenas os grupos marginali-
zados cultural e geograficamente. Hoje pensamos que as
pesquisas se devem estender a outros setores excluidos,
sem acesso aos mass media, pela sua posicdo filosofica
e ideologica contraria as normas culturais dominantes,
setores que se poderiam classificar de contraculturais.”

Somente com a obra Folkcomunicacdo: a comunicacdo dos mar-
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ginalizados (S2o Paulo: Cortez. 1980. 279 p.), Beltrao pode expor em
livro a teoria da Folkcomunicagao que introduziu (e nominou) no Brasil,
divulgando conjuntamente a pesquisa empirica, na qual a sustenta.

Depois desta obra, Beltrao publicou apenas trés estudos pontuais
sobre Folkcomunicagio, em face de suas outras atividades como professor
de técnica de jornalismo e pesquisador da comunicacdo de massa. As
publicagdes foram: As piedosas recordacdes (Micromonografia de Folclore n.
118, jan. 1982. Recife: FUNDAJ/Centro de Estudos Folcléricos), estudo sobre os “santi-
nhos” que se costuma distribuir em missas de sétimo dia, analisados sob
o ponto de vista da Folkcomunicagdo; Videntes & volantes - presenca
das ciéncias ocultas na folkcomunica¢ao (Revista Comunicacio e Sociedade.
a. IV, n. 7. margo 1982. p. 135-143) no qual analisa o fendmeno da exploragdo
da crencga na vidéncia na sociedade contemporanea e o uso de volantes
para a sua divulgacdo; e Almanaque de cordel: veiculo de informa-
¢a0 e educaciio do povo (Revista Comunicarte: a. I, n. 138. Dez. 1982. p. 81-96.
Campinas: PUCAMP/IAC), em que focaliza os almanaques editados por poetas
populares vinculados a literatura de cordel, os quais divulgam, em prosa,
o calendario, hordscopos, previsoes de tempo e de condi¢des favoraveis
a pratica das diversas culturas agricolas do Nordeste do Brasil.

Em conferéncia proferida em 1977, no Il Encontro Cultural de
Laranjeiras - Sergipe, Beltrdo discute o Folclore como manifestagdo de
comunicagdo a partir dos pressupostos da Semiologia. Esta abordagem,
porém, somente veio a ser impressa quando da publicagdo de Encontro

cultural de Laranjeiras XX anos, ja em situagdo postuma. (O folclore como
discurso. in Braulio do Nascimento, coordenador, Encontro cultural de Laranjeiras XX anos.

Aracaju: Secretaria de Cultura. 1994, p. 39 - 43)

Apesar da ndo-publicagdo imediata em edi¢ao de grande circula-
¢do da tese defendida na Universidade de Brasilia haver prejudicado a
divulgagdo da teoria, seus alunos a retomaram em trabalhos académicos.
As idéias e conceitos tedricos trabalhados por Luiz Beltrdo, pela sua
fidelidade a vocag@o de professor, estio projetados hoje na obra dos seus
alunos. Ja por ocasido da introdugéo da reforma curricular de 1969, pela
via da Resolug@o 11/69 do Conselho Federal de Educagio, que reestru-
turou os cursos de Comunicago Social, algumas Universidades (Catélica de
Pernambuco e Federal de Juiz de Fora) incluiram a Folkcomunicagao entre
as disciplinas complementares obrigatdrias ou entre as optativas, enquanto
outras incluiram o seu estudo como parte da disciplina Fundamentos Cientifi-
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cos da Comunicag¢ao, a Universidade Federal da Paraiba criou uma divisdo de
Folkcomunicagdo (para atividades de pesquisa e extensao) na sua Pro-Reitoria
de Assuntos Comunitarios. Com o novo curriculo, a Folkcomunicagao se situa
no curriculo minimo, na disciplina Sistemas de Comunicagio. Também a nivel
de pos-graduagdo, a Folkcomunicagdo ¢ estudada nas Universidades.

A Folkcomunicacao ensinada e pesquisada na Universidade brasileira
tem dado como resultado a publicacdo de estudos provenientes de trabalhos
de campo, de reflexdes tedricas e das aplicagdes de metodologias proprias
da pesquisa.

Os seus continuadores procuraram expandir a conceituagdo e estabe-
lecer a relag@o entre as manifestagdes da cultura popular e a comunicagao de
massa, incluindo em seus estudos a mediacao realizada pelas manifestagdes
populares na recep¢ao da comunicagdo de massa, a apropriagdo da tradigdo
popular pelos mass media e a apropriacao pela cultura popular de aspectos da
cultura de massa. Assim, os meus estudos sobre maracatu, as teses de Joseph
Luyten sobre literatura de cordel, a de Edval Marinho de Aratijo sobre o fol-
guedo cavalo-marinho, a de Rute Almeida sobre almanaques de cordel sao
exemplos de documentac@o e analise de canais populares ¢ de suas mensagens;
Folhetos populares intermediarios no processo da comunicacio, de
minha autoria, ¢ o primeiro estudo monografico sobre a mediagdo dos
canais populares no processo de comunicag¢do de massa; A influéncia
do radio na dinimica cultural das cantorias no Estado da Paraiba,
de Luiz Custodio da Silva, ¢ uma pesquisa sobre os efeitos da comuni-
cacdo de massa sobre um canal popular; a dissertagdo de Osvaldo Meira
Trigueiro A TV Globo em duas comunidades rurais da Paraiba: um
estudo sobre a audiéncia da televisdo em determinados grupos sociais,
¢ um estudo sobre efeitos da recepgdo da televisdo em grupos de cultura folk
interligados a este mass media; o estudo comparativo sobre a tematica do Natal,
promovido por José Marques de Melo, analisa o impacto da globalizagao ¢
a permanéncia de tracos das tradigdes populares nas mensagens veiculadas
nos jornais brasileiros.

Finalmente, devemos lembrar, em uma perspectiva de interdiscipli-
naridade, as contribui¢oes de grande mérito ao estudo da Folkcomunicag@o,
de pesquisadores e teéricos de outras areas e com outras abordagens, mesmo
quando ndo tenham buscado identificar-se como estudiosos da Folkcomuni-
cagdo. Tal ¢ o caso dos estudos de Camara Cascudo sobre linguagem e co-
municagio gestual, de Roberto da Matta sobre rituais de procissdes, de Jerusa
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Pires Ferreira sobre sociologia ¢ semiologia da cultura popular, de Braulio
do Nascimento sobre literatura popular, de Neuma Fecchine Borges sobre
literatura de cordel, de Carlos Rodrigues Brandao e Oswald Barroso sobre
folguedos, de Juan Diaz-Bordenave sobre difusdo de inovagoes.

Hoje, a Folkcomunicagao ¢ concebida com a seguinte abrangéncia:

Tapicos Area de estudos
1. & comunicacdo (inkerpessod producdo
g grupal) ocarrente na cultura MEnsagqen
Foll-..
2. A mediacd dos canais folk N
paa a recepcdo da comunica- FeCepcan

rdo de massa. .

3. A apropriacdo de tecnologias
da comunicacdn de massa g o

uso dos canais massivos por producdo
portadores da colora folk, .

4, & presenca de kragos da cul- recepcio
tura de massa absorvidos pela efeitos
culkura Folk.,

5. A apropriazdo de elementos oducio
da cultura Folk pda culbora ﬂ;feil:is

de massa & pela cultura erudita da mensagem
{ projecdo do folclore) .

6. A recepcdn na cultura folk de

elementos de sua propria culku- recepcdo
ra reprocessados pela cultura efeitos
de massa. .
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A comunicacio interpessoal e grupal ocorrente na cultura folk

Os meios académicos tém centrado os estudos da comunicagdo em
fun¢do dos interesses econdmicos, nimero de receptores, efeitos sociais
e culturais etc. Isto corresponde, também, ao fato de que as profissoes de
comunicag¢ao reconhecidas pelo Estado sdo, em sua maioria, relacionadas
com as técnicas e meios de comunicagdo de massa. Para eles sdo ofere-
cidos cursos de formagao a nivel de segundo grau e universitario

E preciso reconhecer, no entanto, a importancia da comunica-
¢ao interpessoal e grupal — inclusive pelos seus aspectos de mediagao
— tanto entre a populacdo de cultura folk, como nos demais segmentos
da sociedade.

Neste campo estd o estudo dos agentes, meios de informacao,
meios de expressdo de idéias, opinides e atitudes referidos por Luiz

Beltrao (Folkcomunicacio - tese de doutoramento - Brasilia: UnB, 1968). Eum campo,
portanto, para o estudo do comunicador, da mensagem, do canal, do re-
ceptor, das intengdes e dos efeitos — isto €, do processo de comunicagio
interpessoal e grupal ocorrente entre a populagdo de cultura folk.

Estudos focalizando todo o processo da comunicag@o, ou apenas
alguns dos seus elementos, foram elaborados na Universidade brasileira,
na perspectiva da folkcomunicagdo, nas ultimas décadas.

A mediacao dos canais folk para a recep¢ao da comunicacio de
massa

A id¢ia da existéncia de uma populagdo de cultura folk, desvin-
culada da cultura da sociedade onde esta situada, alimentada por alguns
estudiosos do folclore, no passado, ndo encontra suporte na pesquisa da
cultura. A interacdo entre populag¢des de diferentes padrdes culturais é
ocorréncia permanente, através dos tempos, ¢ ndo poderia ser diferente
em relacdo a acdo dos meios de comunicagdo de massa. Estes processos
estdo, porém, sujeitos aos critérios da seletividade.

Estudos de psicologia da comunicagdo demonstram que a per-
cepgao do conteudo das mensagens esta sujeita a critérios de: exposicdo
seletiva, as pessoas so aceitam receber mensagens que nao sejam con-
trarias as suas idéias, preconceitos e interesses; percepgdo seletiva, as
pessoas, mesmo quando ndo conseguem fugir a exposicdo de mensagens
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indesejadas, que contrariam os seus interesses e pontos de vista, somente
percebem o que lhes ¢é favoravel; retengdo seletiva, as pessoas somente
retém aspectos dos fatos, idéias etc. que reforcem os seus proprios pontos
de vista, esquecendo os que lhes sdo desfavoraveis.

Por sua natureza, os meios de comunicag¢ao de massa enfrentam
dificuldades em compatibilizar as suas mensagens a diferentes padrdes
culturais e interesses, idéias, preconceitos dos seus diferentes publicos.
Os lideres de opinido exercem um papel fundamental na mediagao das
informagoes e opinides emitidas pelos meios de comunicagdo de massa
e os publicos receptores, reprocessando as mensagens ¢ adequando-as
aos padrdes culturais dos publicos sobre os quais exercem uma influéncia
pessoal, reforcando a rejeicao ou facilitando a sua percepcao integral e
aceitagdo. A mediacdo dos lideres de opinido ¢ explicada pela ja referida
teoria da comunicacdo em multiplas etapas.

Em Folhetos populares: intermediarios no processo da comuni-

cacao (Revista ComunicacBes Culturais. Universidade de S&o Paulo 1: 113-130. 1970),
primeiro estudo monografico da folkcomunicacdo publicado apos a tese
de Luiz Beltrdo, focalizamos o papel dos poetas populares como lideres
de opinido e o folheto de cordel como um canal folk, utilizado para me-
diag@o entre os canais massivos e um publico especifico — a populagdo
nordestina de cultura folk.

Outros estudos sobre os poetas populares, como também sobre
outros agentes da folkcomunica¢ao — como os mestres de folguedo, t€ém
chegado a mesma conclusdo.

A apropriac¢io das tecnologias da comunicaciio de massa (e outras)
¢ 0 uso dos canais massivos por portadores da cultura folk

“Os meios sao extensdes do homem”

Marshall McLuhan

A mais antiga das tecnologias de comunicag¢@o apropriadas pelos

portadores da cultura folk foi, sem duvida, a imprensa.

Em fins do século XIX diversos poetas populares — cantadores
como Silvino Piraua de Lima (Patos-PB, 1848 — Recife-PE, 1913), Jodo
Melchiades Ferreira da Silva (Bananeiras-PB, 1969 — Jodo Pessoa-PB,
1933) e ou mesmo glosadores como Leandro Gomes de Barros (Pombal-
PB, 1865 —Recife-PE, 1918) e Jodo Martins de Athayde (Inga-PB, 1880
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— Limoeiro-PE, 1959) no inicio do século XX, comegaram a publicar os
seus versos, em forma de folhetos como os impressos em Portugal (¢ em
outros paises da Europa), utilizando-se de graficas comerciais existentes
na cidade do Recife. A seguir, alguns poetas adquiriram caixas de tipos
e prelos manuais, passando — eles proprios — a utilizar a tecnologia da
imprensa.

Em 1921, quando adquiriu os direitos de publica¢do da obra de
Leandro Gomes de Barros, o poeta Jodo Martins de Athayde tinha uma
oficina grafica e procedia como editor, a0 modo das editoras capitalistas,
incorporando inclusive os vicios desse tipo de empresa a época.

O radio comercial — introduzido no pais na década de vinte — foi
se interiorizando e se estabelecendo, em pequenas empresas, nas cidades
de porte médio. O grande numero de horas de programagdo mantida no
ar veio a tornar disponivel a tecnologia do radio aos poetas populares,
especialmente aos cantadores de viola que, assim, recobravam a oralidade
e ampliavam grandemente o seu publico, ganhando prestigio ¢ consa-
gragao (Luiz Custddio da Silva. A influéncia do radio na dindmica cultural das cantorias no
Estado da Paraiba. Recife: UFRPE, 1983. 222 p. dissertagdo de mestrado).

O contacto com produtores e artistas do meio radiofonico facilitou
o conhecimento ¢ entrosamento com a industria fonografica e, assim, do
radio, os cantores passaram ao disco.

A popularizagao dos equipamentos de gravacao em fita magnética
(em cassete) veio a permitir o acesso direto a esta tecnologia, propiciando
a produtores populares realizar a edi¢do de sua producao fonografica de
forma independente e sem a intermediacdo da industria. Hoje, grande
parte dos cantadores de viola, tiradores de coco de embolada e outros,
em suas apresentacdes ao vivo, oferecem fitas cassete que documentam
aquelas que s@o consideradas suas melhores produgdes. A tecnologia do
compact-disc ndo lhe ¢ estranha.

A televisdo, pela grande concentragdo da produgdo, dificultou o
acesso dos produtores folk, todavia, a semelhanga do que ocorreu com
as fitas cassetes sonoras, ja aparecem portadores da cultura folk que,
em suas apresentagdes ao vivo, oferecem a venda documentarios em
video-cassete de suas performances em congressos de violeiros ¢ outras
apresentacoes.

No Congresso da INTERCOM, em 1997, realizado em Santos-SP,
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Célia Maria Cassiano, da Universidade de Campinas, apresentou uma
comunicagdo sobre a utilizagdo do video-cassete por grupos de folia
de reis, que gravam as suas performances para uso em discussoes de
grupo e treinamento de novos membros. A mais recente apropriagdo de
tecnologia ocorreu em relagdo a informatica.

O poeta popular José Honorio produz seus versos em um computa-
dor. A sua opgao pela informatica nada tem de romantica. Foi uma escolha
tecnoldgica e econdomica. As graficas existentes na cidade onde reside
(Timbauba-PE), desde as primitivas de caixas de tipo, as que operam off-
set, somente recebem encomendas de tiragens acima das possibilidades
de mercado, para os cordéis do poeta. Utilizando o computador, José
Honério imprime o nimero de folhetos que considera possivel vender de
imediato e guarda os mesmos na memdria eletronica, realizando novas
tiragens na medida em que as pequenas edi¢des se esgotam.

Outro poeta seguiu o exemplo de José Honorio. Foi Jodo José
da Silva (Pombos-PE, 1922 — Recife-PE, 1997), que havia sido um
importante editor da literatura de cordel, com a sua Folheteria Luzeiro,
inviabilizada em razdo de crises econOmicas e problemas pessoais do
poeta. Com o uso de computador, voltou a editar, langando cerca de
30 folhetos, pouco antes de sua morte. Os seus familiares prosseguem
editando folhetos com o uso do computador.

A presenca de tracos da cultura de massa absorvidos pela cultura
folk
A interagdo permanente da populagdo de cultura folk com os meios
de comunicagio de massa vem determinando a presencga de tragos desta
cultura em meio as manifestagdes da cultura tradicional.

Modismos de linguagem verbal, gestual, do vestuario e outros
marcam a presenca da cultura de massa na cultura popular tradicional.

A documentag@o das apresentagdes recentes de manifestagdes
carnavalescas ¢ dos festejos juninos, especialmente a quadrilha, em
cidades do Nordeste, como Recife, Aracaju, Natal, Caruaru, Campina
Grande e Mossoro, considerada hoje “descaracterizada” pelos folclo-
ristas tradicionalistas, em fun¢do da influéncia de elementos culturais
absorvidos, especialmente da televisdao. Ndo apenas as coreografias e o
vestuario, mas os entrechos dramaticos do casamento matuto, que inte-

18

gram o folguedo, seguem hoje a diregdo da obcenidade, tipica de alguns
programas humoristicos da televisao.

No passado, a grande ousadia dos jovens organizadores de
quadrilha era a apresentacdo ou a mera insinua¢do da ocorréncia da
pratica de sexo antes do casamento, com o personagem da noiva-gravida.
Hoje, grande parte das quadrilhas apresentam referéncias debochadas
ao homossexualismo, com um ou mais personagens gays, em situacdes
ridiculas.

E também o caso do artesanato, cujos objetos remanejados e
refuncionalizados retornam a comunidade produtora, influenciando os
padrdes de produgio e, até mesmo, de uso.

Apropriacio de elementos da cultura folk pela cultura de massa e
pela cultura erudita

Se tem dito que a criacdo de uma arte nacional somente ocorre
pelo aproveitamento das manifestagdes da cultura folclorica.

Paulo de Carvalho-Neto denomina de proje¢éo folclérica a utili-
zagdo das manifestagoes folcloricas na literatura, na musica e na danga

eruditas_(Diccionario de Teoria Folklorica, Guatemala: Editorial Universitaria, Universidad
San Carlos de Guatemala 1977).

Ariano Suassuna no teatro ¢ no romance, Altimar Pimentel no
conto e no teatro, Heitor Villa-Lobos na musica sdo exemplos da proje¢ao
folclorica nos diferentes campos.

E preciso lembrar o aproveitamento das narrativas folcléricas,
especialmente os contos de fada, pelos produtores da literatura infantil
— ndo apenas em livros, mas também em discos. O cinema dirigido ao
publico infantil - e especialmente os estudios de Walt Disney — produziu
diversas versdes cinematograficas dos contos de fadas.

Os contos de fadas, provérbios e aforismos, além da musica ¢ da
danga folcloricas, sdo usados na publicidade.

Do mesmo modo, a televisdo vem recorrendo aos temas, mo-
tivos e manifestagdes populares tradicionais. Nas novelas e seriados
televisivos, autores como Dias Gomes e Aguinaldo Silva trabalharam
material folclorico. Uma parte dos programas de variedades humoristi-
cos ¢ produzida com o aproveitamento dos entremeses circenses e até
mesmo artistas circenses, especialmente palhagos, sdo incorporados aos
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elencos televisivos.

A musica popular urbana, com grande constancia, tem recorrido
as fontes folcléricas. Até mesmo a producdo musical do rock vem se
alimentando da musica folclorica.

O crescente interesse pelo esoterismo e pelas terapias alternativas
a alopatia, determinaram o aparecimento de programas radiofonicos
com consultas de ouvintes, onde supersti¢cdes e simpatias, bem como o
receituario da medicina popular tradicional (sobretudo a fitoterapica)
sdo apropriados e divulgados por produtores e locutores dos meios de
comunicagao.

O pesquisador Jawaharlal Handoo, do Departamento de Folclore
do Instituto Central de Linguas Indianas, de Mysore-India, em artigo
com objetivo de alertar estudiosos do folclore e da semiotica para as
relagdes entre a crescente cultura de massa indiana e a cultura popular
tradicional daquele pais, denomina de folklorismus a apropriagdo do
folclore pela industria cultural. Conceitua folklorismus como o processo
de apropriag@o de temas, metaforas, motivos, idéias e crengas da cultura
popular tradicional na produgdo massiva industrial-comercial, mass media e
outras formas modernas de comunicac@o. Destaca especialmente os filmes
populares indianos, que s3o mais ou menos contos de fadas modernos e, nos
quais, pesquisadores académicos reconhecem a conservagdo dos mesmos
padrdes estruturais dos contos de fadas e de outros contos populares. Se-
gundo aquele pesquisador, o mesmo se pode dizer das novelas e seriados
da televisdo indiana. (Folklorismus: indian folklore and mass culture. Elo — Revista de
Estudos de Literatura Oral, 2. Faro-Portugal, 1976. p. 151-156).

A recepc¢ido na cultura folk de elementos de sua propria cultura
reprocessada pela cultura de massa

A interacdo entre os portadores da cultura folk e a cultura de massa
causa um efeito ainda pouco analisado nos meios académicos. Ao se
apropriar de elementos da cultura folk, os produtores da cultura de massa
procedem a uma seleg@o e reprocessamento a fim de tornar tais elementos
compativeis com os padrdes e o estilo vigente em seu meio.

Os portadores da cultura folk tomam conhecimento deste repro-
cessamento, sem que, na maioria das vezes, entendam as razdes que
levaram as escolhas e remanejamentos procedidos. Considerando o
carater hegemonico da cultura de massa, acabam tentados a reincorporar
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aqueles elementos com as caracteristicas massivas introduzidas, de volta,
em suas manifestagdes.

Esta tem sido a area menos trabalhada de todas da nova abran-
géncia da folkcomunicagao.

As cantorias, mesmo as realizadas em ambientes tradicionais
— as chamadas cantorias de pé-de-parede — apresentam hoje modifica-
¢oes decorrentes da sua adaptacdo ao radio, ao disco e as fitas cassete,
especialmente em relagéo ao conceito de tempo (Luiz Custddio da Silva.
A influéncia do radio na dindmica cultural das cantorias no Estado da
Paraiba. Recife: UFRPE, 1983. 222 p. dissertacdo de mestrado).

A gravagdo da musica folclorica, com arranjos da cultura de massa
e apresentagdo por musicos consagrados, tem uma influéncia de retorno
sobre a produgao popular. O caso mais evidente é o relativo ao papel
exercido por Luiz Gonzaga. O baido, na forma divulgada pelo cantor,
ndo era conhecido pela cultura folk, tendo a sua forma primitiva — o cha-
mado baido-de-viola, ou baiano — sido substituida pelo ritmo arranjado
por ele e seus produtores. Os instrumentos tradicionais desta musica —a
viola, a rabeca e a banda de pifanos — cederam lugar aos conjuntos ditos
“regionais”- sanfona, zabumba (bombo), caixa e triangulo (ou pandeiro).
O xaxado, que sabemos cantado e dancado pelos cangaceiros — ¢ ja em
desuso pelas populagdes sertanejas — foi recriado por Luiz Gonzaga e
outros compositores, voltando, nesta forma, a cultura popular.

A apresentacgdo de grupos parafolcléricos de folguedos e dangas,
vista através da televisao, e mesmo ao vivo, tem refletido sobre os meios
populares, levando a introdugdo de mudangas no vestuario, aderegos e
até na funcdo e na forma de apresentagdo das manifestagdes folcloricas
espontaneas.

Outro caso, ¢ o das narrativas populares, que mereceram versdes
cinematograficas, como “Abela e a fera” e “Cinderela”. Coletas recentes
documentam que estes contos tém, agora, variantes influenciadas pelas
versdes cinematograficas, que em alguns casos foram a fonte imediata

dos narradores

[Edil Silva Costa. Cinderela nos entrelagos da tradigdo. Salvador: Universidade Federal
da Bahia, 1995. 217 p. (dissertagdo de mestrado). Patricia Anne Odber Baubeta. Fairy tales
motifs in advertising. In: Elo — Revista de Estudos de Literatura Oral, 3. Faro-Portugal, 1977.
p. 35-60. Barbara & Wolfgang Mieder. Tradition na innovation: proverbs in advertising. In:

Journal of popular culture. 11 (1978)].
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Conclusao

Da presente analise, conclui-se que os estudos da folckcomuni-
cacdo estdo consolidados e a sua area expandida para além do conceito
inicial, e que a sua evolugdo corresponde ao desempenho dos estudiosos
desta tematica em acompanhar as mudangas culturais ocorridas nas
ultimas décadas no Brasil.

O intercambio cultural permite verificar que a problematica da
comunicagdo a nivel das populagdes de cultura folk e suas relagdes com
a cultura de massa é também objeto do interesse da pesquisa académica
(ainda que sob outras denominagdes) em diversas partes do mundo, in-
clusive em paises onde as populagdes de cultura folk sdo absolutamente
minoritarias e a cultura de massa tende a ser considerada como expressao
cultural Gnica.

Ao expandir a area de abrangéncia dos estudos, coloca-se o
desafio de prosseguir na pesquisa para consolida¢do do conhecimento
cientifico.

Impde-se o trabalho interdisciplinar e o recurso as diversas
técnicas de pesquisa em uso nas ciéncias humanas e nas ciéncias da
linguagem, utilizadas isoladamente e em combinagdes variadas, aliadas
a experimentagdo de técnicas proprias e a criatividade, sem prejuizo do
rigor cientifico, na condug¢@o das investigacdes.

Capitulo 11

A COMUNICACAO (INTERPESSOAL E GRUPAL)
OCORRENTE NA CULTURA FOLK

0S VEICULOS DE MANIFESTACAO



DA CULTURA POPULAR

Todas as sociedades tradicionais tém veiculos de comunicagio
que preenchem as fungdes que as sociedades desenvolvidas atribuem aos
meios de comunicagdo social. Quando os meios de comunicagdo social
se afirmam nas sociedades em desenvolvimento, os canais populares
atuam como intermediarios entre as elites e as massas, retransmitindo
as mensagens, depois de reelaboradas.

Diversos estudos foram feitos, enfocando esse papel dos veiculos
populares. Everett Rogers observou sagas e cangdes, teatros populares e
teatros de fantoches e de sombras e outros folguedos na Asia e na Africa,
utilizados, inclusive, na propaganda politica.

Luiz Beltrao chamou de “folkcomunica¢do” ao “processo de in-
tercambio de informagoes e manifestagoes de opinioes, idéias e atitudes
de massa, através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente
ao folclore”. O trabalho de Beltrdo aborda a maioria das manifestagoes
de comunicagdo popular no Brasil.

Se perdermos um pouco do nosso desvio profissional, se olhar-
mos para além da funcdo de informacao de atitude, em busca de fungdes
outras, no processo da comunicagdo, seremos capazes de determinar
nas manifestagdes populares da comunicagdo as outras fungdes, como
orientagdo e entretenimento, tipicos do radio, cinema, televisdo, revistas,
fasciculos e até jornais que por longos anos cultuaram a informagéo de
atualidade.

Utilizando a classificacdo organizada por J. Leauté, temos
fungdes: informativa, orientadora, pedagdgica e recreativa. Todas elas
sdo preenchidas, em maior ou menor grau, pelos veiculos populares.
A informacao de atualidade, a opinido e interpretagdo, os modelos de
comportamento e elementos de entretenimento sdo encontrados com
facilidade nos folhetos populares, nos almanaques, nos desafios de viola
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e pandeiro. Os modelos de comportamento, ludicidade e opinido podem
ser vistos em todos os folguedos populares, na musica e na ceramica.

1. O folheto popular

Os folhetos populares, chamados também literatura de cordel,
sd0 publicagdes em verso de aproximadamente 12 x 18 cm de formato,
variando o numero de folhas de quatro, oito, dezesseis, vinte ¢ quatro,
trinta e duas e até quarenta e oito: 0 mais comum ¢ terem agora quatro, oito
ou dezesseis; os de maior numero de folhas sdo cada vez mais raros.

O autor escreve seus versos ¢ os vende, em geral, as folheterias,
que sao “editoras” de folhetos, quando ndo tem ele proprio tipografia. A
composi¢ao ¢ manual e a impressdo em prelos de madeira, quase sempre
de fabricagdo local e manejados pelos proprios donos das tipografias.

A area principal de circulagdo dos folhetos é o Nordeste, onde
surgiram; porém, com a emigracdo dos nordestinos, o gosto ¢ o interesse
pelos folhetos os acompanhou a Sdo Paulo, Brasilia e Amazonia. Os
principais centros de producédo sdo Recife, Caruaru, Juazeiro do Norte,
Campina Grande e, agora, Sdo Paulo.

As folheterias t€ém representantes nas capitais e cidades impor-
tantes, utilizando-se, inclusive, do servigo de reembolso postal. Nas
pequenas cidades ndo faltam folhetos nos dias de feiras, mesmo que
estejam distantes dos centros de produgao.

Nao ha qualquer controle de tiragem, assim, ha que se confiar nas
informagoes dos proprietarios das folheterias. Jodo José da Silva chegou
a produzir 200 milheiros de um tnico folheto de atualidade, sobre a morte
do presidente Getulio Vargas. Olegario Fernandes da Silva disse ter feito
24 milheiros d’A morte do Coronel Ludugero. Os que tratam de temas de
entretenimento, sejam romances ou humor, t€ém edigdes sucessivas.

Antes do final do século XX, todas as grandes folheterias haviam
encerrado suas atividades. Uns poucos poetas populares - como Dila
(em Caruaru) ¢ Jota Borges (em Bezerros) - mantém, ainda, impressoras
artesanais. Outros poetas continuam encomendando a impressdo dos
seus folhetos a industrias graficas de pequeno porte e José Honorio (em
Timbatba) e os herdeiros de Jodo José da Silva (no Recife) incorporaram
a tecnologia dos computadores.
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Os folhetos segundo as funcdes da comunicagio
Os folhetos de entretenimento tém por fonte a tradigdo oral, a ob-

servagao pessoal dos “casos” e até a literatura erudita. Gestas medievais,
contos do renascimento, romances da fase aurea do romantismo francés,
filmes, novelas radiofonicas ¢ de televisao e historias em quadrinhos s&o
recriados e retransmitidos pelos poetas.

Os folhetos que abordam temas de atualidade ou de “aconteci-
do”, baseiam-se em fatos de repercussdo local, regional, nacional e até
internacional, desde a “virada” de um Onibus, na entrada da cidade, até a
conquista da Lua, a morte dos presidentes ou a copa mundial de futebol.
A fonte ¢ o jornal, o noticiario do radio e da televisdo e as revistas, além
da observagao pessoal, quando for possivel “ir ver”.

A interpretagdo e a opinido no folheto refletem a opinido ptblica
matriz do meio onde se acham inseridos os poetas, que nunca se rebe-
lam contra ele. Quando o ambiente é conservador, retrogrado, refratario
as mudangas e fechado ao desenvolvimento cultural e econdémico, a
producdo poética mantém-se nessas linhas e, tanto na politica como na
religido e na moral, refletem idéias conservadoras, contrarias as novas
praticas, as novas idéias, aos novos usos, as novas ideologias. Os poetas
que vivem em meios urbanos e especialmente nas grandes metropoles
- tais como Raimundo Santa Helena (no Rio de Janeiro), Jota Barros (em
Sdo Paulo) e José Hondrio (em Timbauba-PE) - constituem uma nova
geracdo e incorporam padrdes de modernidade.

2. Almanaques

Os almanaques populares do Nordeste do Brasil, também cha-
mados “almanaques de cordel” e “folhinhas do ano”, sdo publica¢des
anuais, em prosa e verso, que constam de calendario (com feriados e
festas moveis de guarda pela Igreja Catolica), fases da lua, posigdo dos
astros, previsdes do tempo e suas conseqiiéncias em relagdo as praticas
agricolas, horoscopos, além de conselhos da medicina popular, ensina-

mentos diversos e pensamentos [Ruth Trindade de Almeida. Almanaques populares
do Nordeste. Recife: Universidade Federal de Pernambuco, 1981 (DISSERTAGAO DE MESTRADO

— ANTROPOLOGIA CULTURAL). Mimeo].

Séo editados por poetas populares, que publicam também poemas
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narrativos em folhetos — os chamados folhetos de cordel — impressos em
graficas artesanais constituidas basicamente de caixas de tipos e prelos
manuais ou a pedal (alguns desses prelos sdo fabricados artesanalmente
na propria regido). Os autores comercializam os almanaques através de
pequenos comerciantes, os mesmos que vendem os folhetos de cordel
em feiras, mercados e outros pontos de venda de produtos populares.
Ruth Trindade de Almeida relaciona os seguintes almanaques populares:
Almeida, José Leite de. A chave da verdade (Jodo Pessoa: s. d.); Ama-
ral, Pedro Anténio do. Juizo meteoroldgico do ano (1* ed. Patos-PB:
1946); Oliveira, Adalgiso Carlos [sob pseudonimo de “Prof. Apoledo™].
Almanaque Estrela (Cajazeiras-PB: 1975 — 1976; Iguatu-CE, 1977);
Cavalcanti, Antonio Bandeira. Juizo astrolégico referente ao ano de
1949 (Remigio-PB: 1948); Dantas, Rosafico Saldanha. Almanaque do
agricultor (Guarabira-PB: s.d.); Leite, José Costa. Calendario brasileiro
(Condado-PE, 1960); Calendario nordestino (Condado-PE); Lima, Jodo
Ferreira de. Almanaque pernambucano (Caruaru-PE: 1936); Melo, Vicen-
te Vitorino de. Almanaque do Nordeste (Caruaru-PE, 1953); Miranda,
Pedro Dias de. Almanaque aéreo da PB (s.1.: 1947); Patricio, Antonio.
Almanaque Pernambucano ... Brasileiro (s.1.: s.d.); Pereira, José Amaro.
Novo almanaque de Pernambuco (Juazeiro do Norte-CE: 1964); Romao,
Antonio Batista. O juizo nordestino (s.l.: 1954); Rosa, Jos¢ Inocéncio.
Almanaque “O vencedor” (Solanea-PB: 1961); Sabino, Jodo. Almanaque
do destino (s.1.: 1944); Santos, Manoel Luiz dos. Almanaque do Nordeste
brasileiro (Sao José do Egito-PE: 1949); Santos, Sebastido Pereira dos.
Almanaque Apolo Norte (Campina Grande-PB: 1970); Silva, Cicero
Soares. Almanaque Paranor (Sumé-PB: 1951); Silva, José Joavilim.
Almanaque Le8o do Norte (Caruaru-PE: 1954 a 1976); Almanaque Séo
José (Caruaru-PE: 1977); Silva, Manoel Caboclo e. Almanaque O Juizo
do Ano (Juazeiro do Norte-CE, 1960); Souza, José Honorato. Vaticinio
e prognostico do ano de ... (s. 1: 1919)

Os almanaques mais antigos existentes em cole¢des datam da
década de 1930, o que tem sido confirmado pelas informagdes da tra-
dicdo oral. Nao ¢ aceitavel a afirmagao de que eles tenham comegado a
ser editados em fins do século XIX, quando as tipografias rudimentares
tornaram-se disponiveis em cidades do interior do Nordeste, expan-
dindo a edicdo dos folhetos de cordel, cujos mais antigos exemplares,
recolhidos a colec¢des, datam de fins do século XIX e foram editados
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em graficas industriais, de jornais da cidade do Recife Também nao ¢é
possivel estabelecer qual teria sido o modelo que inspirou a confecgdo
dos almanaques populares.

No século XIX, intelectuais do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Cam-
pinas, Salvador, Recife e Fortaleza editaram almanaques, quase todos de
carater litero-recreativo. Algumas empresas comerciais, especialmente
casas editoras e laboratorios farmacéuticos, imprimiram e distribuiram
almanaques com previsdes diversas, anedotas, charadas ¢ hordscopos,
associados a publicidade dos seus produtos, seguindo modelos norte-
americanos e europeus. Luiz Beltrdo registra edigdo de almanaques
pelas livrarias Laemmert (a partir de 1844) e Garnier; ¢ os seguintes
almanaques de laboratorios farmacéuticos: Bristol, Bayer, Goulart, Ca-
pivarol, Catedral, Saude da Mulher, Xavier, Muscotdnico Cicero Diniz,
Brasil. Destaca o fato de que o Almanaque Ilustrado Bristol, iniciado
em 1832, em Nova York, foi adaptado para outros paises e publicado
em oito idiomas e de que o Almanaque Capivarol, cuja publicagdo foi
iniciada em 1919, atingiu a tiragem de 2.500.00 exemplares na edigdo
do ano de 1941.

E provavel que os almanaques das casas editoras e laboratorios
tenham chegado as maos dos poetas populares, considerando que ou-
tras publicacdes destas editoras figuram entre as leituras dos autores de
folhetos de cordel.

O Lunério Perpétuo

O texto matricial de todos os almanaques populares do Nordeste
tem sido a obra de Jeronymo Cortez Valenciano, conhecida como Lundrio
perpétuo, cuja primeira edicao ¢ de 1703. Pelo menos, exemplares de
trés diferentes edi¢des foram localizados por pesquisadores em maos de
poetas populares autores de almanaques.

O Lunario contém tabelas com féormulas progressivas que permi-
tem estabelecer os dias da semana em correlagdo com os dias dos meses,
as lunacdes e as entradas dos astros nas casas astrologicas. Divulga,
também, as caracteristicas de cada astro e as conseqiiéncias das combi-
nagdes resultantes da passagem dos astros pelos diversas casas. Com o
jogo de combinagdes ¢ possivel fazer as previsdes do tempo e todas as
outras que vém a constituir o horéscopo, segundo o periodo do ano em
que as pessoas nasceram. Pelas conseqiiéncias da entrada de determinado
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astro em uma casa, ¢ feita a previsdo do tempo — chuvoso, seco, sujeito
a granizo etc. — e, a partir dai, recomendagdes sobre a época propicia
para o plantio de determinada variedade agricola que requeira mais ou
menos umidade, insolacdo etc. e as possibilidades de uma boa ou ma
colheita das espécies.

O Lunério, segundo se declara, escrito originalmente na Espanha,
orienta a atividade agricola relativa a espécies agricolas plantadas naquele
pais de clima temperado/mediterraneo. Os autores populares, certamen-
te, recorrem a sua experiéncia pessoal e ao saber local tradicional, para
adequar as previsdes agricolas das culturas de sua regido.

Ha, também, no Lundrio, um anexo com informagdes para diag-
nodstico de doengas e receituario, segundo a medicina praticada na época
de sua elaboracao.

O uso de um mesmo texto matricial explica a semelhanga das
previsdes, a linguagem e os conselhos contidos em diversos almanaques
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populares editados para um mesmo ano. O poeta José Costa Leite - em
entrevista ao autor, realizada em Condado-PE, no dia 11 de setembro de
1999 - disse que ao ser criticado por outro poeta-astrologo, que o acusou
de plagio, fez publicar, no ano seguinte, uma contestagdo em verso:
“Escrevo meu almanaque / com o dom que Deus me deu / e quem pensar
que eu vivo / fazendo o meu pelo seu / espere que o meu saia / e faga o
seu pelo meu. // Pode até outro almanaque / com o meu se parecer. / Os
doze meses do ano / cada qual pode escrever / E pode ficar parecido. /
Mas, parecer ndo é ser”. Nas edi¢gdes mais recentes, as diferencas devem
ser atribuidas a outras leituras de cunho esotérico, e especialmente ao
carater e temperamento de cada autor, sendo alguns mais pessimistas,
visionarios, anunciadores dos fins dos tempos.

Poetas astrélogd
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Utilizando-se das tabelas do Lundrio, os poetas populares ela-
boram seus almanaques e ganham a reputa¢do de conhecedores dos
segredos dos astros, sem nunca haverem realizado observacdes sobre a
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orbita celeste ou deterem conhecimentos astrondmicos.

Em conseqiiéncia das previsoes genéricas contidas em seus al-
manaques, os poetas vieram a ser procurados para consultas de natureza
pessoal, passando a editar hordscopos, signo por signo ¢ a fazer estudos
para hordscopos pessoais.

Com o crescimento da demanda de previsdes por hordscopos,
através de revistas ¢ do radio, os poetas verificaram que o atendimento
as consultas constituia uma atividade rentavel, muitas vezes superior a
da edigdo dos almanaques. Para tanto, ampliaram também o seu conhe-
cimento, enriquecendo a sua biblioteca com livros de autores esotéricos
¢ horoscopistas.

Seguindo o modelo dos horoscopistas que atuam nos meios de
comunicagdo de massa, passaram a anunciar, nos almanaques e nos fo-
lhetos, a sua disponibilidade para consultas e, logo, a oferecer amuletos
especificos para cada signo e situacdo do consulente. Nestes casos, o
almanaque passa a ser usado pelo autor como instrumento de publicidade
de sua atividade como horoscopista.

Com o envelhecimento e a morte dos mais conhecidos poetas
astrélogos ¢ a facilitacdo do acesso aos horoscopistas - que atuam nos
grandes centros, através de correspondéncia, do radio, da televisdo e do
telefone, ja agora da informatica - a atividade dos poetas astrologos e a
edi¢do dos almanaques estdo em decadéncia.

Poetas misticos: avisos e profecias

Nem todos os poetas populares que produziram almanaques, ou que
de algum modo desenvolveram conhecimentos astrologicos, dedicaram-se
as praticas da sociedade de consumo, com atendimento a clientes e venda
de produtos esotéricos. Em meio aos poetas populares, ha alguns conser-
vadores e misticos de orienta¢ao escatologica, que editam folhetos com
avisos e profecias, anunciando desgragas e a proximidade do fim do mundo,
em paralelo aos almanaques. A sua fonte, além do Lunario perpétuo, cujas
conjungdes dos astros permite elaborar previsdes funestas, sdo o livro
do Apocalipse, as obras de divulgagdo das profecias de Nostradamus e
a tradi¢do oral dos pregadores visionarios milenaristas.

Os avisos sao atribuidos a sabios, revelagdes, sonhos e aparigdes ¢,
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especialmente, a personalidades misticas bem conhecidas, como o Padre
Cicero, diversos frades capuchinhos pregadores de “santas missdes”,
entre os quais Frei Damifo. Este ultimo, por diversas vezes, desmentiu
através dos meios de comunicag@o de massa - especialmente o radio - que
houvesse feito as profecias a ele atribuidas pelos poetas populares.

Funcéo dos almanaques

O conhecimento empirico do publico leitor dos almanaques nos
permite atribuir-lhes as seguintes fungoes:
a) informacdo e educacdo: O almanaque ¢ utilizado como fonte de in-
formacao sobre o calendario, dias santificados méveis e fases da lua.
O homem do campo ¢ os pescadores ddo grande importancia as fases
da lua, que regeriam certas ocorréncias e atividades, como o melhor
momento para o corte de arvores com aproveitamento da madeira, a
pesca de certos peixes e crustaceos, a época da semeadura, o cio e 0
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acasalamento de animais. Pode-se observar nos almanaques populares
informagdes como a utilidade das vacinas e as campanhas oficiais de
vacinag¢ao, o uso de crédito bancario e praticas de irrigacdo. Todavia, é
mais evidente a fungdo de reforco e legitimacao de praticas transmitidas
pela tradigdo oral. Tanto praticas agricolas conservacionistas, em desuso
pelos mais jovens (a adubagio organica e a construcao de cisternas, por
exemplo) como em relagdo aos valores morais tradicionais (através de
pensamentos, conselhos e provérbios e da exaltacdo de personalidades
representativas destes valores, como o Padre Cicero). Também em
relacdo a medicina popular, nos parece que a veiculagdo de mensagens
exerce uma fungdo de reforgo as praticas do saber tradicional, mais do
que difusdo de novas informagdes. Em geral, o uso de medicamentos
populares ¢ recomendado por especialistas da comunidade, sabedores
das informagoes divulgadas pelos almanaques. Assim, a forma escrita e
impressa confere a chancela da modernidade ao conhecimento tradicional
de transmissao oral

b) alienagdo: As previsdes, tanto as pessoais, quanto as previsdes do
tempo e do resultado do trabalho agricola, ddo resposta a ansiedade em
relagdo ao conhecimento do futuro. Sendo a atividade agricola a mais
sujeita a incertezas dentre as atividades produtivas, ¢ natural que os
agricultores sejam os mais preocupados com as condi¢des de tempo e
as possibilidades de rendimento do seu trabalho.

c) lazer: A primeira leitura e interpretacdo dos textos dos almanaques,
em geral feita em ambientes coletivos, em razdo do grande numero de
analfabetos dentre os compradores desta publicagdo, exerce uma fungéo
de ocupagdo do tempo livre ¢ alimenta as conversas, estimulando os
comentarios e comparagdes com previsdes anteriores e com situagdes
assemelhadas ja vivenciadas. Previsdes de diferentes almanaques sdo
também comparadas entre si. A medida que passam os dias e meses, sdo
feitas re-leituras e avaliadas as ocorréncias previstas, gerando assuntos
para novos comentarios. Ao final do ano e antes do inicio do uso da
edigdo subsequente do almanaque, sdo feitas ainda re-leituras e discuti-
dos os acertos e erros das previsdes. Certamente o acesso a recepgao da
televisdo em areas periféricas e rurais ocupa, agora, uma parte do tempo
livre, anteriormente empregado nas conversas de cal¢ada, de bodegas
ou de caigaras de pescadores.
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Conclusao

As edigdes dos almanaques populares, apesar de evidentes sinais
de declinio, continuam no Nordeste do Brasil. Varios poetas preparam
- ¢ expuseram a venda - os almanaques para o ano 2000.

Vicente Vitorino de Melo e José Costa Leite fizeram uma pri-
meira tiragem de mil exemplares cada um e, animados pela venda inicial,
preparam-se para duplicar a tiragem. E possivel que até janeiro do ano
2000 tenham ultrapassado os 5000 exemplares, cada um deles.

A continuidade da edigdo de almanaques esta ameagada por
diversos fatores, tais como: a) a ndo renovagdo dos autores: os atuais
editores estdo em idade avangada; b) mudangas culturais diversas, entre
as quais a urbanizag@o ¢ a expansao das religides evangélicas e pentecos-
tais; ¢) a concorréncia com as previsdes e hordscopos veiculados pelos
meios de comunicacdo de massa; d) dificuldade de utilizagdo de novas
tecnologias.

Mas, em favor da sobrevivéncia dos almanaques, contam-se: a)
a codificac@o dos textos em linguagem compativel com a cultura dos con-
sumidores; b) a compatibilidade do tratamento dos temas com a tradi¢cao
cultural da regido; c) a resisténcia das populacdes da regido as mudangas
culturais; d) a possibilidade de dispor do material impresso para consulta,
durante todo o ano (e por toda a vida), contrapondo-se as informagdes de
previsdes e hordscopos veiculados pelo radio, televisdo e telefone; e) a
confianca dos leitores no poeta, lider de opinido, a0 mesmo tempo por-
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tador da cultura regional e reputado como competente na especialidade
da astrologia.

Os poetas populares, tanto em seus folhetos de poesia, como
nos almanaques, sempre exerceram uma fungao informativa, permeada
pela interpretacdo e opinido. O acesso do seu publico a comunicagio de
massas reduz a sua importancia como fonte direta de informagao para
o seu publico. Todavia, refor¢a o seu papel de intérprete selecionador
e decodificador do turbilhdo de informagdes vindas em linguagens e
valores estranhos.

3. O mamulengo

“O mamulengueiro chega, arma sua tenda ao ar livre, ou
numa sala, quase sempre iluminada a candeeeiro e o espetaculo
se inicia com a participagdo da platéia. Os bonecos representam
suas historias na maior parte improvisadas, com criticas a pes-
soas e entidades, cantam, dangam, gritam, ddo pancadas, gritam
obscenidades.” (Hermilo Borba Filho, Fisionomia e espirito do mamulengo. S50
Paulo: Nacional, 1966, p. 94)

Pela variedade das suas mensagens, pela riqueza de sua forma,
pelas amplas possibilidades de aproveitamento como canal de mensagens
dirigidas de fora para dentro do seu ambiente, 0o mamulengo merece uma
posicao de destaque entre os veiculos da folkcomunicacao.

Hermilo Borba Filho, em seu estudo sobre mamulengo - cujas
conclusdes foi possivel confirmar no levantamento que procedemos para
o Departamento de Comunicacgdo Social da Universidade Catolica de
Pernambuco - atribui uma origem religiosa ao nosso teatro de bonecos,
embora registre as versdes poéticas correntes entre os mamulengueiros.
A raiz do mamulengo seria o presépio, com figuras animadas, que se
profanizou.

No mamulengo, o mestre permanece por tras de uma empanada
e manipula os bonecos, fazendo quase sempre sozinho todas as vozes
e todos os movimentos. Por fora, fica a orquestra, cujos instrumentos
variam de grupo para grupo; temos visto: pau e corda, terno de pifes,
sanfona, triangulo, pandeiro etc.

O boneco ¢ constituido pelo rosto, esculpido em madeira e o
corpo - constituido pela mao do mamulengueiro, envolta numa luva — ¢
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apenas sugerido; nos personagens secundarios, o corpo ¢ um bloco unico
de madeira, recoberto por uma roupa e preso a uma haste, por baixo.
Embora alguns estudiosos tenham registrado, ainda ndo vimos bonecos
manipulados por fio, em mamulengo.

As figuras sdo primitivas, a semelhanca dos ex-votos, fixando
apenas o essencial da caracterizagdo do personagem. A maioria ¢é corta-
da em madeira, imburana ou mulungu; recentemente comegaram a ser
introduzidos bonecos de plastico, especialmente as figuras femininas.

O “elenco” ¢ constituido de figuras humanas, animais ¢ assom-
bragdes. A cobra representa sempre a encarnag¢do do mal, da tentag@o; o
urubu, a morte; jacarés ¢ ongas também sdo freqiientes.

A maioria dos mamulengueiros trabalha com tipos e desenvolve
as estorias em cada espetaculo, partindo de um enredo basico, variando
os episodios e situagdes que se desenrolam segundo o carater dos per-
sonagens.

“Os mamulengueiros afirmam que inventam os enredos, mas o
que fazem é recriar casos ja conhecidos, inclusive de literatura
de cordel; as proprias figuras, por sua natureza, fazem com que
a agdo se desenvolva em fungdo delas. A danga é o ambiente
propicio para a sucessdo de cenas, com mulheres, galantea-
dores e valentoes. Nela entra, é claro, o elemento musical, o
que possibilita o canto e o baile e a velha tradi¢do do brabo
acabar a danga, porque ndo ha mamulengo sem pancadaria.
Varios mamulengueiros nem sequer se preocupam em inventar
pecas e suas representacoes sao mais espetaculos de variedades,
aproximando-se do circo ou mais especialmente do music-hall,
com a sucessdo de ginastas, comicos, dangarinos, de tudo o que
ndo tem lugar no teatro dramdtico” (Hermilo Borba Filho. Fisionomia e
espirito do mamulengo. p. 266-267).

“FEu invento as historias de acordo com as figuras”, declarou
Manoel Amendoim, mamulengueiro de Goiana; expressao semelhante
temos ouvido de outros mestres como Pedro de Rosa, de Lagoa do Carro
e Pedro do Jodao Redondo, de Sdo Lourengo da Mata.

Um dos personagens ¢ sempre a figura predominante da troupe,
variando de nome e de carater: Benedito, Jodo Redondo, Professor Tirida,
Simao, Babau. Ele é quem dirige o espetaculo, apresentando os demais
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bonecos e marcando as entradas da orquestra. A respeito da musica, vale
ressaltar que ndo se usa fundos musicais; quando a orquestra toca, param
os didlogos — comega a danga, nunca ha o backround.

Diversos mamulengueiros utilizam um dos miisicos como agente
provocador, dos bonecos e do publico. Pedro, de Sdo Lourengo da Mata,
utiliza o pandeiro, como seu intermedidrio; ele provoca o publico, con-
versa com os bonecos — o que faz com absoluta naturalidade e satisfacao,
rindo as gargalhadas dos improvisos que o tomam de surpresa — e ainda
sussura através da empanada, dando indicagdes ao mestre do que se passa
entre os espectadores, fora da visdo do mamulengueiro.

No espetaculo ndo se busca copiar o real — a “talhada da vida”
ndo tem lugar no mamulengo. Nao ha cenarios, os bonecos apresentam
s0 a parte superior do corpo e falam de boca fechada. Tudo ¢ sugestdo,
o que faz desenvolver a participacdo dos espectadores na imaginagao,
para suprir ¢ completar o espetaculo. A assisténcia acaba indo sempre
além da introspecgdo, nao sendo raros os dialogos espectador/boneco,
oferecimento de cigarros, comidas e bebidas; as vaias, os “eia”, “muito
bem”, “da-lhe”, “de novo”, “outra vez”, que demonstram niveis de
projegdo do publico, contribuem para o desaparecimento das unidades
de lugar, tempo e agdo.

Todos os mestres marcam o sentido Iudico da representagdo, nao
apenas para o publico, mas para eles proprios e seus ajudantes.

Apresentar o mamulengo ¢ sempre “brincar” ou “brincar com os
bonecos” ou “brincar de mamulengo”; repetidas vezes temos ouvido “eu
brinco o ano todo”, “sé brinco na safra”, “brinco pelo Natal”. Aos seus
auxiliares chama folgazdes, especialmente aos musicos. E o espetaculo
¢ sempre desenvolvido como um folguedo e ndo como um trabalho, uma
obrigacado; os que trabalham estao se divertindo, se confundindo com os

espectadores, se projetando eles também, nos bonecos.

Dos espetaculos populares, o teatro de bonecos é o que oferece
melhores condigdes de aproveitamento, tanto para a veiculagdo de men-
sagens que tém contetido de educagdo, como para comunicagdo rural
propriamente dita, ou para mensagem religiosa.

Esta possibilidade tem sido registrada pelos especialistas em
Comunicac¢do Rural.

“Entre bromay broma, entre caidas y porrazos, em titere desliza
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conceptos que, por ello mismo, por no estar dentro de un marco
de seriedad, resultan mas faciles de ser captadas por la mayoria
del publico. El espectador, que concurre a la funccion de titeres,
se llena en el retorno al hogar, una serie de enserianzas de facil
asimilacion. Por outra parte, el empleo de titeres permite decir
lo que no se puede decir de forma directa, sin peligro de ofender
a los espectadores” (Hamsay, Frias y Beltran. Extension agricola, dinamica

del desarrollo rural. San Jose, Costa Rica: Ed. IICA).

E preciso porém respeitar o canal: ndo ¢ o uso do boneco, mas a fi-
delidade ao espirito do espetaculo que garantira o éxito da mensagem.

Montar pegas com bonecos, sem o ritmo, a ludicidade, a im-
provisag@o, o humor, ¢ violar o espetaculo. Por outro lado, introduzir
historias de mamulengo com elencos de atores ndo tera sentido se a
dire¢do ndo conservar o ritmo original. O mesmo se pode dizer dos
demais espetaculos populares.

*

Poucas tém sido as experiéncias sérias com vistas ao aproveita-
mento dos veiculos de folkcomunicagao.

Hermilo Borba Filho fez experimentos com o bumba-meu-boi e
mamulengo, para o seu Teatro Popular do Nordeste (a pesquisa citada
deu elementos para este trabalho); alguns autores eruditos como Ariano
Suassuna, Joaquim Cardoso e Luiz Marinho utilizaram espetaculos
populares como tema ou como fundo de suas obras.

Os grandes meios de comunicagdo social ndo tiveram a preocu-
pacdo de buscar nos folguedos e nas outras manifesta¢des da folkcomu-
nicag@o uma linguagem e um espirito brasileiros para o radio, o cinema,
a televisdo e o jornalismo.

4. As narrativas populares como folk-media

Ha cerca de trinta anos Luiz Beltrdo introduziu no Brasil a te-
oria da folkcomunicacdo. Dizia ele em sua tese de doutoramento, que
“Folkcomunicagdo é o processo de intercambio de informagoes e mani-
festagoes de opinides, idéias e atitudes da massa, através de agentes e
meios ligados direta ou indiretamente ao folclore”. Quando relacionou
as manifestagdes populares - no livro Folkcomunicagao - a comunicacio
dos marginalizados -, Beltrao omitiu as narrativas populares, embora tais
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manifestagdes estejam implicitamente incluidas.

Desde entdo, os estudos realizados tém priorizado a cantoria, a
literatura de cordel e os folguedos, especialmente o bumba-meu-boi e o
mamulengo. Tal preferéncia pode ser explicada pela formacao de origem
dos pesquisadores, quase todos bacharéis em jornalismo e preocupados
com aquelas manifestagdes populares onde a informagao de atualidade
¢ mais abundante e de facil constatacdo.

Por outro lado, a coleta de narrativas populares no Brasil e sua
publicagdo foram negligenciadas, desde o trabalho pioneiro de Silvio
Romero. Em Pernambuco - ao ser publicado em 1994 o volume inte-
grante da série Contos Populares Brasileiros - eram conhecidos apenas
20 contos coletados por aquele autor, e uns poucos avulsos dispersos na
obra de Silvio Julio, René Ribeiro, Kleide Ferreira do Amaral e Mario
Souto Maior.

Outro fator, que certamente tem contribuido para dificultar ou
atrasar os estudos sistematicos nessa area, ¢ a falta da versao brasileira
do indice de tipos e motivos, ora em preparagdo por Braulio do Nasci-
mento.

E sabido que as narrativas populares - mitos, lendas, contos e
casos - aqui entendidos segundo os conceitos de Paulo de Carvalho-Neto
- constituem um riquissimo manancial de expressdes da comunicagio, a
nivel popular. A nivel internacional os mitos e os contos tém sido objeto de
grande quantidade de estudos de varias naturezas, tanto os puramente li-
terarios, quanto os antropologicos e psicanaliticos, além de folcloricos.

Ja as lendas ¢ os casos tém merecido outro tipo de tratamento, que
¢ o seu aproveitamento como proje¢do folclorica. As lendas, para uso
catequético e educativo; os casos, para trabalhos literarios, especialmente
de carater humoristico, em uma literatura de massas, chamada de “matu-
ta” no Nordeste, “gauchesca” no extremo Sul, “caipira” e “sertaneja” no
Sudeste e Centro-Oeste. Tais procedimentos acabam levando a um tipo de
contaminagdo, gerando fatos ditos folcldricos, que sdo, na verdade, da
criagdo literaria erudita ou de massas, naquilo que Paulo de Carvalho-
Neto vem chamando de invengdo de folclore, que “consiste na elaboragdo
de pegas pretensamente folcloricas, as quais se da um colorido local, se
desenham personagens "autoctones’, se narram episodios ‘tradicionais’
e até se indicam nomes de “drea’e ‘informantes’.”
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Em relag@o aos casos, € preciso ter presente a adverténcia de Luiz
Antonio Barreto, para a necessidade de coleta dos casos nao-humoris-
ticos, alguns até dolorosos, das narrativas dos mendicantes, as vezes de
carater picaresco, do maior interesse como expressao de comunicagao.

Braulio do Nascimento, tratando especificamente dos contos,
na comunicacdo intitulada O conto popular, apresentada no Encontro
Regional de Literatura Oral e Popular, em Salvador-BA, novembro de
1992, diz que

“por ser objeto semiotico eles geram um leque de interesses,
tanto como texto, produto literario em si mesmo - em sua or-
ganizagdo estrutural e semantica, quanto um campo de estudo
dos sistemas culturais, com os elementos veiculadores cons-
tantemente atualizados.”

E prossegue:

“ai se encontram registrados de forma dindmica, os varios
componentes culturais que aproximam ou diversificam as
sociedades humanas. O texto, em suas varias dimensoes, atra-
vés de diferentes versées do mesmo tipo de conto, reproduz
a sociedade, o contexto cultural em que foi re-elaborado. As
abordagens sincronica e diacronica possibilitam a identifica-
¢do dos componentes culturais especificos e um espelho das
mudangas nos diversos contextos.”

E ainda aquele especialista que afirma:

“E inegavel portanto que as diversas formas de comportamento
social, a estrutura mesma da sociedade, estdo inseridas no texto
da narrativa popular, ndo como meros ornamentos ou referentes
vagos, mas como iniludiveis representagoes do real, uma vez
que cada texto constitui um pequeno universo, uma sociedade
em miniatura, um corte no espago e no tempo, com os conflitos
e problemas humanos a nivel individual e comunitario”.

Em se tratando de estudos de comunicacdo, ¢ preciso considerar
que as expressoes versdo, variantes e texto contém além da expressao ver-
bal, ou seja, a narragdo através da fala, outras dimensdes, resultantes do
uso de linguagens diversas, como a linguagem gestual e microgestual.

O avango das técnicas de documentagdo torna possivel dimen-
sionar a importancia das outras linguagens, que até recentemente eram
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apenas referidas pelos pesquisadores.

Segundo Genevieéve Calame-Griaule (Langages et cultures africaine
s— essais d'éthnolingliistique. Paris: Maspero, 1977), 0S gestos, a entonagao, a mi-
crogestualidade fornecem informagdes complementares e acrescentam
nuances ao relato oral, que ficaria empobrecido quando reduzido ao
plano exclusivamente lingiiistico. Estas outras linguagens completam
as informacdes do relato oral sobre a psicologia dos personagens e cir-
cunstancias de suas agdes, além de acrescentar informagdes inteiramente
novas. Efetivamente ndo se pode minimizar o seu papel atribuir-se apenas
uma fun¢do de captagdo da atencdo do publico ou um recurso de estilo
para tornar mais agradavel a narrativa.

Como a gestualidade e os outros sistemas paralingiiisticos utili-
zados pelos narradores sdo expressdes proprias da cultura do seu grupo
¢ da sua personalidade, constitui-se material especifico tdo importante e
revelador como o relato oral, que vinha sendo objeto unico de preocupa-
¢éo dos pesquisadores. Acresce que o gestual do narrador - especialmente
quando comunica a a¢do do personagem - ¢ evocativo de representagdo
simbolica da linguagem gestual da propria comunidade!

Através deste complexo de linguagens realiza-se um processo de
comunicagdo, de natureza as vezes interpessoal e quase sempre grupal
proprio da cultura folk, embora articulada através da recepgdo constante
das mensagens oriundas dos mass media, a cultura de massa.

Neste processo ocorre a transmissao de informagdes, raramente de
atualidade, mas sempre de informagdes uteis de natureza educativa, em
sentido amplo do termo. De modo geral as narrativas etiologicas. Aqui
vale lembrar o exemplo do conto africano onde se insiste na necessidade
de lavar as maos, ou no conto brasileiro da cobra na cuscuzeira, relatado
em algumas ocasides como um caso ocorrido na regido.

Sendo os narradores, lideres de opinido, no sentido dado por Katz,
Lazarsfeld ¢ outros, a interpretagdo e a opinido sdo fungdes permanen-
temente exercidas pela narrativa popular.

A transmissdo de valores do grupo ¢ a reiteracao da sua identidade
podem ser observadas como elementos constantes na pratica narrativa,
como tivemos ocasido de focalizar em comunicago apresentada no IV
Congresso Afro-Brasileiro, realizado no Recife. O preconceito contra o
negro aparece como uma constante nas narrativas coletadas em regides
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onde os brancos pobres manifestam - abertamente ou com reservas - seu
sentimento racista.

A inclus@o de um tipo narrativo no repertério de um grupo ou
comunidade, constituindo uma versdo adaptada a sua cultura ou até
uma variante ja constitui motivo de interesse investigatorio, por estar
compatibilizado com os valores locais.

A decisdo de resgatar do acervo da memoéria uma narrativa e
reconta-la ou ndo, por iniciativa propria, ou do publico receptor, em deter-
minada oportunidade, obedece a mecanismos conscientes e inconscientes,
que ultrapassam critérios de preferéncia meramente ludica ou literaria,
para, a um nivel mais profundo, revelar aspectos da personalidade do
narrador e dos valores do grupo.

Por tudo isso, o estudo das narrativas populares como folk me-
dia alcanga grande relevancia e interesse, e se torna um desafio para os
pesquisadores da comunicacdo, especialmente quando o material ja
coletado comega a ser divulgado e as novas tecnologias de documentagio
tornam-se disponiveis entre nos.
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Capitulo 111

A MEDIACAO DOS CANAIS FOLK PARA
ARECEPCAO DA COMUNICACAO DE MASSAS



FOLHETOS POPULARES INTERMEDIARIOS NO PROCES-
SO
DA COMUNICACAO

Os estudos sistematicos dos efeitos da comunicagdo social sobre
as massas foram iniciados na década de 1920. A medida em que tais es-
tudos progrediram e se aprimoraram as técnicas de pesquisa, foi revelado
que “os terriveis efeitos diretos e simples da comunicagdo social” eram,

como afirma Lazarsfeld, uma exagerada simplificacdo (Paul Lazarsfeld. Os
meios de comunicagdo coletiva e a influéncia pessoal. In: Panorama da comunicagdo coletiva.

Rio de Janeiro: Fundo de Cultura, 1964). Em “The people’s choice”, estudo sobre
o comportamento eleitoral do povo americano, Lazarsfeld formulou a
hipotese de que o fluxo da comunicagao seguia em duas etapas: dos meios
coletivos para os lideres e destes para o publico.

Estudos posteriores esclareceram que nao havia apenas duas
etapas no processo da comunicagdo, porém, inimeras. EImo Roper, por
exemplo, prefaciando o “Personal influence”, de Katz e Lazarsfeld (New
York Free Press, 1965), escalona o fluxo das idéias desde os pensadores
até o publico em diversas orbitas. Dumazedier, tratando do assunto, reco-
nhece que depois das pesquisas de E. Katz ndo se pode falar simplesmente
em efeitos diretos dos meios de comunicagio social ou de ”dois fluxos”
no processo da comunicagdo, porém, em que “as informagdes sociais e
as interpessoais sao muito mais superpostas do que se imaginava nas
investigagoes da década de 1950 (De la sociologia de la comunicacion colectiva
a la sociologia del desarollo cultural. Quito: Ciespal, 1966).

A existéncia de intermediarios no processo da comunicacao
social (lideres de opinido) tem sido objeto de estudo de campo apenas
dos norte-americanos. Teoricamente tem sido objeto da especulagdo
cientifica de socidlogos europeus; empiricamente tem sido revelada
como universal.

No Nordeste do Brasil constata-se a presenga de intermediarios
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sui generis do processo da comunicagao, os poetas populares, herdeiros
dos trovadores medievais que coexistem com os modernos meios sociais
de comunicag@o e interpdem-se entre o publico e o canal coletivo.

Poetas populares

Os poetas populares, chamados cantadores, interferem de modo
sistematico, embora informal, com os seus versos, no processo da co-
municagdo. Vivem de cidade em cidade, narrando e comentando em
verso as novidades, os costumes novos, as ocorréncias mais recentes ou
rememorando velhos acontecimentos, contando estorias de amor e luta.
Sdo considerados, no seu ambiente, culturalmente superiores. Muito
embora a grande maioria tenha sido de pessoas semiletrados (havendo,
nas ultimas décadas deste século XX, diversos poetas que freqiientaram
escolas de ensino médio e superior), sdo conscientes do seu prestigio e
exercem uma verdadeira dominagéo cultural no publico. As suas palavras
sdo recebidas com admiragd@o. Sdo pessoas que, como diz Stanley Big-
man, ”tém opinides que se buscam e se copiam” (Prestigio, influencia personal
y opinién. In: Procesos y efectos de la comunicacién colectiva. Quito: Ciespal, s.d.)

O seu publico é a gente do povo, vaqueiros, lavradores, comercian-
tes ambulantes, mulheres da vida e meninos sem profissao das feiras ou
proprietarios da zona rural. Semiletrados - como os poetas, os senhores
rurais e os demais elementos desse publico - fazem lembrar também o
publico dos trovadores, na Idade Média européia.

Os cantadores, porém, evoluiram, adaptaram-se ao século XX, ndo
se limitando a cantar nas feiras e nas casas-grandes, imprimem os seus
versos e cantam em emissoras de radio, e gravam discos, fitas cassete,
videos e compact-discs. A realiza¢do de eventos — em geral chamados
“congressos” — tem obtido a presenga de espectadores de classe média,
especialmente estudantes universitarios. A evolugao ocorreu como resul-
tado da necessidade de ampliar a audiéncia e obter maiores lucros.

No presente estudo, limitamo-nos a uma analise superficial do
papel desses poetas através dos seus folhetos.

Folhetos

Os folhetos sao publicagdes de aproximadamente 12 x 18 cm de
formato, podendo conter oito, dezesseis, vinte € quatro, trinta e duas ou

48

quarenta e oito folhas. Regra geral, sdo escritos em sextilhas de versos
de sete silabas, chamadas pelos cantadores de ”obra de seis pés” ou em
”quadra”. H4, no folheto popular, um verdadeiro relaxamento na forma,
uma despreocupacao de estilo e repeticdes que denotam a auséncia de
intuito; a rima ndo obedece a uma precisao técnica; a metrificagio ¢ feita

de ouvido; um ou outro poeta emprega a contagem de silabas. (Renato
Carneiro Campos. Folhetos populares na zona dos engenhos de Pernambuco. In.: Boletim,

4, Recife: Instituto Joaquim Nabuco de Pesquisas Sociais)

O poeta escreve seus versos e os vende, em geral, as folheterias,
que sdo “editoras de folhetos”, quando ndo ¢ o proprio dono da tipografia;
recebe pequeno pagamento pelos direitos autorais e perde, algumas vezes,
até o direito de ver o seu nome figurar como autor dos versos.

Essas publicagdes tém sido, tradicionalmente, compostas a mao ¢
impressas em prelos de madeira, quase sempre fabricados e manejados
pelos proprios donos das editoras.

José Bernardo da Silva, proprietario da Tipografia Sao Francisco,
de Juazeiro-CE, teve representantes no Recife, Maceid, Belém e Sao Luis
do Maranhao. A Folheteria Luzeiro do Norte, do Recife teve agentes dis-
tribuidores em Maceid, Salvador, Natal, Sdo Luis do Maranhao, Terezina,
Fortaleza, alem de Caruaru (Pernambuco), Campina Grande, Itabaiana
e Guarabira (Paraiba), Juazeiro e Sobral (Ceara). Todas anunciavam a
venda de folhetos avulsos e em grandes quantidades pelo reembolso
postal. Nas pequenas cidades, mesmo sem agentes ou distribuidores, ndo
faltavam folhetos nos dias de feiras. Os folhetos do Juazeiro do Norte,
por exemplo, eram vendidos em pequenas localidades do interior de
Pernambuco, a mais de mil quilometros de distdncia. Como se trata de
veiculo informal, na acep¢do de Bigman, ndo ha qualquer controle de
tiragem. José Bernardo da Silva afirmou, em certa ocasido, que nos ’bons
tempos”, vendia caminhdes cheios de folhetos e Jodo José da Silva, em
entrevista publicada no ”’Diario de Pernambuco”, disse: 4 edi¢do dos
meus folhetos era de dez mil exemplares e se esgotavam trés a quatro
vezes por més. Nao minto. Varios folhetos, dos meus, atingiram 200
milheiros”. Essas assertivas ndo podem ser comprovadas. Os mesmos
editores declararam também que faziam o transporte do material ndo
somente através de caminhdes, como por avido das companhias Varig e

Real (Zita de Andrade Lima. Reportagens publicadas no Diario de Pernambuco, em outubro
de 1965, apud BELTRAO, Luiz (de Andrade Lima), Folkcomunicacéo (tese de doutoramento).
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Brasilia: UnB, 1968. (mimeo). Antes do final do século XX, todas as grandes
folheterias haviam encerrado suas atividades. Poucos poetas populares
- como Dila (em Caruaru) e Jota Borges (em Bezerros) - mantém, ainda,
impressoras artesanais. Outros, continuam encomendando a impressao
dos folhetos a industrias graficas de pequeno porte e José Honorio (em
Timbatba) e os herdeiros de Jodo José da Silva (no Recife) incorporaram
a tecnologia dos computadores.

Os folhetos de natureza informativa sao langados imediatamente
apos as ocorréncias, numa demonstra¢ao do sentido (intuitivo) de atua-
lidade, caracteristica da informagdo transmitida pelos canais coletivos.
Dependendo do interesse despertado ¢ da repercussdo dos fatos, eles
continuam circulando e sdo reeditados meses ¢ anos seguidos.

A area de circulacdo ndo se restringiu ao Nordeste, onde tiveram
origem os folhetos, mas, com a emigragdo de nordestinos para a Ama-
zoOnia, Rio de Janeiro e Sao Paulo o gosto e o interesse pelos folhetos
espalhou-se. As principais folheterias estiveram localizadas em Juazeiro
do Norte (Ceard), Campina Grande (Paraiba) e Recife e Caruaru no Es-
tado de Pernambuco. Funcionaram também “editoras” em Séao Paulo, as
quais, ao contrario das nordestinas, eram tipografias modernas.

O prestigio dos poetas da literatura oral conservou-se na fase dos
versos impressos, no ambiente em que vivem. Um testemunho deste
fato pode ser observado no interesse que lhe atribuiu uma figura como
Lampido. Quando de uma visita ao Juazeiro do Norte (Ceara), na época
do Padre Cicero, Lampido fez questdo de ”posar” para o poeta, a quem
narrou a sua vida e as aventuras do seu bando, para que se fizesse um
folheto biografico e assim chegasse ao conhecimento de todo o sertao.
Mais tarde, gerou um verdadeiro ciclo de folhetos em torno da sua figura,
quando se tornou um mito e as suas aventuras se tornaram lendarias.

Na visita ao Juazeiro do Norte, o prestigio do cangaceiro estava
crescendo e se dispds ele entdo a contar os fatos de sua vida, para que
fossem divulgados pelo poeta José Cordeiro:

Sou eu mesmo respondi-lhe
Vocé tem boa memoria,

Ele disse: Cordeiro
Componha agora uma historia
Compondo quero descrita

A causa dessa visita
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Na minha dedicatoria

Eu entdo encarreguei-me
Fazer como ele queria
De publicar um livrinho
Da forma que me pedia
Tratando em me retirar
Prometi-lhe de voltar

Na manha do outro dia
(Nertan Macedo. Capitdo Virgulino Ferreira: Lampido, Rio: O Cruzeiro,

1968).

Fontes e temas

Exercendo plenamente uma fungio de comunicago intermediaria,
os folhetos ndo sdo apenas informativos, mas também interpretativos,
opinativos e de entretenimento.

Assim como os demais agentes intermediarios, os autores recebem
influéncias e tém fontes diversas, nao se limitando aos meios de comuni-
cacdo social. Nos folhetos de entretenimento a fonte ¢ a tradicao popular
oral, outros poetas, a observacao pessoal e até a literatura tradicional
erudita, a novela radiofonica, o cinema € a telenovela.

Numerosas gestas medievais inspiraram folhetos, com ou sem
substitui¢do dos hero6is. Os episodios sdo naturalmente ampliados pela
imaginagdo criativa do poeta e distorcidos pela transmissdo oral de ge-
ra¢do em geracgdo. Orlando, Ferrabras, Roldao e Sdo Salviano, além de
Roberto, o Diabo — sdo figuras conhecidas no Nordeste através do folhe-
to. O Fausto (homem que vendeu a alma ao diabo), o Conde de Monte
Cristo e grande parte das estorias do ”Decameron” circulam adaptadas

e recriadas, com personagens e situacdes nordestinas. (O folheto Romance
de um sentenciado, de Jodo Martins de Athayde (vol. 1, Juazeiro do Norte: Tipografia Séo
Francisco — José Bernardo da Silva, 23/02/1951 - / - vol. 2 Juazeiro do Norte: Tipografia Sdo
Francisco — José Bernardo da Silva, 11/04/1951) é a estéria do Conde de Monte Cristo, em
versos, respeitados lugar e época e recriado nos detalhes e nomes.)

A literatura popular devido a influéncia do cinema, do radio, da
televisdo e da estoria-em-quadrinho, teve os herois locais e tradicionais
travestidos em “cowboys”. No folheto Jerdnimo o herdi do sertdo, em
Lacos de Sangue [Jo&o José da Silva (...) Recife: Folhetaria Luzeiro do Norte, s.d.], O
autor confessa a influéncia da novela radiofonica de Moisés Weltman e
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apresenta, na capa, a foto do gala radiofonico em roupas de cowboy.

Nos folhetos de atualidade - os motivados por um fato novo, de
repercussdo local, regional ou nacional - os autores fazem questio de
afirmar que a sua fonte € o jornal ou que os jornais também publicaram
ou confirmaram a informacao.

Os exemplos sdo numerosos: Joao Martins de Athayde em folheto
onde narra um dos episodios da vida de Lampido — a morte de Chico
Chicote, fazendeiro que acoitava cangaceiros — diz:

Com toda sua familia
Foram mortos afinal

Um diz que foi Lampido
Porém eu li no jornal
que foram assassinados
Pelas tropas de soldados
Da for¢a policial.

O prefeito Joaquim Indcio
contou aos jornais de ld

os quais mandaram a noticia
para os diarios de ca

Que o culpado somente

Foi o Bezerra, tenente

da For¢a do Ceara.
(Nertan Macedo. Capitdo Virgulino Ferreira: Lampi&o, Rio: O Cruzeiro,

1968).

Em um folheto sobre o acidente ocorrido na ponte de Tacaimbo

(PE) e de profunda repercussdo local, pelo nimero de mortos e sua
importancia, o poeta Olegario Fernandes da Silva (O desastre de um onibus
em Tacaimbé. Caruaru: o autor, s.d.) invoca o testemunho do ”Jornal do Com-
mercio” do Recife:

Era juiz de direito

E homem de formatura

E depois dele morreu

38 criaturas

Diz o Jornal do Commercio
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Que prova, sustenta e jura

Alguns folhetos sdo baseados em reportagens de jornal e sdo
quase transcri¢des em verso:

Da Vila Princesa Isabel
Chegou um caso anormal
De Josenildo Tenorio
Enviado especial

Que vem servir de manchete

Nas colunas do jornal
O cavalo com cara de gente e a inocéncia de Dona Inocéncia. a mulher mais

gorda do mundo”, de José Soares; o assunto foi objeto de reportagens dos
matutinos recifenses Jornal do Commercio e Diario de Pernambuco.

Nos folhetos citados estdo bem claras as etapas de que fala La-
zarsfeld: do jornal para o poeta e deste para o publico, enquanto, como
ressalta Dumazedier - e como destacamos anteriormente - os agentes
intermediarios ndo t€ém como fonte apenas os meios de comunicagdo
social. Assim, nem sempre ¢ o jornal ou outro canal formal a fonte
do agente intermediario. Os poetas utilizam-se da observacdo pessoal
como se deduz das afirmativas de que “viajaram para ver”, como José
Bernardo da Silva, que inicia a narrativa dos horrores da estiagem de
1957 dizendo:

Nestes versos meus leitores
Que aqui mencionei
envolvendo 5 Estados

Pois em todos eles andei

E o que eu vi por ai

Agora vos contarei

No mesmo sentido Manoel Assis Campina conta, com humor
e imaginagdo, a reagdo de uma vendedora de miudos de boi (fato na
linguagem popular) contra a fiscaliza¢do; destacando, de inicio que
observou a ocorréncia em uma de suas viagens. Como alguns cronistas
0 autor somente se preocupa com 0s aspectos curiosos e comicos dos

lugares que visitou: L
& d O homem que muito viaja

Sempre encontra presepadas
Sofre muito e também goza
Pega muitas beliscadas
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E encontra alguma coisa
que da muitas gargalhadas
Certo dia viajei

da cidade de Palmeira
Com destino ao sertdo

Em Serra da Cachoeira

Vi uma grande questdo
Dum fiscal com uma fateira

Apresentam assim os poetas as qualidades apontadas por Lazar-
sfeld como as caracteristicas mais importantes dos lideres de opinido
Acesso a informagdes relevantes provenientes de fora do circulo imediato,
devido a visitas freqiientes a outras cidades ou incomum atengdo aos
meios de comunicag¢do coletiva. Nos folhetos de atualidades os autores,
como de modo geral, os comunicadores formais, procuram fazer acre-
ditar que os fatos sdo verdadeiros, atuais, e que a narra¢do ¢ objetiva ¢
imparcial. Olegario Fernandes da Silva — um desses poetas tdo ciosos
dessa necessidade - se rotula como “poeta das novidades”.

Narrando fatos relacionados com a “Praga de Gafanhotos no ser-
tao paraibano” o autor do folheto destaca a veracidade das ocorréncias,
algumas delas fantasticas, afirmando que se limita a narrar o que viu:

Leitores vou terminar

E falso nao levantei

Escrevi por ser poeta

Segundo o que avistei

No sertdo paraibano

Nos cantos que andei

(Caetano Cosme da Silva,. A praga de gafanhoto no sertdo paraibano. In.:
Literatura popular em verso. Antologia. Tomo I. Rio: MEC / Casa de Rui
Barbosa, 1964 p. 245).

Joaquim Luiz Sobrinho, no folheto O terror das abelhas africanas,
depois de narrar acontecimentos inacreditaveis afirma que tudo ¢ verdade
e ndo se trata de brincadeiras:

Ninguém pense ser mentira
Nem tome por cagoada

Que a semente dessa abelha
Anda no norte espalhada
Se ndo ficou no Recife
Ficou em Serra Talhada
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E evidente que tal insisténcia sobre a veracidade e a objetividade,
que sdo, alias, deveres do comunicador formal, esta ligada ao temor do
desprestigio e do descrédito que acarretariam a perda da sua posigdo de
lider de opinido.

Interpretacio e opinido

Os poetas que vivem mergulhados no meio mais conservador e
retardado quanto ao desenvolvimento econdmico, social e cultural (zona
rural e/ou de baixa urbanizag@o) interpretam os fatos de acordo com a
mentalidade do seu publico, a qual estdo ligados pela mais completa iden-
tidade cultural. Os poetas que vivem em meios urbanos ¢ especialmente
nas grandes metropoles - tais como Raimundo Santa Helena (no Rio de
Janeiro), Jota Barros (em Sao Paulo) e José Honorio (em Timbatba-PE)
- constituem uma nova geragao ¢ incorporam padrdes de modernidade.

Assim como os proprios canais formais da comunicagao, apesar de
protestarem objetividade refletem a informagao segundo a sua formagao
cultural, o ambiente em que se situam e o publico a que se dirigem, os
poetas respeitam e refletem a opinido publica matriz da zona interiorana
do Nordeste brasileira

Como afirma Camara Cascudo (Apresentaggo. In.: Mota, Leonardo. Can-
tadores, 3. ed. Fortaleza: Imprensa Universitaria) 0s cantadores “partem do povo
e sdo seus representantes no plano da cultura oral e da mentalidade
coletiva, incapazes de uma revolugdo, de um abandono das leis rigidas
(da técnica), que foram obedecidas pelos maiores, pelos velhos (...).
Um cantador morrera fiel ao seu codigo que é a serviddo natural ao
entendimento popular”.

Tanto na politica, como na religido (cheia de supersti¢des), como
sobretudo na moral e nos costumes, refletem as idéias gerais e conser-
vadoras da gente do campo. Sdo em geral refratarios a idéias novas, a
novos costumes, a novas ideologias. A desconfianga, desilusdes e criticas
ao governo e a situagdo econdomica bem como a censura velada ou direta
a Policia e a Justi¢a, ndo indicam o aparecimento ou aceita¢ao de novas
ideologias; elas tornam ptblicas, apenas. a desconfianga, as desilusoes,
criticas e censuras latentes no espirito da populagéo.

As dificuldades da vida, resultantes da inflacdo, da carestia, sao
contadas por José da Costa Leite no seu folheto Arrocho mundial e o
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peso da carestia:

Quem foi que ja viu um tempo
Com tamanha carestia?

E cada dia sobe mais

O pre¢o da mercadoria

O pobre vive gemendo

Fraco de fome tremendo
Chorando de noite a dia

Copacabana, Manoel Apolinario Pereira, poeta que provavelmente visitou
o Rio de Janeiro e voltou escandalizado, diz:

Vé-se moga da no banho
Pulo de todo tamanho

Que eu mesmo me acanho
De ver tanta carne humana
Menina, moga e senhora
Chega joga a roupa fora

. . . N . Ali nada se ignora
Os versos seguintes ndo anunciam uma revolugdo e, sim, o fim
No banho de Copacabana.

do mundo, tema de grande interesse da gente simples e supersticiosa do
campo, que vé em tudo sinais das antigas profecias:

Dagqui pra 85

Perde quem nunca perdeu

Chora quem nunca chorou

Sofre quem nunca sofreu

Luta quem nunca lutou

Rouba quem nunca roubou

E geme quem nunca gemeu.

E continua, mostrando até os resultados dos novos costumes:
Vé-se mulher seminua
Mostrando o corpo na rua
Quem olha uma coxa sua
Diz: que pedago bacana
A irma de Guilhermino
Saiu com o Vitorino
La arranjou um menino
No banho de Copacabana.
A aproximagio do fim do mundo € vista através das modificagdes
dos costumes e do afastamento do homem da religido:
Os sinais do fim do mundo

O poeta adverte para os perigos ndo apenas para as mogas, € para
que os rapazes do interior ndo se entusiasmem com as facilidades, diz:
Duas mogas da cidade

Vé-se quase todo dia Metidas na vaidade
Filhos amaldicoados Na praia de Piedade
Corrugdo e carestia Para a vida gozar
Afirmou Deus Pai dos Pais Pode o matuto agarrar
Que virdo outros sinais Com menos de 2 minutos
Trazendo mais agonia. Mataram o pobre matuto
Bom tempo ninguém vé mais No banho da beira-mar.
Digo com toda razdo E explica:

Nas Escrituras Sagradas Uma pegou na canela

Deus disse a toda nacdo
Que a presente era

2 mil anos ndo intera
Por causa da corrugdo.

O banho de mar, com seus trajes sumarios e costumes estranhos a
gente do interior, ¢ duramente criticado, aparecendo como um dos sinais
do fim dos tempos. Descrevendo As maravilhas que se vé no banho de
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E a outra na titela
Dero na espinhela
Dele pra derrubar
Foro a pulica buscar
Pra levar para cadeia
Ele ficou na areia
Morto na beira-mar.

E para que os velhos ndo se atrevam:
Treés filhas do Zé do Bode
Fizero o maior pagode
Pra arrancar o bigode
Do velho Joaquim Gaspar
E haja o velho a gritar
E haja elas na folia
E foi a maior anarquia
No banho da beira-mar.
[Manoel Apolinario Pereira. As maravilhas que vé-se no banho de Copacaba-

na. Recife: Folhetaria Luzeiro do Norte (Jodo José da Silva), s.d., 8 p.]

As criticas ndo se limitam aos banhos de mar. O uso das cabeleiras
posticas (perucas) ¢ objeto de reprovagdo geral no interior. Tanto o uso,
como o corte dos longos cabelos das mulheres do campo para venda aos
fabricantes de perucas sdo censurados nos folhetos. A gente do povo vé
na compra ¢ venda de cabelos coisa do demoénio. Eis como um poeta
narra a compra e o uso de uma peruca:

Se chamava o fazendeiro
Anténio Pedro Aragdo
No Estado da Bahia

Era a sua habitagdo

Ele enganado comprou
Uma peruca ao Cdo.

Ele era tdo careca

De fazer admiragdo
Um dia se destinou
Uma peruca comprar
Pois com ela na cabe¢a
Podia até se casar.

Propde-se comprar uma peruca até ao demdnio, continua o poeta
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Manoel Miguel da Silva, no folheto O careca e a peruca de Satanas [Ca-
ruaru: José Soares da Silva (Dila), s.d., 7 p.]-

O velho disse meu dinheiro

Fago dele o que quiser

Dou até a Satanas

Se um dia ele trouxer

Uma peruca bem feita

De cabelo de mulher.

O demonio aparece sob a forma de viajante e vende a peruca;

o velho obtém a peruca e perde o sossego e somente recobrard a paz
desfazendo-se da mesma:

Do outro dia em diante

Comecgou todo azar

Pra todo canto que ia

Ouvia uma voz perguntar

Essa peruca é minha

O senhor ndo pode usar.

O caso das mulheres que vendem cabelo aos fabricantes de peruca

é ainda mais grave e a sangio ¢ severa: nos folhetos no tém perdio. E
o controle social através dos exemplos, difundindo o temor, impedindo
novas vendas e conservando o costume antigo. José Francisco Borges
condenou, desde o titulo sinistro, as mulheres que cortam o cabelo para
vender: O exemplo da mulher que vendeu o cabelo e foi ao inferno. Seu
folheto comega assim:

Leitores mais um exemplo

Em nosso tempo moderno

Da mulher que ndo temia

Ao nosso Pai Eterno

Vendeu os proprios cabelos

E visitou o inferno

A mulher contraria o marido e vende os cabelos, por isso, adoece

e morre em quinze dias. Depois de morta, aparece em sonhos ao marido

para dar explicagdes. O poeta aproveita a ocasido para descrever o pa-

decer da mulher que vendeu os cabelos e, também, de diversos outros
que adotaram costumes novos:
Com 3 dias depois
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Ela em sonho apareceu
Disse a ele me perdoe
Ndo tomei conselho seu
Ja visitei o inferno

E como o que aconteceu

Mulheres adulteras e rapazes cabeludos:
La vi tantos horrores
Que faz até medo dizer
Vi mulher falsa ao marido
No fogo se derreter
E os cabeludos em fila
Pra dancar o ié-ié-ié.
Mogas de calg¢as compridas justas:
Vi moga de calga justa
Dangando em cima da brasa

Mogas fogosas ¢ mulheres que praticam aborto:
Vi uma moga fogosa
Que ndo ouvia a seus pais
Sua alma estava deitada
Na cama de Satands
E mulher que extrai filhos
Dando gemido e ais.

Unbhas e sobrancelhas:
Mogas de unhas pintadas
Arrancando pregos de dente
Mulher que faz sobrancelhas
Sofrendo nas chamas ardentes.

(José Francisco Borges. O exemplo da mulher que vendeu o cabelo e foi ao

Inferno. Bezerros-PE: o autor, s.d., 8 p.)

Expedito Sebastido da Silva dedicou um folheto aos novos

costumes, apelando aos pais para salvar a juventude. Na Marcha dos

cabeludos e os usos de hoje em dia, ele faz a critica do uso de longos
cabelos pelos rapazes e curtos pelas mogas; critica, igualmente, as novas
roupas masculinas e femininas.

Cabelos:
Mas hoje esta diferente
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Os sistemas estdo trocados
As mulheres estdo usando
Os cabelos cortados

Vejam estes desmantelados
Agora os longos cabelos
Pelos mogos sdo usados

Pouca distin¢do de sexos:
Se tem uma namorada
E vai passear com ela
Se por acaso ndo for
Com a mdo no ombro dela
Se ninguém os conhecer
Jamais podera saber
Dos dois qual é a donzela.

Uso de aderegos:
Era so o que faltava
Era a gente ver agora
Rapaz usando pulseira
Como usa uma senhora

()

Porque o pulso do homem
E pra se ele tiver
Usar um relogio bom
Nao outra coisa qualquer
Que lhe modifique o trago
Porque pulseira no brago
S6 fica bem em mulher.

Roupas:
Também até o vestir
Esta sendo diferente
Tem deles que usam cal¢a
Curta e no corpo rente
E com cores desiguais
Pois a cor que usam atrds
Ndo é a mesma da frente

Eu acho que um rapaz
Que pense uma coisinha
Nao usa cal¢a colada
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Parecida uma bainha

Nem essa com duas cores
Pra ndo ver os seus valores
Cairem fora da linha

A responsabilidade de tudo, porém, ainda ¢ dos pais, segundo
0 poeta:

Pois se os rapazes usam

Os seus cabelos compridos

E as mocgas estdo usando

Calgca em vez de vestidos

Os culpados sdo os pais

Que ndo se opoem mais

Nesses usos corrompidos.

Os poetas da nova geracdo - e mesmo alguns mais antigos que
se transferiram para grandes centros urbanos — vém incluindo novas

tematicas e dando um tratamento de modernidade a temas tradicionais.
[José Hondrio da Silva, Eu e Juliana no galope da paix&o (Timbauba: o autor, 1998 8 p.), Uma
triste confissdo ou As memodrias de Sofia (Timbauba: o autor, s.d. 8 p.); Rafael de Carvalho,

O crime contra a Amazénia ou o brado da ecologia (Sao Paulo: o autor, s.d. 8 p.) e Apol6nio
Alves dos Santos, O divércio no Brasil (Rio de Janeiro: o autor, s.d. 8 p.)]

Consideracoes finais

Os poetas populares - que em diversas etapas participam do fluxo
da comunicagdo na fase entre os grandes canais formais e o publico re-
ceptor - funcionam agentes intermediarios desse processo. Comunicam-se
inteiramente com o seu publico usando o coédigo comum formado pela
heranga da cultura oral e da mais completa interagdo. As suas mensa-
gens trazem a conotagdo do meio que representam e lideram. Refletem
a opinido publica matriz do povo do Nordeste do Brasil.
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Capitulo IV

A APROPRIACAO DAS TECNOLOGIAS
DA COMUNICACAO DE MASSA
E O USO DOS CANAIS MASSIVOS
POR PORTADORES DA CULTURA FOLK



1. Aparatos dos livros populares: Dila — editor popular

Os folhetos da literatura de cordel tém sido quase sempre im-
pressos em graficas artesanais', de propriedade de poetas populares (po-
etas-editores) que editam nao s 0s seus proprios versos, como também
folhetos de outros poetas, além de imprimir - sob encomenda - folhetos
proprios e de terceiros.

Tal procedimento ensejou o surgimento das hoje decadentes ou
extintas editoras populares (folheterias), entre as quais se destacaram as
folheterias de Jodo Martins de Athayde e Jodo José da Silva (Recife-PE),
José Bernardo da Silva (Juazeiro do Norte-CE) ¢ de Manoel Camilo
(Campina Grande-PB). Estas graficas sempre imprimiram, também,
almanaques populares - quase sempre de autoria dos proprios poetas - ora-
¢oes e benditos e rotulos de produtos populares como bebidas e remédios.
As condigdes técnicas das pequenas graficas condicionaram o padréo
grafico do folheto, tanto no formato como na composigao tipografica e
na capa, interferindo na apresentacdo material e na forma poética.

A xilogravura popular nordestina ¢ produto dessas circunstancias
e condigdes.

A xilogravura, hoje tdo associada aos folhetos de cordel, parece
ter sido introduzida no Brasil juntamente com a arte tipografica, como
testemunham exemplares de velhos jornais e outras publica¢cdes como
os romances da Imperatriz Porcina e da Princesa Magalona. Ao contrario
do que afirmam alguns pesquisadores mais apressados, os mais antigos
folhetos de cordel existentes em cole¢des ndo tinham xilogravuras como
ilustragdo de suas capas. As capas apresentavam composicao tipografica
simples, apenas com letras ou com letras e pequenas figuras de vinhetas
tipograficas, quase todos teriam sido impressos em graficas comerciais
de jornais didrios do Recife. As xilogravuras comegam a aparecer nos
folhetos de cordel quando estes passam a ser impressos em graficas me-
nores, situadas fora do Recife, algumas ja de propriedade dos proprios
poetas.
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Tratando da origem da xilogravura popular Orlando Costa Fer-
reira diz:
“Pode-se supor, por exemplo, a existéncia de uma fase em que
coexistiram, estreitamente ligados, isto é, compostos e impressos
pelas mesmas maos, folhetos populares com capa ndo ilustrada
e pequenos jornais de carater politico e nivel mais ou menos
popular com ilustragées no cabegalho. Pode-se dizer que sdo
abundantes as referéncias a preparagdo de pequenas gravuras

em madeira dentro de oficinas tipograficas e mesmo litograficas .
(Imagem e letra: introdugdo a bibliologia brasileira: a imagem gravada. S@o Paulo,
Melhoramentos, EDUSP, 1977. p. 121-122)

Até ser descoberta por pesquisadores e criticos de arte, a xilo-
gravura foi produzida pelo povo apenas para ilustragao (substitutiva de
processos tecnoldgicos nao-disponiveis, a zincogravura, por exemplo,
através da qual se produziam clichés) de capas de folhetos de cordel,
oragdes e benditos e em rétulos de produtos populares, além de letras
de titulacdo e ilustragdo dos pequenos jornais.

A técnica da gravura em madeira acompanhou a difusdo da ti-
pografia através das pequenas oficinas, que foram se estabelecendo nas
capitais provinciais e nas cidades importantes do interior, onde também
se iniciava a edigdo de pequenos jornais de circulag@o local de carater
politico e literario. A renovagao tecnoldgica dos processos graficos ndao
alcangou as pequenas oficinas. Em relacdo a ilustragao os pequenos
ateli€s interioranos tiveram que optar entre encomendas as clicherias das
capitais ou continuar a utilizar a xilogravura produzida no local. Assim,
a necessidade levou os graficos a desenvolver a técnica da xilogravura,
que o génio popular fez arte.

Com Jota Borges (em Bezeros-PE), Olegario Fernandes da Silva
(em Caruaru-PE), José Costa Leite (em Condado-PE) Dila ¢ um dos
continuadores desta tradigdo.

Dila, poeta-editor e xildgrafo - que tem se assinado como José
Soares da Silva, José Cavalcanti e Ferreira e outros nomes - mantém-se
ativo em seu atelié de Caruaru e tem um papel fundamental no processo
grafico-editorial da literatura de cordel. Eximio xilografo e inventor,
desenvolveu a impressdo popular a cores, com varias alternativas (folk-
off-set), produziu folhetos ilustrados e albuns populares e re-inventou
o tipo-fixo.
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A invenciao do homem

A biografia de Dila integra a sua criagdo poética. De acordo com
os documentos chama-se José Soares da Silva, nasceu em 1937, em Bom
Jardim (PE). Ha mais de trinta anos mora, com a mesma mulher e filhos,
no mesmo endereco: “atrds da fabrica de caroa” (hoje Centro Cultural
Tancredo Neves) em Caruaru-PE. Neste periodo tem vivido exclusiva-
mente do seu trabalho no ramo das artes graficas: gravura, carimbo, edi¢do
de seus poemas em folhetos de cordel, oragdes e benditos, e impressdo
para terceiros de folhetos de cordel, cangdes e outros.

Nos folhetos mais antigos figura o nome de registro José Soares
da Silva. Depois, passou a assinar José Cavalcanti ¢ Ferreira e, mais
recentemente, passou a incluir referéncias a sua “origem holandesa”:
Saboia’ e a publicar nos albuns e Gltimas capas informagdes sobre a sua
genealogia, na qual ndo faltam, obviamente, os cangaceiros que freqiien-
tam a sua casa ¢ a sua fic¢do. Nunca abandonou o apelido Dila.

O mistério faz parte da sua biografia: antes de se estabelecer em
Caruaru, teria sido ele também um cangaceiro do bando de Lampido, ou
talvez o pr(')prio Lampiﬁo (Virgulino Ferreira, conhecido como Lampi&o, foi morto em
Angicos-SE, em 28 de julho de 1938, juntamente com a maioria de seus cangaceiros). Os
muitos auto-retratos em trajes de cangaceiro, que ilustram folhetos de
Lampido e de outros personagens de sua ficcdo, sdo testemunhas desta
identificag@o entre criador e personagem. Por isso nunca esclarece como
se iniciou no oficio, nem informa a data em que comecou a fazer poesia
e gravuras. No comeg¢o dos anos setenta ja era um poeta e gravador
consagrado. Respeitado pelos outros poetas que lhe encomendavam a
impressdo de folhetos ilustrados com xilogravuras de sua autoria, ou
apenas encomendavam a xilogravura para impressao em outras tipogra-
fias. Motivo de reportagens em jornais e revistas, onde seu imaginario do
cangaco transbordava de poemas e de gravuras para o cotidiano do tempo
presente, intrigando e confundindo a légica cartesiana da objetividade
jornalistica. Mestre da gravura popular requisitado por marchands e
colecionadores do Pais e do Exterior.

Sem chegar a constituir o galego nordestino, Dila é branco de
olhos claros, gordo ¢ ja agora calvo. Por varios anos teve uma ferida
na perna, que tratou com ervas, segundo ele, resultado de um ferimento
a bala envenenada, “de outros tempos...” Apds uma viagem ao Rio,
para um trabalho na Casa da Cultura Sdo Sarué (a convite de Umberto
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Pelegrini) onde fez intimeras gravuras, teve um problema psicopato-
légico que determinou um internamento em casa de saude, na propria
Caruaru. Varios de seus amigos procuraram os médicos para informa-los
da importancia do artista. Temiam que se repetisse o caso de Vitalino
(ceramista de Caruaru, um dos mais importantes artistas populares do
Brasil, que morreu de variola, sem atendimento médico), ou pior - que
o0s psiquiatras “apertassem demais os parafusos” do poeta em busca de
atingir uma racionalidade padrdo do homem comum. O artista sobreviveu
e se recuperou rapidamente.

Quando a Universidade Federal Rural de Pernambuco preparou
a sua grande exposicdo, na Galeria Metropolitana de Arte do Recife,
Dila vivia um periodo de depressao, resultante de uma acentuada perda
de visdo. Usava oculos comprados na feira de Caruaru e nunca havia
consultado um médico. E desse periodo uma série de gravuras da linha
branca, com predominancia do chapado preto. Uma consulta a um dos
conceituados oftalmologistas do Recife, o Dr. Jaime Figueiredo, devol-
veu-lhe a visdo, em o6culos de lentes mais fortes, e a alegria de viver e
de criar.

A partir da fabricagdo de carimbos, Dila introduziu a borracha
como matéria prima, em substituicdo a madeira, obtendo resultados
semelhantes a impressdo off-set - um folk-off-set sem recorrer a so-
fisticados processos quimicos. Voltado sempre para a experimentagao,
passou a imprimir capas de folhetos e albuns em cores, utilizando uma
Unica matriz, entintada manualmente a duas cores, ou varias matrizes.
A sua criacdo plastica espontanea continua vinculada a tematica de sua
preferéncia - o cangaco, sobre a qual tem editado um grande ntimero
de folhetos.

Descoberta da cor

Orlando Costa Ferreira, em sua minuciosa pesquisa sobre a técnica
da gravura no Brasil (1975), ap6s compulsar diversas cole¢des particula-
res e oficiais, entre as quais a do Museu de Arte da Universidade Federal
do Ceara (repositorio de gravuras populares nordestinas) e as Segoes de
Obras Raras e Iconografia da Biblioteca Nacional, afirma quanto aos
xilégrafos populares que “também ndo consta tenham jamais recorrido
a cor, esse poderoso meio de expressdo do espirito popular”.

As fontes disponiveis, para aquele autor, estavam porém defa-
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sadas. Desde o inicio da década de setenta, Dila ja imprimia gravuras
a cores. A primeira edi¢do do Rasto das Histérias, com a capa em azul,
vermelho e amarelo sobre fundo branco (com alguns vazados e a palavra
“Lampido” em linha branca) ¢ de 1973. A Bagagem do Nordeste, com a
capa em preto, vermelho e amarelo sobre fundo branco, ¢ de 1974.

A introdugdo da cor na gravura de Dila deveu-se a necessidade
de concorrer na confeccdo de produtos populares com 0s processos
litografico e off-set de graficas comerciais, de tecnologia mais avanca-
da, em funcionamento em Caruaru. Os seus rétulos para o aperitivo e
vinho de Jurubeba e de Gengibre s3o testemunhos deste trabalho. Vale
ressaltar que um dos seus filhos trabalhava, na época, como grafico na
Litografia de Caruaru.

Outro tipo de concorréncia comercial certamente motivou o uso da
cor nas capas de folhetos: a grande aceitagdo popular dos folhetos editados
pela Luzeiro, em Sao Paulo, com capas em policromias industriais.

Na exploragdo da cor Dila usa as seguintes alternativas: a) im-
pressdo em preto sobre papel em cor (rosa e azul claro); b) impressao em
uma so cor (vermelho, laranja, marrom, azul escuro) sobre papel branco;
¢) impressdo em uma so6 cor (vermelho, laranja, marrom, azul escuro)
sobre papel em cor; d) impressao em varias cores sobre papel branco,
utilizando vazados e linha branca; ¢) impressdo em varias cores sobre
papel colorido, utilizando vazados e linha branca;

Para impressdes policromicas (letras d e ¢) Dila tem usado em
alguns trabalhos uma matriz para cada cor, imprimindo cor a cor, sobre-
pondo os registros as respectivas manchas. Em outros trabalhos entinta
em varias cores sua matriz Unica gravada de uma s6 vez, para imprimir
um ou uns poucos exemplares, voltando a re-entintar a matriz tantas
vezes quantas seja necessario a completar a tiragem da obra - em alguns
casos mais de mil exemplares, como Rasto das histérias.

A pesquisa da cor que fez de Dila um artista singular no universo
da gravura popular, o levou a encontrar solugdes semelhantes as obtidas
por artistas eruditos como Goeldi. Vale ressaltar porém o isolamento
da experimentagdo do gravador de Caruaru ¢ a tiragem de suas obras.
Enquanto os eruditos, em geral, ndo ultrapassam 100 copias, as tiragens
de Dila ultrapassam os mil exemplares e sao tirados pelo proprio artista,
com grande pertinacia e obstinagao.
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A re-invencao do tipo-fixo

A confeccdo de carimbos de borracha e a criagdo de réotulos de
produtos populares levou Dila a retomar a abertura de titulos fixos nas
capas dos folhetos e dos pequenos albuns de gravura que edita. Trata-se
da re-inven¢do da técnica pre-gutemberguiana empregada pelas velhas
tipografias dos pequenos jornais do interior® em titulares e cabegalhos,
alguns dos quais com letras e figuras caricatas.

Embora esses tipos-fixos sejam mais comumente abertos em
borracha, aparecem também em madeira, como alguns ja recolhidos em
colegdes particulares.

A possibilidade de criar também as letras e ndo apenas a figura
ampliou as alternativas criativas de Dila, no que ndo tem similar entre
os gravadores populares.

As letras integram a composi¢@o da capa e o artista explora
diversas alternativas, como resultado de sua pesquisa pessoal: imitagdo
das composigdes tipograficas; composicdo em fantasia, as vezes com
perspectivas surpreendentes, gravadas na mesma matriz da figura; le-
tras vazadas ou em linha branca; composi¢do em fantasia ou imitagdo
da composigdo tipografica sobrepostas, com o uso de matriz propria;
combinagdo de diversas composi¢des.

Os mini-albuns populares

Em fins dos anos sessenta e comeco dos anos setenta, Dila pro-
duziu uma grande quantidade de matrizes, em madeira, sob encomenda
de marchands do Recife e do Sul do pais, no tamanho padrao dos albuns
de gravuras do comércio de arte.

Esse relacionamento com os comerciantes de arte fez o xilografo
popular conhecer o tipo padrdo da arte da gravura.

Com a sua irrefreavel criatividade, Dila se propos a produzir
albuns por iniciativa propria e para a venda aos consumidores dos seus
proprios folhetos - tais como Rasto das histérias (1" edigdo, 1973) e Ba-
gagem do Nordeste (1" edigdo, 1974). Optou, porém, por razdes técnicas
(tamanho da mancha grafica de sua impressora) e razdoes de mercado (os
compradores de folheto ndo t€ém o mesmo poder aquisitivo dos compra-
dores de livros de arte) pelo tamanho padrao do folheto popular. Assim,
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ao lado dos folhetos, passaram a ser vendidos nas feiras-livres albuns de
xilogravura, abrindo uma nova perspectiva para este tipo de arte popular,
até entdo reduzida a condigdo de mera ilustragdo de capas de folhetos,
de almanaques, de ora¢des ¢ ilustragao de rétulos.

Vale ressaltar que a xilogravura - antes da proposta de Dila - ndo
havia tido oportunidade de ser oferecida para consumo popular. As
gravuras produzidas sob encomenda de marchands, de artistas plasticos
eruditos e outros intelectuais, sempre foram destinadas a publicos ndo-
populares.

O maravilhoso na poesia e na gravura

A tematica da obra de Dila, seja na poesia, seja na gravura que a
ilustra, ndo tem o carater da informac@o objetiva dos folhetos de época.
Os seus cangaceiros ndo sao o Anténio Silvino ou o Virgulino de Chagas
Batista e outros, contemporaneos do banditismo, que faziam verdadeiras
reportagens em verso, onde se refletia o temor a violéncia e a necessidade
da repressao a atividade criminosa. Os seus santos ndo sao os das estorias
piedosas e da hagiografia oficial. Mesmo Jesus ¢ pouco evangélico. Os
seus cangaceiros vivem ja o estagio da lenda, onde as agdes de varios
personagens reais se tornam atemporais na construcao do heroi lendario
e a violéncia ¢é tratada como heroismo e valentia. Os seus santos-bruxos
convivem com demonios, feiticeiros e animais fantasticos na tradi¢do dos
livros proscritos e as estdrias de Jesus evocam os evangelhos apocrifos
que sobrevivem na tradi¢do oral do Nordeste.

A figura, ainda que fantastica, ndo se afasta da tradi¢@o e do coti-
diano do artista. Assim, a rede de dormir ¢é presenca nas ilustragdes para
varias edi¢des do Sonho do romeiro com Pe. Cicero. O traje, as armas
e os aderecos dos cangaceiros sdo fiéis aos padrdes que aparecem nas
fotografias da época e foram depois recriados pelo cinema. O bueiro da
Fébrica de Caroa, em tijolos aparentes, que se vé da janela do atelié de
Dila, surge como a torre do castelo de Carlos Magno, onde a mae de
Roldao foi prisioneira.

A incorporagdo de elementos da cultura local ndo caracteriza, po-
rém, a obra de Dila como arte ingénua. Ele faz uma leitura pessoal, tocada
pela sua criatividade comprometida com a pesquisa técnica e surpreende
com solugdes que, as vezes, parecem cubistas, como as réstias repetidas
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da figura do cangaceiro na capa de Restias de cangaco.

Sem duvida, quer por sua persistente experimentagao no uso de
técnicas e materiais, quer pela qualidade intrinseca da sua obra, quer por
sua inesgotavel fabulacdo do maravilhoso, Dila assegurou um lugar de
destaque na gravura e na literatura brasileiras.

2. Culturas regionais: permanéncias e mudang¢as em tempo de glo-
balizacao

“Nao preciso da INTERNET / para acessar minha musa

quem assim crer, certamente / tem uma mente obtusa

pois nenhum computador / me dird como produza

Nos primordios desta arte / quando um poeta fecundo
escrevia seus romances / tinha um trabalho profundo
um a um, manualmente / reproduzia pro mundo.

86 depois veio a imprensa / e sua tipografia
copias mil rapidamente / brotavam de noite a dia
s6 assim se espalhou / no sertdo a poesia.

E das décadas recentes / com xerox e off set
o cordel sobreviveu / naquilo que lhe compete:
concretizar qualquer tema / que um poeta projete.

Se pena, lapis, caneta / cumpriram sua missao
e a maquina de escrever / deu sua contribui¢do
que mal ha em nos valermos / da nova computag¢do

Nao importa por qual via / o verso chegue ao leitor
se impresso em tipos moveis / fax ou computador
importa sim, que traduza / um espirito criador:

Sendo assim vou digitando / os versos neste teclado
e apos dar uns retoques / pra ficar do meu agrado
facgo, refago e altero, / somente o que julgo errado.

Ja concluido o trabalho / devidamente editado
em Ventura ou Page Maker / o verei concretizado
do micro pra impressora / num instante é transportado.

Se tenho poucos recursos / fago pequena edi¢do
distribuo com aquele / que tem admiragdo
pela arte popular / e preserva a tradi¢do.”

(José Hondrio da Silva. O marco cibernético construido em Timbatiba. Timbatiba: o autor, s.d.)

Deixemos os versos do poeta cibernético como epigrafe, pois
a ele voltaremos depois de algumas consideragdes.

O tema retoma uma discussao realizada em 1972, em congresso
da Unido Cristd Brasileira de Comunicac¢do Social, reunida depois no
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volume Comunicacdo / Incomunicac¢do no Brasil, organizado por José
Marques de Melo e editado pela Loyola em 1976.

Dispensamo-nos, portanto, da colocacao preliminar de conceitos
ja firmados naquela ocasido por Carlos Alberto de Medina, Luiz Beltrao,
Ana Maria Fadul e Roberto Benjamin, passando portanto a uma reflexao
sobre o tema no tempo presente.

Nao podemos negar o grande ¢ devastador impacto dos meios
de comunicag¢o de massa, principalmente da televisdo, sobre as culturas
regionais e em particular sobre as culturas populares tradicionais. Em
nossos dias a globaliza¢do da comunicagao de massas deixou de ser uma
ameaga para se converter em uma realidade que se vai completando com
a globalizag@o da economia.

Certa feita, no Recife, um grupo de adolescentes e jovens
adultos considerava ridiculo o seu proprio sotaque, quando ¢ veiculado
pela televisdo. Somente pelo contraste com os sotaques predominantes
na media foi possivel tal percep¢do aberrante, que coloca em cheque a
auto-estima e a identidade cultural da populagdo local.

Hoje, tem-se uma MTV com uma programagao tinica para toda a
Europa; uma outra programacao servida a populagao de cultura hispanica
dos Estados Unidos e a todas as nag¢des de lingua espanhola da América
Latina. A emissora brasileira tem programacao propria, da qual apenas
40% de produgdo nacional (conf. revista VEJA - segio Televiso. “Sabor tropical”. Sio
Paulo: Editora Abril, ano 28, n. 36, ed. 1408, 8/9/1995, p. 104/106).

Enquanto isso, as emissoras de noticias sdo recebidas pelas ante-
nas parabolicas, até em lugares remotos - como a vizinhanga da lendaria
Pedra do Reino (formagdo rochosa natural existente na Serra do CAtolé, municipio de S3o
José do Belmonte, sertdo de Pernambuco, onde ocorreu episddio de sebastianismo) - com
programacao universal.

Neste cenario apocaliptico de cosmopolitizagio, aparece como
ponto contrastante o retalhamento de base étnica do antigo mundo co-
munista, onde uma politica imperial, em alguns casos centendria, ndo
conseguiu liquidar a religido, a lingua, a literatura e os costumes daqueles
povos. Por outro lado, no Ocidente, se pode verificar que quase nenhum
dos dialetos existentes na unificagao italiana desapareceu com a adogao
do toscano como lingua nacional. Na Espanha, além das quatro linguas,
sdo falados diversos dialetos de cada uma delas. Na Franga, apesar das
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queixas dos intelectuais contra o “franglais”, se continua falando a langue
d’oc, o provengal ¢ outros falares regionais.

Nos estudos da dinamica cultural tem sido sempre dada énfase
as mudangas. O que permanece tem sido objeto da preocupagdo de
folcloristas, historiadores e arque6logos e tomados sempre como sobre-
vivéncias.

No entanto, o que muda, muda sempre a partir do patrimonio
anteriormente construido, que permanece em parte no novo. Por outro
lado, em todas as sociedades aparecem os grupos de resisténcia que,
conscientes ou ndo, t€ém conservado através dos tempos as tradi¢des
culturais invariantes, mesmo em situagdes limite, de que temos exemplo
de sobra na nossa propria cultura.

De logo nos referimos a presenga - e nenhum estudioso de reli-
gides ousaria falar em sobrevivéncia - das religides meditinicas de raizes
africanas e de numerosos outros tragos isolados como, ainda no campo
da religido, de uma entidade espiritual - a Maria Padilha - que evoca a
amante cigana de um rei espanhol que, pelas artes do amor, assegurou
ndo somente a passagem, mas a permanéncia daquele povo no territorio
da Peninsula Ibérica.

Na literatura, permanecem ndo apenas as gestas dos ciclos ca-
rolingio e arturiano, re-claboradas e re-escritas pelos poetas de cordel,
mas, também, contos populares cujos motivos t€ém registros milenares
na China e na India e os romances tradicionais ibéricos, quase todos
legados da Idade Média.

Em agosto de 1995, tivemos ocasido de ouvir em Cabedelo (PB)
uma senhora, cantadora de romances - Tia Beta (d. Elizabete Ferreira Borbosa, &
época com 71 anos de idade) - que nos repetiu 20 romances em versdes muito
proximas das existentes em registros portugueses e espanhdis elaborados
antes do Descobrimento.

Poderiamos alongar a lista falando do registro por um cronista
social do Recife da ocorréncia da pratica do oraculo de Hermes de Acaia,
entre intelectuais, na praia de Boa Viagem, mais de dois mil anos depois
da destrui¢do do templo grego (José de Souza Alencar. “E se Deus ndo existir?”,
cronica - secdo Sociedade com Alex - Jornal do Commercio. Recife, 03/09/1995). Para nao
falar no costume juridico ¢ do direito positivo que, entre nos, ainda ¢é
romano.
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Deixemos, por um momento, 0 que permanece invariavel, para
tratar daquilo que muda, continuando a tradi¢do. Muitos pensadores,
especialmente folcloristas, de formacao tradicionalista, se chocam com
o impacto das novas tecnologias sobre a cultura tradicional. Enquanto se
discutem os estragos advindos das novas tecnologias, o povo vai tratan-
do de processar a sua cultura nas novas tecnologias, e mesmo a propria
tecnologia na sua cultura. Assim é que surgiu um poeta cibernético na
tradicionalissima literatura de cordel brasileira.

Trabalhando em computador, desde 1990, somente no comeco
de agosto de 1995 José Hondrio da Silva teve seu trabalho divulgado

através da grande imprensa (Através da cronica “O povo é burro. E?”, do jornalista
Ronildo Maia Leite, na segdo Megabytes do Jornal do Commercio do Recife, edigdo de
07/08/1995 e, posteriormente, no mesmo jornal, no artigo “Poesia popular adota o micro e

mantém o cordel, no Caderno de Informatica da edigdo do dia 14/08/1995).

Do seu acervo constam folhetos de atualidade como “A tragica
histéria do cruel assassinato da senhora Nazaré de Andrade” (setembro de
1990); folhetos de natureza humoristica, beirando a obscenidade, como
“Eu e Juliana” (setembro de 1990), uma recriagdo do tema do rapaz que
casou com a jumenta; ou, ainda, de opinido, como “Uma triste confissdo
ou As memorias de Sofia” (sem data), que trata da doenca e morte de um
homossexual aidético.

O poeta, de 32 anos, da um tratamento contemporaneo de sua
geracdo a tradi¢do cordelistica, de que os versos que se seguem, extraidos
do poema “Uma triste confissdo”, constituem um testemunho:

Nao esquega de dizer
meu poeta confidente
que tudo que pratiquei
o faria novamente

ndo vendo como castigo
este mal tdo inclemente.

José Honorio produziu seus versos em um computador mo-
delo 386, com 4 megabytes de memoria, winchester 170 megabytes e
impressora Epson - matricial - AP 2000. A sua op¢ao pela informatica
nada tem de romantica. Foi uma escolha tecnologica e economica. As
gréficas existentes em Timbatba, desde as primitivas de caixas de tipo,
as que operam off-set, somente recebem encomendas de tiragens acima
das possibilidade de mercado, para os cordéis do poeta. Utilizando o
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computador, José¢ Honorio imprime o niimero de folhetos que considera
possivel vender de imediato e guarda os mesmos na memoria eletronica,
realizando novas tiragens na medida em que as pequenas edi¢des se
esgotam.

Como os grandes poetas do passado - Leandro e Athayde - José
Honorio ja preparou o seu marco, que ¢ o Marco cibernético construido
em Timbauba.

O exemplo radical de modernidade do poeta cibernético, ao
contrario do que parece, ndo constitui um caso isolado da adogédo e
incorporac¢do de novas tecnologias nos meios populares. A referéncia
a idéia mcluhaniana de que a tecnologia ¢ uma extensao do homem ¢
irresistivel. A criacdo do folheto de cordel, em fins do século passado,
resultou da disponibilidade das graficas de entdo para os poetas. Jodo
Martins de Athayde implantou na esfera popular um modelo de editoracdo
capitalista, que permaneceu na produgdo do cordel até o0 momento em
que acompanhou a crise geral das editoras burguesas. O trabalho de Dila,
com a gravura de borracha, constitui um off-set popular. A discografia
de cantadores de viola ¢ hoje incontavel, circulando a cantoria também
em fitas de audio e video-cassete. A cantoria através do radio continua
a ocupar seus espagos, nfo apenas nas emissoras da regido, mas em
emissoras que veiculam a cultura nordestina em Sao Paulo.

Muitos estudiosos, no rumo de famoso cientista social que
recomendava precaucdo no avango da alfabetizacdo para ndo acabar
com a cultura popular, se questionam se os portadores da tradi¢ao ao se
adaptarem as novas tecnologias nao estariam deixando de ser portadores
daquela tradi¢do. Certamente, a incorporac¢do de novas tecnologias ndo
se fara sem interferéncias modificadoras em relagdo as manifestagdes
tradicionais. Assim foi com o cordel em face da poesia oral. Assim foi
com o radio em face da cantoria ao vivo''.

Estamos convencidos de que tem ocorrido e ocorrerao diversos
niveis de convivéncia entre os portadores da tradi¢ao popular - provindos
de situacdes pré-capitalistas - e as novas tecnologias, conduzidas pelas
leis de mercado.

Aqui, fago mais uma evocagao pessoal: em certa ocasido,
advertia ao poeta e xilografo popular Dila, dos riscos da produgdo de
matrizes de xilogravura para marchands de Recife, e ele me respondeu
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que “daquelas que seu Ranulpho queria” ele faria dez num dia e que
continuaria fazendo porque nunca ninguém lhe pagara tanto por seu
trabalho. Dila fez as xilogravuras, recebeu o dinheiro e continuou a fazer
os seus folhetos e xilogravuras de cangaceiros, como sempre fizera.

Outros portadores das tradi¢des, porém, t€ém sido afetados pelas
interferéncias externas, como alguns grupos de folguedo que tém perdido
sua motivacdo ludica para se tornar grupos profissionais a servigo das
empresas estatais de turismo.

Um outro exemplo radical de convivéncia da modernidade
com a tradi¢do ¢ a estranhissima Fundagdo Cobra Coral (http//www.
fundacaocoral.com.br), que se propde - e tem recebido dinheiro de orgos
publicos para tal fim - ndo apenas realizar previsdes meteorologicas,
como também, com os poderes do seu guia espiritual, o Cacique Cobra-
Cobral, alterar as condi¢gdes meteorologicas indesejaveis. Diz-se que ja
fez chover no sertdo do Nordeste, em época de seca. Os governadores que
teriam pago o servigo, tal como Mae Meninha do Gantois, declararam
ao Censo que eram cat6licos.

Menos radicais sao os pais-de-santo, que atendem clientes em
programas de radio e televisao, conforme documentei, com Osvaldo
Trigueiro, na Paraiba (Encontro cultural de Laranjeiras, 16. Simpésio Crendices e
Supersti¢Oes. Pai Jurandir: o jogo de buzios no radio. Laranjeiras-SE, 1991), € outros que
anunciam seus servigos em out-doors ¢ despacham através do telefone
celular.

Neste contexto, acreditamos que se possa falar em um bicultu-
ralismo, ou multi-culturalismo até como se fala em bilinguismo para as
pessoas que, além da sua lingua materna, sdo capazes de se expressar
em outra. Um multi-culturalismo em que o individuo se expressaria ora
na sua “cultura materna”, ora em uma cultura secundaria.

Vai longe o tempo em que se poderia afirmar que certos pensa-
mentos e atitudes eram pré-logicas, tipicas dos povos primitivos e dos
individuos que, mesmo habitando paises “civilizados”, ndo eram capazes
de se expressar por escrito, ditos agrafos.

Se, da parte dos portadores da cultura tradicional, ha uma fas-
cinagdo pelos meios de comunicag¢do de massa, 0 mesmo nao pode ser
dito dos meios de comunicag@o de massa face a tradi¢do popular.

O carater particular - pode-se mesmo dizer, local - das mani-
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fes-tagdes populares é incompativel com a pretensdo globalizadora do
mercado. Assim, somente quando tomada como um adereco exdtico é
que a cultura tradicional vem de ser apresentada nos mass media, pas-
sando ainda por um processo de decupagem, que diriamos mesmo, de
edulcoragdo. A manipulagdo das manifestacdes populares pelos mass
media, tem sido objeto de nossas reflexdes em outras ocasioes, tais que
de outros pesquisadores.

Tal perspectiva, porém, nao deve servir de obstaculo as tenta-
tivas de incorporagdo das tecnologias da comunica¢ao de massa pelo
aproveitamento das suas frestas, por onde, certamente, ja estdo entrando
os chapéus dos Pedros Malazartes, como na “porta do paraiso” da velha
facécia.

Capitulo V

A PRESENCA DE TRACOS
DA CULTURA DE MASSA
ABSORYVIDOS PELA CULTURA FOLK



A MEDIA E OS MITOS

Neste capitulo, pretendemos trazer a discussao a permanéncia, a
criagdo e a divulgagdo dos mitos através dos meios de comunicacdo de
massa, excluindo, portanto a discussdo a propdsito da sua origem, con-
ceito e funcao. Tomamos mito no conceito corrente na teoria do folclore,
conforme definicdo de Paulo de Carvalho-Neto:

“MITO - Em nossa classificagdo é uma parte do folclore narrativo. Con-
siste na personificacdo de um ser inexistente. E a representacdo mental
e irreal de um elemento com formas humanas, de astros, de peixes, de
outros animais, ou de qualquer coisa. O mito pode ser descrito ou dese-
nhado de acordo com estas descri¢ées, na qual se fixam os seus tra¢os
fisicos e, no possivel, suas caracteristicas sobrenaturais e costumeiras.
E sobretudo através destas iltimas que o mito mantém suas relagoes
com o homem, enquanto que sobrenaturalmente se mostra possuidor de
extraordindrios poderes: metamorfoses sobretudo.” (Diccionario de teoria
folklorica. 2 ed. Quito-Ecuador: Abya-Yala, 1989. p. 146)

Os mitos tém sido considerados pelos estudiosos como tipicos de
sociedades arcaicas de populagdes agrafas e pré-logicas. A partir dessa
idéia, tem-se imaginado que a introdugio de novas tecnologias — que impor-
tam na racionalizac@o ¢ dessacralizagdo das praticas sociais — conduziria,
necessariamente, a extingdo dos mitos, os quais seriam lembrados como
interpretagdes primitivas, quase infantis, daquelas populagdes.

A observagdo das sociedades que tém incorporado estas tec-
nologias — especialmente da informacao - que sdo hoje consideradas
altamente racionalizadas, demonstra exatamente o contrario. Os mitos
ocorrentes em sociedades rurais t€m sobrevivido a urbanizagao e outros
mitos estdo sendo criados pelas populagdes urbanas, nos mesmos padroes
dos mitos tradicionais.

Nas sociedades de cultura folk, a transmissao entre geragdes e
a difusdo dos mitos ocorria, ordinariamente, através da comunicacao
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interpessoal e grupal, especialmente nas ocasides em que as pessoas
se reuniam em grupos para a pratica de narrativas. Ai, entre contos
tradicionais e anedotas, sdo narrados os casos mitologicos. Os mitos
aparecem, também, em adverténcias de natureza repressiva/preventiva,
a fim de evitar desvios de conduta. O teatro popular — especialmente o
bumba-meu-boi e 0 mamulengo, no caso do Nordeste do Brasil — tem
sido ocasido para a representacdo de figuras mitologicas, através de per-
sonagens que as encarnam ¢ desenvolvem entremeios proprios. Assim,
aparece na cultura folk a imagem dos personagens mitologicos através de
mascaras ¢ armagdes aterrorizantes. Também na xilogravura, usada nas
capas dos folhetos de cordel e nos grafitos, os mitos vao tomar formas
iconograficas.

A partir da edicdo de folhetos de cordel, na segunda metade do
século XIX e, especialmente, nos anos de maior producao no século XX,
os mitos passaram a ser veiculados em forma impressa.

No mundo atual, os veiculos de comunica¢do de massa exercem
um papel importante na permanéncia e na criagdo dos mitos, sem que
as formas tradicionais de transmissdo tenham sido abandonadas. Com
relativa freqiiéncia, aparecem nos jornais diarios noticias e reportagens
relativas aos mitos. A ficgdo radiofonica, televisiva e cinematografica tem
incorporado mitos tradicionais € modernos em suas produgdes.

A dama-de-branco

O mito da mulher sedutora, que aparece a homens solitarios e
desejosos de aventuras sexuais, para logo em seguida desaparecer ou
apresentar-se sob a forma de um esqueleto, tem uma distribui¢do geo-
grafica muito extensa. Registros antigos relatam a presenca deste mito
junto a fontes, na Europa. Em Portugal, sob a denominacdo de “mouras
encantadas”. Caminhoneiros de longos percursos, taxistas e outros tra-
balhadores que se deslocam a noite, sdo as principais vitimas.

Em Londrina-PR, o jornal Folha de Londrina (edicao de 7 de
setembro de 1996), registra o aparecimento de uma mulher loira nos
banheiros femininos da Universidade local e, também, pedindo carona
a motoristas, desaparecendo, depois, sem deixar vestigios.

Em Belém, capital do estado do Pard, a dama-de-branco tem
tumulo, nome e enderego residencial na cidade. Sobre ela, foi produzido
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um video-documentario (Ronaldo Passarinho Filho &, Moisés Magalh3es. Belém Mitos
e mistérios: a moga do taxi. Lendas amazonicas. Belém: SUDAM / FUNARTE / Governo do

Estado do Para / Assembléia Legislativa do Para / Prefeitura Municipal de Belém, 1999) com
cenas simuladas, onde se apresenta a foto, casa de residéncia e o timulo,
locais que constituem um percurso que a mesma costuma realizar, de taxi,
aterrorizando os taxistas que fazem ponto nas proximidades do cemitério.
Segundo a narrativa do video, a dama-de-branco de Belém, conhecida
como “moga do taxi”, seria a senhorita Josefina Conti, falecida em 1931
e sepultada em jazigo da familia no Cemitério de Santa Isabel.

Na cidade de Catende, zona da mata de Pernambuco, a dama-
de-branco ¢ uma sinhazinha, isto ¢, uma jovem mulher descendente de
uma familia de latifundiarios da cana-de-agucar, que aparece na porta
do cemitério aos operarios da usina quando largam do trabalho no turno
da noite, desaparecendo logo em seguida.

A populagdo local resolveu exorcizar o “fantasma”, represen-
tando-o por uma boneca gigante, que desfila no carnaval, saindo das
proximidades do cemitério, & meia-noite. Tal representacdo tem merecido
ampla cobertura da imprensa escrita e televisada de Pernambuco.
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No Chile, ha registro da ocorréncia da “dama-de-branco” em
diversas regides do pais. L4, ela é conhecida como “la Lola”. Aparece
no pampa nortista, na profundidade das minas, na cordilheira nevada
e ainda nos glaciares do sul. Ha registros para Antofagasta, Santiago,
O’Higgins e Colchagua. Na cordilheira nevada, perto de Santiago, se fala
na “mulher da neve”, tendo os esquiadores criado uma “carrera de la
Lola”, competi¢ao que se realiza no término da temporada de inverno e
que tem um ritual especial que lhe da carater e fantasia. Em Atacama, a
versao local é chamada “buena moza” e se trata de uma mulher-vampiro
que aparece aos homens que se perdem no deserto. A “Lola” da provincia
de O’Higgins, aparece na mina de cobre El Teniente, veste-se de branco
e circula pelas galerias abandonadas acompanhada de um atatde negro.
Na Antartica chilena a virgem dos gelos aparece e abraga aos homens

solitarios, deixando-os desnorteados. (Oreste Plath, Geografia del mito e la leyenda
chilenos. 4. Ed. Santiago: Editorial Grijalbo, 1997, 408 p)

Lobisomens (licantropia)

O mito do homem que em certas noites se transforma em lobo e
agride pessoas nas encruzilhadas, especialmente estuprando mulheres, é
difundido por todo o Brasil, havendo registros desde a Idade Média, na
Europa e desde o periodo colonial em outros paises da América, tendo
sido objeto de fic¢ao radiofonica, cinematografica e televisional por mais
de uma vez, em varios paises.
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O assunto foi estudado por Eduardo Romano, da Universidade
Nacional de Buenos Aires, que registra a producao de filmes norteame-
ricanos sobre o tema desde 1913.

A perna-cabeluda
Os jornais ¢ as emissoras de radio do Recife divulgaram em varias

matérias a apari¢do de uma perna humana destacada do corpo, cabeluda,
que chutava pessoas em diversos suburbios da regido metropolitana. Tal
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entidade foi objeto de dois folhetos de poetas populares, o que atesta a
sua incorporac¢ao a cultura folk. A criacdo deste mito tem sido atribuida
ao radialista conhecido como Jota Ferreira. O mito foi objeto, também,
da produgdo de um video, cujo langamento ocorreu no bar-boate suges-
tivamente denominado “Boato” (Marcelo Gomes et al. A perna cabeluda. REcife:
Parabdlica Brasil -/- Center Video, 1995).

O caralho-de-asas

Outra parte do corpo humano transformada em mito é o 6rgado
genital masculino. Em uma versao de narrativa masculina, o “caralho-
de-asas” ¢ o responsavel pela gravidez de paternidade nao-identificada.
Em uma narrativa em grupo feminino, a referéncia ao caralho-de-asas
se da como adverténcia as mocas, para que ndo tomem banho de rio e
de agude, bem como nao durmam “desprevenidas”, isto ¢, sem roupas
intimas. O caralho-de-asas, que parece ser a permanéncia do mito grego
de Leda e o cisne — Jupiter metamorfoseado em cisne, manteve relacdes
sexuais com a ninfa Leda, a qual veio a conceber os gémeos Castor e
Polux - tem uma iconografia que foi documentada fotograficamente no
Rio de Janeiro e na cidade do Recife. Ha também a sua presenga como
personagem de historia em quadrinhos de revistas de palavras cruzadas e
enigmas destinados a publico masculino, denominado de “passaralho”.
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O chupa-cabra

Jornais e noticiarios de radio e televisdo do Brasil divulgaram
em varias matérias a apari¢do do “chupa-cabra”, em areas de pecuaria
extensiva, que atacava rebanhos de caprinos, chupando-lhes o sangue
até a morte.

O mito havia sido registrado anteriormente no Chile, Equador,
Porto Rico, México, Estados Unidos. O folclorista Paulo de Carvalho-
Neto, transcreve a seguinte descri¢do, de um informante de Guaiaquil,
no Equador em junho de 1996: “tem a forma de animal, um par de asas,

é muito selvagem, mede um metro e quinze e é horrivel” (0 povo do espaco:
metodologia do folclore extraterrestre. Campo Grande, MS: Centro Brasileiro de Pesquisas de
Discos Voadores, 1998. 265 p. il. p. 208).

No Chile se registram tradicionalmente ocorréncias do chupa-
cabra em Coquimbo, Santiago, O’Higgins, Linares, Nuble, Araucania e
Chiloé, sendo conhecido como “pihuchén”, palavra da lingua mapuche.
Em alguns lugares é descrito como uma cobra que se transforma em
peru, ou um lagarto com asas. Aparece exclusivamente a noite e deixa
manchas de sangue. Durante o dia esconde-se nos ocos das arvores. Na
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regido da Araucania ele ¢ descrito como uma espécie de vampiro, do
tamanho de um coelho ¢ com asas membranosas como um morcego,
silva como uma serpente ¢ voa como uma perdiz: ¢ uma mescla de
serpente ¢ quadrupede.

Em abril do ano 2000, quando se iniciavam os tramites judiciais
com vistas ao julgamento do general Augusto Pinochet, os jornais do
Chile comegaram a anunciar um novo surto de ataques do chupa-cabra ,
na regido de Calama. Os fatos foram objeto de noticias e charges, cartas
de leitores nos jornais, reportagens radiofonicas e televisivas. Até mesmo
a midia eletronica noticiou o fato, tendo a agéncia Reuters transmitido,
através da Internet a matéria intitulada “Chupacabras ataca no Chile: cdo,
extraterrestre ou avestruz?”, na qual se reporta a ocorréncia semelhante
havida no estado do Texas, Estados Unidos, na década de 70, a qual ¢
tida como a primeira apari¢do do fendmeno noticiada pelos meios de
comunicag¢do.Usuarios da Internet criaram um sife para informagdes so-
bre o chupa-cabra, enquanto nas ruas da cidade de Calama sdo vendidos
bonecos com a imagem do vampiro. No centro de Santiago, no dia 27 de
abril de 2000, um ator, utilizando um traje de lobo-mau de peca infantil
se aproximava sorrateiramente das pessoas, para assustd-las, tendo as
costas uma placa onde se lia: “el chupa cabras aqui lleg6”

ET’s e ovni’s

A presenga de extra-terrestres ¢ de objetos voadores nao-identifi-
cados, em geral chamados de ET’s e “discos-voadores”, tem sido objeto
de reportagens jornalisticas e televisivas, havendo uma publicagdo peri-
odica denominada UFO. A expressao “discos-voadores” tornou-se usual
a partir de 1947, em razdo da descri¢do de um piloto norteamericano. O
disco se caracteriza pela propriedade de cruzar imensas areas de vacuos
fora das zonas de atracdo gravitacional de outros corpos celestes. Quanto
a forma, tém sido relatados modelos assemelhados a charutos e a discos
propriamente ditos. Ha mais de trés milhdes de registros de narrativas
referentes a discos-voadores.

No Brasil, foram muito divulgados os relatos de aparecimentos do
interior de Sdo Paulo e nas proximidades de Brasilia, além da ocorrén-
cia conhecida como “ET de Varginha”, localidade do Estado de Minas
Gerais onde teria sido capturado um extra-terrestre no dia 20 de janeiro
de 1996. O assunto vem sendo estudado como parte da mitologia pelo
folclorista Paulo de Carvalho-Neto.
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Conclusio

O inventario dos mitos cuja permanéncia ou divulgagio esta sendo
realizada pelos meios de comunicagdo de massa, em paralelo as formas
tradicionais de sua transmissdo, constitui parte do estudo da Folkco-
municagdo, tanto no ambito da apropriagdo de elementos da cultura folk
pela cultura de massas, como no ambito da recepgao da cultura folk, dos
elementos de sua propria cultura, reprocessada pela cultura de mssas.

A interacdo entre os portadores da cultura folk e a cultura de
massas causa um efeito ainda pouco analisado nos meios académicos.
Ao se apropriar de elementos da cultura folk, os produtores da cultura
de massas procedem a uma selegdo e reprocessamento a fim de tornar
tais elementos compativeis com os padrdes e o estilo vigente em seu
meio.

Os portadores da cultura folk tomam conhecimento deste repro-
cessamento, sem que, na maioria das vezes, entendam as razdes que
levaram as escolhas e remanejamentos procedidos. Considerando o ca-
rater hegemonico da cultura de massas, acabam tentados a reincorporar
aqueles elementos com as caracteristicas massivas introduzidas, de volta,
em suas manifestagoes.

As coletas de narrativas mitologicas, tanto através de entrevis-
tas, como através da iconografia das capas de folhetos, demonstram a
incorporagdo dos elementos da cultura de massa no imaginario popular
relativo aos mitos, especialmente aqueles que tém sido expostos pelos
meios de comunicagdo de massa com excessiva freqiiéncia, constituindo-
se, ja, em cultura hibrida..
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Capitulo VI

AAPROPRIACAO DE ELEMENTOS DA CULTURA
FOLK PELA CULTURA DE MASSAS
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1. Difusio de inovacoes

Para os que entendem folclore como “tradigdes populares” e o seu
estudo como uma tentativa de conservagao de manifestacdes culturais
em extingao, ¢ dificil admitir uma correlagdo entre folclore e desenvolvi-
mento. Ao considerarmos porém, que a expressao vernacula de folclore é
“cultura popular”, como entende Camara Cascudo, esta correlagdo se faz
sem maiores dificuldades. (Luis da CAmara Cascudo. Literatura oral, Rio de Janeiro:
José Olympio s/d, 22 ed., pag. 11)

E na area da comunicagdo popular — folkcomunicagdo, como
denomina Luis Beltrao — que se faz visivel a correlagdao. Como ¢ sabido,
0 povo tem seus canais (folk media) e suas linguagens proprias.

Alguns cientistas sociais e especialmente economistas brasileiros
consideram que o estudo dos folk media é um divertimento de comunica-
dores desiludidos e entediados com as mass media, sem maior interesse.
Ignoram que a existéncia da Folkcomunicagdo ¢ praticamente universal
e o interesse em seu estudo ndo ¢ exclusivamente brasileiro.

A preocupagdo com os folk media e a possibilidade de suas uti-
lizagdes nos programas de desenvolvimento € antiga e vem crescendo
em centros universitarios e agéncias de desenvolvimento da Europa e
dos Estados Unidos.

A discussao internacional

Em novembro de 1972 a Federagao Internacional de Planejamento
Familiar reuniu em Londres, sob o patrocinio da UNESCO, experts de
varias regides do mundo que vinham trabalhando com temas de folkco-
municagdo, com a finalidade de discutir o uso integrado de folk media e
mass media em programas de planejamento familiar.

Os objetivos do encontro de Londres, publicados como _Expert
Group Meeting, IPPF/UNESCO, London, 1972, em o n. 12 do Ins-
tructional Technology Report, (Washington-USA, 1975) foram: a)
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identificar os folk media possiveis de utilizagdo para o desenvolvimento
social; b) estudar os aspectos culturais, sociologicos e praticos do uso
dos folk media; c) analisar a possibilidade de extensdo dos canais po-
pulares através dos mass media; d) discutir as formas de treinamento
e orientagdo para o uso dos folk media; ) verificar a contribui¢ao dos
programas de educagdo para o plancjamento familiar através dos folk
media, no desenvolvimento da comunidade.

Toda discussdo esteve centrada no uso dos folk media para os
esforcos do planejamento familiar, resultando cinco recomendagoes:
1 realizacao do inventario dos folk media de interesse para os programas
de planejamento familiar;
2 avaliag@o da qualidade e do impacto do uso dos canais populares;
3 desenvolvimento de projetos de uso dos folk media;
4 incorporacao de temas e formas folcloricas nos curriculos das escolas
e programas de formacdo de extensionistas;
5 cria¢do de organizacgdes internacionais que proporcionem assisténcia
técnica e financeira para pesquisas na identifica¢do, integracdo e exten-
sdo de manifestacdes populares para o planejamento familiar e outros
esfor¢os do desenvolvimento social.

Dois anos depois novo encontro foi realizado, em Nova De-
lhi, com os mesmos objetivos, sendo entdo analisados programas em
aplicagdo, pesquisas concluidas e manifestagdes folcloricas indianas
aproveitaveis para os programas de desenvolvimento.

No Seminario de Nova Delhi foram estabelecidos dez princi-
pios:
1 os folk media podem ser uma parte integrante de todos os programas
para o desenvolvimento rural. As vezes podem ser integrados com os
mass media; mas em todos os casos ¢ vital a sua integracdo com o tra-
balho do extensionista;
2 os pré-requisitos para o uso dos folk media sdo: a) conhecimento da
audiéncia rural; b) o uso destes meios para prover a populagdo rural
de reac@o para atrair sua aten¢dio e sua participagdo nas atividades de
desenvolvimento.
3 a utilizacdo dos folk media nos programas de comunicagdo deve ser
vista de uma perspectiva do desenvolvimento cultural e ndo apenas
socio-econémico;
4 o folclore reflete as mudangas da sociedade e evolui mantendo o seu
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interesse nas populacdes rurais;

5 nem todas as manifesta¢des folcloricas podem ser usadas para a difusdo
dos programas de desenvolvimento; é preciso analisa-las do ponto de vista
do contetido e caracterizagdo da sua possivel adaptagdo para veicular as
mensagens do desenvolvimento;

6 as manifestagdes populares estdo comprometidas com o ambiente social
e narram os costumes das comunidades locais;

7 como os folk media t€m raizes sdcio-culturais, sua utilizagdo deve ser
mantida a nivel de eventos locais e sua funcdo maior estd na estratégia
para comunicagdes localizadas a nivel de comunidade;

8 devem ser desenvolvidos esfor¢os para que se preservem as formas
originais de cada manifestagdo; as adaptagdes ndo devem alterar ou
destruir as formas originais;

9 para uma mais efetiva estratégia de comunicag@o se deve estimular
0 uso dos folk media e dos mass media para obter o impacto 6timo e o
feedback desejado;

10 a colaboracdo entre os portadores de folclore e os comunicadores
dos programas ¢ essencial para o sucesso da integragdo dos folk media
e mass media nas estratégias de comunicagdo para o desenvolvimento.
(1974 New Delhi Seminar and Workshop on Folk Media. In.: Instructional Technology Report,
Washington n. 12, 1975)

Folkcomunicac¢ao e inovagdo no Brasil
Em trabalho apresentado no I Congresso Brasileiro de Informagao

Rural, realizado em Brasilia, 1970, registramos a importancia dos canais

populares no processo da comunicagao e destacamos a possibilidade do

emprego dos canais populares nos trabalhos de divulgag@o de novas técni-

cas, praticas e usos agricolas, sanitarios, crediticios, etc., concluindo:
“mais cedo que os técnicos da informag¢do rural, comerciantes
industriais e politicos descobriram os folhetos como veiculo para
a publicidade e a propaganda. E agora seguir-lhe os caminhos e
alcancar os publicos rurais através do veiculo que chega até eles
e cuja credibilidade e prestigio sdo conhecidos”. [Folkcomunicagio e
informagao rural. In.: CONGRESSO BRASILEIRO DE INFORMAGAO RURAL 1, Brasilia,
1970. (mimeo)]

Em outro estudo, do ano seguinte, destacamos os poetas populares
e o0 mamulengo (teatro popular de bonecos) como os canais populares
de maior fluxo potencial de saida de informagoes. (Folkcomunicagdo: os vei-
culos de manifestagdo da cultura popular. In MELO, José Marques de (org.). Comunicacdo e
incomunicacao no Brasil. Sao Paulo: Loyola, 1977)

Na década de 70 intensificou-se a edicao de folhetos (literatura de
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cordel) por 6rgdos publicos, institui¢des religiosas, empresas e sindica-
tos, vinculados de uma forma ou de outra ao desenvolvimento rural ou
interessadas nas adogdo de novos produtos, idéias, servigos e técnicas
Uma relagao preliminar aponta: ASSOCENE, Banco Nacional do Norte,
Banco do Nordeste, Banco do Estado do Ceara, Casa da Cultura Sao Sa-
rué, Caixa Economica, CELPE, COCANE, Cooperativa Agropecuaria do
Vale do Agu, CIMPELCO, EMPETUR, FASE, Fundagao José Augusto,
Fundagao Projeto Piaui, Fundagdo Projeto Rondon, Governo da Bahia,
Governo da Paraiba, Governo de Pernambuco, INGE, Instituto Joaquim
Nabuco de Pesquisas Sociais, INCRA, INFAOL, Legido Brasileira de
Assisténcia, Movimento de Cultura Popular - Prefeitura do Recife,
Nova Jerusalém, POLONORDESTE, Projeto Sertanejo, Radio Princesa
Serrana, Rede Globo, Transbrasil, Sindicato dos Trabalhadores da In-
dustria da Construgdo Civil de Sao Paulo, Sindicato dos Trabalhadores
Metalurgicos de Sao Paulo, Sindicatos de Trabalhadores Rurais (PE) e
FETAPE, Universidade Federal de Alagoas, Universidade Federal de
Pernambuco e Universidade Federal Rural de Pernambuco.

Varios desses folhetos tiveram seus versos compostos por poetas
populares bem conhecidos e na edigdo se indicava o nome do autor, com
vistas a explorar a credibilidade do mesmo, junto ao publico. Parece
ser o caso do folheto Uma explicacdo aos romeiros ¢ a mudanca das
promessas, do poeta Minelvino Francisco da Silva, onde “por ordem do
Padre Aldo” o poeta tenta convencer os romeiros a mudar as promessas
de soltar foguetes, face aos numerosos acidentes ocorridos nos santuarios
e centros de romaria do sertdo baiano. Em alguns casos, os nomes nao
constam na edi¢do, talvez por ignorancia dos patrocinadores quanto ao
aspecto de credibilidade, ou talvez por interesse do poeta em ndo se
comprometer, como parece ser o caso de A prescri¢do bienal ou a lei
dos 2 anos e FGTS prejudica os trabalhadores rurais, distribuidos por
orgdos da Pastoral da Igreja ligados a trabalhadores rurais.

Ha também uma boa quantidade de folhetos escritos por técnicos
dos 6rgaos editores - podendo-se citar, dentre outros, sdo autores de folhe-
tos: Ana Maria de Padua, Benon de Barros Barreto, Gustavo Valenga, o
bispo catolico Dom José Branddo de Castro, José Rodrigues de Oliveira,
Luis Nunes Alves e Ricardo Pereira - que procuram usar a linguagem
¢ a técnica poética dos poetas populares. Na matéria “Literatura de
cordel ensina modernas técnicas agricolas”, do Boletim Informativo n°
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05 - abril/maio de 1974 se diz: “Benon de Barros Barreto foi incumbido
pelo INFAOL de adaptar a linguagem técnica que ensina as modernas
praticas agricolas, colocando-as ao alcance dos agricultores em todo
nordeste (...) A literatura de cordel esta sendo utilizada no Nordeste
para adaptar o Know-how da moderna cultura algodoeira as singulares
formas de assimilagdo do matuto do interior” .Em alguns casos, o técnico
adota um pseuddnimo, pretendendo aparecer como um poeta popular. E
o0 caso, por exemplo, de Severino Sertanejo, pseuddonimo do professor
Luis Nunes Alves.

A utilizag@o do cordel, algumas vezes foi iniciada por sugestoes
de técnicos dos 6rgaos publicos, sem que a iniciativa estivesse inserida
numa programacao de utilizagdo dos meios de comunicagio disponi-
veis. Ha pelo menos um caso, porém, onde o uso deste folk media foi
opcao consciente de uma agéncia de publicidade, no contexto de uma
campanha, quando programou atingir o pequeno criador de caprinos e
ovinos do Nordeste. Os versos e a gravura foram criados pela Agéncia.
Trata-se da “A Histéria da cobra de 7 cabegas e de Severino Fortunato
que ficou rico vendendo pele. Ou o sonho de entendimento”, folheto
produzido pela Agéncia ftalo Bianchi Publicitarios Associados, para
o CINPELCO de Fortaleza, segundo noticia publicada na coluna do
jornalista Paulo Fernando Craveiro, em 4 de margo de 1976, no Diario
de Pernambuco, Recife.

Muitos 6rgdos tém aproveitado os proprios editores populares
para a composi¢do e impressdo dos folhetos. Outros preferem usar as
suas proprias graficas ou tipografias industriais.

E preciso ressaltar, porém, a fim de evitar equivocos, que varias
dessas edi¢des do cordel institucional tém o objetivo de explorar o
exOtico ou demonstrar fidelidade a raizes. Neste caso, os folhetos ndo
se dirigem ao publico tradicional do cordel, sendo a distribuicao feita a
um publico urbano, de classe média e alta, mesmo em casos em que os
editores anunciaram expressamente iniciar um trabalho com um veiculo
de cultura popular. Sdo exemplos os folhetos: O Instituto Joaquim Nabuco
e os problemas do Nordeste, de José da Costa Leite, editado por aquele
Instituto em 1979 e a Fabulosa estéria de Roque Santeiro e sua viuva
a que era sem nunca ter sido, de Mario Lago, baseado na obra de Dias
Gomes, editado pela Rede Globo..

As tiragens sdo variadas, chegando até 150 mil exemplares, como
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anuncia a capa de “Um pequeno agricultor que se tornou fazendeiro” de
José da Costa Leite.

Embora nao se conhecam estudos sistematicos sobre os resultados
alcancados com a utilizac¢@o dos folhetos populares, os editores conside-
ram atingidos os seus objetivos e tém se sentido estimulados a reeditar
seus folhetos e a prosseguir neste caminho. A esse respeito, consta, ainda,
da matéria do INFAOL, ja referida:: “Essa estratégia de comunicagdo
do INFAOL esta encontrando uma receptividade muito boa. Tanto que o
agronomo Benon de Barros Barreto ja produziu o segundo folheto”.

Alda Siqueira Campos, em seu estudo para dissertacdo de
mestrado, analisou o uso da literatura de cordel para fins de difusdo de
inovagdes para o meio rural. O trabalho utilizou procedimentos da pes-
quisa documental, associada a coleta de depoimentos pessoais, tanto de
poetas populares, como dos responsaveis pelas iniciativas das edigdes,
que programaram - ¢ alguns casos produziram - os textos poéticos.
A natureza do trabalho - com limita¢des de recursos financeiros e de
tempo - ndo permitiu ir mais além para verificar os efeitos da utilizacdo

da literatura popular na difusdo de inovagdes, a nivel de recepgdo. [Alda
Maria Rodrigues de Siqueira Campos. O cordel na estratégia de comunicacdo da difusdo de
inovacGes tecnoldgicas para o setor rural. Recife: UFRPE, 1993. 263 p. (dissertagdo ao Curso
de Mestrado em Administracdo Rural e Comunicagdo Rural0. Em livro: Literatura de cordel e

difusdo de inovagBes. Recife: FUNDAJ, Editora Massangana, 1998. 160 p. il.]

Cordel na nova pastoral da Igreja

Numerosos poetas de bancada versaram temas religiosos divul-
gando aspectos do catolicismo tradicional, filtrado através da cultura
popular nordestina: discussdo do catdlico com o protestante, sempre
com a vitdria do catdlico; vidas de santos; milagres dos padroeiros dos
centros de romaria; vida e milagres do Padre Cicero e de Frei Damido;
exemplos ¢ sinais do fim do mundo. (BENJAMIN, Roberto. Religi&o nos Folhetos
Populares — Revista Vozes, julho de 1970, Petrdpolis)

Apos o Concilio Vaticano II, a Igreja Catolica passou, no Brasil,
por um novo periodo de “romanizagao”, em que a religiosidade popular e
outras manifestagdes da cultura do povo eram exorcizadas como parte do
desviacionismo, a ser eliminado. Apos a reuniao de Medellin, ja contidos
0s excessos, comegaram a ser readmitidas praticas populares, uso de
canticos populares nas liturgias, tolerancia e estimulo as peregrinagdes
populares e aos ex-votos, o aproveitamento do cordel.
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A hierarquia da Igreja passou a usar, de forma consciente e siste-
matica, a literatura de cordel como instrumento de pastoral, isolado ou
como texto de motivacgdo dos trabalhos das comunidades de base.

Em julho de 1977, o arcebispo da Paraiba, Dom José Maria Pires
- na contra-capa do folheto A historia de Sdo Sebastiao e o Imperador
Diocleciano, de Adélia Carvalho. - se pronunciava favoravelmente ao
projeto de edi¢do popular da Historia da Igreja, editada pela Vozes, distri-
buida em trés séries (Nossos Santos; Grandes Missionarios; Caminhada
do Povo de Deus):
“Posso assegurar-lhe, senhor diretor, que a iniciativa me parece
das mais louvaveis e merecedoras da nossa recomendagdo e
apoio. A edi¢do popular da Historia da Igreja no Brasil serd,
certamente, um valioso instrumento a servico da evangeliza¢do,
divulgando em linguagem acessivel aos mais simples, fatos de
nossa historia, geradores de esperanga e motivadores de compro-
missos com a constru¢do em marcha do reino de Deus”.

Outros pronunciamentos associaram-se ao do arcebispo da Pa-
raiba. Dom Candido Padin escreveu - na contra-capa do folheto Vamos
todos a Puebla ou 0 Novo peregrino da América, de Adélia Carvalho
- em junho de 1978:

“Em boa hora a editora VOZES iniciou esta série de folhetos

destinados a evangeliza¢do do nosso povo simples atraveés de

formas criativas das cantigas populares no estilo dos “desafios”

improvisados dos cantadores do interior do Brasil (...) A chamada
literatura de cordel é inegavelmente uma forma cultural bem
caracterizada e de expressiva originalidade. Constitui um meio
de comunica¢do que brotou espontaneamente do povo conse-
guindo, por isso mesmo, penetrar de modo direto na consciéncia
popular”.

Nas séries “Nossos Santos” e “Grandes Missionarios” a escolha
dos personagens e desenvolvimento da narrativa foi feita tanto em fun-
¢ao da devocdo tradicional (Sdo Sebastido, Sao Jorge) como da possi-
bilidade de associar a figura aos problemas pastorais atuais (no espirito
da opc¢ao preferencial pelos pobres) tais como: a posse e uso da terra,
sobrevivéncia do indio, etc. Ao exaltar o trabalho missionario antigo os

autores procuram demonstrar que a “opgao pelos pobres” ¢ uma tradigido
da Igreja no Brasil (Pe. Antonio Vieira, Frei Martinho de Nantes). Além
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do que, o trabalho dessas figuras - aceitas como herdis na historiografia
oficial - é apresentado como semelhante a linha progressista da Igreja,
com vistas a legitimar sua atuacdo para as pessoas de mentalidade mais
conservadora. Tal posicionamento fica patente na carta do bispo de Volta
Redonda (Estado do Rio de Janeiro), publicada na primeira pagina do
folheto O abraco do Papa ou Puebla acontecendo, de Antonia Maria do
Nascimento e Adélia Carvalho, que analisando o folheto sobre Frei
Martinho de Nantes diz: “é a memoria do passado que nos faz entender
o presente. No passado, chamava-se Frei Martinho. Hoje, chama-se Pe.
Rodolfo, Pe. Jodo Bosco, Pe. Jentel, Pe. Comblin e outros”. No mesmo
sentido € o pronunciamento do bispo de Lins (S. Paulo), sobre Malagrida,
objeto do folheto O peregrino de Deus:
“Malagrida é também figura atual por lembrar que a persegui¢do
contra os que se colocaram do lado do povo ndo vem de hoje.
Ele é ilustre antepassado dos tantos que hoje, por estarem a

servi¢o do evangelho e dos pobres, sao expulsos do pais”.
(Publicado na contracapa do folheto O peregrino de Deus, de Adélia Carvalho,
Petropolis: Vozes)

O seu ao seu dono

Todas as experiéncias da utilizagdo do cordel em programas
institucionais, ou pelo menos a maioria delas, tem sido no contexto de
uma comunicagdo verticalista, onde a op¢ao pelo veiculo, a escolha do
assunto e/ou personagens e o desenvolvimento narrativo sao operados
pela instituigdo comunicadora e com uma intengdo claramente persuasiva.
Quando se convoca um poeta para elaborar o folheto, ele é na verdade
convertido em simples codificador de uma mensagem previamente
elaborada, que ¢ transferida do codigo lingiiistico da elite (o técnico,

publicitario, padre/freira) para o codigo “poesia de cordel”. (Publicado na
contracapa do folheto O peregrino de Deus, de Adélia Carvalho, ed. VOZES, Petrépolis)

Preocupado com a euforia da utilizacdo das manifestacdes da
cultura popular Juan Diaz Bordenave adverte que
“os folk media sdo propriedade legitima do povo, uma parte
intrinseca da sua cultura e, por isso, ele tem o direito de ser
respeitado. (...) Tenho medo que se realizem através dos folk
media refletem as preocupagoes novas do povo em mudanga
para o desenvolvimento. Novos sonhos e ansiedades aparecem
naturalmente nas cangées e poemas do povo. Mas o uso desses
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canais como instrumentos de persuasdo, do meu ponto de vista,
¢ genocidio cultural e nunca deveria ser incluido nos projetos de

comunicagdo para o desenvolvimento . (*The Role of folk media: a point
of view” in Instructional Technology Report, Washington, n. 12, 1975)

Na esteira das idéias desenvolvidas por Paulo Freire (Comunicagio
ou extensfo, 6 ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982) , 0 pesquisador Ross Kidd
questiona o uso dos folk media, analisando especialmente o teatro popular
africano, nos programas de extensao:

1. de que lado esta o programa — do opressor ou do oprimido?

2. quem estabelece as metas e os controles do programa?

3. qual o método educacional envolvido no programa — o dialogo au-
téntico?

4. qual o efeito do programa — condicionar o povo a aceitar a situagao
(domesticacdo) ou mudar para uma postura critica e criativa para com a
realidade e descobrir como participar na transformagao sua e do mun-

do”. (“Folk Theater: one way or two way comunication? in Instructional Technology Report,
Washington, n. 28, 1979)

Estas questdes, na verdade, ndo devem ser colocadas apenas
quando se escolhe os veiculos populares, mas se deveria fazer sempre
em qualquer programa de comunicagdo para o desenvolvimento, inde-
pendentemente dos canais escolhidos na estratégia.

No caso especifico do cordel, a utilizagao institucional ndo passou
desapercebida pelos receptores e especialmente pelos poetas, alguns dos
quais repetidamente procurados por politicos, 6rgaos publicos ligados
ao desenvolvimento e agentes pastorais da Igreja.

Escrevemos em outra oportunidade [Literatura de cordel: produggo e edi-
¢do. in Melo, José Marques de (coord.) Comunicagdo e classes subalternas. Sdo Paulo: Cortez,
1980] que os poetas de bancada continuam versejando conscientemente
de encomenda, sem qualquer tipo de escrupulo e o seu publico, embora
aprecie estes folhetos, os distingue perfeitamente dos outros.

Mas, a dinamica do processo social ndo poderia parar por ai.
E o circulo da utilizacdo do folk media para difusdo de novas idéias
haveria de se fechar, é o que comega a acontecer. Isto ¢, a consciéncia
de que a poesia popular é um eficiente canal para veicular novas idéias,
adquirida pelas institui¢des, acabou por despertar o proprio povo. Assim,
comecam a aparecer folhetos populares de divulgacdo de novas idéias,
ndo direcionados, concebidos por poetas populares engajados na base
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de movimentos sindicais e comunitarios e a utilizagdo das cantorias do
radio para difundir informacdes e propostas das liderangas sindicais

Em Pernambuco, liderangas de trabalhadores rurais comegaram
a utilizar a literatura de cordel e a cantoria de radio para divulgar suas
informagoes e difundir idéias e propostas — a partir da primeira greve de
trabalhadores rurais ocorrida durante o periodo da ditadura militar, em
1979, organizada pelos sindicatos rurais de Paudalho e Sdo Lourenco
da Mata. Na época, o sindicato de Paudalho era dirigido pelo cantador
e poeta de cordel conhecido pelo pseudonimo de Beija-Flor [Severino Do-
mingos de Lima, (pseudénimo Beija-Flor), nasceu em Paudalho, em 1946. Trabalhador rural
assalariado “da palha da cana”. Presidente do Sindicato dos Trabalhadores Rurais de Paudalho
(1979), Secretario de Finangas da Federagdo dos Trabalhadores na Agricultura do Estado de
Pernambuco — FETAPE (1999). E licenciado em Estudos Sociais, pela Faculdade de Formagdo
de Professores de Nazaré da Mata].

Beija-Flor manteve programas radiofonicos de cantoria nas emis-
soras Radio Difusora de Limoeiro, Radio Planalto de Carpina (Noite
sertaneja) e o programa “Acorda camponés”, da FETAPE, na Radio
Tamandaré do Recife. Continua participando também de cantorias em
estabelecimentos universitarios e congressos ¢ seminarios de liderangas
sindicais.

Além de Beija-Flor, o movimento sindical dos trabalhadores
rurais conta com o poeta Raminho, em Caruaru, secretario de finangas
do sindicato local, com programa na Radio Difusora Jornal do Commer-
cio; Mariano, presidente do sindicato de Bom Jardim, que foi candidato
do Partido dos Trabalhadores a Prefeitura local; Jodo Batista, também
secretario de finangas do sindicato de Flores. Ha noticia, ainda, de um
outro poeta sindicalista, em Itapetim.

O camponés e a lei do sindicato — A unido faz a forga
Autoria: Beija-Flor

Prezados trabalhadores / Me escute por favor / Vou falar do sindicato
Um 6rgdo que tem valor / Que representa e defende / O homem trabalhador

O homem trabalhador / No tempo de antigamente / Nao tinha direito a nada
Era tudo diferente / Ndo tinha um sindicato / Para defender a gente.

No fim da escraviddo / O escravo foi abolido / E 0 homem da cidade
Comegou ser protegido Mas o homem do campo / Continuou esquecido.

O trabalhador sofrido / Naquele tempo atrasado / Porque n&o tinha uma lei
Nem sindicato a seu lado / Morria pedindo esmola / E ndo era aposentado.

O homem de alugado / Andava de pés no chdo / Ndo existia transporte
De 6nibus ou caminhdo Transporte era o cavalo / Sua melhor condugdo.
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A triste situagdo / Do trabalhador rural /Quando ficava doente
N&o tinha um hospital / Tomava cha de cidreira / Pra ver se curava o mal.

Trabalhador rural / Vivia na escuriddo / Ndo tinha energia elétrica
Era luz do lampido / Dormia em cama de vara / Se alimentava no chdo.

Nao havia protegao / Nem a lei dava direito / Ao pequeno agricultor
E trabalhador do eito Que tanto um como outro / Sofria do mesmo jeito.

Pra ser criado o direito / Do homem que limpa mato / Houve uma grande luta
Pra ser cidaddo de fato / E hoje ser garantido / Pela lei do sindicato

Foi criado o sindicato / Do trabalhador sofrido / O trabalhador do campo
Que antes era esquecido Comegou a ser lembrado / E seu direito garantido

0O trabalhador sofrido / Que antes foi desprezado / J& passou a ter direito
Com o sindicato criado / Foi quando o homem do campo / Comegou ser respeitado

Com o sindicato criado / Comegou no mesmo dia / A luta pelos direitos
Que antes ndo existiam / Principalmente o direito / Da aposentadoria

Com aposentadoria / Do trabalhador rural / Com direito a pensdo
E o auxilio funeral / Foi luta do sindicato / Por dentro do Funrural.

Escolinha do Mobral / Foi criada em mutirao / O sindicato dava a sede
Pra fazer reunido / Ajudou criar escola / De alfabetizagdo.

Com a nossa unido / Com muita luta se fez / Os direitos trabalhistas
Chegar para o camponés / Indenizagdo, férias / E 0 13° més.

Nosso homem camponés / Comegou ter protecdo / Com a lei do sindicato
Acabou a escraviddo / Patrdo que bota pra fora / Paga indenizagdo

0O sindicato quer agdo / O Governo Federal / Trazer para 0 municipio
Mais médico e hospital Para cuidar da satde / Do trabalhador rural.

O sindicato legal / No trabalho ndo se cansa / De lutar pra melhorar
A educagdo da crianga / Sem a crianga educada / O Brasil ndo tem esperanca.

O agricultor ndo se cansa / No campo limpando mato / Hoje consegue projetos
Com o juro mais barato / Quer melhor informagdo / Procure seu sindicato.

Companheiro o sindicato / E um 6rgao de valor / O homem sem sindicato
E ovelha sem pastor Sindicato é defesa / Do homem trabalhador

0 nosso trabalhador / Antigamente sofria / O pdo que o Diabo amassou
O trabalhador comia / Se nao fosse o sindicato / Direito ndo existia

O sindicato € garantia / Pra quem é associado / Dos jovens trabalhadores
Até o aposentado / Quando paga o sindicato / O seu direito é respeitado.

O sindicato foi criado / Pra ser nosso defensor / Os trabalhadores juntos
Construiram com amor S6 existe sindicato / Porque tem trabalhador.

Amigo trabalhador / Comece se organizar / Pague o seu sindicato
Nunca deixe ele atrasar / Sua carteira € uma prova / Pra vocé se aposentar.

Quando se aposentar / Continue pagando em dia / O sindicato assinou
Sua aposentadoria / Vai continuar lutando / Pela sua garantia.

0 associado em dia / Quando ¢ injustigado / O sindicato deve
Lhe dar um advogado / Pra defender seus direitos / E ele ndo ser condenado.

Todo sindicalizado / Que vai pra reunido / Recebe dos diretores
Boa orientagdo Dos direitos que ele tem / E também sua obrigagdo

Saude e educagdo / Se luta por igualdade / O sindicato quer escola
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De primeira qualidade / Para as criangas do campo / Igualmente as da cidade

Associado de verdade / Sua carteira é legal / Com ela é atendido
Em qualquer um hospital / Foi luta do sindicato / No protegdo do rural

O trabalhador rural / Que trabalha na enxada / Pague o seu sindicato
E diga a seu camarada / Quem néo paga sindicato / J& ndo tem direito a nada.

Vamos juntos camarada / Associar os rurais / Pra defender os direitos
De quem trabalha demais / E quem tiver ouvido ouga / A unido faz a forga

2. Folkcomunicacio e Relacoes Publicas
A teoria da folkcomunicacao foi introduzida no Brasil como estu-
do dos agentes e dos meios populares de informacao de fatos e expressao
de idéias, conforme o titulo da tese de doutoramento de Luiz Beltrdo,
apresentada a Universidade de Brasilia em 1967

Na formulacdo de sua tese de doutoramento (Brasilia: 1967
— a introducdo esta datada de 1966) Beltrao aplicou a classificag@o,
entdo vigente, de jornalismo informativo e jornalismo opinativo as
manifestagdes populares, estabelecendo as categorias: informagédo oral,
informagao escrita, folkcomunicagao opinativa, distinguindo os centros
de informagdo popular e os meios de expressao utilizados periddica e
sistematicamente. Conceituou: “folkcomunicacdo é, assim, o processo
de intercambio de informag¢des e manifestagoes de opinides, idéias e
atitudes de massa através de agentes e meios ligados direta ou indire-
tamente ao folclore”.

Apesar de ter sido um dos pioneiros na pratica das relagdes
publicas em Pernambuco e de haver exercido o magistério em relagoes
publicas, em Brasilia, Beltrao, naquela oportunidade e nos estudos sub-
sequentes sobre a folkcomunicag@o, ndo concebeu um elo tedrico-pratico
entre relagdes publicas e folkcomunicag@o, dado ao carater restritivo do
conceito adotado.

Na concepgao atual, fica evidente a conexao folkcomunicacao/
relagdes publicas. Concebo as relagdes publicas — como técnicas de
cultura de massa - no quadro das técnicas de comunicacdo de natureza
persuasiva, com visivel proximidade com a propaganda, a publicidade,
a extensao rural e o marketing.

E na apropriagdo de elementos da cultura folk pela cultura de mas-
sas que vamos localizar a utilizagdo dos veiculos e de outros elementos
da folkcomunicag@o pelos profissionais de relagdes publicas. Diversas
pesquisas realizadas sobre esta apropriagdo, tanto especificamente sobre
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relagdes publicas — no caso de Severino Lucena em sua dissertagao de

mestrado [Agremiacdes carnavalescas empresariais na comunicacdo organizacional. Reci-
fe: Universidade Federal Rural de Pernambuco, 1998 (dissertagao ao Curso de Mestrado em

Administragdo Rural e Comunicagdo Rural)] — como no estudo de Alda Siqueira
Campos sobre o uso da literatura de cordel na difusdo de inovagdes, na

dissertagdo de Gilmar de Carvalho sobre a publicidade em cordel [Pu-
blicidade em cordel: 0 mote do consumo. Sdo Bernardo do Campo/SP: Instituto Metodista
de Ensino Superior, 1991 (dissertacdo ao Curso de Mestrado em Comunicagao Social); em

livro:. Publicidade em cordel: 0 mote do consumo. Sao Paulo: Maltese, 1994, 208 p.], na
comunicag¢do de Elizabet Moreira sobre as carrancas do Sdo Francisco (I
FOLKCOM, S&o Bernardo do Campo-SP, agosto de 1998), vém revelando a pratica de
utiliza¢do da folkcomunicagdo como instrumento de relagdes publicas.

Severino Lucena estudou as agremiagdes carnavalescas empresa-
riais como instrumento de comunicag@o em relagdes publicas. Analisou
como uma agremiagao criada inicialmente pelos servidores subalternos
do Banco do Estado de Pernambuco - com base na tradigdo das trogas
carnavalescas de frevo organizadas por grupos profissionais - acabou
por ser cooptada pela area de relagdes publicas do Banco e convertida
em um instrumento de comunicag¢do — inicialmente visando ao publico
interno e, posteriormente, extrapolando esse publico, para converter-se
em instrumento de comunicagdo dirigida no evento especial de desfile
do Bloco, para uma ampla comunicac¢ao com todos os segmentos sociais
do Estado. Mais recentemente, apresentou, no Chile, a comunicagio
“A cachacga e a rapadura”, no Grupo de Trabalho Folkcomunicacdo da
ALAIC, focalizando a criagdo da imagem do municipio de Areia (PB)
através da exploragdo de dois elementos de produgao artesanal derivados
da cana-de-agucar.

O estudo de Alda Siqueira Campos, sobre a difusdo de inovagdes
através dos folhetos de cordel, praticada diretamente pela Empresa de
Extensdo Rural de Pernambuco ¢ através de empresas de publicidade,
concluiu que uma boa parte deste material tinha por finalidade néo
propriamente a difusdo de modernas tecnologias no meio rural, mas
a divulgacdo institucional, a construgdo de uma imagem positiva do
orgdo e dos seus dirigentes. Uma das maiores evidéncias desse direcio-
namento estava no publico para o qual foram dirigidos os folhetos ¢ a
ele distribuidos. Isto ¢, a distribui¢do ndo se procedia entre agricultores
necessitados de informagao tecnoldgica, mas a setores da sociedade que
os dirigentes do 6rgdo de extensdo consideravam formadores de opinido
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e para os quais desejavam exibir a sua preocupagao em utilizar veiculos
da cultura regional e mostrar suas realizagdes. Outras observagdes nao-
sistematicas sobre a produgdo de folhetos por érgaos publicos apontam
na mesma diregao.

Gilmar de Carvalho, que circunscreveu o seu estudo ao Estado do
Ceard, tratando de utilizagao do cordel para fins publicitarios, verificou
que nem todos se destinavam a vender produtos, mas a fixar a imagem
da empresa ou do produto.

A comunicagao de Elizabet Moreira sobre as carrancas do rio Sdo
Francisco vem confirmar nossas observacdes anteriores de que tragos da
cultura popular sdo apropriados para a construgdo de icones da identidade
daregido e do Estado para fins de marketing cultural. Tal como aconteceu
no Rio Grande do Sul - onde a imagem do vaqueiro da regido dos pam-
pas converteu-se em simbolo da cultura do Estado, negando a presenga
da contribuicdo das outras regides ¢ de outras etnias — a sombrinha do
passista do frevo, a jangada, o chapéu-de-couro (simples ou enfeitado a
moda dos cangaceiros) ¢ agora a carranca, t€ém sido trabalhados como
icones da cultura pernambucana, sem que nenhum deles sintetize, efeti-
vamente, a realidade das diferentes regides do Estado.

Tais revelagdes do trabalho dos profissionais de relagdes publicas
em apropriagdes das manifestagdes de comunicacdo folk sdo apenas
exemplos das grandes possibilidades dessas praticas. H4 um universo
muito grande a ser explorado pelos profissionais, bem como outras
praticas — ja em uso — que ainda t€m sido ignoradas pela pesquisa aca-
démica.
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3. Televisdo e cultura popular

Nao ¢ mais possivel negar uma natureza estética as mensagens
televisivas e tdo pouco recusar a sua especificidade face a literatura, ao
teatro, ao cinema, ao jornalismo etc. A discussao elitista que empolgou
intelectuais na época de 60 e comego dos anos 70 foi superada pelos
fatos.

Seria porém um equivoco tomar a televisdo como um fato artistico
unitario, como um género. Na verdade é um canal através do qual podem
ser vinculados diversos géneros, cada qual fiel as leis do seu tipo de
discurso e aos mesmo tempo as especificidades deste meio eletronico.

Os géneros de discursos conhecidos no jornalismo informativo,
opinativo e interpretativo, na publicidade ou materiais ficcionais conver-
tem-se na televisdo, em géneros especificos, ainda que por convengao
ou por pregui¢a, continuamos a chamar de jornal, teatro, novela ... Os
géneros da televisdo tem suas proprias leis, seus condicionamentos téc-
nicos, sua gramatica, sua sintaxe particular.

A suposicao de que ¢ possivel a tomada de cena isto ¢, a fiel cap-
tagdo de cena pre-existente, seja na tomada direta do fato jornalistico,
seja na transmissao de espetaculos artisticos — como transmissoes de balé
classico, ou esportivos, ¢ completamente falsa. O filtro da tecnologia
televisiva exige a conversdo para a linguagem especifica, ndo ocorren-
do a tomada de cena sem a interferéncia da angulagdo, da selecdo, da
montagem, ainda que a emissora queira apresentar a transmissao como
se fosse direta.

Uma outra condi¢do resultante da tecnologia ¢ a produgdo cole-
tiva. Na televisdo a producdo da mensagem ¢ o resultado do trabalho
coletivo: todos os participantes no processo sao co-responsaveis pela
mensagem a ser emitida e ndo veiculadores da mensagem da televisao
(mesmo jornalistica) do teatro e do cinema, distanciando-a da produgao
literaria para os meios impressos, onde o individuo-autor prevalece como
criador sobre os colaboradores da produgdo material da mensagem.

Deve-se levar em conta, também, que a televisdo ¢ parte da cha-
mada industria cultural ¢ a sua mensagem esta condicionada, no Brasil,
aos interesses empresariais ¢ as leis de mercado.

Segundo um dos principios basicos da Comunicagio, a mensagem
da televisdo devera, necessariamente, refletir a cultura do grupo que a
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produz, sintonizando-se naturalmente com a cultura dos receptores que
se pretende atingir.

No Brasil a produgdo para televisdo esta concentrada no eixo
Rio de Janeiro/Sao Paulo. Ali estdo concentrados, também, a grande
empresa, os principais servicos de publicidade e os centros consumidores
mais importantes — vale dizer, as fontes de recursos e os receptores que
interessam prioritariamente a industria cultural. Devido a estas razdes
de produgao e de consumo, a mensagem da televisao brasileira reflete a
cultura dessa verdadeira metropole de império colonial, do que o restante
do Pais ¢ a periferia.

Tal concentra¢do na produgdo ¢ emissdo da televisdo em redes
- cujas matrizes localizam-se no Rio/Sao Paulo - foi apoiada por uma
politica centralista praticada pelo governos militares, no contexto da
ideologia de uma seguranca nacional cimentada em uma unidade cultural,
obtida pela difusdo dos padrdes hegemonicos da grande metropole.

Postas estas consideragdes, passemos a analisar a telenovela e
o seriado, géneros onde a televisdo brasileira alcangou o maior desen-
volvimento como proposta de estética televisiva, a maior sintonia com
publico receptor e extraordinario retorno financeiro.

Telenovela brasileira e seriados tipo exportacio

A historia da telenovela ¢é curta, como a historia da propria tele-
visdo. A primeira telenovela produzida no Brasil foi uma adaptacdo de
uma novela radiofonica de sucesso - O direito de nascer, da Televisao
Tupi, do Rio de Janeiro. Outros textos, produzidos originalmente para
o radio, foram também aproveitados. Um outro antecedente imediato
foi o seriado cinematografico, cujos herois sobrevivem no video, em
produgdes norteamericanas, como o Zorro.

Antecedentes mais remotos sdo os romances de folhetim, pu-
blicados em capitulos nos jornais, de enredo as vezes influenciado pela
opinido de leitores. Escritores como José de Alencar (no Rio de Janeiro) e
Franklin Tavora e Carneiro Vilela (em Pernambuco) praticaram o género
entre nds. Ainda mais remotos, se poderia colocar como antecedentes
narrativas populares ¢ novelas de cavalaria.

Herdeira e continuadora de uma tradi¢do tdo arraigada, a novela
de televisdo teria que cativar o publico brasileiro. Inicialmente, foram
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produzidas a partir de dramas histdricos, cujas reconstituigdes, ainda
alcangam grandes indices de audiéncia, depois, evoluiram para narrativas
do tempo presente, convertendo-se em espelho da sociedade brasileira.
Nao de toda a sociedade brasileira, mas dos segmentos da classe mé-
dia-alta do eixo Rio/Sao Paulo, veiculando os seus problemas, as suas
angustias, o seu modo de vida. Os valores e padroes culturais sdo cosmo-
politas, tudo evidentemente com um tratamento de evasdo. A mensagem
apresenta a ideologia capitalista de que, apesar das dificuldades, havera
sempre a ascensdo social individual. O conforto, o luxo, o consumismo
desenfreados constituem a verdadeira felicidade — o paraiso a ser alcan-
cado a qualquer custo pelos herdis carreiristas sem escripulos da moral
tradicional. Os cenarios, aderecos e até a narrativa sdo condicionados
pela necessidade da veiculagdo da mensagem comercial indireta a que
se chamou de merchandising.

As séries se diferenciam das novelas rotineiras por terem menor
numero de capitulos e, em alguns casos, dos capitulos poderem ser vistos
isoladamente. Tém merecido um tratamento diferenciado em sua pro-
ducdo. Sdo propostas pretensiosas, elitistas, realizadas com or¢amentos
milionarios, consultorias especiais e grandes requintes de produgao. Tudo
pretendendo mostrar os altos niveis técnicos e artisticos da emissora.

A veiculacio da cultura popular

A cultura popular, como sabemos, ¢ caracteristicamente local.
Embora se possa falar em elementos ou tragos comuns de uma cultura
nacional ou até de um substrato universal na tradigdo popular, na verdade,
a produgdo cultural popular é regional ou micro-regional.

A producio de televisdo centralizada a nivel nacional ainda ndo
se conscientizou desta caracteristica ou procura ignora-la. Em programas
musicais em que se pretendeu abrir espago para a cultura popular — como
Som-Brasil e Empdrio Brasileiro - ficou evidente a contradi¢@o entre a
producdo centralizada e a manifestagio local.

Na telenovela a opgdo por uma ambientacdo e uma linguagem
cosmopolitas, ndo localizaveis, exclui a manifestagdo da cultura popu-
lar localizada. Em certas circunstancias - pela necessidade de variar a
ambientacdo, para caracterizar o mundo das classes subalternas, para
estabelecer parametros da ascensao social, para dar uma “cor local”
- em certos momentos a cultura popular ¢ reduzida a pequenos tracos,
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ndo como sistema, mas em fragmentos, depois de apropriada em seg-
mentos e passada pela filtragem dos padrdes culturais dos produtores e
dos interesses mercadoldgicos da emissora, sem qualquer respeito aos
produtores culturais populares.

Tomamos dois casos para exemplo. Na novela Coragao Alado,
produzida pela TV Globo, em 1980, a partir do texto de Janete Clair, o
personagem principal era um artesdo popular de Tracunhaém (PE). Para
os capitulos iniciais foram feitas tomadas de cena nas ruas e locais de
trabalho dos ceramistas populares. A comunidade esperou ser retratada na
novela — finalmente chegara a vez de Tracunhaém aparecer na televisio...
Esperava-se beneficios como retorno da divulgacao da comunidade e seus
artistas em rede nacional. A produg¢ao escolheu, porém, uma peca de um
escultor de formacao erudita do Sul do pais para simbolizar a producao
artistica do personagem. A peca passou a figurar nas vinhetas de abertu-
ra da novela, e nao o trabalho dos ceramistas de Tracunhaém. O pobre
artesdo migrou para o Sul, e passou do barro para o acrilico e metais,
comegou a falar inglés e francés, apds a veloz ascensao social resultante
do reconhecimento do seu talento artistico e do casamento milionario.
Naturalmente o escultor erudito que “emprestou” a obra teve valorizada
a sua producdo. O que os técnicos em merchandising ndo imaginaram
¢ que os artesdos de Tracunhaém resolvessem atender a demanda de
telespectadores que procuravam copias daquela peca promovida pela
TV e tao diferente de tudo o que se produzia ali.

O outro caso ¢ o da sambista da novela “Partido alto”, também
da TV Globo, que teve por tema o jogo-do-bicho (que é uma loteria de
numeros legalmente proibida), no Rio de Janeiro. A historia pedia uma
amante sambista para o grande bicheiro — a fim de enfatizar a relago
escola-de-samba/jogo-do-bicho. Para os padrdes da produgao, devia ser
sambista, mas ndo precisava ser negra. A emissora tinha sob contrato
as melhores e mais belas atrizes negras do Pais (e algumas mulatas que
se branqueavam ou enegreciam segundo as conveniéncias), algumas
consagradas também como cantoras, que sdo sub-utilizadas em papéis
de empregadas domésticas. A producdo optou por uma atriz branca.
Ainda que o samba seja de tradi¢do negra e as mais conhecidas sambistas
sejam negras.

A cultura popular aparece ainda na telenovela como elemento de
humor, em contraponto com o drama.
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As séries tém sido baseadas, quase todas, em originais de autores
brasileiros consagrados e, de preferéncia conhecidos no exterior, como
Jorge Amado, Guimardes Rosa e Jodo Cabral de Melo Neto. Grandes
obras que tém a cultura popular como motivo ou como pano de fundo.

Nao se espere porém uma ampla presenca da cultura popular,
posto que a televisdo ndo a encara diretamente. Ela ¢ transposta pela
producdo para a linguagem televisiva, parafraseada pelo grande mestre
erudito, o que ndo ¢ a cultura popular em sua realidade.

Como exemplo pode-se referir a série “Tenda dos milagres”,
extraida de obra homonima de Jorge Amado, produgdo que foi saudada
como um “resgate” da cultura negra baiana, ha muito devido pela televi-
sdo brasileira, tendo sido estruturada como um produto de exportagio, ao
modo das sagas de produ¢ado hollywoodianas. Os ambientes das cidades
do Salvador e Cachoeira, escolhidos para as filmagens, foram limpos e
os prédios pintados. Os aspectos de conflito de classe e problemas de
sobrevivéncia foram escamoteados. Destacaram-se os aspectos mais
exoticos e sensuais dos rituais religiosos afrobrasileiros (ressalvada a
grande dignidade atribuida a sacerdotisa negra). Em relagdo aos precon-
ceitos e conflitos raciais veiculou-se a ideologia da democracia racial
brasileira, da superag¢ao do problema no suceder das geragdes através da
ascensdo social obtida pela educacdo (graduagdo universitaria) e pelos
casamentos mistos.

Perspectivas de mudanca
Poderiamos concluir dizendo simplesmente que ndo € visivel nem
a presenga nem a influéncia da cultura popular na televisao brasileira.

A polarizag@o da produg¢do no eixo Rio/Sao Paulo - com preten-
soes de ser nacional - é incompativel com a expressdo local da cultura
popular. O impasse somente podera ser rompido a partir da produgdo
regional da televisdo, o que contraria os interesses economicos dos
grupos dominantes.

Alguns outros tipos de programas apresentam sinais da mudanga,
a partir de razdes de mercado. A disseminagdo de receptores do meio
rural na audiéncia — seja pela implantagao de repetidoras, mas, sobretudo,
pela disseminag@o da tecnologia das antenas parabdlicas - esta determi-
nando o surgimento de um grupo de anunciantes de produtos agricolas
ou destinados ao meio rural. Tal participagdo ja ¢ visivel na publicidade
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e resultou na producdo de programas de difusdo de técnicas agricolas
e de musica de gosto rural. Ambos surgiram viciados pelo centralismo
da produgdo e sao recebidos mais como curiosidade do que como uma
contribuigdo efetiva a vida rural. De qualquer forma, constituem um
direcionamento ndo urbano da programagao.

Outro fendomeno ocorrente na sociedade ¢ a incorporagdo ao
mercado de consumo, ¢ ao contingente de receptores de televisao, de
migrantes rurais fixados nas periferias da metrépole, ao lado da expan-
sdo de retransmissoras e parabodlicas que tornam a imagem da televisao
acessivel em cidades de pequeno porte e areas rurais. Tais fatores talvez
possam vir a reverter o quadro da produg¢@o. A rapidez dessa incorpo-
racdo talvez possa alterar o gosto médio do publico pela ampliagdo do
auditério (com a inclusdo das massas migrantes e habitantes de zonas
rurais) antes que a industria cultural consiga homogeneizar esse gosto
ao nivel de seus proprios padroes.

4. O turismo e as manifestacoes folcloricas

Folclore e turismo

“Reconhece-se que a relagdo folclore e turismo é uma rea-
lidade. O turismo pode atuar como divulgador do folclore
e como fonte de recursos para o crescimento da economia
local, o que pode significar melhoria da qualidade de vida
das camadas populares. Esta relagdo, porém, precisa ser
avaliada no sentido de resguardar os agentes da cultura

popular das pressées economicas e politicas”.
Carta do Folclore Brasileiro, re-leitura, documento final do VIII
Congresso Nacional de Folclore, realizado em Salvador-BA, entre
os dias 12 a 16 de dezembro de 1995.

O turismo tem sido encarado como uma atividade econdmica:
o atendimento ao turista ¢ uma atividade economica, regida pelas leis
do lucro, desenvolvida através de uma politica econdmica montada em
estruturas, realizados investimentos, preparada a mao-de-obra especia-
lizada, tudo subordinado as leis do mercado econdmico. Na verdade,
além dos aspectos econdmicos ¢é preciso analisar o turismo no ambito
do estudo da Comunicagdo. A promogao do turismo vale-se de técnicas
de relagdes publicas, publicidade e jornalismo, além de utilizar todos

112

os canais de comunicagdo disponiveis. A pratica do turismo implica na
comunicagdo interpessoal entre o turista e os membros da comunidade
que o recebe. Tal relag@o provoca de parte a parte mudangas culturais
variadas, imprevisiveis e incontrolaveis que passam a integrar a dina-
mica da vida social.

A cultura popular, por seu carater particular a uma area limitada,
constitui “atracdo turistica”, motivacao principal ou acessoria que deter-
mina o interesse de se conhecer um lugar. O folclore ¢ um dos fatores que
torna um lugar diferente, especial, “exdtico”, aos olhos do turista.

Vale ressaltar, de logo, que para o turista o folclore somente é ex6-
tico por inexistir - nos mesmos padrdes - na regidao de onde ele procede.
Para o povo, o folclore ¢ o seu sub-sistema cultural, o mundo onde vive,
ndo sendo portanto nem estranho, nem inusitado, nem pitoresco, nem
exético. As manifestagdes folcloricas, como fatos culturais, existiram,
existem e existirdo sem o turismo, com o turismo ou apesar do turismo.
Somente pelo fato de serem tradicionais e de caracterizarem a identidade
de uma regido ¢ que se tornam “atra¢des turisticas”.

Por este motivo, nas regides onde o folclore apresenta caracteris-
ticas bem definidas, o marketing turistico esta centrado na apropriagao
de elementos desta cultura para a criagdo da sua identidade. Pelo mesmo
motivo, a interagdo entre turistas e membros da comunidade vem, inevi-
tavelmente, a ocorrer entre visitantes e portadores da cultura folk.

Em documento apresentado ao VIII Congresso Nacional de Fol-
clore, realizado em Salvador (BA), entre os dias 12 a 16 de dezembro de
1995, com vista a re-leitura da Carta do Folclore Brasileiro, a Comissao
Pernambucana de Folclore sugeriu:
“Arelagdo folclore e turismo é um dado de realidade que nao
pode ser escamoteado. Ja ndo se trata de ser a favor ou contra
o turismo, mas se discutir o modo como a relagdo folclore e
turismo estd se realizando e recomendar o seu re-direciona-
mento com vistas a preserva¢do do folclore”.

O artesanato e o turismo

Nao se pode deixar de reconhecer o papel do mercado turistico
para o artesanato tradicional — a ceramica de Caruaru ¢ de Tracunhahém
(PE), as rendas-de-bilro de Fortaleza (CE) e Floriandpolis (SC), as pane-
las de barro de Vitoria (ES), as panelas de pedra de Minas Gerais - jamais
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teriam atingido o volume de produgao atual sem a demanda turistica.

Quase sempre quando um turista procura um “souvenir”, ele opta
por um objeto do artesanato tradicional que seja caracteristico da regido,
de boa qualidade, de baixo preco e de facil transporte.

O objeto de artesanato que desperta o interesse do turista desti-
nava-se, em geral, ao mercado local, quando foi descoberto pelos novos
compradores (dificilmente um comerciante de artesanato turistico investe
no oferecimento de um novo produto). Era pois uma resposta cultural do
povo do lugar a uma necessidade. Tinha uma fungéo e era “bem feito”
para aquela fungdo. Apesar de tradicional, era criativo e produzido um
a um, cuidadosamente.

O interesse do turista € pela natureza decorativa. Ele quer o tipico,
para usar na decoragdo, quase sempre livre da sua fungio original.

Iniciada a procura do objeto, o comerciante for¢a o artesdo a criar o
produto com uma certa uniformidade, a fim de facilitar a identificacdo pelo
comprador e aumentar a produgao. De produto tnico, passa a ser produizido
em série. Liquida-se a criatividade, massifica-se o produto e aumenta-se
o preco. Criam-se produtos artesanais “tipicos” para enganar ingénuos.
O comerciante, através da encomenda, dirige a criagdo do artesanato,
estimula a producdo de pecas de maior saida e recusa a peca original, cuja
comercializacao é duvidosa. Havendo excesso de mao de obra artesanal, o
intermediario impoe modelos e padrdes considerados sucesso de vendas,
independentemente da tradi¢ao cultural do nticleo artesanal.

Finalmente, a valorizagdo de certos padrdes de artesanato, pelas
autoridades de setores culturais e turisticos, ao lado da ac¢do dos interme-
diarios, pode arruinar a criatividade de ntcleos artesanais menores que
sdo compelidos a adotar os padrdes vitoriosos, de facil comercializagao.
O melhor exemplo ¢ o padrao da ceramica de Vitalino, de Caruaru-PE,
(referido tantas vezes, na divulgag¢@o turistica, como se fosse um tinico
artesdo) sobre nucleos de ceramica do Nordeste, como Carrapicho (SE)
e Maragojipinho (BA) - a BahiaTursa ja imprimiu cartazes com ceramica
de Caruaru para divulgar o artesanato baiano - ¢ até o Vale do Paraiba,
em Sao Paulo.

Inversamente, se poderia falar na fabricagdo da esdruxula ce-
ramica paulista em Caruaru, ou no estimulo a padrdes de artesanato
pro-industrial naquela cidade, através da agdo nefasta de uns encontros

internacionais de artesanato, sob o patrocinio de 6rgaos oficiais do Estado,
da area do turismo e da cultura. Do mesmo modo, a abertura de ateliés
da ceramica dita “marajoara”, em Tracunhaém (PE) e em diversas outros
nucleos de ceramistas do pais.

O folkturismo: romarias e picnics

“As celebragoes de efemeérides religiosas (...) da padroeira
do lugar ou do santudrio votivo fmoso da regido, caracterizadas
por peregrinagoes, missoes, procissoes, novenas e devogoes par-
ticulares, como pagamento de promessas, desobriga, regulariza-
¢do de relacoes familiares adiadas em conseqiiéncia da falta de
padres — casamentos, batizados, crismas, primeira-comunhoes.
Em tais ocasiées, corre paralela aos atos liturgicos a apresenta-
¢do de autos folcloricos, dangas tipicas, espetdculos circenses,
de teatros de bonecos, de troupes mambembes, da pastoris, de
pelotiqueiros e magicos. Durante toda a celebragdo, o patio da
igreja estd cheio de tabuleiros e improvisados restaurantes com
comida, pinga, cerveja, churrasco no espeto, farofa de banana ou
Jerimum, arroz com pequi, e guloseimas como abfelés, pirulitos,
bolos “bate-entope’ e doces e licores caseiros, clado de cana,
dgua-de-coco, mate, raspa-raspa, refrescos, frutas da época em
fatias; e os brinquedos para adultos e criancas: roda-gigante,
corrosséis, montanha-russa, jogos de virar latas, de conquistar
prémios atirando circulos de madeira flexiveis ou mostrando pon-
taria com espingardas, dardos ou setas, paus-de-sebo, corridas
de saco. O povo vive mil-e-uma-noites as vezes em uma so noite:
o cineminha apresentando sessoes consecutivas, os cantadores se
sucedendo nos desafios, os folheteiros declamando seus romances,
os bacamarteiros assustando a meninada com seus tiros secos,
os forros, tudo terminando com a feerie dos fogos de artificio,
da queima de painéis, como sonhos da madrugada que come¢a a
despontar e marca o retorno das gentes aos distantes e isolados

pagos em que sobrevivem.” (Luiz Beltr&o. Folkcomunicag&o: a comunicag&o
dos marginalizados. Sdo Paulo: Cortez, 1980, 279 p. il. p. 43-44).

As peregrinagdes, isto ¢, as visitas dos crentes aos lugares santos
de suas religides, foram a forma primitiva de turismo. Todas as grandes
religides do Oriente e do Ocidente tiveram os seus “lugares santos”. Assim,



por exemplo, a cidade de Jerusalém para judeus, cristdos e mugulmanos,
Meca para os mugulmanos... A visitagao a cidade de Roma tornou-se tao
importante que “romaria” ¢ tomada como sindnimo de peregrinagao.

Ao tornar-se o turismo uma atividade econdmica relevante no
mundo capitalista, as peregrinagdes foram incorporadas, criando-se a
categoria de turismo religioso, em relagio aos centros de visitagdo capa-
zes de atrair pessoas das classes média e alta. A gente do povo continua,
porém, a realizar as suas peregrina¢des com sua propria estrutura orga-
nizacional, mantendo tragos culturais que remontam a velha tradi¢ao da
peregrinacao penitencial e incorporando, dentro de suas possibilidades,
aspectos tipicos do turismo da modernidade.

Vale ressaltar que este turismo popular, pelo grande nimero de
participantes, ¢ uma realidade econdmica tdo importante quanto a do
turismo religioso capitalista, realidade esta que, em geral, continua a ser
ignorada pelos 6rgdos de Estado responsaveis pelas condig¢des infraes-
truturais dos locais de peregrinagdo, dos 6rgaos de promogao turistica e
até do erario publico em rela¢do ao recolhimento de impostos. Alguns
desses santuarios, erigidos em locais ermos, converteram-se em verda-
deiros polos de desenvolvimento, tornando-se centros urbanos em que a
atividade principal decorre dos servigos de atendimento a esta modalidade
de turismo alternativo. E o caso, no Nordeste do Brasil, das cidades de
Sao Francisco do Canindé e Juazeiro do Norte no Ceara, de Soliddo em
Pernambuco, Bom Jesus da Lapa na Bahia.

Embora os santuarios sejam visitados durante o ano inteiro, cada
local tem suas datas festivas onde ocorre maior afluéncia de peregrinos,
coincidentes com as datas dos calendarios liturgicos pertinentes as devo-
¢oes locais. Desta grande afluéncia resulta a convergéncia de inimeras
manifestagdes da cultura popular, de grande interesse para os estudos
da Folkcomunicagdo: narrativas de casos de “milagres” e outros fatos
extraordinarios, “exemplos” de castigos ¢ conversoes, hinos, cangdes e
benditos; expressodes iconograficas representando as figuras cultuadas e
0s ex-votos, testemunhas da intervengdo sobrenatural em relagao a saude,
a problemas amorosos, financeiros ¢ até politicos dos devotos; realizagdo
de eventos musicais, com a apresentagdo de folguedos e dangas tanto de
natureza religiosa quanto exclusivamente lidicos. Essas manifestagdes
sdo expressas em formas e materiais tradicionais, ou com a incorporacao
de modernas tecnologias. Por exemplo, no caso dos ex-votos, hé os que
sdo confeccionados artesanalmente em madeira, barro e tecido, ao lado
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de fotografias coloridas, todos, igualmente, dando testemunho — isto €,
comunicando — a gratidao pelos favores alcangados; canticos e oragdes,
entoados ao vivo, no rigor da tradi¢do, em paralelo com os que sdo
vendidos em forma impressa.

Uma outra modalidade de turismo popular sdo os picnics. Agentes
informais organizam excursdes de sentido exclusivamente ludico para
uma clientela popular. Os lugares escolhidos sdo paisagens naturais cuja
beleza alimenta o imaginario de vida paradisiaca de sua clientela. As
praias de mar, de lagos e de rios estdo entre as localidades preferidas. Para
a gente que vive no interior, algumas praias urbanas famosas constituem
o alvo da excursdo. Para os suburbanos dos centros metropolitanos, a
preferéncia ¢ pelas praias distantes, ditas selvagens ou por localidades
poucos habitadas a margem de lagos, rios que disponham de cachoeiras
e bicas, cercados de florestas.

Ao se tornarem destinos famosos para as excursoes, esses locais
acabam por concentrar um niimero elevado de visitantes, que lhes ameaga
a conservagao da beleza, da salubridade e o proprio equilibrio ecologico,
passando o turismo popular a ser predatorio. Ordinariamente, a reagéo dos
habitantes e das autoridades locais tem sido de preconceito e hostilidade,
negando o direito ao lazer a este segmento de baixa renda, assumindo a
propriedade dos bens publicos de uso comum e ignorando que a pratica
do turismo representa um momento de intercambio de informagdes e
idéias e de enriquecimento cultural. A denominag@o usual para os tu-
ristas populares ¢ de “farofeiros”, com sentido pejorativo - decorrente
da presencga da farinha de mandioca nos farnéis, compondo a refeigdo
previamente preparada para consumo no passeio.

Do ponto de vista econdmico, o turismo popular através dos pic-
nics, pelo elevado numero de participantes, ¢ capaz de gerar empregos
e circulacdo de riquezas. A grande maioria das despesas se realiza nos
locais de procedéncia, sendo esta a razdo pela qual deixa pouco resultado
econdmico para o ambiente receptivo, considerando que este ndo oferece
infra-estrutura para atendimento massivo.
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Capitulo VI

ARECEPCAO NA CULTURA FOLK DE ELEMENTOS
DE SUA PROPRIA CULTURA REPROCESSADOS
PELA CULTURA DE MASSAS
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Recordagoes da novela Coracao Alado entre ceramistas de
Tracunhaém (PE)*

No segundo semestre de 1995, foi realizada a pesquisa sobre
cerdmica popular, televisdo e mercado, na cidade de Tracunhaém-PE.
A proposta surgiu de discussdo sobre a necessidade de realizar estudos
de campo sobre a influéncia da televisao na sociedade, especialmente
das telenovelas.

A escolha do local se deveu: 1) ao fato de se ter conhecimento da
permanéncia na memoria da comunidade da novela Coragdo Alado (Rede
Globo, 1980); 2) a proximidade e facilidade de acesso a comunidade e sua
dimensdo, considerando que a pesquisa seria financiada pelos proprios
pesquisadores; 3) o pequeno nimero de participantes. Apds a revisdo
da literatura, foi procedido o estudo de dados secundarios ¢ a analise de
documentos, dentre os quais os cedidos pela Rede Globo de Televisdo
sobre a producdo da novela e sua repercussdo na imprensa escrita.. A
seguir, realizou-se visita de reconhecimento a area, uma vez que parte
dos pesquisadores ndo conhecia o local. Foi aplicado aos ceramistas um
questionario de natureza quantitativa usando-se amostragem por area.

O estudo dos dados obtidos instruiu a etapa seguinte, de natureza
qualitativa. A coleta de dados de natureza qualitativa foi procedida através
de observagao sistematica e entrevistas semi-estruturadas e abertas, com
auxilio de gravadores, para obtencdo de depoimentos pessoais. Além de
estdrias de vida, buscou-se informagdes sobre a influéncia da televisao
e outras que determinaram mudangas nos processos de trabalho, no
cotidiano familiar e na representacdo simbdlica visivel na producao
ceramica.

Durante o trabalho de campo foi realizada documentacao (foto-
gréfica e em video) da cidade, dos atelieres, dos produtos, bem como da
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acdo dos pesquisadores.

O municipio de Tracunhaém esta localizado na zona da mata se-
tentrional de Pernambuco e dista 63 quilometros do Recife. A ocupagio
do seu territorio data do inicio da colonizagao do Brasil, como resultante
da expansdo da lavoura da cana-de-agucar, antecedida da exploragdo de
pau-brasil. A cultura agucareira ocupa, ainda hoje, a maior parte da area
rural do municipio, constituindo-se na principal atividade econdmica.
O nucleo urbano, além de servigos, tem a cerdmica como atividade eco-
ndmica. Registra-se o fabrico de ceramica estrutural (telhas e tijolos),
utilitaria simples e decorativa (panelas, filtros, jarras etc.) e figurativas
(santos e outras figuras antropomorficas e alegdricas). A populagdo total
do municipio foi apurada no censo de 1991 como de 11.926 habitantes,
dos quais, apenas 38% na zona rural.

A pesquisa quantitativa, realizada com amostragem por area,
verificou que a média de idade dos ceramistas ¢ de 39 anos. Em relag@o a
instrugdo 71,9% cursaram e ndo completaram o primeiro grau de estudos;
16,6% nao tem qualquer tipo de escolaridade; foram encontrados 2 (dois)
artesdos com graduagao superior (formacdo de magistério). Em relacdo
a audiéncia de televisdo, 80% dos entrevistados assiste a televisdo no
horario noturno e em suas proprias casas. Na observagdo sistematica foi
possivel registrar a presenca de grande quantidade de antenas de tele-
visdo convencionais e parabolicas. O programa de Silvio Santos figura
como preferido, ainda que em relagdo ao canal de TV figure a Globo em
primeiro lugar. A audiéncia de telenovela aparece em quarto lugar.

Tracunhaém ganhou repercussdo nacional em 1980, com a tele-
novela Coracdo Alado, apresentada pela Rede Globo de Televisdo no
horario das 20 horas, de segunda a sabado, 15° trama da novelista Janete
Clair. Cora¢ao Alado teve direcao de Paulo Ubiratan e Roberto Talma e
ficou no ar por sete meses (agosto 1980 a margo 1981). Nesses meses,
despertou polémicas e provocou reagdes na sociedade e no ambito do
governo militar, que exigiu varios cortes de cenas e mudangas no enredo
da novela.

Cora¢do Alado, na verdade, é uma narrativa das mazelas e
(des)encantos da vida na cidade grande (no caso, o Rio de Janeiro),
que se inicia com a ida de um artesdo pernambucano, do municipio de
Tracunhaém, para a “cidade maravilhosa”.

Os personagens, que formam a familia Pitanga, no inicio da
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novela, moram em Tracunhaém. Sao eles: Juca (Tarcisio Meira) - o es-
cultor, protagonista do enredo -, seus irmaos Anselmo (Paulo Figueiredo)
- escritor de cordel - e Aldeneide (Simone Carvalho), a cagula da familia
e Dalva Pitanga (Yara Salles) mae dos trés.

Anovela, comeca com alguns personagens assistindo a encenagao
da peca teatral “A Paixao de Cristo”, em Nova Jerusalém (Pernambuco)
- que até entdo ndo havia sido transmitida pela televisdo. De Nova Je-
rusalém, a historia corta para Tracunhaém, onde sdo filmadas as cenas
da decisdo e da partida do artesdo Juca Pitanga para o Rio de Janeiro
- respondendo ao chamado de um galerista - Alberto Karany (Walmor
Chagas) - que o visitara em Tracunhaém. Com ele, vao a mae e os ir-
maos. Para as cenas que contam a transferéncia do artesdo e sua familia,
a equipe da novela passou uma semana em Pernambuco, gravando em
Nova Jerusalém, Tracunhaém e Recife. A ambientagdo ¢ transferida, a
seguir, para o cenario carioca, ¢ até o final nao retorna a Pernambuco.
Tanto a zona norte quando a zona sul do Rio transformaram-se em lo-
cacdes para as cenas de Coragdo Alado, que também teve gravagdes no
Central Park, galerias de arte, restaurantes e ruas de Nova York. A novela
contou, ainda, com quarenta cenarios em estudio, dezenas de locacdes e
um Onibus - onde foram tomadas muitas das cenas da cobradora Maria
Faz-Favor (Araci Balabanian). O contexto do artesdo de barro de Tracu-
nhaém - que funcionou como gancho para a abertura da novela - perde
importancia frente aos temas urbanos, que passam a ser discutidos pela
autora - aborto, bigamia, estupros, crimes passionais, maes solteiras,
romances proibidos, masturbacdo feminina - apresentados através de
quarenta e dois personagens fixos. Tracunhaém foi uma das dezenas de
locagdes da novela.

Janete Clair justifica a transferéncia de Juca Pitanga - ¢ de toda a
trama - para o Rio de Janeiro porque 14 haveria um mercado mais amplo
para o desenvolvimento da carreira artistica do personagem. Nao ¢ a
adaptagao ou resisténcia dos personagens interioranos ao ritmo e estilo
da metropole que conduz a estoria. Eles incorporam-se quase que auto-
maticamente ao cenario carioca.

Para usar Tracunhaém como ambiente inicial de Coragdo Alado,
a pesquisadora de arte Marilia Garcia esteve em Pernambuco antes de
iniciadas as gravagdes. Levantou dados sobre o artesanato e o mercado
artistico local, a cultura regional e o linguajar popular. A produgao da
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novela acordou em que os personagens oriundos no Nordeste ndo ti-
vessem sotaque (em relag@o ao padrio estabelecido para entendimento
nacional dos programas televisivos), mas foram trabalhadas algumas
expressdes regionais que caracterizassem oS personagens €, a0 mesmo
tempo permitissem uma ampla compressao no Pais inteiro.

Ainda como parte do trabalho de pesquisa e produg@o de Coracdo
Alado, foram encomendadas no Rio de Janeiro varias esculturas para
compor o cenario da galeria de arte do personagem Alberto Karany (que
convida Juca Pitanga a ir para o Rio). Grande parte das esculturas que
aparecem na novela foram feitas na oficina da Rede Globo, num trabalho
livre de quatro aderecistas: Zigomar da Silva, Jodo dos Passos, Raphael
de Carvalho e Fausto Maia. Para produzi-las, eles usaram isopor, papelao,
pecas de metal, gesso e cola. As esculturas atribuidas ao personagem Juca
Pitanga foram criadas pelo artista plastico Holoacy Luiz de Albuquerque.
A vinheta de abertura apresentava uma peca antropomorfica, bastante
diferenciada da produgao tradicional do artesanato de Tracunhaém, que
ficou conhecida como Juca Pitanga.

A partir da veiculagdo da novela, a pega apresentada como de
Tracunhaém, atribuida ao ceramista Juca Pitanga, passou a ser procurada
no municipio, e seus artesdos - que s6 trabalham com barro - comega-
ram a produzi-la e reelabora-la, dando novas formas e até utilidades. As
copias e outras pegas de sua inspira¢do também sdo conhecidas como
“juca pitanga” e constituem uma série de variagdes e novos significados
da escultura apresentada pela novela:

“...entdo despertou o pessoal para criar esse trabalho, porque
procuravam ‘juca pitanga’. Entdo, muita gente se acomodou
naquilo ali: ‘juca pitanga’. Muita gente faz o ‘juca pitanga’,
mas num estilo so. Eu vim fazer esse trabalho ha uns quatro
anos, quando todo mundo ja ndo tava fazendo, tava esgotado...
Ai, sim, agora eu vou fazer, mas no meu estilo... Voltei para
esse trabalho do ‘juca pitanga’, que hoje eu chamo escultura
sombria. (Ivo Silva)

Passados 15 anos, os artesdos de Tracunhaém ainda produzem
0s jucas pitangas, inobstante demonstrarem magoa da novela nao ter sido
encerrada em Tracunhaém:

“A pe¢a continua a vender; o povo se lembra e tem gente que
ainda vem procurar.”(Lourdes Oliveira, 41 anos)
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“Ainda na semana passada chegaram trés pessoas aqui e dis-
seram. - Vocé tem aquela pe¢a do Juca Pitanga?” (Domingos
do Nascimento, 47 anos).

A focalizagdo da comunidade propiciou a divulgacao do artesanato
local, naquele tempo menos conhecido que a ceramica de Caruaru, o que
determinou uma demanda ndo apenas da pega ‘juca pitanga’, como também
de outras figuras e da cerdmica utilitaria decorada. Os ceramistas referem o
periodo de apresentacdo da novela e os anos seguintes como a melhor fase
em termos de vendas, tanto na porta, a turistas, como através de galerias
e lojas de artigos tipicos, no Recife e até¢ no Sul do Pais.

Alguns artesdos, que na fase da producdo da novela entraram
em contato com o pessoal de apoio, técnicos e artistas da Rede Globo,
mantém viva a recorda¢ao daquelas “figuras olimpianas” que apareceram
na sua pequena cidade. As narrativas chegam a transcender a informagao
e, fantasiar os fatos, que passam para a lenda:

RB - No tempo que houve aquela novela, e o pessoal veio para ca...
Z - ...Coragao Alado...

RB - ...Corag¢do Alado... Vocé se lembra daquela novela?

Z - Me lembro! Ficou na minha casa... Tarcisio, Paulo Figueiredo e
uma senhora de idade... Trés dia na minha casa, ficaram.

RB - E depois, foram embora e ndo deram noticia nenhuma...

Z - Nenhuma!

RB - E aquela pe¢a, que apareceu na novela, era de quem?

Z - Juca Pitanga.

RB - Aquela ‘juca pitanga’?

Z - Foi daqui!

RB - Foi feita por vocé, Zezinho?

Z - Foi... Quem fez foi... foi meu filho. Meu filho é quem fez, viu?
Agora, a arte td se acabando...

RB - Como é o nome desse rapaz que fez a pega... a peca original
da novela?

Z - Da novela é ‘juca pitanga’... é José Carlos Marques da Silva,
meu filho, que fez o ‘‘juca pitanga” .

RB - E depois, vocés continuaram fazendo, quando o pessoal foi
embora?

Z - Ndo. Parou. (Didlogo entre Roberto Benjamin e Zezinho de
Tracunhaém)
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As informagdes coletadas em entrevistas ¢ a observagdo direta
da produgdo do artesanato de Tracunhaém, nos permite afirmar que a
novela Coracao Alado representou, por si, um significativo estimulo a
criagdo artesanal, além do que, determinou uma demanda de mercado
que até hoje repercute na producdo ceramista local.

Apesar da forga mais expressiva de Coragdo Alado, pelos motivos
jécitados, a televisdo, de modo geral, e mais especificamente a telenovela,
¢ considerada pelos artesdos uma fonte constante de inspiragdo. Nao no
sentido da copia, como fazem questdo de esclarecer, mas como fonte
para uma criagao propria.

Percebe-se, pelas entrevistas, que as observagdes dos ceramistas
sobre a TV sdo mais direcionadas as pegas de decoragdo que ornamen-
tam os ambientes colocados em cena. E aqui, ¢ importante lembrar que
grande parte dos artesdos trabalha com ceramica decorativa, segundo
eles, a mais vendida.

Convém assinalar, também, que as observagdes dos artesdos sobre
a TV vao além da percepgdo que esse meio exerce sobre seus processos
criativos e avanga no entendimento de que ela também influencia o
mercado, que passa a procurar por pegas exibidas na tela.
“As vezes a gente vé um movimento na televisio e diz: ‘dd pra
criar alguma coisa em cima daquela peca”. Entdo, a gente
vai e faz. Mas fica totalmente diferente. Nao é igual.”(Ednaldo
Félix Silva, 29 anos).

“Eu tento fazer, mudando ao meu modo. Justamente esse pote
aqui, eu vi na novela das oito. Era um pote bem grande, de
listrinha. Eu achei lindo. Eu ja mudei: fiz o mesmo pote, sem
listra. Fiz na marajoara Apareceu com Antonio Fagundes...
estava atras dele.”(Lourdes Oliveira, referindo-se a novela
Renascer).

“Ontem mesmo, eu estava conversando com minha esposa,
vendo TV e a gente viu nas paredes da casa uns pratos e, ai,
eu disse pra ela: * - Eu fiz uns pratos que sdo quase idénticos
a esses.’. Entdo, isso da uma orientagcdo para fazer outro esti-
lo.” (Domingos do Nascimento, referindo-se a ambientagdo da
novela A proxima vitima).

“Vocé esta assistindo a uma novela, vé um trabalho. Ai, faz uma
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coisa parecida. Mas, copiar ndo adianta. O artesdo que traba-
lha com pegas de torno, ele pode ver na TV um jarro diferente
e passa a criar outra coisa.” (Edvaldo Batista, 37 anos).

Por outro lado, os artesdos identificam com satisfagio a presenca
de pegas de sua criagdo quando veiculadas pela televisdo, em revistas e
cartazes como objetos de ambienta¢ao de material publicitario:
“Eu esqueci de dizer que o mostruario da TV é quase todo nos-
so. Porque aquelas panelas de fondue é tudo da gente; aqueles
restaurantes que levaram dois fogareiros e uma travessa, fez a
maior propaganda. Ai, o pessoal diz: - Olha sua louga ali!’”
(Berenice).

Em conclusdo, os resultados da pesquisa nos levam a afirmar que
em Tracunhaém:
1) ndo é mais possivel admitir a existéncia de uma cultura de folk, isolada
e sem conexdo com a cultura de massa;
2) a interagdo entre a cultura de massa e a cultura folk ¢ um processo
permanente ¢ irreversivel,
3) a percepgdo e a retengdo do material veiculado através dos meios de
comunicagdo de massa ocorre através do filtro da cultura do receptor e
dos seus interesses;
4) a influéncia da cultura de massa pode ser observada na produgdo
cultural da comunidade, embora sem impacto na sua criatividade;
5) as concessodes a demanda de mercado, tipicas da sociedade de mas-
sa, ocorre de modo consciente ¢ sem a perda da identidade cultural da
comunidade.

O caso Coragao Alado ¢ exemplar e serve para elucidar as relagdes
da cultura folk com a cultura de massa.
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