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Resumo

Criadas originalmente como figuras de proa esculpidas em madeira, as Carrancas eram
fixadas nas proas das antigas embarcacGes que faziam o transporte de cargas e 0 comércio de
mercadorias no rio S&o Francisco, entre meados do século XIX e a metade do século XX.
Atualmente, ainda é possivel encontrar algumas Carrancas de tamanho reduzido em
embarcagdes movidas a diesel, que navegam em trechos restritos do rio, porém, de maneira
resignificada, tendo a imagem sido também refuncionalizada e reconvertida. Manifestacéo da
cultura popular brasileira, as Carrancas excederam o contexto fluvial no qual foram
originadas, sendo adotadas e apropriadas em diversos ambientes e contextos, integrando o
mercado das artes e do artesanato e compondo identidades visuais em marcas, produtos e
campanhas publicitarias e institucionais. Esta pesquisa busca investigar se a producdo das
esculturas e a apropriacdo das imagens por corporacdes e empreendimentos publicos ou
privados, fisicos ou juridicos, no ambito das estratégias de Folkmarketing, contribuem para o
desenvolvimento local. Hoje, quase 130 anos ap6s o primeiro registro da manifestacdo
cultural das Carrancas, essas imagens permanecem no imaginario das populaces ribeirinhas
do Vale do Sdo Francisco, expressando a identidade cultural da regido por meio das
esculturas, como alternativa ndo agricola de geracdo de renda no meio rural. Investiga-se a
seguir a atividade produtiva das Carrancas na cidade de Petrolina/PE a luz das teorias da
Folkcomunicacdo e do Desenvolvimento Local. A metodologia qualitativa e a analise dos
dados contaram com pesquisas de campo, bibliografica e documental; fotografias e entrevistas
com escultores, proprietarios de lojas de artesanato, representantes de empreendimentos que
fazem uso das imagens em suas identidades visuais e demais sujeitos que se relacionam direta
ou indiretamente com as Carrancas, com 0 objetivo de compreender a dindmica dessa

manifestacdo da cultura popular em face do desenvolvimento Local.

Palavras-chave: Carrancas do Sao Francisco, Folkcomunicacdo; Folkmarketing,

Desenvolvimento Local.



Abstract

Originally created as figureheads carved in wood, the Carrancas of S&o Francisco
River were fixed on the prows of old vessels used for cargo transportation and trade of goods
in the River, from the second half of the nineteenth to the mid-twentieth centuries. Currently,
small sized Carrancas are still found on vessels powered by diesel sailing in restricted
stretches of the river, although in a resignified way, with the image acquiring new functions
and also it was reconverted. The Carranca is a manifestation of Brazilian popular culture,
whose images have exceeded the fluvial context in which they originated, being adopted and
appropriate in different environments and contexts, integrating the arts and crafts market and
composing the visual identity of brands, products and advertising or institutional campaigns.
This research aims at investigating if the production of these images and their appropriation
by corporations and public or private enterprises, physical or legal, within Folkmarketing
strategies, contributes to local development. Today, nearly 130 years after their first record,
the cultural manifestation of Carrancas remains in the minds of the riverine populations of the
S&o Francisco Valley, expressing the cultural identity of the region through sculptures, as
non-agricultural alternative employment in rural areas. We investigated the productive
activity of Carrancas in the city of Petrolina/PE under the theories of Folkcommunication and
Local Development. The qualitative methodology and data analysis relied on field research,
literature and documents; photographs and interviews with artisans, craft shops owners,
representatives of enterprises that make use of the Carrancas images in their visual identities
and other subjects directly or indirectly related to it, in order to understand the dynamics of

cultural expression of the Carrancas in the face of Local Development.

Keywords: Carrancas of S&o Francisco River, Folkcomunicagdo; Folkmarketing, Local
Development.
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Parte | - As Carrancas e Petrolina

1. Introducéo

O objetivo geral desta pesquisa é analisar a manifestacdo cultural das Carrancas
do S&o Francisco a luz da teoria da Folkcomunicacdo e sua utilizagdo como estratégia
de Folkmarketing. Interessa, nesse sentido, identificar e analisar o uso das imagens das
Carrancas como ferramenta de comunicacdo mercadoldgica e institucional. Quanto aos
objetivos especificos, trata-se de analisar a repercussao socioeconémica e cultural da
producéo das esculturas das Carrancas, em termos de geracdo de renda, utilizacdo de
recursos endogenos, emancipagdo e autonomia profissional, associativismo, geracdo de
capital social e outros possiveis indicadores de Desenvolvimento Local no municipio de
Petrolina/PE.

Atualmente, a producéo das Carrancas em madeira, e, em menor quantidade, em
barro e pedra, é uma atividade imbricada aos mercados das artes e do artesanato do Vale
do S&o Francisco, onde essas esculturas povoam o imaginario popular, como um dos
simbolos da identidade cultural local, ha mais de 100 anos. A cidade de Petrolina/PE
encontra-se inserida na bacia hidrografica do Séo Francisco, no semiarido brasileiro,
regido também chamada de Vale do S&o Francisco (Mapa 1).

Observa-se em Petrolina, e em diversas cidades da regido, o comércio das
esculturas e o uso da imagem refuncionalizada, resignificada e reconvertida, como
expressdo da cultura ribeirinha e da arte regional. Como imagem representativa e
articulada simbolicamente com os mitos e lendas do S&o Francisco, as Carrancas
aparecem em diversos empreendimentos individuais e coletivos, publicos e privados,
que recorrem ao uso delas (em versdes tradicionais ou estilizadas) em suas identidades
visuais, veiculando-as em propagandas e pecas publicitarias com o intuito de estabelecer
uma imagem institucional positiva perante seus publicos, ao evocar um sentimento de
pertencimento a regido, por meio da valorizagéo da cultura local.

Assim, as Carrancas integram a paisagem ribeirinha do Sdo Francisco, resultado
da interacdo entre a cultura popular, a comunicacdo, 0 mercado do artesanato e o
turismo da regido, de modo que é comum a presenca dessas esculturas em tamanhos
variados, ou mesmo das imagens reconvertidas (material e economicamente), tanto em

ambientes externos, a exemplo de pracas e ruas; quanto internos, como
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estabelecimentos comerciais e de servigos, reparticGes publicas e empresas privadas,
sejam hotéis, restaurantes, agéncias de turismo, agéncias bancarias, entre outras.

Carrancas sdo originalmente as figuras de proa das embarcagdes do rio Sao
Francisco. Seus primeiros registros datam da segunda metade do século X1X, quando as
primeiras barcas de figura® passaram a realizar o transporte de carga no curso do rio.
Com a obsolescéncia desse meio de transporte, suas esculturas de proa deixaram de
pertencer exclusivamente ao ambiente fluvial, na medida em que o proprio objeto
sobrep0s-se ao tempo e ao espago.

A migracéo das antigas figuras de proa do ambiente fluvial do rio S&o Francisco
para 0 meio terrestre ocorreu ainda por volta de 1950, quando as antigas barcas de
figura deixaram de realizar o transporte de carga e as esculturas foram adotadas por
colecionadores e marchands de galerias de arte localizadas na regido sudeste do pais.

Posteriormente, as Carrancas conquistaram espaco em residéncias e
estabelecimentos comerciais, momento em que as populacdes ribeirinhas passaram a
usa-las tanto para fins decorativos e ornamentais, quanto para servirem como uma
espécie de amuleto que, segundo a crenga popular, exorta os azares e os fluidos
negativos dos ambientes onde estiverem a mostra.

Hoje, mais de 100 anos apds o surgimento das primeiras figuras de proa nas
aguas do Sdo Francisco, as Carrancas continuam a ocupar espaco nos ambientes mais
variados ndo s6 da cidade de Petrolina, como em toda a regido do Vale do Séo
Francisco. As ocorréncias sdo inimeras. Durante anos, por exemplo, funcionou em
Petrolina o antigo Posto Carranca, que embora ja tenha fechado as portas, foi um dos
mais conhecidos da cidade. Outros empreendimentos, entretanto, continuam em pleno
funcionamento, como a oficina mecéanica Carranca Diesel e o restaurante Carranca
Gulosa, um dos mais conhecidos e frequentados por turistas e clientes locais.

Além da alusdo ao nome, algumas corporagfes recorrem as imagens das
Carrancas das mais variadas maneiras. Um exemplo dessa diversidade é o uso que
fazem as duas emissoras afiliadas a Rede Globo de televisdo nas vizinhas cidades de

Petrolina/PE e Juazeiro/BA (respectivamente a TV Grande Rio e a TV S&o Francisco),

1 Até a metade do século XX, as embarcacdes destinadas ao transporte de cargas no rio S&o Francisco
eram chamadas com frequéncia pelas populagdes ribeirinhas de barcas de figura, por fixarem em suas
proas esculturas de feicGes antropomorfas, zoomorfas ou zooantropomorfas. Os ribeirinhos referiam-se a
essas imagens com denominacdes tdo diversas como figura de barca, cabeca de proa, cara-de-pau ou
ledo-de-barca, estd Gltima em alusdo direta as figuras de proa zoomorfas com fei¢es leoninas. Também
havia figuras de proa zoomorfas em forma de cavalo e de outros animais. (MAMMI, 2015; NEVES,
1998; PARDAL, 1974).
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que veiculam, rotineiramente, videos institucionais enfatizando as belezas do Velho
Chico? e a identidade cultural da regido. Nesses VTs, as imagens das Carrancas S&o
recorrentes, com o intuito de criar uma relacdo de sinergia entre as emissoras e a cultura
regional, como estratégia para conquistar e ampliar as respectivas audiéncias em ambas
as cidades.

Seguindo com os exemplos, os adeptos do jogo de xadrez em Petrolina tém a
opcao de frequentar o Carranca Xadrez Clube, que em sua pagina na internet garante
reunir os melhores enxadristas da regido. Outra ocorréncia baseada na reconversdo da
imagem como emblema esportivo teve inicio em 2011, quando o servidor publico de
origem portuguesa chamado José Pestana, que na época trabalhava no Instituto Federal
de Educacdo Ciéncia e Tecnologia do Sertdo Pernambucano (IF Sertdo-PE) uniu-se aos
professores de educacdo fisica da instituicdo, convidou alunos e outros jovens da
comunidade, e comecgou a dar aulas de rugby, esporte coletivo de origem europeia,
fazendo surgir naquela ocasido o Carrancas Rugby, primeira equipe de rugby do Vale
do Sdo Francisco, filiada a Associacdo Pernambucana de Rugby. Nessa mesma linha,
segue outro projeto esportivo recém-criado na cidade, o Carrancas Futebol Americano,
que em 2016 estreou na competicéo estadual da modalidade.

Voltando ao comércio local, ha anos encontra-se em exposi¢do permanente na
agéncia do banco Bradesco, localizada na rua Dom Vital, 389, no centro de Petrolina,
uma Carranca com aproximadamente 1,5 metros de altura, esculpida em madeira, que
d& as boas vindas aos clientes no hall dos caixas eletrdnicos. J& no ambito das
instituicdes publicas, um dos exemplos mais conhecidos ¢ o da Companhia de
Desenvolvimento do Vale do Sdo Francisco e do Parnaiba (Codevasf), empresa estatal
cuja identidade visual traz em sua logomarca a imagem de uma Carranca estilizada
(Figura 80).

No ano de 1963, a artista popular Ana Leopoldina dos Santos, a Ana das
Carrancas (1923-2008), natural de Ouricuri/PE, mas que desde crianga viveu em
Petrolina, comecou a produzir Carrancas modeladas no barro com uma estética peculiar
- até entdo as esculturas eram feitas apenas em madeira. Ana findou por adotar a
designacéo das Carrancas como sobrenome, em virtude do reconhecimento que obteve

no campo das artes, ao apresentar a0 mundo suas Carrancas zoomorfas cujos olhos

% Velho Chico é um termo habitualmente usado pelas populagdes ribeirinhas do S&o Francisco quando se
referem ao rio. Uma espécie de apelido carinhoso.



14

furados homenageavam seu esposo, que era cego e a ajudava na producdo das pecas,
pisando o barro de modo a deixa-lo no ponto para a artista modelar as esculturas.

Ana das Carrancas e, por extensdo, o Centro Cultural Ana das Carrancas,
construido por meio de uma parceria entre 0 Governo do Estado de Pernambuco e a
Prefeitura de Petrolina e inaugurado em setembro de 2000 pelo entdo governador Jarbas
Vasconcelos, trata-se de um exemplo de empreendimento familiar atrelado a
manifestacdo cultural das Carrancas. Aléem do Centro Cultural Ana das Carrancas, a
artista da nome a outros dois equipamentos culturais da cidade, um permanente, a
Galeria de Arte Ana das Carrancas, do Sesc Petrolina; e outro itinerante, o Pétio de
Eventos Ana das Carrancas, onde anualmente ocorre a festa de Sdo Jodo da cidade.

Desde que as primeiras figuras de proa do Sdo Francisco comecaram a singrar
as aguas do rio nas proas das embarcacBes, as esculturas mantém-se presentes de
variadas maneiras no cotidiano dos ribeirinhos. Primeiro, no contexto da navegacao do
Sdo Francisco, atividade propulsora do desenvolvimento econémico e cultural da regido
a partir do século XVIII, e depois como simbolo da cultura barranqueira® expresso
através das artes visuais.

Contemporaneamente, diversos empreendimentos continuam recorrendo as
esculturas ou as imagens reconvertidas das Carrancas como forma de atrelar a
identidade cultural do Vale do So Francisco aos seus negocios e conquistar a empatia
dos seus publicos.

Os principais responsaveis pela renovacao do acervo artistico visual referente as
esculturas das Carrancas sdo os artesdos da regido. Trabalhando de modo associativo ou
individualmente, esses artistas populares, também conhecidos como carranqueiros,
mantém a producdo das Carrancas em locais como a Oficina do Artesdo Mestre
Quincas, em Petrolina, onde esta sediada a Associacdo dos Artifices de Petrolina
(Assape).

Produzindo esculturas em diversos tamanhos e estilos, os carranqueiros dividem
espaco com artistas que enveredaram por outras tematicas, a exemplo das esculturas
sacras, do naturalismo e do realismo, mas todos tém em comum o fato de viverem da
arte e de serem protagonistas de suas trajetorias profissionais.

Este trabalho apresenta uma reflexdo tedrica e empirica sobre a manifestacdo

cultural das Carrancas, expressdo da cultura popular brasileira que suscita inferéncias

* O termo barranqueiro é uma denominacéo local que se refere aos camponeses ribeirinhos (agricultores
e pescadores) do Sao Francisco. Autodenominacao dos ribeirinhos do rio Sdo Francisco.
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sobre sua viabilidade como alternativa de geracdo de renda, por meio da insercdo dos
artesdos no mercado produtivo, bem como o seu desdobramento em processos
contemporaneos de comunicacdo mercadologica e institucional que langcam méao das
manifestagdes da cultura popular em busca de resultados positivos junto aos seus
publicos-alvo.

Assim, diante do uso frequente das imagens das Carrancas na cidade de
Petrolina e regido; diante da refuncionalizacdo, da resignificacdo e da reconversdo
ocorridas no &mbito da cultura das Carrancas e da presenga dos escultores e artesdos nos
mercados das artes e do artesanato; diante da exposi¢do das imagens na midia e de sua
utilizacdo em estratégias comunicacionais de Folkmarketing, apresenta-se a seguinte
pergunta de pesquisa:

A atividade produtiva das esculturas de Carrancas na cidade de Petrolina/PE e
a utilizacdo dessas imagens em estratégias de Folkmarketing institucional e
mercadoldgico contribuem para o Desenvolvimento Local?

A opcao por esta tematica surgiu ainda em 2013, ap0s a constatacdo de sua
convergéncia com a linha de pesquisa em Politicas e Estratégias de Comunicacdo, do
Programa de Pds-Graduacdo em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local (POSMEX)
da UFRPE. A manifestacdo cultural das Carrancas ja era familiar ao pesquisador desde
a década de 1980, quando de suas viagens semestrais para passar as férias escolares em
Petrolina/PE, cidade com a qual ja mantinha uma ligacdo desde a infancia, em virtude
de relagOes pessoais de descendéncia e parentesco.

Ainda no mesmo ano, apo6s a leitura, respectivamente, dos livros: Carrancas do
Séo Francisco (PARDAL, 1974); Carrancas do Sertdo: signos de ontem e de hoje
(MOREIRA, 2006) e Navegantes da integracdo: os remeiros do sdo Francisco
(NEVES, 1998), obras seminais para as pesquisas no ambito da cultura das Carrancas, e
concomitante as consultas as primeiras referéncias da teoria da Folkcomunicagdo
(BELTRAO, 1971, 1980, 2004); (MELO, 1971, 2008, 2013), foram identificadas
afinidades entre essa teoria e a manifestacdo cultural das Carrancas, em virtude,
inicialmente, de trés justificativas basicas elencadas a seguir:

A primeira refere-se ao fato de que a cultura das Carrancas manifesta-se
originalmente como uma das expressdes do folclore dos povos ribeirinhos do rio Séo
Francisco, expressa por meio de seus mitos e lendas, transmitida através da histéria oral
e impressa em obras da literatura. A segunda reside no fato de que os barqueiros e

remeiros, na época das viagens feitas nas barcas de figura, operavam 0S mesmos
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codigos comunicacionais identificados pelo professor Luiz Beltrdo (pioneiro dos
estudos da teoria da Folkcomunicacdo) na acdo dos caixeiros viajantes e choferes de
caminh&o, ou seja, os navegadores do S&o Francisco também eram porta-vozes das
noticias e novidades trazidas da regido sudeste para o semiarido brasileiro. De acordo
com Pardal (1974, p. 26, grifo nosso):

[Na passagem do século XIX para 0 XX], ainda mais se vivia em
funcéo do rio [...], principalmente da via de comunicacdo que garantia
a troca dos produtos. Entre eles se incluiam as noticias, os jornais e as
novidades transmitidas pelos tripulantes.

J& a terceira justificativa encontra sentido na motivagdo mercadoldgica atribuida
as origens das figuras de proa do Sdo Francisco, segundo a qual as esculturas eram
usadas nas proas das embarcacOes para atrair a atencdo das populagdes ribeirinhas e
persuadi-las ao consumo dos viveres e mantimentos vendidos pelos barqueiros e
remeiros durante as viagens, ocasido em que as barcas de figura atracavam nas dezenas
de cidades localizadas as margens do S&o Francisco e as populacdes aproximavam-se
para ver de perto as enormes Carrancas que se sobressaiam nas proas das embarcacdes,
tornando-se consumidores em potencial dos produtos expostos. (CASCUDO, 2012;
MAMMI, 2015; MOREIRA, 2006; NEVES, 1998; PARDAL, 1974).

Essa versdo mercadologica atribuida ao surgimento das Carrancas concatena-se
ainda mais precisamente com o viés do Folkmarketing, linha de estudos da
Folkcomunicacdo fomentada por Lucena Filho (1998, 2008, 2009, 2012), que investiga
0 uso das manifestagcbes da cultura popular como ferramenta de comunicacdo
mercadoldgica e institucional. Seguindo esse raciocinio, infere-se que ja& em suas
origens a manifestagdo cultural das Carrancas seria uma tentativa pré-moderna das
populaces ribeirinhas do Sdo Francisco de usarem uma expressdo da cultura popular,
por meio da comunicacdo visual, para fins mercadolégicos.

A Folkcomunicagéo foi definida inicialmente como "o processo de intercambio
de informagdes e manifestagdo de opiniBes, ideias e atitudes da massa, através de
agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore". (BELTRAO, 1971, p.15).
Importante observar que ndo ha conflitos entre os conceitos de Folkcomunicacgdo e de

folclore. Como esclarece Maciel (2011a, p. 3, grifo nosso):

Entendemos que o folclore sdo as expressdes e manifestaces
populares, formas de sentir, pensar e agir de um povo, enquanto que a
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Folkcomunicacdo caracteriza-se pela expressdo simbolica veiculada
pelo povo como forma de demonstrar estas mesmas formas de sentir,
pensar e agir. E um processo de comunicagio que busca intermediar a
comunicacdo entre culturas.

Ja os estudos de Folkmarketing, no ambito da teoria da Folkcomunicagéo,
investigam a aplicacdo do capital simbodlico das manifestacBes da cultura popular a
comunicacdo mercadoldgica e institucional, 0 que enseja alternativas enddgenas de

Desenvolvimento Local. Lucena Filho (2012, p. 35) define Folkmarketing como:

Uma modalidade comunicacional, com base nas matrizes tedricas da
teoria da Folkcomunicacdo e do Marketing, adotada pelos gestores
comunicacionais dos mercados regionais, apresentando como
caracteristica diferenciada a apropriacdo das expressdes simbélicas da
cultura popular, no seu processo constitutivo, por parte das
instituicdes puablicas e privadas, com objetivos mercadoldgico e
institucional.

Essa definicdo aproxima ainda mais a cultura das Carrancas da teoria da
Folkcomunicacdo, na medida em que, contemporaneamente, diversas instituicoes
recorrem a essas imagens com fins mercadoldgicos e institucionais. Cabe ainda registrar
que também antecedeu este trabalho, a apresentacdo, em 2013, do artigo intitulado:
Carrancas do S&o Francisco: a dindmica de um fenémeno Folkcomunicacional e
Folkmidiatico, durante o 36° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, em
Manaus/AM, que serviu de embrido para o desenvolvimento de uma pesquisa mais
ampla.

Em paralelo, observa-se uma incidéncia de pesquisas que relacionam as culturas
populares e o Desenvolvimento Local nas dissertagdes do POSMEX, como provam o0s
exemplos a seguir: Careta de Triunfo-Pernambuco - Folkmarketing e Desenvolvimento
Local, de Vera Lucia Xavier dos Santos (2015); As bonequinhas da Sorte de Gravata-
PE no contexto do processo Folkcomunicacional e do Desenvolvimento Local, de
Decilene Maria Santos Mendes da Silva (2011) e Estratégias de Comunicacéo do Plano
Nacional de Turismo em Bezerros-PE: analise dos Papangus de Bezerros como
ferramenta do turismo cultural e Desenvolvimento Local sob o olhar
folkcomunicacional, de Eliana Maria de Queiroz Ramos (2011).

Esses trabalhos apontam relagfes entre as culturas popular e massiva, e entre a
Folkcomunicagdo e o Desenvolvimento Local no estado de Pernambuco, desde o0s

aspectos da geragédo de renda, das oportunidades de formacao de capital social a partir
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do associativismo, das articulagBes dos agentes produtores com os poderes publicos
para a obtencdo de apoio a producdo artesanal, passando pela formacédo de canais de
negociacdo mercadoldgica, até a utilizagdo das manifestagdes culturais como mateéria-
prima para a elaboragdo de ferramentas de comunicagdo, com vistas a fortalecer
imagens corporativas de instituicdes publicas e privadas locais.

A manifestacdo cultural das Carrancas ndao ¢ um tema novo, ja foi alvo de
pesquisas e livros nas areas de estética, historia das artes, antropologia, cultura popular e
ciéncias sociais. As esculturas ja foram citadas em obras da literatura brasileira e foram
tema de artigos cientificos, monografias e dissertacbes. As Carrancas do Velho Chico ja
inspiraram até versos do imortal poeta Carlos Drummond de Andrade.

No entanto, a pesquisa ora apresentada traz as Carrancas e seus agentes
produtores de maneira inédita para o campo dos estudos que relacionam a
Folkcomunicagdo e o Desenvolvimento Local, com o intuito de contribuir para a
ampliacdo das pesquisas em torno de uma manifestacao singular da cultura popular que
continua a repercutir no campo das artes visuais brasileiras. Uma expressao artistica das
populacdes ribeirinhas do Sdo Francisco que por elas é alimentada ha quase um século e
meio. Pois, como afirma Melo (2008, p. 57-58), "as tradicdes comunicacionais das
populacBes marginalizadas sobrevivem as inovacgdes tecnoldgicas, demonstrando
capacidade de resisténcia cultural, no tempo e no espaco”.

No ambito do Desenvolvimento Local, esta pesquisa priorizou as teorias que
abordam iniciativas enddgenas, articuladas a emancipacdo e ao protagonismo das
populacdes locais, perspectiva que surgiu em resposta & constatacdo de que 0s avangos
promovidos pela modernidade ndo se traduziram em beneficios para a maioria das
populacOes rurais, de modo que a perspectiva do Desenvolvimento Local contraria o
paradigma reducionista da modernizagdo e do crescimento econdémico como fatores
determinantes da melhoria das condi¢Oes de vida dessas populagdes, devendo ser
imposto unilateralmente pelos centros urbanos tecnologicamente avancados as
populacbes do campo, como receita para tira-las do suposto atraso em que viveriam.

Amaro (2009, p. 108) lembra que o conceito de Desenvolvimento Local “teve
sua afirmacdo cientifica a partir de finais dos anos 1970 e o seu reconhecimento
politico-institucional a partir dos anos 1990", o que demonstra que o conceito vem ainda
se consolidando nos ultimos 30 anos. Assim, segundo o autor, é possivel estabelecer

uma primeira definicdo de Desenvolvimento Local como sendo:
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O processo de satisfacdo de necessidades e de melhoria das condic¢des
de vida de uma comunidade local, a partir essencialmente das suas
capacidades, assumindo a comunidade o protagonismo principal nesse
processo e segundo uma perspectiva integrada dos problemas e das
respostas. (Ibid.).

Dentre os indicativos de Desenvolvimento Local, o conceito de capital social,
atribuido as forcas solidarias que agem em reciprocidade com vistas & satisfacdo
coletiva de interesses comuns, soma-se a satisfacdo pessoal, fundada na emancipacéo,
na autonomia em relacdo a escolha e a pratica profissionais, na autoestima, no
protagonismo e na valorizagéo da cultura e do saber locais.

Nesse sentido, pretende-se identificar a ocorréncia de formacéo de capital social
atribuido aos individuos responsaveis pela continuidade da arte das Carrancas em
Petrolina. Para Tendrio (2007, p. 73), "o Desenvolvimento Local procura reforcar a
potencialidade do territério mediante a¢cdes enddgenas, articuladas pelos seus diferentes
atores: sociedade civil, poder publico e mercado™.

Com base nessa perspectiva, busca-se compreender se a atividade produtiva das
imagens das Carrancas, destinada aos mercados do artesanato e das artes, tem a
capacidade de reverter-se em beneficios para seus agentes produtores, com repercussdes
para a sociedade local e se as estratégias de Folkmarketing mercadoldgico e
institucional inspiradas na cultura das Carrancas geram beneficios para as corporacdes
publicas e privadas adeptas dessas estratégias, revertendo-se em indicativos de

desenvolvimento local.

2. O rio, a navegacdao e a formacao social, econdmica e cultural do Vale

do S&o Francisco: aspectos geogréaficos e antecedentes historicos

O rio Sdo Francisco tem como nascente histérica a Serra da Canastra, no
municipio de S8 Roque de Minas, sudoeste mineiro, e como nascente geografica o
municipio de Medeiros, em Minas Gerais, na confluéncia com o rio Samburé *. "O S&o

Francisco representa 2/3 da disponibilidade de agua doce do nordeste brasileiro,

* Antes da chegada dos colonizadores europeus ao Brasil, 0s nativos chamavam o rio S&o Francisco de
Opara, que na lingua dos povos Truka, entdo habitantes de sua foz, significava "rio-mar". Em 4 de
outubro de 1501, o navegador italiano Américo Vespucio, entdo a servico de Portugal, encontrou sua foz.
"Como a data fosse alusiva a S&o Francisco [0 santo do dia] o rio foi rebatizado com o nome do santo"
(CAVALCANTE, 2010, p. 9). "Vespucio descobriu o formoso estuério do nosso grande rio central, as
riquezas sem nimero desta vasta regido atrairam a atencao dos viajantes e a cobi¢a do homem, sempre a
cata de oportunidade de enriquecer”. (ROCHA, 1983, p. 14).
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segundo o Projeto Aridas (1995), dai sua importancia e as pressdes a que esta sujeito”.
(MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE, 2006, p. 19). E 0 18° maior rio do mundo em
extensdo e o quinto do Brasil, sendo o maior rio exclusivamente brasileiro, com
aproximadamente 2.700 quildmetros que banham os estados de Minas Gerais, Bahia,
Sergipe, Alagoas e Pernambuco. Sendo que seus afluentes estendem-se ainda ao estado
de Goiads e ao Distrito Federal, de modo que sua bacia hidrografica engloba 503
municipios. (Ibid., p. 21).

O Vale do Séo Francisco, ou Bacia Hidrogréafica do Sao Francisco, equivale a
regido banhada pelo rio Sdo Francisco e seus afluentes. Possui uma area aproximada de
640.000 km2 (HERMUCHE, 2002, p.10), o que corresponde a aproximadamente 7,5%
do territério brasileiro (Mapa 1). Historicamente, o desenvolvimento das cidades
ribeirinhas do rio Sdo Francisco tem uma relacdo direta com atividades como a pesca
artesanal, a agricultura e a pecuéria, mediante a utilizacdo do rio como recurso hidrico, e

ainda como via de transporte para pessoas, mercadorias e informacoes.

Fonte: valedosaofrancisco
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Mapa 01. Regiéo do Vale do S&o Francisco.
Fonte: http://www.geografia.seed.pr.gov.br/modules/galeria/uploads/5/1343valesaofrancisco.jpg.

A Bacia Hidrogréafica do Sdo Francisco é dividida em quatro trechos, conforme
as caracteristicas geoldgicas de cada regido: o Alto Sdo Francisco, da nascente até
Pirapora, em Minas Gerais; 0 Médio Sao Francisco, de Pirapora até o municipio baiano
de Remanso, onde estd localizada a hidroelétrica de Sobradinho; o Submédio Séo
Francisco, de Remanso até a represa de Paulo Afonso, também na Bahia; e 0 Baixo Sao
Francisco, de Paulo Afonso até a foz do rio, localizada na regido do Pontal do Peba,
divisa entre os estados de Alagoas e Sergipe, onde desagua no oceano Atlantico (Mapa
2).
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Mapa 02 - Bacia Hidrogréafica do Sdo Francisco.
Fonte: Secretaria de Recursos Hidricos - Ministério do Meio Ambiente.

As cidades de Petrolina/PE e Juazeiro/BA localizam-se no trecho do Submédio
Séo Francisco. O estado de Pernambuco é banhado pelo Velho Chico na mesorregido do
Sertdo do S&o Francisco, no sudoeste do estado, regido onde, além de Petrolina, estdo
localizados os municipios como Santa Maria da Boa Vista, Cabrobd, Belém do Séo
Francisco e Petrolandia, entre outros. Os trechos mais amplamente navegados do rio, até
meados do século XX, foram o Médio e o Submédio Sdo Francisco, mais precisamente
o trecho localizado entre o polo Petrolina/Juazeiro (na fronteira entre os estados da
Bahia e de Pernambuco) e as cidade de Pirapora e Januaria, em Minas Gerais; além do
Baixo Séo Francisco, no trecho apds a atual hidroelétrica de Paulo Afonso, que vai de
Piranhas/AL até o oceano Atlantico.

N&o foi mensurado nesta pesquisa quanto da navegabilidade do S&o Francisco
foi prejudicada a partir da metade do século XX, em virtude do assoreamento e de
outras degradacdes ambientais®, de modo que foram mantidas as informagdes de Pardal

® Infelizmente, os impactos ambientais na Bacia Hidrografica do S3o Francisco tém sido continuos desde
o inicio da colonizacéo, pois com os desmatamentos para a instalacdo das fazendas e extracdo de madeira.
A partir da década de 1950, a construcdo das barragens e os desvios das dguas para os canais de irrigacéo



22

(1974, 2006) e Neves (1998), segundo as quais, até o final do século XX, havia 1.328
quildmetros de navegacao franca no rio S&o Francisco.

Somavam-se ainda a extensdo considerada navegavel, mais 1.277 quildmetros de
trechos também navegaveis dos afluentes esquerdo e direito (rio Grande, rio Preto, rio
Corrente, rio Paracatu, rio Urucuia etc.), totalizando aproximadamente 2.605
quildmetros de aguas outrora percorridas pelas antigas barcas de figura, que
transportavam alimentos e mercadorias entre povoados, vilas e cidades ribeirinhas,
fomentando o intercdmbio comercial e cultural na regiéo.

O povoamento do Vale do S&o Francisco comecou ainda no periodo das
capitanias hereditarias, estendendo-se pelos séculos XVI e XVII, como afirma Rocha
(op. cit., p. 14):

A 29 de margo de 1549, aportou & Bahia Tomé de Souza, primeiro
Governador Geral da Colénia. [...] Na comitiva [...] vinha Garcia
d'Avila, precursor [dos] bandeirantes. Circunscritas ao litoral na
primeira metade do século XVI1, sé apds a chegada de Tomé de Souza
comegaram as penetracdes pelo sertdo. O gado trazido pelas caravelas
multiplicou-se com rapidez. Garcia d'Avila, penetrando o S&o
Francisco em correrias contra os selvagens [sic], lobrigou as
vantagens de aproveitar os vargeados, vazantes e carnaubais para o
desenvolvimento da pecuéria no Vale.

De inicio, houve a transferéncia dos rebanhos bovinos do litoral para as margens
do rio, acdo promovida pelas familias Dias d'Avila, da Casa da Torre, donatéria da
capitania da Baia de Todos os Santos, e Guedes de Brito, da Casa da Ponte, ambas de
origem portuguesa, que levaram o gado bovino do litoral para o sertdo, com o intuito de
pouparem as plantacGes de cana-de-agucar do recdncavo baiano, pois a faixa costeira ja
era destinada as monoculturas desde o atrativo inicial pelo pau-brasil.
(CAVALCANTE, 2010; GONGCALVES, 1997).

O gado era incompativel com os cultivos, dado que os animais destruiam as

plantaces durante o pasto. No entanto, era preciso manter a pecuéria para abastecer a

ampliaram a interferéncia na biodiversidade aquatica do rio. Atualmente, as matas ciliares que ajudam a
conservar o leito do rio e a manter a biodiversidade deram lugar as extensas &reas destinadas & irrigacéo
para o setor produtivo do agronegdécio. Com o projeto de transposicdo das dguas do S&do Francisco em
curso desde 2007, o volume do rio decresce e hoje € improvavel que o transporte fluvial e a pesca voltem
a ter a mesma pujanca de outrora como setor produtivo local. A falta de planejamento urbano e a escassa
consciéncia ambiental por parte dos represtantes dos diversos setores da sociedade civil tém se mostrado
também condescendente com a degradacgdo do rio, como demonstra, por exemplo, o despejo do esgoto
urbano em suas margens.
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crescente populacdo litoranea com os alimentos a base de carne, leite e derivados, de

modo que a solucdo encontrada pelos colonizadores foi a interiorizacdo dos rebanhos.

Mapa 03: Ocupacédo da América Latina apds assinatura, na Europa, do Tratado de Tordesilhas, em 1494. A oeste, vé-
se as terras exploradas pela Espanha, a leste as terras colonizadas por Portugal. Trés meses antes da chegada de Pedro
Alvares Cabral a Porto Seguro/BA, o navegador espanhol Vicent Yafies Pinzon (1462-1514) teria aportado no Cabo
de Santo Agostinho, em Pernambuco, mas com a assinatura do Tratado, Portugal foi reconhecido oficialmente como
descobridor e colonizador da Terra Brasilis. Apesar dessa divisdo, europeus de distintas origens circulavam
livremente em ambos os territérios. Fonte: https://confins.revues.org/10100?lang=pt.

Além da entrada por via terrestre a partir do atual litoral baiano, os europeus
fizeram intmeras incurs@es entrando pela foz do Sao Francisco. Neves (1998, p. 28) cita
como uma dessas incursdes a expedicdo de Jodo Coelho de Souza, ainda no século XVI,
na qual os colonizadores constataram as boas condi¢fes de navegabilidade no trecho
acima da cachoeira de Paulo Afonso, ou seja, j adentrando a montante® no Submédio e

no Médio Sao Francisco:

No inverno (o rio Sdo Francisco) ndo traz tanta &gua nem corre como
no verdo e no cabo destas vinte léguas (para o interior a partir da foz)
faz uma cachoeira onde a &gua se despenha e impede a navegacgdo;
porém dai por diante se pode navegar, em barcos que la se armarem.
[...] E também é navegavel dai para cima oitenta ou noventa léguas,
podendo navegar barcos ainda mui grandes [sic], pela quietacdo com
que corre o0 rio ainda sem sentir-se, e os indios Amaupiras [sic]
navegam por eles em canoas.

® O termo a montante refere-se ao sentido contrério & correnteza de um rio (rio acima), enquanto que o
termo a jusante refere-se ao sentido em que correm as aguas de uma corrente fluvial (rio abaixo).
(FERREIRA, 1999).
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Com base no registro acima, foi possivel para o autor, admitir que 0s membros
dessa expedicdo referiam-se ao trecho localizado a montante de Juazeiro/BA, visto que
o0 trecho anterior, entre Paulo Afonso e Ramanso, ainda ndo permitiria a operacao de
"barcos ainda mui grandes", aos quais se reportou o expedicionario.

Apesar de alguns focos de resisténcia indigena, a colonizacdo dos trechos Médio
e Submédio do S&o Francisco trouxe consequéncias catastroficas para tribos como 0s
Amoipiras, Tupinambas, Tamoquins, Massacaras, Urucés, Tapuias e Cariris, dentre
outras que habitavam as margens do rio e foram em parte dizimados, em parte
domesticados e escravizados. N&ao obstante alguns poucos revezes indigenas,
geralmente os colonizadores matavam 0s homens, violentavam e escravizavam as
mulheres e domesticavam as criangas.

O padre francés Martinho de Nantes, foi um dos muitos missionarios das ordens
dos franciscanos, dos capuchinhos e dos jesuitas que percorreu o Vale do Sdo Francisco
para catequizar os nativos. Ele narra um dos massacres ocorridos na primeira metade do
século XVII, proximo de onde hoje se localiza a cidade de Juazeiro/BA. No episddio a
seguir, os portugueses, liderados por Francisco Dias d'Avila, usaram as proprias canoas
indigenas na perseguicdo aos Cariris:

Depois de cinco dias de descanso, atravessou-se 0 rio: 0s portugueses
em pequenas canoas que encontraram e os indios e cavalos a nado.
Acompanhamos as pegadas do inimigo, que foi encontrado nesse
pequeno lago, ou brejo, no interior da terra. Estava quase sem armas e
morto de fome. Renderam-se todos, sob condicdo de que lhes
poupassem a vida. Mas os portugueses, obrigando-os a entregarem as
armas, os amarraram e dois dias depois mataram, a sangue frio, todos
0s homens de arma, em numero de quase quinhentos, e fizeram
escravos seus filhos e mulheres. Por minha felicidade, ndo assisti a
essa carnificina; ndo a teria suportado, por injusta e cruel, depois de se
haver dado a palavra de que Ihes seriam poupadas as vidas. (NANTES
apud NEVES, 1998, p. 34).

Essa relacdo forcada e violenta com as popula¢Bes indigenas estendeu-se
posteriormente ao trato com os negros vindos da Africa e os abusos sexuais praticados
pelos europeus originaram uma populacdo mestica, porém, antes de tudo, oprimida e
Sujeita a toda sorte de constrangimentos fisicos e morais e a disseminacdo das mazelas
trazidas pelos colonizadores, a exemplo das doencas venéreas, como a sifilis. Sobre 0s
males introduzidos pelos europeus durante o processo civilizatério, Freyre (2006, p.
110) afirma:
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Os primeiros europeus aqui chegados desapareceram na massa
indigena quase sem deixar sobre ela outro traco europeizante além das
manchas de mesticagem e de sifilis. Nao civilizaram: ha, entretanto,
indicios de terem sifilizado a populacdo aborigine que os absorveu.

De acordo com Neves (1998, p. 35), a colonizacdo no semiarido assumiu uma
orientacdo predominante desde o século XVI, que foi o "desenvolvimento da pecuéria

extensiva", o que requeria:

Novos espacos conquistados a custa da vida e da liberdade dos indios.
Uma das formas mais evidentes que o processo de dominacdo
assumiu, foi a escravizacdo, conforme se pode inferir dos relatos do
Pe. Martinho. Mulheres cativas passaram a condi¢do de concubinas
dos colonizadores: é o que sugerem alguns comentarios do
missionario capuchinho’. A miscigenacdo parece ter ocorrido em
grande escala desde os primdrdios da colonizacdo, especialmente se
considerarmos o fato de que os colonizadores ndo traziam familias,
sendo muitos deles “criminosos, condenados seja pelo Tribunal de
Inquisicdo, seja pela justica comum". (lbid.).

Estabelecida a dominacdo pela opressdo, 0s portugueses precisaram suprir a
demanda crescente por alimentos, em funcdo do gradativo aumento da populacdo. A
transformacdo da capitania em provincia ampliou também a necessidade de matéria-
prima para a producdo de vestimentas, mdveis e demais artefatos e utensilios feitos a
base de couro. Mais uma vez, foi preciso fomentar a interiorizacdo da pecuéria, sendo as
margens do Sdo Francisco o local ideal para alocar o gado, pois havia abundancia de
agua e distancia em relacdo as monoculturas do litoral. Comecava assim a exploracéo
latifundiaria das margens do Velho Chico, que, em consequéncia dessa ocupacéo, ficou
conhecido também, a partir de entdo, como rio dos Currais®.

"No século XVII, o elemento negro foi introduzido no Médio S&o Francisco
como mao de obra escrava nos currais. Nessas condicdes comeca a trabalhar também
nas barcas". (NEVES, 1998, p. 37). Apos os europeus terem consolidado a dominacgéo e

a aculturacdo dos nativos, a fixacdo dos currais foi moldando os primeiros

" NANTES, Pe. Martinho de. Relag&o de uma missao no rio S&o Francisco. Trad. e com. Barbosa Lima
Sobrinho. S&o Paulo: Cia Editora Nacional/Brasilia: INI., 1979., p. 20, 43-44.

® Ha de se considerar que, no Ambito da producdo pecuéria, a criagdo de bovinos ndo seria a opcdo mais
adequada para a regido semiarida, em virtude do clima e da vegetacdo disponiveis para 0 pasto, ndo
obstante o0 acesso a dgua do Sao Francisco. A criagdo de caprinos e ovinos seria mais adequada ao sertdo,
em funcéo dos recursos disponiveis no bioma caatinga, tendo em vista que uma cabra consome em média
4.5 litros de agua por dia, enquanto que um bovino bebe até 50 litros de &gua diariamente. (MALVEZZI,
2007); (BRITO et al., 2016).
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agrupamentos humanos e os exploradores continuaram ocupando as terras do semiarido.
Ainda de acordo com Neves (2004, p. 17):

Provenientes do Recdncavo e chefiados pela familia Avila, chegaram
vagueiros e criadores no coice das boiadas. Outra familia de
potentados baianos que possuia grandes extensdes de terra no S&o
Francisco eram os Guedes de Brito. Manuel Nunes Viana, que se
tornaria lider emboaba em 1707, foi administrador dos bens de Dona
Isabel Maria de Brito, proprietaria de grandes currais na regido. Nunes
Viana foi também proprietario de fazendas no Vale do Carinhanha,
afluente do Séo Francisco. Também havia articulagGes entre a ribeira,
fornecedora do gado, e o Recéncavo Baiano (Salvador e adjacéncias),
sem esquecermos Recife/Olinda como produtores de aglcar. [...] No
momento em que se intensificou a exploracdo de ouro e pedras
preciosas no século XVIII, o médio S&o Francisco tornou-se também
fornecedor de gado e produtos regionais para as minas. Dentre esses
produtos, os mais importantes eram rapadura, farinha, peixe seco e
cachaca.

Esse contexto histdrico, social, econdmico e cultural, no qual os europeus
dominam o0s povos autdctones do semidrido para implantar a pecuaria extensiva,
introduzindo também a mao de obra escrava na exploracdo dos recursos naturais da
caatinga, criou as condi¢des para o surgimento de elementos humanos estereotipados e
considerados muitas vezes como modelos-padrdo da identidade cultural nordestina, a
exemplo das figuras do jagunco, do coronel, do cangaceiro e do retirante da seca, este
altimo, na realidade, vitima da exclusdo proveniente do modelo de producgéo agraria que
priorizou a formacdo dos latifindios. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011;
GONCALVES, 1997; MALVEZZI, 2007).

Valladares (1981, p. 24) recorre a obra de Euclides da Cunha para tracar o
arcaismo formador dos latifindios do Médio e do Submédio S&o Francisco no inicio da
colonizacdo. De acordo com o autor de Os Sertbes: "foram, primeiro, as grandes
concessdes de sesmarias, definidoras da feicdo mais durdvel do nosso feudalismo
tacanho”. Esta foi, como aponta Valladares (Ibid.), "a sentenca de Euclides da Cunha".
Alguns autores chegam a afirmar que a extenséo de terras abarcada pela familia D'Avila
nos sertdes da Bahia e de Pernambuco até o século XVII chegou a constituir o maior
latifindio do mundo. (IBGE, 2016).

Os primeiros agrupamentos humanos deram origem as vilas e aos povoados,
muitos dos quais organizados por missionarios catolicos, e o intercambio mercantil e

cultural foi se estabelecendo desde a regido onde hoje se encontra o polo
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Petrolina/Juazeiro até os atuais municipios de Janudria e Pirapora, que também
assumiram desenvolvimento proprio, especialmente apds a consolida¢do do ciclo do
ouro nas Minas de S. Paulo (regido que deu origem ao estado de Minas Gerais).

O intercAmbio entre os sertfes baiano e pernambucano e as Minas de S. Paulo
fomentou a navegacédo fluvial, com os deslocamentos dos ribeirinhos entre as vilas e
povoados. O desenvolvimento inicial da navegacdo no Vale do Sdo Francisco deve
creditar muito do seu éxito aos conhecimentos transmitidos pelos povos indigenas, que

antes dominavam o uso das canoas nas &guas do rio Opara.

Mapa 04: Ap6s a redugdo do territdrio de Pernambuco, em 1824, houve tentativas de recomposicéo de fronteiras
internas com vistas a uma pretensa fundagdo da Provincia do S&o Francisco, por iniciativa de liderangas politicas
regionais do Vale. Ha projetos de reorganizacao territorial como o de Jodo A. de Oliveira (acima), de 1873, que
propde o prolongamento do estado de Pernambuco, que englobaria um trecho maior da Bacia do S&o Francisco.
Fonte: https://confins.revues.org/10100?lang=pt.

Assim, comegou a se estabelecer nos trechos hoje denominados de Médio e
Submédio S&o Francisco uma atividade mercantil inicialmente baseada no escambo,
mas que viria a se tornar um dos principais vetores do desenvolvimento econdémico e
cultural da regido até meados do século XX, ao promover o escoamento da producéo
agricola e pesqueira e o intercambio comercial e cultural entre o semiarido brasileiro e o
sudeste do pais, por meio do transporte fluvial. Ainda de acordo com Neves (1998, p.
45):

Na vazante, as atividades de pesca se intensificavam: as lagoas e
ipueiras, que se formavam em consequéncia das enchentes, retinham
grandes cardumes apo6s o refluxo das aguas. A pesca era, entdo, uma
tarefa facil e bastante produtiva.

Apos a entrada em funcionamento, em 1730, da primeira barca de passagem do

Sdo Francisco, foi ampliada a travessia entre os atuais territérios da Bahia e de
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Pernambuco’, antes realizada apenas por canoas e ajoujos (tipo de embarcacao herdada
dos indigenas, formada pela juncdo de mais de uma canoa), o porto de Juazeiro foi aos
poucos se tornando um dos mais movimentados da regido, em funcédo de sua localizacao
estratégica, que facilitava o intercAmbio com diversos pontos do nordeste.

Em 1766, Juazeiro foi elevada a categoria de Julgado, sob a jurisdicdo de
Jacobina, quando ja possuia 156 casas. (IBGE, 2016). A travessia ampliou a integracdo
com os tropeiros e carreiros, que dali transportavam mercadorias entre os povoados
localizados no interior dos atuais territorios de Pernambuco, Piaui e Ceara. A economia
regional inseriu-se na navegacgdo e o Sdo Francisco transformou-se na artéria central da
integracdo entre o semiarido e o sudeste. Sobre a localizacdo estratégica do porto de
Juazeiro, Neves (1998, p. 78-79) afirma:

Nas Ultimas décadas do século XVII, j& deveria existir [...] um
pequeno povoado, talvez inexpressivo, conforme ensina o historiador
juazeirense Edson Ribeiro, citado por Pedro Calmon. Ao se
estabelecer naquele lugar, a primeira barca de passagem do Médio Séao
Francisco nos anos 30 do século XVIII, fica evidenciada a existéncia
da povoacdo. Esta embarcacdo servia aos transeuntes do caminho que
estabelecia a ligacdo entre a Bahia [atual Salvador/BA] e o sertdo de
Pernambuco e do Piaui. Dai o top6nimo que no século XVIII
identificava o lugar: Passagem do Juazeiro [atual Petrolina]. O
povoado surge, portanto, a margem de dois caminhos: o fluvial,
frequentado por canoas e ajoujos, e o terrestre, calcado pela andadura
das tropas e boiadas. Assim se desenvolve Juazeiro, sob o signo do
transporte comercial. Esta vocacdo - tdo precoce! - marcaria toda a sua
histdria.

A citacdo acima também demonstra que o desenvolvimento da atividade
portuéria e de comércio juazeirense ganhou impulso apds o enlace estabelecido com a
atual margem pernambucana do rio. A Passagem do Juazeiro - hoje Petrolina -, ao
promover-se também como povoado, ampliou as oportunidades de intercambio e

originou o que viria a se tornar um polo de desenvolvimento no entorno de Juazeiro e

Petrolina, ambas crescendo e se desenvolvendo mutuamente.

° Até 1824 o limite de Pernambuco ao sul era o rio Carinhanha (que nasce no atual territério de Minas
Gerais, adentra na Bahia e desagua no Sao Francisco). A partir daquele ano, a Bahia anexou ao seu
territério a margem esquerda do S&o Francisco, que vai do rio Carinhanha até o atual municipio de
Juazeiro, de modo que a determinacdo de construir a primeira barca de passagem entre os atuais
territorios baiano e pernambucano, em 1730, partiu do entdo governador de Pernambuco, como registra o
documento histérico Informacdo Geral da Capitania de Pernambuco (apud Neves, Ibid., p. 85): "A barca
de passagem do Juazeiro se estabeleceu por ordem do Governador e Capitdo General Duarte Sodré
Pereira, que foi destas capitanias".
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Sobre o intercdmbio entre 0 Vale do Sdo Francisco e o restante do estado de
Pernambuco, Antonil (1982, p. 199-200, apud NEVES, 1998, p. 287) aponta a ocupacao
do sertdo do S&o Francisco, incluindo o atual e o antigo territério pernambucano, e o
abastecimento, do sertdo para o litoral, de Pernambuco e da Bahia, com os produtos da

pecuaria e seus derivados:

E porque as fazendas e os currais do gado se situam aonde ha
largueza de campo, e 4gua sempre manante de rios ou lagos, por isso
0s currais da parte da Bahia estdo postos na borda do rio de Séo
Francisco, [...] e de outros rios, em 0s quais [sic], por informacéo
tomada de varios que correram este sertdo, estdo atualmente mais de
guinhentos currais, e, s6 na borda aquém do rio Séo Francisco, cento
e seis. E na outra borda, da parte de Pernambuco, é certo que séo
muitos mais. E ndo somente de todas estas partes e rios ja nomeados
vém boiadas para a cidade e reconcavo da Bahia [...] E, posto que
sejam muitos os currais da parte da Bahia, chegam a muito maior
namero os de Pernambuco, cujo sertdo se estende pela costa desde a
cidade de Olinda até o rio de S&o Francisco oitenta lIéguas [...] Os
currais desta parte (Pernambuco) hdo de passar de oitocentos, e de
todos estes vdo boiadas para o Recife e Olinda e suas vilas [...] As
(cabecas de gado) da parte da Bahia se tem por certo que passam de
meio milhdo, e mais de oitocentos mil hdo de ser as da parte de
Pernambuco.

A ocupacdo das margens do S&o Francisco foi originando novos aglomerados e
ja "na segunda metade do século XVIII foram introduzidas as barcas para o transporte
de cargas entre os povoados. Até entdo, esse transporte esteve a cargo dos ajoujos".
(NEVES, Ibid., p. 42). O fluxo de mercadorias foi se intensificando pouco a pouco, com
as embarcacdes atracando nos povoados e vilas onde o comércio era mais atraente.

O sal da terra, abundante no entédo povoado de Centocé (como era chamado o
municipio de Sento Sé, na Bahia, distante 100 km de Juazeiro) e em Pildo Arcado/BA,
foi o primeiro produto a ganhar vulto no comércio regional, pois sua importancia como
suplemento mineral para o0 gado ja era conhecida, de modo que as embarcagdes
comecaram a distribuir o sal entre as fazendas que margeavam o S&o Francisco,
concomitantemente a expansdo do gado.

N&o demorou para que outros produtos passassem também a ser comercializados
no curso do rio. Nas viagens ao sudeste, as barcas levavam querosene, farinha de
mandioca, peixe seco, peles e couros de animais, além da producdo da agricultura
vazante, como o feijdo e o milho. Na volta, traziam rapadura e cachaga produzidas em

Minas Gerais; loucgas e tecidos levados por tropeiros até os afluentes, e dali para os
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diversos destinos do Médio e do Submédio Sdo Francisco; além de outros géneros
alimenticios e viveres produzidos em vilas e povoados do trecho mineiro do rio. Ainda
integravam o sistema de transportes da época, as tropas de cavaleiros (tropeiros) e 0s
carros de boi, que levavam e traziam os produtos por via terrestre até os povoados mais
afastados das margens do S&o Francisco e seus afluentes. (PARDAL, 1974); (NEVES,
1998).

Mapa 05 - Mapa Cartogréafico de Pernambuco de 1776, de autoria de José Gongalves da Fonseca. A atual Petrolina é
identificada como Passage do Joazeiro [sic]. Museu do Sertdo, Petrolina/PE. Foto/Reproducgéo do autor: 07/08/2013.

Além do porto de Juazeiro/BA, havia outros de semelhante importancia, como
os de Barra do Guaicui/MG (nas proximidades de Sabara e Diamantina); Salgado/MG
(atual Januéaria), famosa pela qualidade da rapadura e da cachaca |4 produzida;
Pirapora/MG que posteriormente ganhou uma estrada de ferro até o interior de S&o
Paulo, com um ramal que a ligava aos trilhos da Central do Brasil; e 0 de Santa Maria
da Vitéria/BA, as margens do rio Corrente (afluente esquerdo do rio Sdo Francisco),
conhecida por seus estaleiros e por ser a cidade natal daquele que é considerado pelos
admiradores da arte das Carrancas o maior escultor do Vale do Sdo Francisco em todos
0s tempos, 0 mestre Biquiba Guarany (1882-1985).

Outros inumeros povoados da Bacia do Sdo Francisco também contribuiram
para o desenvolvimento da regido, formando uma rede comercial inicialmente modesta,
mas que foi crescendo em virtude do constante transporte de cargas que perdurou por
aproximadamente dois séculos, ligando o semiarido brasileiro as regides sudeste e
centro-oeste, da metade do século XVIII até meados do século XX, e que se configurou
como o principal vetor do desenvolvimento do Vale do Sdo Francisco, durante todo o
periodo de franca navegacéo.

Na medida em que a demanda pelo transporte de cargas aumentava, as barcas

tinham sua arquitetura naval aprimorada pelos carpinteiros e marceneiros, que
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trabalhavam nos estaleiros da regido, em povoados como Juazeiro e Santa Maria da
Vitoria, na Bahia, e Pirapora, em Minas. (NEVES, 1998).

Bagca oo ALyt sio”;';am to :

(Brcinds wpigy

Figura 01: Desenho do século X1X, de autoria de Wolff, publicado no livro Aspectos de um problema econémico, em
1909. Navegagdo no Séo Francisco existiu desde o inicio da colonizagdo, mas as Carrancas surgiram somente com o
desenvolvimento do transporte hidroviario de cargas. No periodo do registro acima, as atuais delimitagdes do rio
eram desconhecidas, por isso a referéncia do artista ao Alto Sao Francisco. Fonte: MAMMI (2015, p. 188).

O regime de ventos no Médio e no Submédio Sdo Francisco ndo permitia sua
aplicacdo em embarcacGes a vela, ainda menos para o transporte de carga, de modo que
apenas em alguns trechos, e a jusante, era possivel hastear as velas propiciando um
pouco de descanso aos remeiros. Ainda em meados do século XIX, a capacidade de
carga das embarcacdes era medida de modo bastante peculiar, em fungédo da quantidade
de rapaduras que a barca podia transportar, como relata Halfeld (1860, apud NEVES,
1998, p. 97-98):

O carregamento da barca ndo se conta por toneladas, mas sim pelo
namero de rapaduras que podem conduzir. Ha barcas que carregam
12.000 rapaduras grandes, das quaes [sic] cada uma pesa de 4 a 5
libras, ou levam 2.500 bruacas de sal, além dos mantimentos
necessarios para a tripulacdo e mais algumas mercadorias.

Com base nessas informacg6es, Neves (Ibid.) calculou ser de 15 a 30 toneladas a
capacidade média de carga das primeiras barcas do S&o Francisco. Ja no inicio do
século XX, o numero de embarcac¢Bes no curso do rio aumentou exponencialmente, com
as grandes barcas chegando a medir entre 20 e 25 metros de comprimento. Segundo
Montenegro (1875, apud PARDAL, 1974, p. 46), "em 1875 se podia calcular em mais
de duzentos o0 nimero de barcas que navegavam no Sao Francisco e seus afluentes".

"Havia embarca¢fes, [como a Barcelona, a Minas Gerais e a Humaita], com

capacidade para transportar de 40 a 50 toneladas"”. (Neves, 1998, p. 98). Mas a maior
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barca de figura que navegou no S&o Francisco foi a Mississipi, que chegou a transportar
até 60 toneladas. Sua tripulacdo contava com 25 homens, sendo 24 remeiros € 0 mestre,
que manobrava o leme. (NEVES, 2004, p. 44-45). Porém, a maior capacidade de carga
registrada dentre as barcas do rio Sdo Francisco foi a da Jaguara, que se diferenciava
das demais barcas por utilizar um fundo forrado de ferro, media 34 metros de
comprimento e transportava até 72 toneladas'®, mas s6 navegava em trechos restritos do
rio. (Ibid., p. 93).

Figura 02: Nos portos do Sdo Francisco a negociagdo de mercadorias era intensa. Fonte: Instituto Moreira Sales/RJ.
Exposicéo A Viagem das Carrancas, 2016. Foto: Marcel Gautherot. Reproducéo do autor. 10/03/2016.

As viagens nas barcas de figura entre o polo Petrolina/Juazeiro e as cidades de
Januéria e Pirapora, no norte de Minas, chegavam a durar meses, a depender do tipo de
frete ou das mercadorias que a barca transportava, periodo em que as embarcacdes iam
parando para negociar 0s produtos nas vilas e povoados ribeirinhos por onde passavam.
De acordo com Mammi (2015, p. 21-22):

Os barcos maiores necessitavam de até 16 remeiros [ou mais, como
visto], e as viagens podiam durar até quatro meses, com longas
paradas, para dar tempo aos agricultores de moer a cana e preparar a
rapadura. Nesses compassos de espera, as barcas funcionavam como
emporios flutuantes. [...] Durante a navegacao, 0s remeiros percorriam
ininteerruptamente os praticaveis nos flancos da barca, manobrando as
varas. A cabine costumava ficar na popa, enquanto outras areas
cobertas, no meio da embarcacdo e na proa, protegiam as mercadorias.

A hidrovia contribuiu sobremaneira para o desenvolvimento da economia local,
facilitando o escoamento da producdo agricola e da pesca, fomentando o comércio

regional, as comunicacfes e o intercdmbio cultural. No século XIX, em funcdo das

10 Esse valor corresponde a aproximadamente trés vezes a capacidade de carga das atuais carretas
rodovidrias, que é de 26 toneladas.
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articulagbes  hidro-rodo-ferrovidrias nos principais extremos da hidrovia
(Januaria/Pirapora e Juazeiro/Petrolina) e da extensa artéria hidroviaria formada pelo
S&o Francisco e seus afluentes, as populagdes do semiarido brasileiro ja consumiam
produtos provenientes da Revolugéo Industrial, levados as margens mineiras do rio, e de
la trazidos pelas barcas até o nordeste. Dentre os produtos importados da Europa, havia
tecidos, vinho em pipa e ferragens, além de loucas e variedades, biscoitos estrangeiros e

remedios, como informa Neves (2004, p. 38) a seguir:

Os produtos da Revolucdo Industrial - sobretudo tecidos - ja
chegavam [dos afluentes] a Minas Gerais a bordo das barcas [...] Ao
longo do século XI1X, houve uma continuidade nesse intercambio. Em
1867, por exemplo, era possivel comprar tecido inglés da marca J.
Branley Moore na vila de Guaicui, localizada na embocadura do rio
das Velhas. De I4, as barcas levavam para a Bahia e Pernambuco as
mercadorias que 0s tropeiros traziam de outras regiGes ndo ribeirinhas,
como o Tejuco (atual Diamantina). Com destino a essas regides
partiam as tropas de mulas carregadas de sal, peixe seco etc. Em 1875,
chegavam mercadorias estrangeiras ao porto de Santa Rita (BA),
localizada as margens do rio Preto, afluente do rio Grande: cerveja de
Tennant, biscoitos Huntley & Palmers, fésforos suicos, sal pirético,
remédios patenteados americanos e franceses, ferragens de
Birmingham e Sheffield, porcelana de Staffordshire e mercadorias de
Manchester, como tecidos. Em suma: nos rincbes do rio Preto, ja
chegavam esses produtos industriais da Europa e EUA, conforme
informacgdes do engenheiro inglés James Wells, que esteve na regido a
servico do Governo Imperial.

A citacdo supra desperta inferéncias sobre o nivel de intercambio que atingiu o
Vale do S&o Francisco, tanto no &mbito do comércio local - em termos de consumo,
compra, venda e troca de mercadorias - quanto no ambito das intersecgdes culturais
colocadas em pratica entre as populacdes ribeirinhas no contexto da navegacgéo, desde o
norte de Minas e adjacéncias até o semidrido brasileiro. Essa realidade inspirou uma
outra denominacdo secundaria para o rio S&o Francisco, que posteriormente tornou-se

conhecido também como rio da integracé@o nacional.

3. Cotidiano, imaginario e o simbolismo das Carrancas

3.1. Figuras de barca do rio Sdo Francisco
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Foi nesse contexto de explotacdo e transporte fluvial - principais atividades
motrizes da formacdo e do desenvolvimento econémico e cultural do Médio e do
Submédio S&o Francisco, até meados do seculo XX - que surgiram as primeiras figuras
de proa do S&o Francisco, hoje mais conhecidas como Carrancas', um objeto das artes
visuais Dbrasileiras inserido no processo de comunicacdo entre as culturas popular,
erudita e massiva, no dialogo entre o tradicional e 0 moderno, de modo que a cultura das
Carrancas mantém-se em evidéncia na atualidade, como uma das expressdes da
identidade cultural das comunidades ribeirinhas do Vale do S&o Francisco.

Mas as figuras de proa ndo foram uma novidade e nem exclusividade dos
navegadores do Sdo Francisco, diversos povos ja as utilizaram e continuam a utilizar em
suas embarcacGes, em variados periodos historicos, como afirma Cascudo (op. cit., p.
145):

A universalidade das figuras de proa dificulta a fixacdo de origem. [...]
As proas esculpidas antropomorficas ou zoomdrficas eram
tradicionais nas naus guerreiras e comerciais das talassocracias do
Mediterraneo, Grécia insular e Roma, simulando Deuses e Herois
protetores. As barcas do Nilo ja as ostentavam no tempo de Ramsés I,
1298-1285, antes da Era Cristd. Divulgaram-se no Atlantico pela
navegacdo de Fenicios, Egipcios, Cartagineses, inclusive aos povos
africanos da orla ocidental. No oceano indico seria tarefa arabe.
Portugueses e Castelhanos trouxeram-nas ao Novo Mundo, onde
sobrevivem. Dizem ainda no Brasil Figura de Proa ao individuo
envolvido nos altos episddios politicos.

Os navios militares também, com frequéncia, emproam bustos de comandantes e

figuras épicas, além de outras insignias em suas linhas de frente. As esculturas fixadas

11 Zanoni Neves (1998) faz uma distinéo pertinente entre figura de proa e Carranca. De acordo com o
autor: "o primeiro termo era amplamente utilizado até os anos 1940-1950 para designar as figuras
antropomorfas, zoomorfas e zooantropomorfas, que identificavam as barcas onde trabalhavam os
remeiros, ja o termo Carranca cujo uso foi difundido mais recentemente, refere-se também as antigas
figuras de proa, mas sobretudo, diz respeito ao artesanato que, seguindo a tradicdo das esculturas
zoomorfas e zooantropomorfas, serve na atualidade como objetos decorativos de residéncias, escritérios
etc.". Essa distin¢do indica uma primeira refuncionalizacdo do objeto, que ao deixar o ambiente fluvial
como figura de proa, em um primeiro momento, é integrado ao mundo das artes, ocasido em que as
esculturas passaram a ser feitas sob encomenda para colecionadores, museus e galerias de arte, como
registra Pardal (1974). Reconhecidas como objetos de arte, as esculturas popularizaram-se em seguida na
regido, especialmente apds o advento do estilo denominado Carranca Vampira, que possui uma feicao
padronizada, o que a torna mais facil de ser esculpida em série, portanto, menos onerosa para o arteséo,
momento em que o objeto assume sua posi¢do no mercado do artesanato. Ao deixar o ambiente fluvial, as
primeiras Carrancas, com feicGes distintas entre si, primeiramente tornam-se objetos cultuados em salGes
de arte erudita - o que denota também seu didlogo com as instancias eruditas e sua resignificacdo ao
tornar-se obra de arte - para em seguida, retomar sua popularidade por meio do artesanato, em novos
processos de resignificaclo e reconversdo. A dindmica que se processa entre a arte e o artesanato j fora
antevista por Walter Benjamin, ao analisar a concepcdo das obras de arte na época de sua
reprodutibilidade técnica. (BENJAMIN, 1980).
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nas proas chancelam assim uma espécie de abre-alas das embarcagdes. Pardal (2006, p.
3) conceitua figura de proa como "escultura tradicionalmente de madeira colocada a
proa de embarcacdes de qualquer época, tipo ou tamanho [...] ha exemplos de caveiras,

chifres, idolos de palha e esculturas de metal”, variando conforme a cultura local.

Os primeiros barcos foram pouco mais que troncos escavados, a
semelhanca da igara ou uba de nossos indios. Sua utilidade inicial para
0o homem pré-histérico, foi facilitar-lne a subsisténcia,
proporcionando-lhe caca e pesca mais abundantes. A fim de se
aproximar de suas presas sem ser percebido, € provavel que tenham
sido usadas peles e caveiras de animais na proa dos barcos, como
camuflagem. H& quem julgue até que "o primeiro esboco de
vestimenta foi o disfarce necessario a caca primitiva, para permitir ao
cacador aproximar-se do animal"*?. As mais antigas representacdes de
embarcacOes sdo originarias do Egito, e algumas delas datando de
cerca de seis mil anos, apresentam na proa uma saliéncia que
certamente € a estilizacdo de uma caveira de touro. (Ibid, p. 7)

Mas 0s primeiros registros escritos sobre a presenca das Carrancas no rio S&o
Francisco encontram-se em duas publicacdes do final do século X1X*3. Uma do militar
Durval Vieira de Aguiar, que no ano de 1882 viajou pelo Sao Francisco e afluentes a
servigo da Provincia da Bahia, tendo publicado seu diario de viagem em 1888, sob o
titulo: DescricBes praticas da provincia da Bahia; e a outra de autoria de Antdnio Alves
Céamara, que no mesmo ano publicou seu Ensaio sobre as construcfes navais indigenas

do Brasil. Pardal (1974, p. 62) cita ambos 0s registros:

As figuras de proa das barcas do S8o Francisco foram citadas pela
primeira vez, em livros [de] 1888, por Antonio Alves Camara e por
Durval Vieira de Aguiar. Este ultimo diz “na proa vé-se uma carranca
ou grypho de gigantescas formas, de modelos sem divida transmitidos
pelos exploradores dos tempos coloniais” [...] Alves Camara cita que
“as proas sdo adornadas com a figura de um passaro, ou de uma moga,
grosseira obra de talha, enfeitada com collares [sic] e outros adornos
de barro pintado”.

12 Quarenta Mil Anos de Arte Moderna, J. A. Mauduit (apud PARDAL, 1974, p. 7).

13 Silva (1983, p. 138) afirma basear-se em Wilson Lins, autor de O médio S&o Francisco (1960), para
asseverar que: "a primeira barca do S&o Francisco a utilizar figura de proa foi a Serrana, em 1825, do
barqueiro Miguel Italiano, rico comerciante em Juazeiro. [...] Era o busto de uma mulher feito de louca. A
partir dai surgiram as cabecas de cavalo, os chifres de boi e mais tarde as Carrancas do Sdo Francisco".
No entanto, esse registro ndo se desdobrou em provas substanciais ou plausiveis, posto que ndo alcangou
maior repercussdo entre os demais estudiosos do tema, embora o autor a quem Silva diz ter recorrido,
tenha constado dentre as referéncias bibliograficas de pesquisadores como Pardal (1974, 1979, 2006).
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Além do transporte de cargas e do comércio de viveres e mantimentos, as barcas
de figura do Séo Francisco também transportavam noticias e novidades trazidas nos
jornais e revistas embarcados em Pirapora e Januaria, no norte de Minas (PARDAL,
1974; 2006; NEVES, 1998; MAMMI, 2015). No inicio do século XX, ja emancipadas a
categoria de cidade, Juazeiro/BA e Pirapora/MG ampliaram o fluxo mercantil,
tornando-se importantes entroncamentos hidro-rodo-ferroviarios, especialmente apds as
inauguracOes das respectivas estradas de ferro: Juazeiro-Salvador, em 1896, e Pirapora-
Perus/SP, em 1914, ramal ferroviario interligado a Central do Brasil. (NEVES, 1998).

Figura 03. No seu surgimento, as figuras de proa do S&o Francisco (atuais Carrancas) eram utilizadas apenas nas
barcas aptas ao transporte de carga e ao comércio no curso do rio, as chamadas barcas de figura, como a Itajuba,
acima. Foto: Marcel Gautherot. Fonte: Pardal (1974, p. 97).

Antes do advento da ferrovia ligando Juazeiro a capital baiana, o intercambio
comercial e cultural entre as popula¢des do Submédio Sdo Francisco e as outras regides
devia-se mais as viagens de barco que os sertanejos faziam até o sudeste, do que
propriamente as relacbes com Recife e Salvador, distantes respectivamente 760
quildmetros e 508 quilémetros de Petrolina/PE e Juazeiro/BA, por via terrestre.

Ja em 1923, foi inaugurado o primeiro trecho da Estrada de Ferro Petrolina
Teresina. Esse trecho inicial, de 61 km, ia até o distrito de Rajada. Em 1926 os trilhos
chegaram até Afranio/PE. Em 1928 cruzaram as fronteiras do Piaui, chegando ao
vilarejo de Mafrense. Em 1936 chegaram a Acaud, e em 1938 a atual cidade de
Paulistana/Pl, e ali pararam, tendo o projeto inicial, de chegar a capital piauiense, ficado
no caminho, pois, com o posterior desmantelamento da malha ferroviéria nacional, a
ferrovia Petrolina-Teresina foi apenas mais uma das ferrovias brasileiras que sairam de
cena.

Voltando ao rio, apesar da aprazivel relacdo com as ilhas e demais paisagens

naturais do S&o Francisco, o transporte fluvial de cargas ndo era uma atividade das mais
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seguras e o trabalho dos remeiros era pouco confortvel. Aventurando-se na conducao
das embarcacdes que chegavam a medir mais de 30 metros de comprimento,
abarrotadas de mercadorias, movidas a vardes e perigosamente manobradas em meio as
correntezas e obstaculos submersos do Sdo Francisco, os remeiros desdobravam-se para
concluir as viagens. Os acidentes de trabalho ndo eram raros e por vezes eram letais.
Além da hierarquia entre o patrdo (barqueiro) e os empregados (remeiros), havia
uma hierarquia em menor escala, que se verificava entre os proprios remeiros, conforme
a funcdo que cada um desempenhasse durante a condugéo das barcas de figura. Essa
funcéo era identificada de acordo com o posicionamento de cada um dos remeiros no
convés do barco, se a bombordo ou a estibordo, se na proa ou na popa, conforme a
complexidade das operacdes de navegacdo. Na conducdo da barcas, uma das funcdes
mais importantes era a do mestre. Mais experiente que os demais, era conhecedor dos
caminhos do rio e controlava o leme da embarcagdo. (NEVES, 1998; PARDAL, 1974).

Figura 04: As maiores barcas mediam de 20 a 30 metros de comprimento, embora houvessem algumas maiores. Elas
chegavam a transportar até 60 toneladas de mercadorias entre o semiarido e o sudeste do pais. Foto: Marcel
Gautherot. Fonte: Pardal (1974, p. 43).

De acordo com a mitologia, aludida em diversos relatos de viajantes e cronistas
desde finais do seculo XIX - que ainda hoje reverberam no imaginario ribeirinho e em
obras da literatura brasileira®* - havia nas profundezas do Sdo Francisco perigos

sobrenaturais. L& viveriam criaturas assustadoras, seres como o Caboclo d’Agua, 0

" Em artigo denominado: Os remeiros do S&o Francisco na literatura (2003), o escritor Zanoni Neves
apresenta um apanhado de obras da literatura brasileira que abordam transversalmente o tema das
Carrancas, por meio de descricdes, ambientacdes ou dialogos, com relevo para a cultura barranqueira e 0s
respectivos mitos do Sdo Francisco, bem como a questdo das rela¢des sociais e de trabalho vivenciadas no
contexto da navegagdo no Séo Francisco. Obras como Seara Vermelha, de Jorge Amado, escrita em 1946,
que narra a viagem de imigrantes nordestinos em barcas de figura e vapores rio acima, rumo ao sudeste
do pais; além dos poemas Exposicdo de Carrancas e Aguas e Magoas do rio Sdo Francisco, de Carlos
Drummond de Andrade (este ultimo, de 1972, foi recentemente musicado pela cantora Maria Betéania),
sdo apenas alguns exemplos de autores que tematizaram direta ou indiretamente a manifestacdo cultural
das Carrancas em obras da literatura brasileira.
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Minhocdo e a Mae D'Agua, temidos pelas tripulagcbes das barcas por causarem
naufragios.

Se eram perturbadas em seu sossego fluvial, essas criaturas emergiam
sorrateiramente do fundo do rio, levando a embarcacio a deriva. O Caboclo d'Agua,
também conhecido no Submédio S&o Francisco como Négo D'Agua, trata-se, segundo
Cascudo (op. cit., p. 148), de:

Uma criatura fantastica que vive no rio S&o Francisco, tendo o
dominio sobre as &guas e 0s peixes. Favorece tudo aos amigos.
compadres do Caboclo D'Agua, e persegue ferozmente aos pescadores
e barranqueiros, com que antipatiza, virando canoas, erguendo ondas,
derrubando as barreiras, afugentando pescarias.

Lima (1925, apud CASCUDO, op. cit., p. 148) afirma que "o tipo de Caboclo
D'Agua que recolhe o maior nimero de depoimentos é o seguinte: baixo, grosso,
musculoso, cor de cobre, rapido nos movimentos e sempre enfezado". O escultor de
Carrancas Francisco Biquiba Guarany fez a seguinte narracdo sobre a existéncia do

Caboclo D'Agua a Deocleciano M. de oliveira, que a redigiu:

"Dois cidaddos que tinha aqui, de Cabrobd para baixo matou um
Caboclo D'Agua e enterrou na terra. O delegado de Cabrob6 quis
processar eles: E mesmo o formato de um homem negro sem nenhum
cabelo, de pele enrugada, escamosa™. Guarany falou muito no Caboclo
D'Agua. "Certa vez, fui ao mato tirar pau pra fazer um molinete de
moenda. [...] Tinha uma pedra. Estava la a cabeca de um menino
marrom escuro, cabeca pelada, parecendo cabeca brilhosa, dentadura
alva na cara. Tinha forma de gente e parecia uma crianca de quatro
para cinco anos. Notei que tinha uma espécie de barbatana nos bracos.
Tinha dois olhos. Vi bem de perto, de cerca de dez metros”. Guarany
também narrou-me esse seu encontro com o Caboclo D'Agua e eu sei
que ele o viu, onde outros teriam reconhecido uma lontra ou animal
similar. (VALLADARES, 1981, p. 58-59).

Quanto a existéncia do Minhocédo, o mestre Guarany - que era neto de barqueiro
e filho de construtor de barcas, tendo navegado ainda crianga com o pai pelas aguas do
S&o Francisco - ratificou sua ocorréncia na mesma conversa gue teve com Deocleciano
(Ibid., p. 59), mas afirma n&o ter visto o bicho, somente confirma ter testemunhado sua
acéo: "Existe 0 minhocdo, mas nunca o vi. S6 o efeito. E uma grande minhoca preta que
derruba barreira. Fica fucando até chegar ao ponto da barreira cair".

Muitos ribeirinhos associavam a imagem do Minhocéo a de um surubim gigante.

Maior predador do S&o Francisco, 0 peixe surubim (pseudoplatystoma corruscans),
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chegava a medir até 2 metros de comprimento e a pesar até 80 quilos. (Figura 05). O
animal tem habitos alimentares noturnos, alimenta-se de pequenos peixes, e sua
passagem a noite junto aos barrancos, a procura de alimentos, poderia, no imaginario

popular, facilmente ser confundida com a agéo sorrateira do Minhocao.

Figura 05: Antes da construcdo das barragens, da devastacdo da mata ciliar e de outras degradacdes ambientais, 0s
surubins (peixes de agua doce) eram mais facilmente encontrados pelos pescadores do Séo Francisco. Atualmente, a
espécie encontra-se ameagada. Fonte: www.fotosdepesca.com.br/fotos/32469.

De fato, a incidéncia dos surubins era bem maior nos tempos idos das barcas de
figura, em funcédo da qualidade da 4gua do Séo Francisco, da perenidade de seu leito e
da biodiversidade aquatica existente anteriormente, e ainda mais antes da construgdo das
grandes barragens - Trés Marias, em Minas Gerais, Sobradinho e Paulo Afonso, na
Bahia, e Xingo, na fronteira entre Alagoas e Sergipe -, como ¢é apontado pelo Ministério
do Meio Ambiente (2006, p. 19):

No fim dos anos 1990, ja haviam desaparecido 66% das matas
originais da Bacia do rio Sdo Francisco e a reducdo da producéo
pesqueira no Baixo S&o Francisco em 90% devido aos sucessivos
barramentos no curso do rio. Além do desmatamento, trés fatores
exercem pressdo sobre a qualidade da &gua: a crescente urbanizagéo, a
expansdo da industria e a mecanizacao da agricultura.

Pode-se inferir que a ocorréncia em outros tempos, no leito do rio, de surubins
medindo até dois metros de comprimento tenha se traduzido em alusdo mitica das
populacdes barranqueiras as historias envolvendo esses surubins gigantes, confundidos
com a figura do Minhocdo, cujo registro é perpetrado pela histéria oral entre as
populacGes do Vale do S&o Francisco. Cardoso de Oliveira (1909 apud CASCUDO, op.
cit., p. 452) registrou o depoimento dos barqueiros do Sao Francisco, em fins do século
XIX:
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E um bicho enorme, preto, meio peixe, meio serpente, que sobe e
desce este rio em horas, perseguindo as pessoas e as embarcacdes;
basta uma rabanada, para levar ao fundo uma barca como esta nossa.
As vezes toma a forma de um surubim, de um tamanho que nunca se
Viu.

Quanto & Mae D'Agua, Cascudo (op. cit., p. 413, grifo do autor) afirma:

Em todo o Brasil conhece-se por Me D'Agua a sereia europeia, alva,
loura, meio peixe, cantando para atrair 0 enamorado que morre
afogado querendo acompanhéa-la para bodas no fundo das aguas. O
mito é morfologicamente europeu, do ciclo atlantico, posterior a
poesia de Homero, para quem as sereias eram aves € ndo peixes
cantando. [...] As ninfas que mataram Hilas, companheiro de Hércules
(Tedcrito XII1), ndo cantavam, embora residissem numa fonte. H4,
espalhadamente, a sereia, meio mulher e tendo o apéndice caudal dos
peixes, por todos 0s mares e rios da Europa, desde as russalcas eslavas
as nixes fluviais do Reno. Mas as russalcas ndo cantam. Seduzem o
namorado, levam-no para o fundo das &guas, onde tém palacios, e ai 0
matam a cécegas. A Loreley do Reno canta, mas o namorado morre,
porque o barco arrebentara nas pedras, na formula classica das sereias
homéricas. As russalcas tiveram culto popular, ofertas de roupas e fios
presos as arvores. No Brasil, dos séculos XVI e XVII ndo havia a Mae
D'Agua atual. O indigena, pela sua concepcdo teogbnica, ndo podia
admitir a seducdo sexual nas cis, as maes, origem de tudo.

Muito j& se escreveu sobre as origens das Carrancas com base na historia oral,
mas a versdo mitoldgica continua sendo a mais difundida no rol das motiva¢des que
teriam originado seu surgimento. Além dos mitos e lendas regionais, 0s pesquisadores
que se debrucaram sobre o tema admitem outras versdes plausiveis para o surgimento

dessa manifestacdo cultural no Vale do S&o Francisco.

Figura 06: De acordo com Mammi (2015), as figuras de proa zoomorfas remetiam ao intercambio com os tropeiros e
carreiros, nas relagcbes mercantis que envolviam o transporte fluvial e terrestre. Foto: Marcel Gautherot. Fonte: Pardal
(1974, p. 47).
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Neves (1998; 2004) aponta algumas interpretacdes sobre o uso das Carrancas
como estratégia para identificar a barca e seu proprietario. Pardal (1974; 1979, 2006)
especula dentre as possibilidades que motivaram o surgimento das Carrancas no S&o
Francisco a de que os barqueiros (proprietarios das barcas de figura, que eram
fazendeiros ou comerciantes) teriam introduzido as figuras de proa na regido apos
terem-nas observado em navios atracados em portos de Salvador ou do Rio de Janeiro,
ainda no século XIX. Ja Luna (2009, p. 54) faz um paralelo entre as figuras de proa do

Sdo Francisco e as embarcagdes Vikings:

A madeira tem com o barco, também de madeira, uma identificacéo
harmoniosa do material. Essa identificagdo como que garante a cabeca
de Carranca, colocada na ponta de proa, a condicdo de vigia, de
cabeca de barco personificado ou metamorfoseado num vivente, cuja
cabeca é a Carranca e 0 corpo o prdprio barco. Nas galeras Vikings
era essa a conotacdo que a estrutura do barco buscava, contendo
algumas ndo sé a cabeca de Carranca (em geral a cabeca de um
dragdo), como no outro extremo, a popa, se colocava uma estrutura
semelhante & calda do animal.

Outra versao bem difundida é a de que 0s donos das barcas teriam inicialmente a
intencdo de verem seus bustos fixados nas proas das embarcacdes. Como as esculturas
nem sempre ficavam a contento, ou seja, ndo eram fidedignas as imagens de seus
postulantes, o habito ganhou outra dimensdo. N&o se pode olvidar da influéncia
europeia em todos os aspectos da formacdo cultural brasileira. Nesse sentido, inclui-se
no rol dessas motivacOes a presenca do colonizador, estabelecido desde muito cedo nas
margens do Sao Francisco, impondo habitos e costumes trazidos do Velho Mundo,
implantando o modelo patriarcal de relagéo social, familiar e de trabalho.

Ora, as barcas eram de propriedade de fazendeiros e comerciantes. Dai infere-se
ser pouco provavel que qualquer interferéncia na arquitetura naval das barcas de figura
fosse feita sem a anuéncia ou determinacdo do proprietario. Ocorria ainda que a
conducdo das barcas contava também com a presenca do préprio barqueiro ou de um
filho seu, ou mesmo de um preposto, 0 que 0s expunha aos mesmaos riscos e vicissitudes
da navegacao. Moura (1974, p. 80-81) lembra que desde o principio da colonizacdo a
Coroa Portuguesa ja enviava profissionais especializados na construgdo de embarcacdes

para o trabalho nos estaleiros da coldnia:

A Ribeira das Naus, da Bahia, foi instalada pelo primeiro Governador
Geral, Tomé de Sousa (1549) que, para esse fim, trouxe de Portugal
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carpinteiros navais, calafates, serralheiros e ferreiros. Mas mesmo
antes ja se construiam caraveldes e navios de pequeno porte na Bahia
€ em outra capitanias.

Nos estaleiros, 0s carpinteiros e marceneiros™ tornaram-se também
protagonistas da navegacdo, construindo grandes embarcacges, desde o inicio do século
XVIII, quando foi inaugurada a primeira barca de passagem entre Juazeiro e Petrolina.
O cotidiano da navegacdo no Sdo Francisco envolvia todos no mesmo imaginario
coletivo, pois, como ensina Maffessoli (apud SILVA, 2001, p. 76-77), ndo existe um
imaginario individual, apenas o imaginério coletivo, e é ele que faz das a¢gdes humanas

uma realidade:

O imaginario é o estado de espirito de um grupo, de um pais, de um
Estado-nacdo, de uma comunidade, etc. O imaginario estabelece
vinculo. E cimento social. Logo, se o imaginério liga, une numa
mesma atmosfera, ndo pode ser individual. [...] O imaginério é, ao
mesmo tempo, mais do que cultura: é a aura que a ultrapassa e
alimenta. [...] O imaginario, mesmo que seja dificil defini-lo,
apresenta, claro, um elemento racional, ou razoavel, mas também
outros parametros, como o onirico, o ludico, a fantasia, o imaginativo,
o afetivo, o ndo racional, o irracional, os sonhos, enfim, as construcdes
mentais potencializadoras das chamadas praticas. [...] O imaginario é
ao mesmo tempo, impalpavel e real. [...] Esse momento de vibracdo
comum, essa sensacao partilhada, eis o que constitui um imaginario.

Nesse contexto, outra possivel motivacdo atribuida as origens da manifestacéo
cultural das Carrancas no Vale do Sdo Francisco ganha especial ressonancia nesta
pesquisa, em virtude da pertinéncia de sua investigacdo pela teoria da Folkcomunicacéo,
particularmente pelo viés do Folkmarketing, aspecto que sera aprofundado mais adiante.
Tal motivacdo teria como suporte 0s processos de comunicacdo popular surgidos no

contexto social, econdmico e cultural da regido na época, especialmente ap6s 0 aumento

15 Antes da Revolucdo Industrial, a carpintaria e a marcenaria eram profissdes ainda mais importantes nos
contextos da construcdo civil, da fabricacdo de moveis e utensilios e da construcdo das embarcacGes. A
julgar pela importéncia da navegacdo para a Coroa Portuguesa, infere-se que o oficio desenvolvido nos
estaleiros era nobre para a época, assim como foi nobre a atividade da navegagdo para espanhois e
portugueses, que teriam inclusive fundado um centro de estudos académicos para esse fim: a Escola de
Sagres. O trabalho com a madeira também fomentava atividades artisticas diversas como as esculturas
sacras, a fabricagdo de altares entalhados, das insignias que compunham o dossel sagrado da igreja
cat6lica e de instrumentos musicais. A presenca de religiosos franciscanos, capuchinhos e jesuitas foi
frequente desde os primeiros anos da colonizagdo e o trabalho artistico com a madeira também era
ensinado, sobretudo a producdo das imagens sacras. Entre os exploradores da terra e o0s religiosos, havia
ndo sO portugueses, como espanhdis, franceses, italianos, holandeses, ingleses e alemdes, dentre outros.
(FREYRE, 2006; MAMMI, 2015; NEVES, 1998, 2004; PARDAL, 1974, 1979, 2006; VIDAL, 2015).



43

da frota de embarcacdes de transporte de carga no S&o Francisco. Lins (1952, apud

CASCUDO, op. cit., p. 145, grifo nosso) aponta essa motivacao:

Acredita-se que os donos de barca tenham adotado o uso das figuras
de proa, como meio de atrair a curiosidade da gente das fazendas
sobre a embarcacdo, e assim aumentar as possibilidades de negécios.
Loja ambulante a barca antigamente precisava de todos esses recursos
primitivos de publicidade.

N&o obstante sua visdo funcionalista, Cortazar (apud BELTRAO, 2004, p. 67)
tem o mérito de incluir o campo espiritual entre as esferas de afirmacéo dos fenémenos
folcloricos. Segundo o autor, esses fendmenos sdo sempre funcionais, identificado-se
“com a vida material, social e espiritual da comunidade”. O espiritual pode
corresponder, stricto sensu, a uma expressdo do imaginario. Sobre a influéncia do
imaginario no processo de criacdo das imagens, Maffesoli (apud SILVA, 2001, p. 76)

afirma:

Ndo é a imagem que produz o imaginario, mas o contrério. A
existéncia de um imaginario determina a existéncia de conjuntos de
imagens. A imagem ndo é o suporte, mas o resultado. Refiro-me a
todo tipo de imagens: cinematograficas, pictdricas, esculturais,
tecnoldgicas e por ai afora. H4 um imaginario parisiense que gera uma
forma particular de pensar a arquitetura, os jardins publicos, a
decoracdo das casas, a arrumagdo dos restaurantes etc. O imaginario
de Paris faz Paris ser o que é. Isso € uma construgdo historica, mas
também o resultado de uma atmosfera e, por isso mesmo, uma aura
gue continua a produzir novas imagens.

Trazendo essa reflexdo para 0 @mbito da cultura popular, € licito arguir que o
cotidiano pronuncia-se nas expressdes da arte popular. Do ponto de vista da
historicidade do objeto, infere-se ter sido isso 0 que aconteceu para 0 surgimento das
Carrancas no Vale do Sao Francisco. Afinal, como ensina Certeau (2009, p. 41):

Pode-se supor que essas operacdes multiformes e fragmentarias,
relativas a ocasides e a detalhes, insinuadas e escondidas nos
aparelhos das quais elas s@o 0os modos de usar, e portanto desprovidas
de ideologias ou de institui¢des proprias, obedecem a regras. Noutras
palavras, deve haver uma ldgica dessas praticas. Isto significa voltar
ao problema, ja antigo, do que é uma arte ou maneira de fazer. Dos
gregos a Durkheim, passando por Kant, uma longa tradi¢do tentou
precisar as formalidades complexas (e ndo de todo simples ou pobres)
gue podem dar conta dessas operacGes. Por esse prisma, a cultura
popular se apresenta diferentemente, assim como toda uma literatura
chamada popular: ela se formula essencialmente em artes de fazer isto
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ou aquilo, isto é, em consumos combinatdrios e utilitarios. Essas
praticas colocam em jogo uma ratio popular, uma maneira de pensar
investida numa maneira de agir, uma arte de combinar indissociavel
de uma arte de utilizar.

O fato folclorico no @mbito da manifestacdo cultural das Carrancas é que 0s
navegadores as usavam nas proas das embarcacgdes para se proteger de criaturas como o
Caboclo D'Agua, a Mae D'Agua, 0 Minhocdo e demais seres extraordinarios que

habitariam as profundezas do rio.

Figura 07: Uma das verses para o surgimento das figuras de barca do S&o Francisco aponta para seu uso como
forma de atrair a atencdo dos ribeirinhos para o consumo das mercadorias. Foto: Marcel Gautherot. Fonte: Pardal
(1974, p. 71).

Sob esse aspecto, a Carranca seria uma espécie de imagem com poderes
semitotémicos, que ajudaria os navegadores a enfrentarem a faina™® diaria na execucéo
de um trabalho cheio de riscos, durante as longas viagens no curso do rio, que na época
era bastante caudaloso, cheio de obstaculos, com pedras e galhos submersos, fortes
correntezas e demais intempéries da natureza, causadoras dos naufragios. As esculturas
de proa das antigas barcas livraria os tripulantes dos naufragios e da morte. Neves
(1998, p. 262) recorre a Lévi-Strauss no sentido de compreender o simbolismo das

Carrancas:

O simbolismo mitico de que fala Lévi-Strauss esta presente entre 0s
mocos [das barcas] na pretensa relacdo entre a figura de barca, com
seu aspecto horripilante, e os seres miticos que se desejava conjurar: a
escultura, enfatizamos, teria o poder de rechacar os ataques dos
duendes e bichos que provocavam quedas de barreiras e naufragios,
devoravam pessoas, desencadeavam pés-de-vento e tempestades etc.

'® O termo faina, criado no ambiente de navegacéo, designa o conjunto de tarefas extenuantes executadas
pelos navegadores das embarcacdes. "Atividade ou trabalho a que concorre ponderdvel parcela da
tripulagdo de um navio. Por extensdo, qualquer trabalho aturado, lida, azdfama. (FERREIRA, 1999, p.
873).
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Ja Malinowski (1978), um dos fundadores da antropologia social, também
chamou a atencéo para a ordem mitica, religiosa e simbdlica estabelecida no ambito da
relacdo entre 0 homem e a natureza. Em sua etnologia das sociedades primitivas, o

antropdlogo afirma:

Pode-se afirmar sem exagero que a magia, de acordo com suas ideias
(dos nativos) governa os destinos humanos, que ela dd a0 homem o
poder de dominar as forcas da natureza; e que a magia é, para 0
homem, uma arma e uma couraga contra os multiplos perigos que o
ameacam de todos os lados. (Ibid., p. 288).

Lévi-Strauss, porém, apresenta algumas diferencas em relacdo ao seu colega
Malinowski, como o proprio faz questdo de lembrar, afinal, enquanto o primeiro fundou
a antropologia estruturalista, o segundo é apontado como um dos precursores da
antropologia social. Embora ndo invalide os argumentos Malinowski, had uma
discordancia quanto ao sentido utilitario enfatizado por este no que tange ao modo de

pensar das populacdes iletradas'’:

O que tentei mostrar, por exemplo, em Totémisme ou La Pensée
Sauvage, é que esses povos que consideramos estarem totalmente
dominados pela necessidade de ndo morrerem de fome, de se
manterem num nivel minimo de subsisténcia, em condi¢des materiais
muito duras, sdo perfeitamente capazes do pensamento desinteressado;
ou seja, sdo movidos por uma necessidade ou um desejo de
compreender o mundo que os envolve, a sua natureza e a sociedade
em que vivem. Por outro lado, para atingirem este objetivo, agem por
meios intelectuais, exatamente como faz um filésofo ou até, em certa
medida, como pode fazer e fard um cientista. Esta € a minha hipotese
de base. Mas desde ja quero esclarecer um mal-entendido. Dizer que
um modo de pensar € desinteressado, e que é um modo intelectual de
pensar, ndo significa que seja igual ao pensamento cientifico. (LEVI-
STRAUSS, 1978, p. 21-22, grifo nosso).

De acordo com Ferreira (1999, p. 414, grifo nosso), Carranca é um substantivo
feminino que representa um "semblante sombrio, fechado, carregado, com aspecto de
mau humor. [...] Busto, emblema ou flordo que se colocava no proa de navios a vela,
por baixo do gurupés, para ornamentacdo e, supostamente, para afastar os maus

espiritos; cara-de-pau, figura de proa, ledo-de-barca".

7 Foi usado aqui o termo "“iletrado", para iniciar a citagio de Lévi-Strauss (1978), em virtude do autor
considerar inapropriado referir-se as populages nativas como primitivas.
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Em seguida, o fil6logo amplia sua definigdo, levando-a ao contexto dos adornos
da arquitetura da Idade Média, ao afirmar tratar-se de “cara, geralmente disforme, de
pedra, madeira ou metal, com que se ornam bicas de chafariz, aldravas ou argolas de
portas, etc.", para concluir sua definicdo recorrendo ao contexto fluvial do S&o
Francisco, trazendo o termo para o &mbito da cultura popular brasileira: "Carranca
antropomorfica ou zoomorfica que as embarcacdes do rio Sdo Francisco ostentavam;
cabeca de proa: as carrancas do rio Sdo Francisco fazem parte do patriménio artistico
do Brasil". (Ibid.).

Figura 08: As barcas de figura foram um meio de desenvolvimento econdmico e de intercAmbio cultural no Vale do
Séo Francisco, entre os séculos X1X e XX. Fonte: Pardal (1974, p. 24).

No que concerne a mitologia, as Carrancas surgiram entdo como um
contraponto, um amuleto mesmo, capaz de afugentar as forcas malévolas e as criaturas
abominaveis que surgiriam das profundezas do rio para atormentar os navegadores. De
acordo com a crenga popular, em seu enredo mitoldgico, as Carrancas possuiam ainda
outras proezas: durante a navegacao, elas também alertavam a tripulagéo, através de trés
gemidos, sobre eventuais riscos da embarcacao ir a pique.

O primeiro gemido indicava a aproximagdo do perigo. O segundo gemido
advertia a tripulagdo sobre a necessidade de recuar. Caso ignorassem esse segundo aviso
e ndo atracassem a embarcacdo, um terceiro gemido era emitido apenas para indicar que
ja ndo havia mais o que fazer, pois o naufragio sempre se consumava. Assim, segundo
Proenca (1944 apud CASCUDO, 2012, p. 145):
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Os navegantes do Velho Chico depositam sua confianga na figura de
proa, imagem de monstro toscamente falquejada, ora uma cabeca de
dragdo, ora de ledo ou cavalo, a qual avisa aos remeiros, por meio de
trés gemidos, que a barca vai afundar.

A versdo mitoldgica secularizou-se, ocupou o imaginario do povo barranqueiro,
ganhou perenidade por meio da histéria oral e da literatura, tornando-se patriménio
imaterial, representativo da cultura popular da regido. Essa é a versdo mais propagada
em relagdo ao aparecimento das Carrancas no ambiente de navegagdo do rio Séo
Francisco, em consonancia com o folclore regional. De acordo com Certeau (op. cit., p.
77-78, grifo do autor) esse processo se da em fungdo da historicidade dos usos sociais

dos objetos:

Como os utensilios, os provérbios ou os outros discursos, sao
marcados por usos; apresentam a andlise as marcas de atos ou
processos de enunciagdo, significam as operagdes de que foram
objeto, operagdes relativas a situages e encaradas como modalizacdes
conjunturais do enunciado ou da pratica; de modo mais lato, indicam
portanto, uma historicidade social na qual os sistemas de
representacdo ou os procedimentos de fabricacdo ndo aparecem mais
s6 como quadros normativos, mas como instrumentos manipulaveis
por USUArios.

Tornado senso comum, o simbolismo atribuido as Carrancas, ou seja, Seu Uso
como amuleto que afugentava os seres malévolos submersos no rio - ideia irradiada pela
cultura popular e impressa em contos, poemas e na literatura de modo geral na regido -
ganhou aspectos de verossimilhanga, na concepgdo de que as barcas que tinham
Carrancas a proa estariam prontas e preparadas para enfrentar as intempéries e 0s
monstros fluviais que se ocupavam em naufraga-las.

De fato, os acidentes com as antigas barcas de figura eram comuns. N&o
obstante a supracitada atribuicdo mitologica ser amplamente difundida até os dias
atuais, as embarcacdes que navegaram o Sdo Francisco na época do transporte de carga
feito pelas antigas barcas de figura socobravam, sobretudo, em virtude das fortes
correntezas e das irregularidades no relevo submerso do Séo Francisco, abundante em
pedras, troncos e bancos de areia.

Cabe ressaltar que todas as versdes acima elencadas a respeito das origens das
figuras de proa do Velho Chico sdo passiveis de consideracdo e propiciam uma
explicacdo conjunta e coerente para 0 surgimento, a dindmica e a permanéncia da

manifestagdo cultural das Carrancas no Vale do S&o Francisco, materializadas nas
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esculturas artisticas produzidas ao longo dos Gltimos 130 anos. Para Pardal (1974, p.
76):

O motivo original das figuras de proa foi provavelmente facilitar a
caca e a pesca. Em seguida veio a interpretacdo mistica. Mais tarde
outros motivos as explicaram: pura decoracéo artistica, intimidagao do
inimigo, sinal de prestigio, indicacdo de propriedade ou origem,
facilidade de comércio. Conclui-se que todas as causas que originaram
0 Uso destas pecas contribuiram para o surgimento e a generalizagéo
das Carrancas do S&o Francisco.

No cotidiano, a triade mito/religido/simbolismo é sintetizada pelo imaginério e
ganha perenidade nas relacdes entre 0 homem e a natureza, ao revelar-se em acgdes
destinadas a atenuar anseios e suplantar limites e desafios que surgem no dia-a-dia, e
também na exteriorizacdo dos sentimentos expressados atraves da arte popular, que é a
arte do saber fazer, ou ainda por meio de crencas religiosas ou misticas, o que é
verificado em todos os periodos historicos, até mesmo na pds-modernidade. Essa

concepcao nao é recente, como explica Maffesoli (1996, p. 239, grifo nosso):

Halbwachs e sua Topografia legendaria dos Evangelhos da Terra
Santa [e] M. Guyau, no seu livro A arte do ponto de vista sociolégico,
insistiram, com razdo, na "influéncia do meio fisico e do habitat"
como "elemento importante para a sociologia estética”. Seguramente,
entendia essa Ultima, stricto sensu, como sociologia da arte. N&o resta
duvida que, para ele, a natureza, o ambiente, determinam as producdes
culturais: trata-se de uma memoria que, como um codigo genético,
inscreve-se em profundidade e torna-se uma chave indispensavel a
compreensdo de toda obra humana. Além de uma simples
categorizacdo artistica, a focaliza¢do sobre a natureza explica o que se
pode chamar paradigma estético, isto é, a harmonia estabelecida entre
0 meio animado e o meio inanimado. E isso que pode permitir
compreender as emogdes espaciais, 0 génio do lugar, a aura atribuida
a essa ou aquela passagem; isso sem falar das ligacbes com o
"campo”, emogdes experimentadas e simpatias ndo racionais que se
podem ter para 0s que, real ou imaginariamente, participam do mesmo
terreno. Tudo isso merece atengdo, ndo se trata de simples resquicios
de uma época barbara em vias de desaparecimento. Muito pelo
contrario, isso entra, de forma ndo desprezivel, no que chamei
ecologizacdo do mundo social, e é possivel que a constituicdo, a
ocupacdo, o vivido do espago social seja incompreensivel sem essa
dimens&o "natural”.

De acordo com Neves (1998, p. 241), os remeiros eram homens de fé, tinham
como padroeiro Bom Jesus da Lapa, cujo santuario localiza-se em uma gruta as margens

do Sdo Francisco, local que se tornou visita obrigatria nos meses de agosto. Nas
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situacOes de apuro, durante a navegacao, ouvia-se o apelo: "Valei-me meu Bom Jesus",
e, segundo o autor, se a ajuda chegava a tempo, ndo faltavam o reconhecimento e a
gratiddo: "Minha valenca foi 0 Bom Jesus da Lapa". (Ibid.).

Dentre as manifestacdes religiosas e profanas na regido, além dos reisados
(comuns nos trechos mineiro e baiano do rio) e dos tradicionais festejos juninos, as
rodas de Sdo Gongalo também se tornaram tradicdo entre 0s barranqueiros em quase
todos os trechos do Bacia Hidrografica.

As rodas de Sdo Gongalo sdo festejos ludico-religiosos, com musica e danca. Ja
a celebracdo dos santos Cosme e Damido tornou-se a mais esperada pelas criancas, que
ganham bombons e presentes, além do caruru (receita baiana a base de quiabo, azeite de
dendé, camardo, amendoim e castanha). Se por um lado a presenca da igreja catolica foi
sempre proeminente desde as primeiras missdes no semiarido, por outro lado o
sincretismo religioso também é caracteristico da cultura local, tendo em vista o
povoamento que se deu na regiao.

Na regido também ha a procissdo dos penitentes, realizada em Juazeiro/BA, no
periodo da Semana Santa, que desperta a curiosidade popular pelo seu aspecto de
autoflagelacdo. Havia, e ha ainda, a crenca em benzedeiras, curandeiros e a difusdo dos
mitos do S&o Francisco. Para Berger (1985) A exteriorizacdo das media¢fes simbdlicas
¢ caracteristica dos seres humanos e se processa nas diversas formas de relacdo com o
cosmos sagrado, ou seja, com aquilo que € concebivel para quem € levado pela fe, ou
por simbiose, ou por emulagdo. Quica como agiram muitas das vezes 0s remeiros, ao
conduzirem as barcas de figura, depositando confianga nas esculturas semitotémicas do

Sé&o Francisco. Ainda de acordo com Berger (Ibid., p. 17, grifo do autor):

A exteriorizagdo é uma necessidade antropoldgica. O homem, como o
conhecemos  empiricamente, ndo  pode ser  concebido
independentemente da continua efusdo de si mesmo sobre 0 mundo
em que ele se encontra. O ser humano ndo pode ser concebido como
algo isolado em si mesmo, numa esfera fechada de interioridade,
partindo em seguida para se exprimir no mundo em que o rodeia. O
ser humano € exteriorizante por esséncia e desde o inicio. Esse fato
antropoldgico de raiz com muita probabilidade se funda na
constituicao bioldgica do homem.

Os mocos de barca - outra denominacdo dada aos remeiros do S&o Francisco -
eram também cantadores de toadas que eles prdprios compunham. Algumas dessas

cantigas, que representam outra expressdo da cultura popular barranqueira, evocavam as
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caracteristicas geograficas e sociais dos diversos povoados e cidades por onde as barcas
de figura passavam. Em uma dessas cantigas, ao referir-se a Petrolina, os navegantes
frisavam a tradi¢do catdlica do municipio, ao recitar: "Petrolina dos missais”. Neves

(Ibid.) reafirma essa tradicdo: "sede do bispado, 14 se construiu uma bela catedral".

Figura 09: Barca Minas Gerais, uma das maiores que navegaram no Sao Francisco, e sua figura de proa esculpida por
Afranio, em foto de Marcel Gautherot, de 1946. Essa mesma escultura esteve em 2015 e 2016, respectivamente em
Séo Paulo e no Rio de Janeiro, por ocasido da exposicdo A viagem das Carrancas. Fonte: A Viagem das Carrancas

(MAMMI, 2015, p. 149).

Em funcdo de seus oficios, os carpinteiros e marceneiros transitavam entre 0s
ambientes religiosos (igrejas) e de construcdo das barcas (estaleiros). Em ambos,
ocupavam-se tanto da manufatura dos artefatos e equipamentos operacionais, que no
caso das igrejas eram os altares, os bancos e oratorios, e no caso dos estaleiros, as
embarcacdes; como, por outro lado, esculpiam os santos para adornar as igrejas, as
capelas das fazendas e as casas dos devotos e as Carrancas para emproar as barcas de
figura. Ou seja, os primeiros escultores do Vale do Séo Francisco, no inicio mais
conhecidos como imaginarios, ocupavam-se em suprir 0s elementos simbolicos,
religiosos e miticos, na regido, tradicdo que se desenvolveu como atividade artistica e
permanece até hoje em Petrolina e outras cidades da regido, mas que em Petrolina
ganhou vulto em razéo da organizacao associativa dos escultores.

O escultor Biquiba Guarany (1882-1985), entrevistado por Pardal (1974, p. 108),
afirmou o seguinte sobre suas origens como artista popular: "Primeiro eu fui imaginario
[escultor de arte sacra]. O meu mestre de imaginario foi Jodo Alves de Souza, da cidade

de Barra". Hoje, observa-se que essa oscilacdo tematica ainda vigora, quando se vé a



51

diversidade das esculturas produzidas na Oficina do Artesdo Mestre Quincas, em

Petrolina.

Figura 10: No imaginario do povo barranqueiro, no fim do século XIX, as Carrancas aniquilavam os

perigos miticos e reais da navegacio. Fonte: A Viagem das Carrancas (MAMMI, 2015, p. 85).

E licito inferir que, na concepcdo da simbologia da imagem, ou como diria

Maffesoli, na transformacéo do imaginario em imagem, e trazendo essa concepcao para

0 sentido estrito das imagens sagradas ou sacralizadas, a aura sagrada (protetora e

sobrenatural) é emprestada entre 0s objetos (santos e Carrancas), na concepgao e criagcao

de um e de outro, no contexto da secularizacdo das imagens sagradas. Quanto as

manifestacdes de fé e a secularizacdo dos ritos sagrados, que fornecem subsidios para a

valorizagdo das imagens sagradas e miticas, Berger (op. cit.,, p. 39-40, grifo nosso)

afirma;

A qualidade sagrada atribuida aos acontecimentos ordinarios da
prépria vida conserva o seu carater extraordinario, um carater que €é
tipicamente reafirmado através de varios ritos; a perda deste carater
equivale a secularizagdo, isto é, a se conceber 0s acontecimentos como
puramente profanos. [...] Em nivel mais profundo, todavia, o sagrado
tem outra categoria oposta, a do caos. [...] O sagrado € apreendido
como algo que salta para fora das rotinas normais do dia a dia, como
algo de extraordinrio e potencialmente perigoso, embora seus perigos
possam ser domesticados e sua for¢a aproveitada para as necessidades
cotidianas. [...] Essa oposicdo entre 0 cosmos e 0 caos €
frequentemente expressa por varios mitos cosmogénicos. O cosmos
sagrado, que transcende e inclui o homem na sua ordenacdo da
realidade, fornece o supremo escudo do homem contra o terror da
anomia. Achar-se numa relacdo correta com o cosmos sagrado € ser
protegido contra o pesadelo das ameagas do caos. Sair dessa relagdo
correta é ser abandonado a beira do abismo da incongruéncia.



52

Infere-se que os navegadores do Sdo Francisco, em virtude da fé, de emulacéo,
ou de outras influéncias, tenham se agregado a uma crengca una em torno de uma
imagem protetora, a qual podiam recorrer em momentos de maior risco durante a
navegacdo. No processo de secularizagdo das imagens sagradas, as Carrancas foram
entdo alcadas a categoria de protetoras dos navegantes do Velho Chico.

Essa relacdo é explicada de maneira empirica pelo escultor Roque Santeiro, da
Oficina do Artesdo Mestre Quincas, em Petrolina. O mestre Roque comecgou a carreira
esculpindo Carrancas e depois especializou-se nas esculturas sacras. Ele fala a seguir
como V€ a questdo da crenca e da fé nas imagens, e acaba por explicar, por meio de
outras palavras, aquilo que o sociélogo Peter Berger explicou na citacdo acima, ao

abordar a relacdo do homem com o sagrado, a fé, a crenca e 0s medos:

olha... Feitico, medo e fé, cada um faca na cabeca o tamanho que
quer... Entdo, digamos, vocé ndo acredita em feitico, ai quando chega
ali vocé pisa em cima de um despacho, [ai diz] "ah! eu ligo l& pra isso!
Eu ndo acredito nessa porqueira”. Ai, quando chega la na frente, no
decorrer do destino, uma moto vai e bate em vocé e quebra sua perna,
ai vocé ja vai encaixar na sua mente: "foi aquele despacho que eu pisei
em cima"... bem assim é a fé. Se vocé tem uma vitéria gloriosa da
forca divina, vocé vai até o final segurando essa forca que vocé tem
dentro de vocé. Entdo, eu vejo muito isso: cada um agarra no que
pode, ndo € ndo?... (entrevista concedida em 14/09/2013).

O mito, o sagrado e a realidade condensam-se, portanto, no cotidiano, na luta
pela sobrevivéncia, na labuta diéria, e, como j& descrito, sabe-se que o ambiente de
trabalho dos navegadores do S&o Francisco era sempre de expectativas, desafios,
perigos e luta. O enfrentamento daquela realidade requeria, afinal, uma afirmacdo do
imaginario, que por sua vez ¢ também uma forma de fé coletiva. Pois, como ensina
Maffesoli (apud SILVA, 2001), o imaginario também constroi a realidade.

Sobre as relagdes entre imaginario e realidade enfatizadas por Maffesoli, Silva
(2001, p. 74) afirma que, "ao propor uma cartografia da nocéo de imaginario, Maffesoli
recuperou a tradicdo de Gaston Bachelard e Gilbert Durand quanto a importancia do
imaginario na construcdo da realidade”. Avesso aos excessos do cartesianismo no

pensamento socioldgico, Maffesoli (apud SILVA, 2001, p. 75) afirma:

O conceito de imaginario parece-me uma nocao que deve muito a
maneira francesa de pensar. Quero dizer que, tratando de imaginario
em outros paises, mesmo europeus, sempre observei que havia certa
ambiguidade. Em geral, opbe-se 0 imaginario ao real, ao verdadeiro.



53

O imaginario seria uma fic¢do, algo sem consisténcia ou realidade,
algo diferente da realidade econémica, politica ou social, que seria,
digamos palpavel, tangivel. Essa nocdo de imaginario vem de longe,
de séculos atras. A velha tradicdo € a romantica, em luta contra a
filosofia e o pensamento entdo hegeménicos na Franca. Trata-se de
demonstrar como as construcdes dos espiritos podiam ter um tipo de
realidade na construcdo da realidade individual. Durante muitos
séculos tudo isso foi abandonado em funcéo da dominagéo da filosofia
racionalista. [...] Bachelard [...] mostrou que as constru¢bes mentais
podiam ser eficazes em relacdo ao concreto. [J4] Gilbert Durand [...]
recuperou o que tinha sido deixado de lado pela modernidade e
indicou como o real é acionado pela eficacia do imaginario das
construgdes do espirito.

Essa ambiguidade entre a forca irreal da fé e a necessidade irrecusavel da luta,
como parte do cotidiano das populacgdes ribeirinhas do Vale do Sdo Francisco, traduziu-
se nas imagens das Carrancas como elemento simbolico motivador para as incursfes no
ro.

Nas antigas barcas de figura, o comprimento das esculturas de proa variava
entre 80 e 130 centimetros em média, a depender do tamanho da barca. As esculturas
zooantropomorfas, de estética grotesca, com originalidade dentre as figuras de proa
conhecidas na histéria da navegagdo, chamaram a atencdo de pesquisadores da arte
popular no Brasil e no exterior. O simbolismo peculiar dessa manifestagdo singular da
cultura popular brasileira é per se significativa para justificar sua permanéncia no
contexto da cultura popular local e fomentar 0 mercado do artesanato em Petrolina e no

Vale do S&o Francisco.

3.2. O simbolismo do realismo grotesco na Idade Média e no Renascimento e as

influéncias do colonizador europeu no Vale do Sdo Francisco

Carrancas sdo imagens de estética grotesca™®. Assim sendo, portam a esséncia e
o simbolismo caracteristicos dessa estética. Nao ha, neste trabalho, o propdsito de
discorrer sobre os campos da Estética, da Historia das Artes, da lconologia ou da
Semidtica, perspectivas de estudo igualmente aptas a abordar a manifestacdo cultural

das Carrancas.

8 O termo estética ¢ definido pelo Oxford English Dictionary e reproduzido pelo Oxford Dictionary of
art, como "a filosofia ou teoria do gosto, ou da percepg¢do do belo na natureza e na arte”. (CHILVERS,
2001, p. 180).
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No entanto, torna-se propicio contextualizar as Carrancas no ambito das
influéncias da cultura popular da Idade Média e do Renascimento, introjetadas no
imaginario local durante o processo de colonizagdo do Brasil e parcialmente
hibridizadas com as expressdes culturais amerindias e afrodescendentes, no contexto do
surgimento das figuras de proa, no Vale do S&o Francisco, para a compreensdao do

simbolismo que emana dessas imagens grotescas.

.
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Figura 11: O zooantropomorfismo e o prolongamento dos 6rgdos da face, observados nas esculturas das Carrancas,
sdo algumas das caracteristicas que definem uma imagem como grotesca. Fonte: Codevasf (1978).

Evidencia-se a estética grotesca nas esculturas das Carrancas. Os significados
das imagens grotescas tornaram-se universais nas expressdes artisticas e visuais ao
longo da Histdria das Artes. Identifica-los na concep¢do das primeiras figuras de proa
permite compreender o simbolismo ao qual remete suas origens, sua iconologia no
campo das artes e sua posterior reconversdo com vistas ao mercado do artesanato local.

O imaginéario local originou as imagens das Carrancas, mas sua concepgdo foi
engendrada sob a influéncia cultural de trés etnias distintas, porém, em um ambiente
impositivo de elementos e objetos culturais exdgenos trazidos do colonizador.

Aguiar (1888 apud PARDAL, 1974, p. 62), autor do primeiro registro escrito das
Carrancas do S&o Francisco, ndo se escusa em afirmar que as Carrancas eram "de
modelos sem dtvida transmitidos pelos exploradores dos tempos coloniais”. Seguindo a
mesma linha de raciocinio de Melo (2008, p. 18, grifo nosso), que se refere ao
continuum simbolico coexistente entre as expressdes da cultura popular brasileira e as
"reminiscéncias do periodo medieval europeu, transportadas pelos colonizadores
lusitanos e historicamente aculturadas".

A proeminéncia da estética grotesca marcou a cultura popular medieval,
provando que nem so de trevas viveu a ldade Média, visdo esta que foi exacerbada no

ambito do Renascimento, como parte do arsenal critico disparado contra a concepgao de
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mundo medieval, que os renascentistas pretendiam aniquilar. Mas a arte que vinha das
ruas ja estimulava as mudancas, ja instigava reacdes ante o paradigma dogmatico da
igreja e a hierarquia onipresente da nobreza. A critica sutil demonstrada no teatro de rua
e nas outras expressoes da arte popular suscitava reagdes ante os poderes das elites da
época e inspirou profundas alteracGes na visdo de mundo teocéntrica hegemonica até
entéo.

Cabe ressaltar ainda que a passagem da Idade Média para o0 Renascimento nédo
foi um fenémeno social abrupto, mas decorreu de mudancas gradativas no modo de
producdo, nos habitos e na cultura europeias, que se processaram ao longo de mais de
um século, até a producdo industrial tornar-se o marco da transicdo da sociedade para a
era Moderna.

Outro fato de mesma relevancia para a compreensédo da cultura popular da Idade
Média e do Renascimento é que, do ponto de vista geopolitico, no periodo medieval ndo
havia uma divisao territorial tdo rigida e nem a ideia de Nacao-Estado vigorava como
concebida atualmente, de modo que, j& na Baixa Idade Média, a Europa se comportava
como um caldeirdo cultural com diversas influéncias e intercambios entre as regides,
quando comecaram 0 crescimento das cidades, a expansdo dos territérios e o
florescimento do comércio.

Também ndo se pode olvidar que as mudancas sociais que culminaram com a
transicdo do sistema feudal para o sistema capitalista de producdo foram possiveis
gracas a alianca entre os comerciantes (burgueses) e os camponeses (vassalos). Essa
alianca se expressava nas ruas sob a forma da arte popular, que entdo se nutria de uma
efervescéncia por mudancgas sociais, econdmicas e culturais.

Assim, era por meio da cultura popular - que produzia a critica sutil e rasteira, a
satira a zombaria, a farsa - que a sociedade europeia manifestava suas indagacdes e
contestacdes. O proprio Américo Vespucio, primeiro navegador a explorar o rio Sdo
Francisco, nascera em Florenca, berco do Renascimento italiano, palco da comédia
Dell'arte, género do teatro de rua surgido no século XV, que apresentou ao mundo suas
mascaras fascinantes. Italia onde os carnavais ja existiam, onde a imagem grotesca era
cotidiana nas manifestacdes da arte mundana, como nas primeiras expressdes artisticas
do Renascimento (Figura 12).

Vespucio exerceu contato direto com a literatura, as ciéncias e as artes de seu
tempo, era conterrdaneo e contemporaneo de Leonardo da Vinci e de Michelangelo.

Junto com os tripulantes de sua embarcacdo, uma das trés que integravam a esquadra



56

comandada por Gongalo Coelho, Vespucio surgiu como um dos primeiros incursores do
rio Sdo Francisco. Era filho de familia abastada, amigo dos poderosos Meédici,
considerados patronos das artes e das letras em Florenga, que construiram Veneza

politica e economicamente.

Figura 12: Distorcdes, prolongamentos, aberracdes sdo algumas das marcas da estética grotesca que se sobrepuseram
ao tempo, em obras como Cabecgas Grotescas (1490), do renascentista italiano Leonardo da Vinci.
Fonte: http://www.auladearte.com.br/estetica/grotesco.htm#axzz4ELIdCb5H.

Apos essa primeira incursdo do navegador italiano, diversos outros aventureiros,
expedicionarios e missionarios vieram também, muitos dos quais permaneceram no
Novo Mundo, montaram suas fazendas e currais nas margens do S&o Francisco,
estabeleceram vinculos, espalharam-se sobre as terras, fizeram das indias e cativas suas
concubinas e geraram descendentes. As expedi¢des continuaram nos dois séculos
subsequentes e contavam com especialistas de paises diversos, ndo s6 da Peninsula

Ibérica e do sul da Europa, como salienta Soares (2002, p. 35):

Muitos foram os europeus que aportaram no Brasil no inicio do século
XIX. O fim do exclusivismo portugués, em 1808 [ap6s a fuga da corte
portuguesa para o Brasil e a abertura comercial dos portos brasileiros
para a Inglaterra], possibilitou, além da entrada de navios mercantes, a
presenca de muitos estrangeiros. Viajantes de varias origens,
destacadamente ingleses, franceses e alemaes.

No século XIX, alguns viajantes e cronistas costumavam passar longos periodos
no curso do rio. Dois deles registraram inimeras informacdes sobre 0s recursos naturais
locais. Provenientes da Baviera, o zodlogo Johan Von Spix e o boténico Carl Von
Martius eram membros da Real Academia de Ciéncias de Munique e chegaram a regido

do Sdo Francisco em 1818, ap6s acompanharem a comitiva real da Arquiduguesa
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Leopoldina, que veio se casar com o principe herdeiro D. Pedro I. (Ibid.). Os cientistas

decidiram permanecer por mais dois anos viajando pelo Brasil, como registra Soares:

De acordo com

Aproveitando a oportunidade, e gracas as suas ligacdes familiares com
a corte imperial da Austria, o rei da Baviera, Maximiliano José I,
conseguiu enviar seus suditos, colocando em pratica um antigo
projeto: realizar uma viagem de estudos no interior da América
Latina. (Ibid., p. 49).

Vidal (2015, p. 15):

Este rio foi, de fato, a grande preocupagdo do Império, notadamente
interessado com as possibilidades de sua utilizacdo para a navegacéo.
As exploragdes oficiais ao rio Sdo Francisco iniciaram em 1852 [e d&o
uma dimensdo da diversidade étnica dos incursores que se seguiram
adentrando no seu curso], com a expedicdo do engenheiro alemao
Halfeld, seguida da expedic¢do do engenheiro francés Liais (1864), do
gedlogo canadense Charles Frederick Hartt (1870), e do engenheiro
norte-americano William Milnor Robert (1879 - com o papel
destacado de Teodoro Sampaio).

Valladares (1981, p. 31) cita ainda outros nomes de "sébios e técnicos" de uma

"douta miss@o" que subiu o rio: "os doutores Orville Derby, [...] Wieser [...] Kruger e

Crockat". Na mesma época, em 1867, o viajante inglés Sir Richard Francis Burton

também empreendeu expedicdo ao S&o Francisco, e uma década depois outro britanico,,
0 engenheiro James Wells, percorreu o Velho Chico. (PARDAL, 1974; 2006); (NEVES,

1998).

Como se V&, é natural que as expressdes culturais do colonizador pulverizassem

a formacdo do imaginario local com a estética vigente na Europa. Mas o perfil dos

estrangeiros que vieram para o Brasil ndo se restringiu aos nobres, intelectuais e

cientistas. Como lembra Valladares (1981, p. 19-20, grifo do autor):

O comportamento arcaico [na regido] do rio Sdo Francisco decorreu
do insulamento do sertdo brasileiro e da conjuntura cultural do seu
povoador: o degredado, o inficionado, o fugitivo da justica, o
perseguido, o aventureiro, 0 ambicioso, enfim, toda a gama de nossa
ancestralidade. [...] [Mas] para o periodo colonial, de implanto, ndo
serd véalido identificar criminosos nos foragidos da justica reinol. Nem
é possivel limitar-se a eles a justa ideia de criminalidade pois esta
nascia de cima, da coroa ao senhor feudal, dos impérios das sesmarias,
e desses até o povoador. Império, feudo, escravismo e arbitrio sdo as
estruturas fundamentais de natureza politica, do comportamento
arcaico. Devemos mais virtudes aos degradados de nossa origem,
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aqueles que naturalmente sentiram o apelo a liberdade que aos reindis
do regime colonial.

Havia ainda as vis6es de mundo dos indigenas, africanos e seus descendentes
figurando no ambiente de contato entre as etnias. Essas trés realidades fundiam-se na
medida da inquietagdo reciproca que o0 exotismo do outro provocara no ambiente
mesmo das novas descobertas. No entanto, a cultura europeia firmou-se nas agoes
operacionais de dominio, dentre as quais estava a atividade da navegacao.

Nesse ambiente de efusdo da cultura europeia, surgiram as primeiras figuras de
proa zooantropomorfas de estética grotesca no Vale do Sdo Francisco. Nesse sentido,
importa perceber as convergéncias entre cultura e expressdes artisticas populares e a
simbologia a qual remetem as imagens das Carrancas, tendo em vista o continuum
simbolico propagado pela cultura popular da Idade Média e do Renascimento.

A Histéria das Artes e a iconologia das imagens, bem como uma semantica
reconhecida com base nos processos de intercambio entre as culturas, transmitida de
geracdo em geracdo, em diversos periodos historicos, ressaltam essa relacdo. Cascudo
(op. cit., p. 145, grifo nosso), ao apontar a funcdo primeira das Carrancas, aponta

algumas de suas caracteristicas iconogréaficas:

Costumam o0s barqueiros do S&o Francisco colocar em suas
embarcacgOes curiosas figuras de proa que se tornaram tradicionais com
seu estilo grotesco e original, fisionomias leoninas e humanas ao
mesmo tempo, entalhadas na madeira e grosseiramente coloridas, cujos
autores sdo andnimos artistas ribeirinhos da grande artéria fluvial.

Embora as figuras de proa néo sejam exclusivas do Sdo Francisco, as Carrancas
surgiram com feicOes singulares dentre as figuras de proa documentadas no mundo.
Uma criacdo original de estética grotesca, especialmente quanto ao
zooantropomorfismo, peculiaridade que interessa a andlise iconoldgica das esculturas
das Carrancas, sob as influéncias das imagens grotescas da ldade Média e do
Renascimento trazidas pelo colonizador.

As antigas figuras de proa do Vale do Sdo Francisco - hoje obras de arte ou
objetos decorativos de residéncias e escritdrios - sdo as unicas que apresentam feigcdes
zooatropomorfas dentre as que se tem conhecimento na histéria milenar da navegagédo
nas diversas culturas do mundo. Pardal (1974, p. 1, grifo nosso), aponta uma dupla

originalidade em relacdo as Carrancas:
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As famosas Carrancas do rio Sdo Francisco constituem um enigma de
nossa arte popular, na qual ocupam um lugar de especial destaque,
tanto pela notavel expressdo artistica, como, principalmente, por sua
dupla originalidade. As barcas do S@o Francisco sdo as Unicas
embarcacfes populares de povos ocidentais que apresentaram, de
modo generalizado, figuras de proa, pelo menos nos Gltimos séculos.
E estas constituem exemplo Gnico no mundo de esculturas de proa
zooantropomorfas".

Mas como alinhar a iconografia das Carrancas e seu zooantropomorfismo
singular a iconologia da estética grotesca? A resposta esta no fato de que, como ensina
Bakhtin (2013), o zooantropomorfismo é a principal caracteristica iconografica da
estética grotesca. O fato dessa caracteristica emergir somente nas figuras de proa do rio
S&o Francisco amplia as suspeitas em torno das influéncias que desencadearam suas
origens. Além da caracteristica marcante do simbolismo das imagens grotescas, 0
realismo grotesco da Idade Média e do Renascimento expressava-se por meio da

parddia, da satira e da farsa, mesclando o tragico e o risivel.

Figura 13: Animismo e humanismo; zooantropomorfismo; boca ativa e ferocidade, sdo aspectos das imagens
grotescas medievais e renascentistas também presentes nas Carrancas. Fonte:
http://ocalafrio.blogspot.com.br/2013/05/0s-gargulas.html

Nas imagens grotescas, temas mitologicos, rememorados da Antiguidade
Cléssica, sao reinseridos na realidade sacra da Idade Média, revisitados pela concepgédo
critica antropocéntrica, que contestava dogmas e hierarquias do clero e da nobreza. A
liberdade de expressdo se dava por meio da comeédia e da satira na praca publica, dando
vazdo a critica social da época, por meio da cultura popular.

A arte popular durante a Idade Média e o Renascimento, principalmente o teatro
de rua, permitia-se a essa dualidade e a essa ambivaléncia. A tragédia e a comédia
caminhavam juntas. No campo das artes, surgiu uma tematica césmica e mitologica

redesenhada, que ndo fora apagada em funcdo do tempo, mas reprocessada em
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ambivaléncias e retomada naquele periodo histérico, como ensina Panofsky (2012, p.

68-71, grifo nosso):

Os artistas que usaram um motivo de um Hércules para a imagem de
Cristo, ou um motivo de um Atlas para as imagens dos Evangelistas,
agiram sob a impressdo dos modelos visuais que tinham diante dos
olhos, quer hajam copiado diretamente um monumento cléssico ou
imitado uma obra mais recente derivada de um prot6tipo classico
através de uma série de transformagdes intermediarias. [...] Isso é
bem verdadeiro, e a tradicdo textual através da qual o conhecimento
dos temas cléassicos, principalmente da mitologia cléssica, foi
transmitido a Idade Média e persistiu em seu decurso é da maxima
importancia ndo apenas para 0 medievalista como também para o
estudioso da iconografia renascentista. Pois, mesmo no Quatrocentos
italiano, foi dessa tradi¢cdo complexa e muitas vezes corrompida, mais
que das fontes genuinamente classicas, que muitos artistas hauriram
suas nogdes de mitologia classica e assuntos conexos.

Dessa forma, explica-se a presenca de temas que desde a Antiguidade Classica
fundiram-se com a estética predominante no periodo medieval e foram retomados e
reintroduzidos no Renascimento, no Humanismo e no Neoclassicismo, de maneira que
as tendéncias artisticas manifestadas através do canone grotesco mantiveram-se em
evidéncia também no periodo Renascentista, expressando-se mais acentuadamente na
cultura popular da Europa. (BAKHTIN, 2013).

Figura 14: Cabeca de Fauno, de 1489 (escultura que se encontra desaparecida). Uma das primeiras obras de
Michelangelo, que a esculpiu com apenas 13 anos de idade. Outro renascentista que flertou com o canone grotesco.
Fonte: https://www.monumentsmenfoundation.org/join-the-hunt/most-wanted-works-of-art.

O realismo grotesco das expressdes populares da Europa em meados do segundo
milénio da Era Cristd, instigou a liberdade de expressar novos paradigmas e de
subverter a ordem e a hierarquia vigentes. A imagem grotesca, contestatoria e

revolucionéria, serviu bem aos ensejos de uma Nova Era, de um futuro renovado pelas
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descobertas das ciéncias naturais, pelo humanismo, pela navegagdo, em distin¢do a
concepcao de equilibrio e perfeicdo da Antiguidade e ao paradigma teocéntrico da Idade
Média.

A imagem grotesca - extravagante, insensata, despolida, aberrante, mas, antes de
tudo, fundamentalmente critica e nada ingénua - libertou os ideais renovadores das
amarras dogmaticas da Idade Média. A cultura popular, nos ambitos da literatura, das
artes cénicas, da musica e das artes plasticas, expressou tais anseios, que culminaram
com a chegada de um novo tempo, por fim batizado de Século das Luzes. Chilvers
(2001, p. 239, grifo nosso) define grotesco como:

Tipo de decoragdo mural, pintada, entalhada ou moldada em estuque,
que em principios do século XVI difundiu-se da Italia para a maioria
dos paises europeus. Caracterizava-se pelo uso de motivos florais,
figuras humanas e animais, mascaras, etc., copiados dos ornamentos
encontrados em edificios romanos chamados grotte) como a Domus
Aurea de Nero, escavada por volta de 1500, e combinada em
esquemas alegres e fantasiosos. O estilo grotesco distinguia-se pela
desintegracdo das formas naturais e pelo rearranjo das partes segundo
a fantasia dos artistas.

A estética grotesca inspirou a liberdade de questionar dogmas e de subverter a
ordem e a hierarquia vigentes. Era contestatoria e revolucionaria, servindo bem aos
desejos de um futuro renovado pelo humanismo e pelas ciéncias, em distingdo as
concepgdes vinculadas ao paradigma teocéntrico da ldade Média. A conformacao
espaco-temporal e humanistica da Europa, no que tange as expressdes da cultura

popular, € enxergada por Bakhtin (op. cit., p. 70) como uma celebragdo ambivalente:

A festa medieval era um Jano de duas faces: se a face oficial, religiosa
estava orientada para 0 passado e servia para sancionar e consagrar o
regime existente, a face risonha popular olhava para o futuro e ria-se
nos funerais do passado e do presente. Ela opunha-se a imobilidade
conservadora, a sua "atemporalidade”, a imutabilidade dos regimes e
das concepcOes estabelecidas, punha énfase na alternancia e na
renovacao, inclusive no plano social e histérico.

Era por meio da cultura popular - a qual se permitia a critica sutil e rasteira; a
satira; a zombaria, a farsa - que a sociedade manifestava suas indagacOes e contestacdes.
De acordo com Bakhtin (Ibid.), o realismo grotesco expressou-se primeiramente na
Europa pré-renascentista por meio da parodia, da satira e da farsa, mesclando o tragico e

o risivel. Sua concepcao era desafiadora, buscava respostas. Suas imagens contestavam
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a hierarquia e os rituais da nobreza e do clero e buscavam a ruptura com o paradigma

medieval. De acordo com Chilvers (op. cit., p. 239):

Na Franca a palavra grotesco foi aplicada como adjetivo a obras da
literatura e mesmo a pessoas ja no inicio do século XVII, e em 1694
foi definida pelo Dictionaire de I'Académie francaise como "Bizarre,
fantastique, extravagant, capricieux". Essa Acepcdo ampliada do
termo, que se tornou corrente também na Inglaterra apds a
Restauragdo, associava-se ao ridiculo, ao absurdo e ao antinatural; na
Idade da Razdo, que assistiu a voga do neoclassicismo, tanto o termo
quanto o estilo adquiriram sentido pejorativo. O grotesco tornou-se
sinbnimo de excessivo, despropositado e repreensivel.

A liberdade de expressdo fluia na praca publica por meio da comédia e da
parddia, dando vazdo a critica social da época. A arte durante o Renascimento,
principalmente o teatro de rua, exalava essa dualidade, uma ambivaléncia que
expressava de uma s6 vez o0 sim, 0 ndo e o talvez, em um periodo critico de mudancas

na sociedade europeia (Bakhtin, 2013). A tragédia e a comédia caminhavam juntas.

Figura 15: Catedral de Notre-Dame, em Paris, fundada no século X111, possui arquitetura gética e é repleta de
gargulas. Embora sejam inspiradas nas gargulas da Idade Média, as da Notre-Dame foram esculpidas ja no século
XIX, por ocasido de uma reforma conduzida pelo arquiteto Viollet-le-Duc.

Fonte: http://www.360meridianos.com/2011/11/historia-catedral-de-notre-dame-paris.html.

Mas essa visdo de mundo expressa na estética grotesca ndo se restringiu as ruas.
Terminou por subir aos palécios e catedrais, com as gargulas compondo a arquitetura
gotica de castelos e igrejas construidas no periodo de transicdo da idade Média para o
Renascimento. As Gargulas sdo adornos da arquitetura gética medieval, usadas para
escoar as aguas dos telhados durante as chuvas, detentoras de um simbolismo que
remete a protecdo, afastando os seres malignos que intentarem se aproximar dos

templos.
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Na atmosfera de enfrentamento ante as forgas da natureza, advinda da
exploracdo que se imp0s as terras colonizadas, a imagem grotesca e feroz das Carrancas
serviu como uma insignia pertinente. Os portugueses ja mantinham a hegemonia na
navegagdo e geralmente emproavam bustos de herdis nacionais em suas naus; 0S
franceses tinham a tradicdo das gargulas na arquitetura, que também no &mbito da
mitologia, assustam o mal e ganham vida a noite; os italianos recorriam as mascaras
fantasiosas e bufonicas em seu teatro de rua; a navegacdo dos nordicos remetia aos
dragdes que emproavam as embarcacdes Vikings, ainda na Alta Idade Média. Ou seja,
tanto o uso das figuras de proa quanto a concepcdo e o simbolismo da estética grotesca
eram bem familiares aos europeus que incursionaram no S8o Francisco ja em bom

numero em fins do século XVIII.

Figura 16: Igreja de Sant-Martin, em Limoux, Francga, construida na idade Média, apresenta dezenas de gargulas em
suas torres. Fonte: http://www.ggazel.fr/balade-a-limoux-au-printemps/.

De acordo com Bakhtin (op. cit., p. 275), na idade Média e no Renascimento, "o
carater de construcdo das imagens e sobretudo da concep¢do do corpo vem em linha
direta do folclore coémico e do realismo grotesco”. A simbologia dessas imagens
produziu um canone proprio que se propagou na historia das artes e permanece no
imaginario popular, veiculado por meio de expressdes artisticas que se reproduzem ao
longo do tempo nas feiras livres, nas pracgas, nas tabernas, nos carnavais, enfim, nas
expressdes da cultura popular do Velho Mundo, cujo significado ultrapassou as
fronteiras da Europa e permanece frequentemente inalterado ou associado a outros
significados na relacdo com as culturas locais.

O alto e o baixo corporal e material ganharam preponderancia simbdlica no
realismo grotesco, interpretacfes especificas e bem definidas ddo as partes do corpo um

simbolismo reconhecivel na literatura, na escultura, no teatro e nas artes visuais,
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incutindo estética grotesca nas expresses artisticas, fundindo-se com tendéncias
subsequentes e alternando sua relevancia.

Mammi (2015, p. 30, grifo do autor) aponta uma ideia difusa de que as
Carrancas atenderiam basicamente duas finalidades no contexto da navegacdo no Sao
Francisco. Elas tanto serviriam para "identificar o barco, conferindo-lhe prestigio” como
para "espantar 0s seres reais ou imaginarios que poderiam agredir os remeiros (Caboclo
d'Agua, M&e D'Agua, Minhoc&o etc.)". Ainda segundo o autor: "as Carrancas realistas -
figuras humanas, cavalinhos, leges [...] - parecem privilegiar a primeira [finalidade] e as
Carrancas fantasticas e grotescas, a segunda”. (Ibid., grifo nosso).

Figura 17: Certas Carrancas ja resignificadas, como essa de Davi Miranda, de Pirapora/MG, que emproava um dos
rebocadores da Companhia de Navegagéo do S&o Francisco (Franave), sdo dispostas em plano horizontal, em virtude
da conformacdo das embarcagfes modernas. Fonte: Codevasf (1978).

A citacdo acima corrobora as influéncias do realismo grotesco na criacdo das
primeiras figuras de proa do Sdo Francisco. Mammi (2015) afirma que as primeiras
Carrancas assumiram um carater realista quando expressavam feicfes zoomorfas e
antropomorfas; e um carater grotesco quando de fei¢cbes zooantropomorfas. Ha,
portanto, na estética das Carrancas, nitidas convergéncias com o simbolismo das
imagens grotescas difundidas a partir da Europa colonizadora.

O realismo grotesco - expresso por meio do continuum simbdlico ao qual se
referiu Melo (2008) - insere-se no ambiente colonizado, onde resquicios de um
medievalismo arcaico, imposto a coldnia, como salienta Valladares (1981), fundiu-se
com as visées do Novo Mundo, em um momento social de mudancas paradigmaticas
que se processavam na Europa, ao passo que 0os mesmos dogmas contestados no Velho
Mundo serviram as intencGes do explorador na col6nia, no sentido de domesticar os

povos nativos recém-descobertos. Assim, o trabalho dos missionarios, em principio,
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serviu paralelamente aos interesses dirigidos pelos exploradores na formacgdo dos
latifundios.

Porém, em um momento subsequente os conflitos entre donatarios e religiosos
se exacerbaram, inclusive em funcdo de questdes de ordem geopolitica, pois os demais
paises europeus sempre cobicaram o territério brasileiro, com presenca por vezes

macica, a exemplo dos holandeses em Pernambuco e dos franceses no Maranhéo.

Figura 18: As gargulas tem a fungdo de escoar as aguas das chuvas aparadas pelo telhado, mas apresentam também
um significado mitico: afugentar os espiritos malignos que se aproximarem nas trevas. Fonte:
https://vivimetaliun.wordpress.com/2015/07/21/por-que-existem-as-gargulas/.

O Padre Martinho de Nantes narra, na sua Relagdo de uma missdo no rio S&o
Francisco alguns momentos tensos nos quais se indispds com o explorador portugués,
ao apontar o latifundiario Francisco Dias D'Avila como "um dos mais gananciosos e
inescrupulosos latifundiarios do Brasil”. (DE NANTES, 1979). Em 1759, o diplomata
portugués Sebastido José de Carvalho e Melo, o marqués de Pombal, expulsou o0s
jesuitas de Portugal e de suas col6nias. No entanto, naqueles tempos, ja se havia

formado uma dupla influéncia nas terras colonizadas.
3.3. Origens e simbolismo do termo: uma etimologia das Carrancas

Como aponta Moura (1974, p. 75, grifo do autor), a palavra Carranca ja existia
em dicionérios publicados em Portugal, antes mesmo do primeiro registro escrito sobre

a ocorréncia das esculturas de proa no Sdo Francisco:

O termo Carranca, empregado geralmente para designar as figuras de
proa do Séo Francisco € palavra portuguesa antiga, documentada pelo
menos desde o século XVI. Muito antes das primeiras referéncias
escritas as Carrancas (1888), o Novo Dicionario da Lingua
Portuguesa, de Eduardo de Faria (22 Edicdo, Lisboa, 1851), registra -
Carranca de navio - figura tosca nas proas dos navios.
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De fato, alguns dicionéarios do século XIX ja registram o termo Carranca, a
exemplo do Diccionario da Lingua Portugueza [sic], de Antonio de Moraes Silva,
publicado em Lisboa, em 1877, no qual o autor recorre a diversas citagdes do termo
tiradas de obras da literatura portuguesa, cujas oragfes sdo construidas em portugués

arcaico. Nessa publicacdo, o termo foi definido como:

Deforme mudanga de rosto, arrugando a testa, arcando as
sobrancelhas; cenho. Cara mui feia de homem, ou mulher. Caras feias
lavradas de pedra, ou bronze, que se pdem nos tanques, chafarizes,
argolas de porta, portdes, etc. Carranca de navio, figura tosca na proa.
O semblante triste, carregado, cenho. Vieir. 10. 295. [...] "nem para
isso 0 acobardarido carrancas dos antigos philosophos, de que ndo
eram navegaveis estes mares" Vasc. Not. f. 91. Diz-se dos aspectos
medonhos, perigosos; mostras d'elles. M. L. 3.107. col. 3. [...] nenhuas
carrancas (de letigios, etc.) me assombrardo™ V. do Arc. 3. 7. "essas
carrancas de ousadia ndo nos atemorizam™ Palm. 3. f. 96 v. Fazer
carranca; mostrar na cara o seu enfado e mao humor. Desfazer as
carrancas; i. é, as mostras de animo censorio, reprehensor. Carranca,;
armacéo de plas, que se pde aos rafeiros™® contra os lobos. Arte milit.
f. 191. (SILVA, 1877, p. 339, grifo nosso).

Ja o dicionario luso-brasileiro e etimologico Houaiss (HOUAISS, 2001, p. 633,
grifo nosso), em sua edicdo de 2001, refere-se ao termo como sendo:

De etimologia originalmente controversa, talvez de um latim medieval
merovingio carcannum ‘colar’, por metatese carnancum; no espanhol
carranca (1330) significa 'colar ericado com pontas de ferro que
protege os mastins®® de mordeduras do lobo', acepcdo que ocorreu
também no portugués, segundo Rafael Bluteau. Antenor Nascentes
levanta a hipOtese de a acepcdo moderna 'cara feia' explicar-se
metaforicamente por comparacdo com o aspecto feroz do mastim
armado de carranca.

Em edicédo seguinte do mesmo dicionario, em 2009, o termo permanece definido
como sendo de "etimologia originalmente controversa” (HOUAISS, 2009, p. 410). No
entanto, a explicacdo da edicdo anterior foi suprimida, talvez pela propria controvérsia
atribuida as origens do termo.

Alguns dicionérios publicados em Portugal ainda no inicio do século XX, mas

que ndo mantém nenhum vinculo com a lingua portuguesa falada no Brasil, a exemplo

19 Diz-se de ou céo de casta que serve para guardar gado.
20 Grande cdo para a guarda de gado. Por extensdo, qualquer cio de guarda ou qualquer cio barulhento
que ladra por qualquer coisa. (HOUAISS, 2001, p. 1864).
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do Dicionario de Portugués-Espanhol, de autoria de Julio Martinez Almoyna, publicado
no Porto, em 1939, também registram o verbete, nesse exemplo definido como:
"semblante enfurruiiado; mascaron, cara fea; careta; caratola, carlanca, cara de piedra,
madera o0 metal que sirve de adorno en construcciones”. (ALMOYNA, 1939, p. 267).

O mesmo se observa no dicionario Portugués-Latino, de autoria de Francisco
Torrinha, também publicado no Porto, que define Carranca como "rosto carregado,
aspecto de mau humor: torvus vultus, truces vultus”. (TORRINHA, [19-7], p. 224).
Assim, infere-se que o termo Carranca ndo se trata de um neologismo engendrado no
Vale do Séo Francisco e que sua concepcdo foi influenciada sobremaneira pela cultura
europeia, tanto em sentido estético, como em termos semanticos.

Nessa acepcdo, compreendendo-se as origens do termo e sua influéncia ante o
surgimento das primeiras figuras de proa do rio sdo Francisco, interessa saber como
certas partes do corpo sdo concebidas e observadas nas esculturas, nas mascaras, na
pintura, nas artes visuais de modo geral

A imagem grotesca emana significados que se propagaram no tempo e no
espaco, por meio de uma estética difundida a partir da cultura popular da ldade Média e
do Renascimento. A maneira como a cabega e sua anatomia - com énfase na boca, nos
dentes, nos olhos e no nariz - remetem a um simbolismo proprio nas expressdes
artisticas, ensejando significados diante de quem as contempla, ou mesmo de quem as

enxerga de maneira despretensiosa. De acordo com Bakhtin (op. cit., p. 18):

No realismo grotesco a degradacdo do sublime ndo tem um carater
formal ou relativo. O "alto" e o "baixo" possuem ai um sentido
absoluta e rigorosamente topografico. O "alto" é o céu; o "baixo" é a
terra [...]. Este é o valor topografico do alto e do baixo no seu aspecto
cdsmico. No seu aspecto corporal, que ndo estd nunca separado com
rigor do seu aspecto césmico, o alto é representado pelo rosto (a
cabeca), e 0 baixo pelos drgdos genitais, 0 ventre e o traseiro. O
realismo grotesco e a parodia medieval baseiam-se nessas
significagdes absolutas.

Acerca dos significados nas artes visuais, também interessa para a analise das
imagens das Carrancas sua posicdo ante os preceitos da arte erudita. Na distincdo entre
iconografia e iconologia essa andlise vislumbra especialmente dois angulos de

observacgdo, como ensina Panofsky (2012, p. 53):

O sufixo "grafia" vem do verbo grego graphein, "escrever"; implica
um método de proceder puramente descritivo, ou até mesmo
estatistico. A iconografia €, portanto, a descri¢do e classificacdo das
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imagens, assim como a etnografia é a descricdo e classificagdo das
racas humanas; é um estudo limitado e, como que ancilar, que nos
informa quando e onde temas especificos foram visualizados por quais
motivos especificos.

Ainda de acordo com o autor, essa estrutura de analise iconografica precede
outra ligada aos motivos artisticos, que estaria mais aproximada a composicdo e a
linguagem técnica das artes, um ato de interpretacdo pré-iconografico. Quanto a analise
iconoldgica, que vem a seguir, Panofsky (2012, p. 53) afirma que ela engloba as
caracteristicas precedentes (pré-iconografica e iconografica), algo como a ordenacéo

entre a funcdo, o uso e o sentido:

Ao concebermos [...] assim as formas puras, 0s motivos, imagens,
estdrias e alegorias, como manifestacdo de principios basicos e gerais,
interpretamos todos esses elementos como sendo 0 que Ernest
Cassirer chamou de valores"simbélicos". [...] tratamos a obra de arte
como um sintoma de algo mais que se expressa numa Vvariedade
incontavel de outros sintomas e interpretamos suas caracteristicas
composicionais e iconograficas como evidéncia mais particularizada
desse "algo mais". A descoberta e interpretacdo desses "valores
simbdlicos (que muitas vezes, sdo desconhecidos pelo préprio artista e
podem diferir enfaticamente do que ele conscientemente tentou
expressar) é o objeto do que se poderia designar por "iconologia” em
oposicao a iconografia.

A coeréncia no ambito dessa relacdo entre o tema primario ou natural, e as
configuracBes de linha e cor (pré-iconografico); o tema secundario ou convencional
(iconografico) e o significado intrinseco ou contetddo (significacdo simbdlica) é o que
baliza os critérios de analise das imagens, com base na Histdria das Artes, sua
iconografia e sua iconologia. Algo que foi se amalgamando ao longo da historia e
consolidando a significacdo das imagens, com o0 que corrobora Ficino (apud
PANOFSKY, 2012, p. 46), ao sintetizar essa conformacdo histérica na concepcao das
realizagdes artisticas:

O que é mortal em si mesmo consegue a imortalidade através da
historia; e 0 que ausente torna-se presente; velhas coisas rejuvenescem
[...].: Se um homem de setenta anos é considerado s&bio devido a sua
experiéncia, quao mais sébio aquele cuja vida abrange o espaco de mil
ou trés mil anos! Pois na verdade pode se dizer que um homem viveu
tantos milénios quanto os abarcados pelo alcance do seu
conhecimento de histdria.
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Como resumo deste topico, o quadro abaixo, extraido de Panofsky (2012),

sintetiza uma metodologia analitica das artes visuais, que ajuda a compreender o

significado por tras das imagens:

OBJETO DA INTERPRETACAO ATO DA INTERPRETACAO

| - Tema primario ou natural - (A) factual, | Descricéo pré-icnogréfica (a anélise
(B) expressional - constituindo o0 mundo pseudoformal).

dos motivos artisticos.

Il - Tema secundério ou convencional, Analise Iconografica.

constituindo o mundo das imagens,
estorias e alegorias.

I11 - Significado intrinseco ou contetdo, Interpretacao iconoldgica.

constituindo o mundo dos valores

"simbdlicos".

3.4. A Arte do Feio: uma iconologia das imagens das Carrancas

Na Idade Media e no Renascimento as feicbes zooantropomorfas eram

recorrentes nas imagens grotescas de cabegas humanas, misturadas a de animais, e 0s

detalhes da anatomia facial imprimindo uma simbologia prépria nas manifestaces da

arte popular e influenciando a producdo de obras que expressam e comunicam

sentimentos, reacOes, crencas, habitos, enfim, modos de compreender o que tais

imagens buscam comunicar.

Schneegans (apud Bakhtin, 2013, p. 276-277, grifo nosso) alude essa concepgao

ao fazer referéncia a caricatura de Napoledo representado com um nariz enorme, como

se fora um animal e o carater simbodlico das outras partes do rosto, no ambito do

realismo grotesco:

Schneegans observa com muita razdo o cardter grotesco da
transformacdo do nariz do imperador em focinho de animal, uma vez
gue a mistura de tracos humanos e animais é uma das formas mais
antigas do grotesco [...]. O nariz é sempre o substituto do falo. [...].
Assim, todas as excrescéncias e ramificacdes tém [no corpo] um valor
especial, tudo o que prolonga o corpo, reline-0 em outros corpos ou ao
mundo nao-corporal. Além disso, os olhos arregalados interessam ao
grotesco, porque atestam uma tensdo puramente corporal. No entanto,
para o grotesco, a boca é a parte mais marcante do rosto. A boca
domina. O rosto grotesco se resume afinal em uma boca escancarada,
e todo o resto s6 serve para emoldurar essa boca, esse abismo
corporal escancarado e devorador.
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E justamente o que h& de mais representativo nas imagens das Carrancas é a
boca escancarada, esbanjando uma ferocidade animal, estampando dentes enormes e
uma lingua estirada como prolongamento do corpo. Fei¢des horripilantes e a0 mesmo
tempo cémicas, cuja simbologia remonta as imagens de cabecas, bocas, linguas e dentes
presentes no imaginario europeu, na transicdo entre o periodo medieval e o
Renascimento, em seus carnavais, no teatro de rua, nas feiras livres. Dentre as
descricdes das Carrancas, algumas sdo bem representativas da imagem grotesca, como
esta a seguir feita por Britto (1995, p. 56), que assim se refere as Carrancas do S&o

Francisco:

Mesclando detalhes humanos com os dos animais, destes, sobretudo, a
generosa cabeleira a semelhanca de uma juba de ledo, as carrancas
apresentam, em geral, uma expressdo de ferocidade [...] retratam
apenas cabeca e pescoco de uma figura mitologica indeterminada”.

Entre tantos registros e descri¢cBes acerca das Carrancas, ndo ha um que nédo
remeta a simbologia descrita pelo significado dessas imagens no universo de um
realismo grotesco. Desde a acdo de enfrentamento no ambito mitoldgico, passando pelas
feicOes animalescas das imagens, com seus dentes agressivos, ferozes e esbugalhados,
aléem do zooantropomorfismo e do instinto devorador e desbravador claramente

simbolizados.

Figura 19: Carranca em exposi¢do no bar Serra, na orla de Juazeiro/BA, margem oposta a Petrolina. Foto do autor:
14/01/2014.

Bakhtin (op. cit., p. 276-277) analisa a obra de Francois Rabelais, escrita
no inicio do século XVI, para esmiucar o cotidiano francés de entdo, com base

na literatura e nas expressdes da cultura popular. Nesta ultima, a estética
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grotesca que emana das ruas aproxima-se dos canones da arte erudita em funcao
da sua originalidade. O trecho a seguir aborda a representagdo do corpo na

imagem grotesca, especialmente quanto ao significado da boca.

As formas da cabeca, das orelhas, e também do nariz s6 tomam caréater
grotesco, quando se transformam em figuras de animais ou de coisas.
[...] O corpo grotesco é um corpo em movimento. [...] Esse corpo
absorve 0 mundo e é absorvido por ele [...] o papel essencial é
entregue no corpo grotesco aquelas partes e lugares, onde se
ultrapassa, atravessa 0s seus proprios limites, pe em campo um outro
(ou segundo) corpo. [...] Depois do ventre e do membro viril, é a boca
gue tem o papel mais importante no corpo grotesco, pois ela devora o
mundo.

O simbolismo que acompanha a manifestacdo cultural das Carrancas ha mais de
um século é expresso pelo canone grotesco e assimilado em seu significado de
enfretamento, sobreposi¢cdo, conquista e dominagdo. Afinal, os barqueiros e remeiros
queriam justamente dominar esse mundo que ficava no final do rio, dominar o curso do
rio sobre embarcacbes que pesavam toneladas, e cujo dominio estava sujeito as
intempéries da natureza.

A boca ganhou um significado preciso no realismo grotesco. Ao analisar o
personagem Pantagruel, central na obra de Rabelais, Bakhtin afirma: "a boca grande
aberta desempenha um papel particularmente marcante, dominante. Pode-se supor que o
herdi é justamente essa boca escancarada™. (Ibid. 284).

Simbolicamente, pode-se inferir que o0s barqueiros e remeiros almejavam
absorver esse mundo ao qual levava o rio e conquistar (devorar, em sentido figurado) os
espacos por onde passavam. Cada povoado destinado a consumir as mercadorias
transportadas em suas barcas eram tidas como prolongamento de suas acdes e de seus
trabalhos. A imagem grotesca das Carrancas do Sdo Francisco prestou-se
significativamente a esse fim de enfrentamento e conquista, ao passo que h& também
nas Carrancas um ar de comicidade, de sarcasmo. Existe também essa ambivaléncia nas
figuras de barca do Séo Francisco. De acordo com Moreira (2006, p. 31. grifo do autor)

existe:

Uma dimensdo elementar do simbolismo anatémico é a identificacdo
do érgdo com a sua funcdo. No caso da boca, exagerada nas carrancas,
como alias todos os detalhes que perfazem a cabeca de monstro, existe
a associacdo do principio devorador, tanto quanto o do soar, do gritar,
uivar ou rugir.
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O processo de miscigenacao, ocorrido em um contexto de imposicdo da cultura
europeia sobre as populagdes autdctones e 0s povos de origem africana trazidos para o
Brasil na condicdo de escravos, foi alvo de analises socioldgicas como as de Freyre
(2006), que trouxe a baila a existéncia de uma sociedade carregada de influéncias
culturais das trés etnias formadoras da identidade cultural nordestina.

Entrementes, nesse processo, houve a proeminéncia do modo de vida e da
estética exdgenas, numa sublimacdo da cultura europeia diante do processo de
colonizagdo e de trocas culturais que originou habitos e manifestacbes de fato
miscigenadas, porém assimétricas. Canclini (2012, p. 20), adverte sobre o eufemismo
que o termo miscigenacdo pode trazer em sua esséncia. Ao termo, o escritor argentino

prefere usar a palavra hibridacéo para se referir a esses processos:

Es util que se advierta sobre las versiones demasiado amables del
mestizaje. Por eso, conviene insistir en que el objeto de estudio no es
la hibridez, sino los procesos de hibridacion. Asi puede reconocerse lo
que contiene de desgarramiento e lo que no llega a ser fusionado. Una
teoria no ingenua de la hibridacion es inseparable de una conciencia
critica de sus limites, de lo que no se deja 0 no quiere 0 no puede ser
hibridado.

Canclini (lbid., p. 13, grifo nosso) lembra ainda que o termo hibridacdo néo é

novo e seu significado vem sendo explorado desde o contexto da colonizagdo da

América Latina pelos europeus:

Podria decirse que existen antecedentes desde que comezaron los
intercambios entre sociedades, y de hecho Plinio el Viejo menciond la
palabra al referirse a los migrantes que llegaban a Roma en su época.
Varios historiadores y antrop6logos mostraron el papel clave del
mestizaje en el Mediterraneo desde los tiempos clésicos de Grecia
(Laplantine-Nouss), y otros recurren especificamente al término
hibridacion para identificar lo que sucedi6 desde que Europa se
expandid hacia América (Bernard; Gruzinski). Mikhail Bakhtin lo usé
para caracterizar la coexistencia, desde el comienzo de la
modernidad, de lenguajes cultos y populares.

O animismo que se expressou nas figuras de barca do Sdo Francisco quica
simbolizasse a conquista dos territorios incursos no extenso Vale do Sdo Francisco, uma
espécie de devoracdo (em sentido figurado), assim como o imaginario imerge na
construcdo da realidade. Nesse sentido, se 0 imaginario é que constroi as imagens (e nao

0 contrario), como ensina Maffesoli, é licito supor que o continuum simbélico ao qual
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se refere Melo (2008) tenha no simbolismo das imagens grotescas um forte componente
para a criacdo das primeiras Carrancas.

Em uma fotografia de 1912, que corresponde a um dos mais antigos registros de
Carrancas no rio Sdo Francisco, é possivel identificar a proeminéncia da estética
grotesca em sua figura de barca (Figura 20). Ainda antes desse registro, uma litografia
de autoria de Wolff, de 1909, publicada no livro Aspectos de um problema econémico,
ja demonstrava as influéncias do realismo grotesco nas primeiras figuras de barca do
Velho Chico (Figura 01). A respeito dessa litogravura, Mammi (2015, p. 27, grifo
nosso) afirma: "a mais antiga imagem conhecida de uma Carranca, uma litografia do
século XIX, ja mostra uma figura zooantropomorfa com tracos grotescos. E varias

pecas tidas como muito antigas tém a mesma caracteristica™.

Figura 20: Considerada uma das mais antigas fotos de Carrancas no S&o Francisco, o registro acima foi feito em 1912
por Artur Neiva e Belisario Pena. Apesar da baixa qualidade e defini¢do da imagem, é possivel identificar a estética
grotesca da figura de proa da embarcagdo. Fonte: Moura (1974, p. 72).

Seria imprudente, no entanto, invalidar de todo as possiveis influéncias que as
culturas negra e autoctone possam ter inserido na concepcao das figuras de proa do Sao
Francisco. A esse respeito, Luna (op. cit., p. 56), no entanto, vai alem de uma influéncia
incidental, ao insistir numa presenca mais marcante da cultura oprimida na concepcéo

inicial das Carrancas. Em sua andlise:

As Carrancas sdo resultado de um cruzamento de influéncias do
imaginario cristdo portugués, notadamente do ambito dos navegadores
e exploradores transposto para o0 cenario da colonizagdo do sertdo,
misturados sobremaneira com fortes doses do imaginario africano e
amerindio. (Ibid.).
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Porém, a contingéncia histdrica e as varidveis sociais, econémicas e culturais da
regido, aliadas a analise iconoldgica das imagens das Carrancas apontam para uma
evidente preponderancia da estética grotesca na concepg¢édo dessas imagens. Ao atribuir
tamanha influéncia aos imaginarios africano e amerindio no contexto de surgimento das
Carrancas do Sdo Francisco, Luna baseia-se na constatacdo de que a maioria dos
remeiros era de origem negra ou mestica.

No entanto, o autor desconsidera o fato de que ndo havia a ingeréncia dos
remeiros na fabricacdo das embarcacdes. Nesse sentido, Castro (1961 apud PARDAL,
1974, p. 108, grifo nosso) demonstra a divisédo do trabalho na construgdo das barcas e
algumas func@es exercidas pelos profissionais que trabalhavam na segunda metade do
século XIX, nos estaleiros do Tamarindo de Cima, em Santa Maria da Vitoria/BA:
"Flavio Rocha, meio-mestre; Camilo Donato, Timéteo Divino e Joaquim Demétrio,
enxozeiros; Aristides Estréla Preta e Augusto Tobd, serradores; Anselmo Cambéo e
José Quimama, machadeiros-lavradores”.

Quanto aos remeiros, eram em Sua maioria camponeses, ocupavam-se do
trabalho com a agricultura e o gado, sendo contratados pelos barqueiros apenas para o
trabalho temporario de conducédo das barcas, geralmente em épocas de entressafra. Eles
ndo atuavam diretamente na concepg¢do das barcas, muito embora, obviamente,
integrassem o imaginario barranqueiro, atuando como operadores do transporte fluvial.

Aos remeiros é creditada ainda outra manifestacdo da cultura popular
barranqueira, que eram as cantorias vociferadas durante as viagens feitas nas barcas de
figura, no curso do Velho Chico. Como apontam Valladares (1981); Pardal (1974;
1979; 2006) e Neves (1998; 2004), essa era uma tradicdo bem conhecida na regiéo, pois
as cantorias dos remeiros ecoavam durante a passagem pelas vilas e povoados, como

fica claro na citacdo a seguir:

Uma das tradicGes mais bonitas, e ja hoje bem raras no rio Séo
Francisco ¢ a dos remeiros remarem cantando. Cantam para espairecer
e para estimular as forcas. Quando descem o rio, na voga, regularizam
0 movimento das remadas com a cadéncia da melodia, aliviando assim
0 penoso trabalho que vai da madrugada até a tardinha ou sob
aguaceiros repentinos, ha barcas que viajam com 8, 10, 12 remeiros,
divididos metade de cada lado. Todos cantam e a distribuicéo de vozes
é feita por um regente, dentre eles o que tenha mais musicalidade...
Cantavam a quatro vozes com sutiliza e fantasia; o solista era seguido
pelo coro polifonico do qual se destacava uma voz muito alta em
desencontro com o resto do conjunto, como se fosse uma réplica,
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processo que tirava a monotonia das toadas quase sempre curtas e de
melodia pouco variada.

Quanto aos nativos, embora tenham hipotecado aos colonizadores uma vasta
experiéncia oriunda da navegacdo no rio Opara, nao é possivel atribuir-lhes a autoria
das figuras de barca, pois 0s povos indigenas ndo participavam das decisdes relativas a
concepcdo da arquitetura naval das barcas de figura, mesmo porque ndo se ocupavam

de atividades mercantis, como era o caso da navegacao de cargas no Sdo Francisco.

Figura 21: Carranca pertencente ao acervo do Museu Regional do S&o Francisco, em Juazeiro/BA. Olhos, boca e
dentes (some-se também a lingua, nem tanto explorada pelo artista acima) sdo convertidos em significados que
oscilam entre o tragico e o cdmico, ambivaléncia caracteristica da imagem grotesca. Foto do autor: 09/08/2013.

Afinal, como explica Maracci (2012), "Os povos autoctones ndo alimentam a
ideia de propriedade individual”. Suas embarcacdes eram canoas destinadas ao
deslocamento, a caca e a pesca e seu ornamento de proa mais conhecido era 0 maraca,
que se trata de um instrumento musical, pois "ndo ha registro de figuras de proa em
embarcagcdes indigenas" (MAMMI, 2015. p. 23).

Assim como 0s demais agentes que impulsionaram o transporte hidroviario na
regido, os remeiros ajudaram a alimentar o universo simbdélico da navegacdo no Sédo
Francisco, mas ndo cabia a eles projetar ou construir as barcas, atividade restrita aos
trabalhadores dos estaleiros.

Moura (2015, p. 60) corrobora essas inferéncias, ao mencionar a origem dos
trabalhadores dos estaleiros brasileiros: "os maiores centros navais da colénia foram a
Bahia, Rio de Janeiro e Belém do Para. De Portugal vinham os carpinteiros da ribeira e

até planos dos navios a serem construidos".
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Luna (Ibid., p. 55) menciona ainda as "pecas em madeira do artesanato
antropomorfico africano banto ou iouruba [sic] e/ou de nacdo de angola™ como outro
indicio de uma influéncia africana sobressalente nas Carrancas. No entanto, as mascaras
e esculturas oriundas da regido subsaariana (regido que mais mandou escravos para o
Brasil) apresentam uma iconografia bastante diversa das figuras de barca do Sao

Francisco.

Figura 22: Mascara africana do século XIX. Antropomorfismo, olhos passivos e boca geralmente fechada (quando
muito, entreaberta) remetem a uma introspecgao que se opde a estética grotesca das Carrancas. Fonte:
http://www.arteinformado.com/agenda/f/color-y-escultura-en-el-africa-antigua-31263.

Quase que invariavelmente, ndo ha zooantropomorfismo nas mascaras negras. A
boca nas estatuas africanas sempre aparece fechada ou entreaberta e sua expressividade
sO € ampliada quando os labios surgem mais carnudos e proeminentes. Em seus tragos,
as esculturas africanas geralmente apresentam os olhos fechados, denotando uma
expressdo de serenidade, ou no maximo de um espanto passivo, mas nunca de ataque ou
devoragdo, como é visivel na iconografia das Carrancas.

Por outro lado, € licito supor que a concep¢do e a fabricacdo das barcas de
figura pelos carpinteiros e marceneiros da época - que, como visto, também eram 0s
imaginarios das igrejas catolicas - eram etapas plausiveis de serem acompanhadas mais
pelos proprietarios das embarcacBes em construcdo, ou seja, os fazendeiros e
comerciantes que se estabeleceram no Vale, que ademais também eram tripulantes das

embarcacdes, ou seja, possuiam um duplo interesse na eficiéncia das barcas de figura.
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Figura 23: Escultura da regido subsaariana da Africa. Ao contrario das esculturas das Carrancas, nas esculturas
africanas os 6rgao da face revelam introspecgdo. Fonte:
http://hid0141.blogspot.com.br/2013/09/africa-subsahariana.html.

Entrementes, a identificacdo nas esculturas das Carrancas de influéncias da
estética grotesca, cujo simbolismo tornou-se preponderante na Europa da Idade Média e
do Renascimento (de onde se expandiu para suas coldnias), ndo subtrai dos grupos
populares a acdo criadora da expressdo grotesca das Carrancas pelos primeiros
imaginarios a terem-nas esculpido no semiérido brasileiro. Afinal, como ensina Certeau

(op. cit., p. 83, grifo do autor), ao abordar o protagonismo da cultura popular:

A ordem efetiva das coisas é justamente aquilo que as taticas
populares desviam para fins proprios, sem a ilusdo que mudem
proximamente. Enquanto é explorada por um poder dominante, ou
simplesmente negada por um discurso ideoldgico, aqui a ordem é
representada por uma arte. Na instituicdo a servir se insinuam assim
um estilo de trocas sociais, um estilo de invengdes técnicas e um estilo
de resisténcia moral, isto €, uma economia do dom (de generosidades
como revanche), uma estética de golpes (de operacBes de artistas) e
uma ética da tenacidade (mil maneiras de negar a ordem estabelecida
0 estatuto da lei, de sentido ou fatalidade). A cultura popular seria
isto, e ndo um corpo considerado estranho, estracalhado a fim de ser
exposto, tratado e citado por um sistema que reproduz, com 0S
objetos, a situagdo que impde aos vivos.

Tampouco se exclui a possibilidade exequivel, embora remota, de que algum
trabalhador de origem nativa, africana ou mestica, dentre os inimeros trabalhadores dos
estaleiros que se localizavam em sua maioria em Juazeiro e Santa Maria da Vitoria, na

Bahia; e Pirapora e Januaria, em Minas Gerais, tenha criado um primeiro protétipo da
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figura de proa do sertdo do S&o Francisco, mas que, no entanto, também teria sua génese
imbricada a cultura europeia, ainda que de forma hibrida, tendo em vista a
preponderancia da estética grotesca constatavel na iconografia da imagem.

No entanto, ao contrario dessa perspectiva, 0 que se verifica é que os indicios
sempre apontam para uma génese europeia na concep¢do das primeiras figuras de proa
do Sdo Francisco, inclusive em virtude da formacdo dos primeiros imaginarios da
regido, ensinados pelos missionarios para produzirem imagens sacras, €, por
consequéncia, ao aprenderem a técnica, tinham nas méos outras possibilidades de
criagdo nas esculturas, como explica Valladares (1972, p. 4 apud MAMMI, 2015, p.
184):

O detalhe de sutileza estd no fato de a Carranca das barcas do Séo
Francisco ter formado um capitulo especifico de um comportamento
de cultura, nada tendo de primarismo. Resultava de linhas tradicionais,
possiveis de serem vistas no escultor Biquiba Guarany, como
remanescente. Este teve um mestre, que, por sua vez, teria sido
discipulo de um entalhador jesuita. [...] Provavelmente algum
missionario (assim como parece ter sido o ancestral do proprio
Biquiba), admitindo-se a semantizacdo que houve em relacdo a
denominag&o de frade, padre, jesuita, missionario etc. O importante é
ter sido um mestre-entalhador, toreuta®’, na decorréncia de dois
outros. Se aquele jesuita fez Carranca, jamais se sabera, pois as mais
antigas referéncias de barcas de remeiros datam de 1847, na
informacdo deixada por Inécio Accioly de Cerqueira, autor de
Memadrias historicas e politicas da Bahia.

Por outro lado, ndo € menos inexequivel a possibilidade do criador desse
primeiro prototipo de uma Carranca ter sido um estrangeiro ou um herdeiro de terras
que tivesse uma especial afinidade no trato com a madeira, ou que tivesse como atributo
a arte de construir barcos em sua fazenda ou em algum estaleiro da regido. Valladares
(1972, p. 184) cita Agnaldo Manoel dos Santos, lan¢ando davidas se 0 mesmo teria sido

0 Unico que ndo nascera na regido a esculpir Carrancas:

Parece ter sido um dos primeiros de origem ndo sdo-franciscana a
fazer pecas nessa tematica [...] Algumas ele préprio desprezou.
Desprezou-as por serem menos que os modelos [...] Uma vez me
chamou para ver a sua verdadeira Carranca. Era, de fato, excepcional
escultura, tendo dos modelos aquele muito pouco como ponto de

2! Especialista em toréutica; cinzelador. A toréutica é a arte de esculpir ou cinzelar sobre metais, marfim
ou madeira, etc.; "o antropomorfismo mineiro é tdo cioso da natureza caseira, que pde anjos machos e
fémeas na profusa toréutica dos altares”. (Vitorino Nemésio, O Segredo de Ouro Preto, p. 235).
(FERREIRA, 1999, p. 1691).



79

partida, mas trazendo em seus resultados o muito que haveria de se
ver no espelho das aguas.

Embora ndo seja possivel identificar o primeiro escultor de Carrancas do Vale
do S&o Francisco, alguns nomes sdo emblematicos na arte das Carrancas. Algumas
obras desses artistas mantém-se no circuito das artes ha décadas, compondo acervos de
exposicdes no Brasil e no exterior, dialogando com a arte erudita e demais canones
artisticos e inspirando novas geragdes na arte das esculturas populares.

Antes do encerramento deste topico, ao se mencionar o dialogo entre a cultura
popular das Carrancas - representada pela estética grotesca das esculturas
zooantropomorfas - e o circuito erudito das artes, € necessario distinguir as diferencas

entre a Arte feia e a Arte do Feio, como ensina Suassuna (2014, p. 232):

Devemos chamar a atencdo [para] a necessidade de distinguir a Arte
feia - isto &, a arte falhada, mal realizada, incaracteristica, - da Arte do
Feio, isto &, da boa Arte que cria a Beleza a partir do Feio, e ndo do
Belo. Esta € a que interessa a Estética, porque a primeira, a Arte feia,
falhada, estda automaticamente, excluida do campo estético. A outra,
entretanto, pelo contréario, exerce uma espécie de estranha atracdo
sobre 0s artistas e o publico; e como, de certa forma, essa atragdo € um
enigma, tem sido, ela, objeto de analise pelos pensadores, desde 0s
mais antigos até os contemporaneos.

Ao abordar os canones eruditos das Artes e a relacdo entre as Estéticas do Belo e
do Feio, Suassuna lembra que os padrées de beleza sdo geralmente engendrados e
emblematizados hegemonicamente desde a Antiguidade Classica, refletindo muitas

vezes uma visdo de mundo romantizada, excludente e iluséria:

Os gregos de orientacdo platénica excluiam de suas reflexdes tanto a
Arte feia como a Arte que parte do Feio para construir a Beleza,
dentro do seu pensamento é l6gico, alias: se, para eles, a Arte é uma
tentativa de aproximacao dos arquetipos, dos modelos ideais de todas
as coisas, 0s seres feios devem ser colocados de lado, porque somente
os belos refletem com mais intensidade a Beleza ideal, absoluta.
(Ibid., grifo nosso).

Do ponto de vista historico, a concepcao de Arte externalizada pelos gregos na
Antiguidade Classica reflete a hegemonia cultural exercida por Atenas. A Historia da
Arte, assim como a Historia Geral, ndo refletem o todo, mas o factual. O ndo factual -
ou seja, o cotidiano - geralmente fica de fora, e a histdria termina sendo contada pelos

vencedores, 0 que ndo causa surpresas, afinal, como afirma Veyne (1982), a Historia
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também admite subjetividades, engajamento e selecdo e os fatos que mais repercutem
sd0 0S que possuem maior documentacdo, sendo priorizados para o aprofundamento.
"Os historiadores, em cada época, tinham a liberdade de recortar a historia a seu modo™

(Ibid., p. 19). Ainda segundo o historiador francés:

A historiografia tradicional estudava, com demasiada exclusividade,
0s grandes eventos desde sempre reconhecidos como tal; fazia
historia-tratados-e-batalhas, mas restava desbravar uma imensa
extensdo ndo factual cujos limites nem mesmo avistamos; 0 ndo
factual sdo os eventos ainda ndo consagrados como tais: a histéria dos
territérios, das mentalidades, da loucura ou da procura da seguranga
através dos tempos. (lbid.).

Essa tendéncia também se repetiu na Historia das Artes, com a Antiguidade
Cléassica sendo reverenciada muitas vezes como o padrdo a ser imitado. Para Suassuna
(2014, p. 231) "o Belo é uma forma especial de beleza que se baseia naquilo que, na
Natureza, ja € belo e que se caracteriza pela harmonia, serenidade e equilibrio nas
proporcdes”. Outro autor a afirmar a hegemonia do Belo como padrdo estéticos na
cultura ocidental, em consonancia com os arquétipos pré-estabelecidos pela visdo de
mundo dominante, € De Bruyne (1930, apud SUASSUNA, 2014, p. 23), que afirma:

A Arte ndo produz unicamente o Belo, mas também o feio, o horrivel,
0 monstruoso. Existem obras primas que representam assuntos
horriveis, mascaras terrificantes, pesadelos que enlouquecem. Sera
que é 0 mesmo o prazer que sentimos diante de Goya e Ingres, ante 0s
fetiches congoleses e os torsos gregos do periodo classico, ante o
Partenon e os templos hindus? Sera que sdo 0os mesmos, por um lado,
0 prazer do Tragico e do Sublime, misturados de sentimentos
desagradaveis, e, por outro, 0 prazer sereno e harmonioso que nos
causa o Belo puro? E sobretudo, com que direito tomamos nds, como
unidade de medida em nossas apreciacGes da Arte universal, aquilo
gue nds, europeus ocidentais do século XX, consideramos como belo?

Na opinido de Canclini (op. cit. p. 150), que foca sua analise na producdo da
cultura popular e do artesanato, no contexto das relacdes entre o popular, o erudito e 0

massivo, ha de se considerar a diversidade nas producdes artisticas contemporaneas:

Hay un cambio de objeto de estudio en la estética contemporanea.
Analizar el arte ya no es analizar solo obras, sino las condiciones
textuales y extratextuales, estéticas y sociales, en que la interaccién
entre los miembros del campo engendra y renueva el sentido.
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Como afirma Suassuna (2014, p. 231), "existem artistas que, pelo contrério,
acham as formas mais asperas do Feio mais expressivas, menos comuns, menos
tendentes ao sentimentalismo, a pieguice, a uniformidade e a monotonia”. Entre esses,
estdo os artistas populares responsaveis pela producdo das esculturas das Carrancas, no
Vale do Sdo Francisco, que assumiram o canone grotesco como guia fundamental da
iconografia dessas imagens, mantendo-as em evidéncia até a atualidade, como

expressao singular da arte popular brasileira. Chilvers (Op. cit., p. 239) afirma que:

Durante o movimento neoclassico, e em certas fases do romantismo, o
grotesco voltou a ser apreciado, embora numa acepcao diferente da
original. O tratamento que Ruskin®® deu ao grotesco teve o efeito de
firma-lo como género artistico respeitavel, tanto na decoracdo como
em outras areas, muito embora o préprio Ruskin relutasse em inclui-lo
entre as modalidades mais elevadas da arte. O grotesco original, "que
apareceu pela primeira vez entre os enervados romanos", é citado com
desprezo. Para Ruskin, o "verdadeiro grotesco™ deveria revelar algo
da qualidade terrivel da natureza. Assim o termo grotesco que se
originou como um termo técnico designativo de um tipo de decoragéo
romana tardia e de um estilo decorativo renascentista nela baseado,
veio a significar tudo aquilo que é incompativel com as normas
estabelecidas, tanto na arte como na vida.

Suassuna (2014, p. 237) acredita que a obra de arte concebida a partir do Feio
também apresenta uma forma de Beleza que pode, inclusive, provocar reagdes tdo ou

mais intensas que a Estética do Belo, como explica:

A Beleza natural é uma coisa bela; a Beleza artistica € uma bela
representacdo de uma coisa que pode, inclusive, ser feia e repugnante,
na Natureza. A Arte do Feio é Arte da Beleza tanto quanto a arte do
Belo, € tdo legitima quanto esta Gltima. Diante dessas asperas formas
de Arte que lidam com o Feio, o contemplador experimenta um
choque, uma espécie de fascinagdo misturada de repulsa, e a
impressdo causada por obras desse tipo é inesquecivel. A Arte do Feio
como que nos reconcilia com as contradigdes, os crimes e a feiura da
vida, por apresentar tudo isso representado num outro universo em
que aquilo que é chaga aparece cicatrizado e domado. Certos artistas e
escritores de espirito mais dionisiaco do que apolineo, sentem-se
atraidos pelo obsceno, pelo grotesco, enfim, por todos esses elementos
ligados a feiura e a desordem da vida. Diante de suas obras,
experimentamos um choque, causado pela captacdo intuitiva de algo
direto, violento, primordial e elementar, algo diretamente ligado ao
enigma do mundo. Com isso, consegue-se, também, uma
correspondéncia maior entre o universo da Arte e da realidade.

22 John Ruskin (1819-1900). "O mais influente critico de arte inglés de sua época.” (CHILVERS, op. cit.,
p. 469).
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3.5. Precursores da arte no Vale do Sdo Francisco: dialogo entre o popular, o

erudito e 0 massivo

Francisco Biquiba Dy Lafuente Guarany néo foi o primeiro carranqueiro do Vale
do S&o Francisco, mas fez parte das primeiras geracOes dos escultores das figuras de
proa na regido, sendo considerado o maior carranqueiro de todos os tempos, em virtude
do acervo de esculturas expressivas que integram o acervo histérico da manifestacdo
cultural das Carrancas. Seu nome tornou-se referéncia, ao imprimir um estilo préprio,

exaltado até hoje na arte das Carrancas.

Figura 24: Mestre Francisco Biquiba Dy Lafuente Guarany (1882-1985) em seu atelié, na cidade de Santa Maria da
Vitdria/BA, as margens do rio Corrente, afluente esquerdo do rio Sdo Francisco. Fonte: Codevasf (1978).

O mestre Biquiba Guarany foi um desses escultores populares do Vale do Séo
Francisco que deram visibilidade a iconografia original das Carrancas, assumindo a
estética grotesca como conceito para sua arte. Em sua ascendéncia genealdgica,
Guarany contou com 0s trés genes basicos das etnias formadoras da sociedade
brasileira. Nascido em 1882, em Santa Maria da Vitdria, no oeste baiano - na época uma
vila localizada as margens do rio Corrente, afluente esquerdo do Sdo Francisco - o
mestre Guarany era bisneto de um padre jesuita natural de Barcelona, chamado José Dy
Lafuente, que chegando ao Brasil, amasiou-se com uma negra chamada Biquiba, natural
de Mocambique, e foi morar com ela em Curaga, as margens do S&o Francisco, nas
proximidades de Juazeiro. (PARDAL, 1974, p. 107).

Dessa unido, nasceu seu avo, Placido Biquiba Dy Lafuente, que casou-se com
uma também negra que veio a se chamar Maria Biquiba. O filho mais velho desse casal,
Cornélio Biquiba Dy Lafuente, casou-se com Marcelina Espirito Santo, neta de uma
india do Paraguacu, que deu a luz ao escultor Francisco Guarany, ou simplesmente F.

Guarany, como assinava suas obras. (Ibid.).
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Ainda crianca, Guarany ajudava o pai na construcdo de barcas em madeira e 0
acompanhava em viagens nas embarcacgdes pelo Sdo Francisco. Mestre Guarany relatou
em entrevista a Pardal (Ibid.), que antes de esculpir sua primeira figura de barca, em
1901, aos 17 anos, j& havia observado a ocorréncia das Carrancas no S&o Francisco.

Um dos escultores citados por Guarany, que mereceram a admiragdo do mestre,
é Afranio, imaginario de Barreiras/BA, autor da esculturas que emproava a barca Minas
Gerais (figuras 09 e 26), uma das Carrancas mais contempladas até hoje, desde a época
das antigas barcas de figura. Afrénio foi um dos escultores nos quais Guarany admite
ter se inspirado, no inicio de sua carreira.

Algumas das esculturas de Afranio ainda hoje integram exposicdes de arte como
a exposicao O triunfo das Carrancas, realizada em 2010, no Centro Cultural Correios,
no Rio de janeiro; ou como a que foi organizada pelo Instituto do Imaginario do Povo
Brasileiro (lIPB), intitulada A viagem das Carrancas, que esteve em cartaz
respectivamente, em 2015 e 2016, na Pinacoteca do Estado de S&o Paulo e no Instituto

Moreira Sales, no Rio de Janeiro.

Figura 25: Figura de barca da primeira metade do século XX, de autoria de Guarany, em exposi¢do no
Instituto Moreira Sales, no Rio de Janeiro, em 2016. Dialogo entre o popular e o erudito no &mbito da manifestagdo
cultural das Carrancas. (cf. Figura 10). Foto do autor: 10/03/2016.

Além das pecas do mestre Guarany e do escultor Afranio, a exposicao A Viagem
das Carrancas também contou com obras de outros carranqueiros, como Ubaldino,
filho de Guarany, e Agnaldo Manoel dos Santos, além de outros artistas anénimos que a
época, infelizmente, ndo assinavam suas obras, talvez por ndo suspeitarem do
reconhecimento que tais esculturas teriam no campo das artes.

Embora suas pecas tenham sido reconhecidas no campo das artes, a carreira

artistica do mestre Afranio foi pouquissimo documentada e conservada. E dele a autoria
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da figura de proa da barca Minas Gerais, uma das mais contempladas e reverenciadas no
ambito da arte das Carrancas até hoje. (Figuras 09 e 26).

Ja na obra de Guarany, o que mais chamou a atencdo entre os criticos,
especialistas e curadores de arte foi a originalidade nas feigcdes de suas figuras de barca
e de suas Carrancas, tanto antes como depois da refuncionalizacao e da reconverséo de
suas esculturas, quando deixaram a funcdo utilitaria - a0 menos na visdo da maioria dos

carrangueiros/imaginarios da época - para conguistar espaco no campo das artes.

—
Figura 26: Carranca de autoria do mestre Afranio, na exposi¢do A Viagem das Carrancas, no Instituto Moreira Sales,

em 2016, no Rio de Janeiro. Setenta anos ap6s ser fotografada por Marcel Gautherot na proa da barca Minas Gerais
(cf. figura 09), escultura continua sendo contemplada como obra de arte. Foto do autor: 10/03/2016.

Guarany foi sempre zeloso com suas esculturas, desde os tempos das figuras de
barca, como chamava as figuras de proa do S&o Francisco. Apds a repercussao que as
imagens tiveram, com a publicagdo de matérias jornalisticas em revistas de grande
circulagdo no Brasil e no estrangeiro, ainda na década de 1950, e a procura de
marchands e colecionadores por suas obras, o escultor tornou-se cénscio do valor
artistico de suas pecas, atribuindo as Carrancas o adjetivo de obra de arte.

O mestre sabia que para as esculturas das Carrancas conquistarem relevancia
como obras representativas da escultura popular brasileira, ele precisaria dialogar com
0s representantes das artes em todas as instancias, a comecar pela relagdo com os
colecionadores e marchands.

Hoje, o acervo deixado por Guarany, que foi adquirido, conservado e catalogado
por colecionadores, destina-se a contemplacédo e a fruicdo em galerias e centros de arte
visitados tanto por admiradores das artes, habituados a frequentar salGes, exposigoes,
eventos e atracOes artisticas de modo geral, quanto por intelectuais e especialistas em

linguagens artisticas.
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O Triunfo das
CARRANCAS

Figura 27: Material de divulgagdo da exposicéo O Triunfo das Carrancas, realizada entre 20 de abril e 21 de maio de
2010, no Centro Cultural Correios, no Rio de Janeiro. Fonte:
http://www.rioecultura.com.br/expo/expo_resultado2.asp?expo_cod=1522.

Para Pardal (1974, p. 123), "a grandeza de Guarany esta na uniformidade do seu
trabalho. Ndo se Ihe pode apontar uma sé peca considerada de ma concepcédo, e
absolutamente todas apresentam um perfeito apuro técnico". Quanto a personalidade do

mestre, 0 autor aponta um misto de simplicidade e eloquéncia:

E um individuo simples, natural, afavel, otimista [...] aprendeu a ler e
escrever com padres. [Porém] sua formacdo [foi] deficiente, como
geralmente acontece no interior. Mas Guarany fala bem. Foi orador da
Filarmonica 6 de Outubro. Fez politica pela UDN [partido politico
dissolvido em 1965], e seus discursos em praca publica eram
agressivos. Em 1972, entrevistado em programa de auditorio na
televisdo paulista, falou com naturalidade e desembarago. Foi
convidado para proferir palestra em uma faculdade de economia de
Sao Paulo, sobre 0 S&o Francisco e as Carrancas, 0 que Ihe deu grande
prazer, pois so se orgulha de suas esculturas, especialmente as que fez
por encomenda do exterior, "onde até em Museus estdo". Outra alegria
de Guarany foi ter recebido, em 1968, o diploma de Membro
Correspondente da Academia Brasileira de Belas Artes.

Mammi (2015, p. 31) cotejou as obras de dois dos mais conhecidos precursores
das figuras de proa do rio do S&o Francisco. O inicio das carreiras de ambos remete a

longinqua passagem do século XIX para o século XX:

Frente ao refinamento linear de Afrénio [...] a producdo de Guarany
pode até parecer maneirista. Mas é incomparavelmente mais rica néo
s6 em numero, como em variantes e solugdes arrojadas: justamente
porque bebe de vérias fontes, ndo se pode detectar nele uma influéncia
dominante. Guarany é um inventor. Deve-se a ele a criacdo do tipo
fundamental de carranca sdo-franciscana: nem aterradora nem cordial,
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nem homem nem bicho, mas um pouco de tudo isso, gragas a um
equilibrio sempre muito bem calculado de elementos discordes.

Mas houve, e continua havendo, outros escultores reconhecidos na arte
centendria das Carrancas. Alguns dos quais tiveram suas obras abordadas por Pardal
(1974, 1979, 2006); Valladares (1981); Mammi (2015); Coimbra; Martins; Duarte
(2007); Martins; luz; Belchior (2013); Moreira (2006). Um desses artistas populares que
escreveram seus nomes na galeria dos grandes mestres carranqueiros do Sdo Francisco
foi o piraporense Davi Miranda, falecido em 2005, que era ex-marceneiro da
Companhia de Navegacdo do S&o Francisco (Franave), autor, dentre outras esculturas,
de quatro Carrancas encomendadas para ornar os castelos de proa dos empurradores da
Companhia de Navegacdo, apos o fim das barcas de figura, como uma forma de

homenagear as antigas figuras de barca do Sdo Francisco (Figura 17).

Figura 28: Carranca de autoria Domingos Lopes, de 1972. Escultura pertence a colegdo do ex-prefeito de Petrolina e
ex-deputado Geraldo Coelho. Foto do autor: 15/01/2014.

As quatro esculturas encomendadas pelos gestores da Franave na época, foram
utilizadas de forma resignificada, e pode-se afirmar que esse foi 0 primeiro registro de
uso das imagens das Carrancas em carater institucional, ou seja, uma primeira acao
institucional de uso das imagens das Carrancas no ambito das estratégias de
Folkmarketing, conceito que sé viria a ser elaborado posteriormente (LUCENA FILHO,
1998, 2008, 2009, 2012) e que sera aprofundado mais adiante neste trabalho.

Outro artista popular que se tornou reconhecido no ambito das esculturas das
Carrancas foi o petrolinense Domingos Lopes, citado por autores como Pardal (1974;

2006); Valladares (1981); Coimbra; Martins; Duarte (2010) como um dos carranqueiros
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mais talentosos do Sdo Francisco, desde a época de Guarany, mas que, infelizmente,
alegando motivos pessoais - segundo informacdes de sua cunhada, Maria da Cruz, que
coincidentemente também ¢é escultora, filha da ceramista Ana das Carrancas -
abandonou a carreira precocemente, ainda por volta da década de 1980, quando a
atividade de carranqueiro atraiu a concorréncia de diversos artesdos, muitos dos quais as

produziam em série, repetindo o modelo Vampiro, de feicdes padronizadas®.

Figura 29: Escultura em barro de Ana das Carrancas, em exposi¢do no Sesc Petrolina. Foto do autor: 26/08/2013

Ainda na década de 1960, surge em Petrolina a ceramista Ana Leopoldina dos
Santos, a Ana das Carrancas, outra artista local que contribuiu sobremaneira para a
popularizacgdo da arte das Carrancas, imprimindo uma nova concepgao e um novo estilo
as esculturas zooantropomorfas do Sao Francisco. A artista inovou ao modelar suas
pecas com o barro que extraia das margens do rio e também apresentou Carrancas com
olhos e narizes mais antropomorfos, deixando para explorar o zoomorfismo nas feicdes
das orelhas e inferiores do rosto, nos contornos da boca e do queixo. Em fungdo do
proprio processo produtivo, tendo o barro como matéria-prima, os dentes ndo aparecem
nas esculturas de Ana, o que exclui mais o lado agressivo e assustador, explorado nas
imagens das Carrancas em madeira.

A trajetoria de Ana Leopoldina rendeu-lhe o reconhecimento como artista

popular brasileira. Suas Carrancas incorporaram um estilo impar, com feigdes mais

2 A demanda por Carrancas havia atingido um &pice nos anos 1980, de modo que muitos aprendizes e
novos escultores se agregaram a produgdo, fazendo os artistas mais talentosos desacreditaram da carreira
logo apds os primeiros impactos decorrentes da lei da oferta e da procura. Houve queda de precos e
diminuigdo do apuro na producéo das pecas, pois com o aumento do nimero de artesdos, a concorréncia
fez o valor das Carrancas cair, mas 0s escultores mais talentosos recusaram-se a nivelar por baixo suas
obras. Porém, nos anos subsequentes, o mercado das esculturas voltou a se estabilizar com uma
segmentacdo que dividiu os clientes das esculturas em dois grupos: os apreciadores da arte original das
Carrancas e os consumidores de souvenires e lembrancinhas do mercado do artesanato. No final dessa
mesma década, em 1989, uma categoria mais organizada de escultores foi se formando, a partir da
fundacgdo da Oficina do Artesdo Mestre Quincas, em Petrolina.
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arredondadas, os olhos furados, e diversificagdes em sua produgdo, como as esculturas
representando as barquinhas com as figuras de barca na proa em uma peca Unica,
variacdo que é reproduzida até hoje pelas filhas da artista, que as comercializam no
Centro Cultural coordenado por Maria da Cruz, uma das filhas de Ana, e nos demais

circuitos das artes, lojas e feiras de artesanato.

4. Petrolina das Carrancas e as Carrancas de Petrolina

4.1. Petrolina e o sertdo do Sao Francisco

Quinta maior cidade de Pernambuco e a segunda do interior do estado - menor
apenas que Caruaru -, Petrolina localiza-se na Mesorregido do S&o Francisco, no sertdo
do estado. Sua distancia rodoviéria até a capital, Recife, é de 715 quildmetros (BR-232
e BR-428). O municipio ocupa uma area de 4.561,872 kmz e faz fronteira ao norte com
Dormentes/PE; ao sul com o estado da Bahia; ao leste com Lagoa Grande/PE; e ao oeste

com a cidade de Afranio/PE e o estado da Babhia.
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Fonte: http://www.entrenacoes.com.br/ceen_pernambuco/images/petrolina_pe.gif.

A populacdo de Petrolina é de 331.951 habitantes e sua densidade demografica é
de 64,44 hab/km? (IBGE 2015). O Produto Interno Bruto (PIB) de Petrolina aproxima-
se dos R$ 4,4 bilhdes (IBGE, 2012 - série revisada), que equivale ao sexto maior PIB do
estado. J& o PIB per capita € de R$ 14.394,06. O indice de Desenvolvimento Humano

(IDH)* de Petrolina ¢é de 0,697, sendo o quinto maior do estado, o maior do interior de

0 Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) é utilizado pelo Programa das Nagdes Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD) com o objetivo de medir o grau de desenvolvimento econdmico e a qualidade
de vida da populacdo. O indice varia de O (nenhum desenvolvimento humano) a 1 (maximo
desenvolvimento humano). O IDH ¢é calculado levando em consideracdo fatores como educacéo (anos de
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Pernambuco, e muito préximo do IDH do Brasil, que ocupa a 732 posi¢do no ranking
mundial, com o indice de 0,699.

Inserida no semiarido brasileiro, regido cuja principal caracteristica é a pouca
incidéncia de chuvas, com média anual abaixo dos 750 milimetros (MALVEZZI, 2007),
Petrolina apresenta uma precipitacdo media anual de 549 milimetros, com chuvas
concentradas entre os meses de novembro e abril (TEIXEIRA, 2010) e temperatura
média anual de 26,3°C (INMET, 2016). Seu bioma é a caatinga®, um dos mais
diversificados do mundo, com extensa variedade de espécies endémicas da fauna e da

flora.

Figura 30: Regido do Submédio Sdo Francisco. Ao centro vé-se a ilha do Fogo e a ponte construida na década de
1950, que une Petrolina/PE a Juazeiro/BA. Foto do autor: 11/11/2011.

Petrolina e Juazeiro fazem parte da Regido Administrativa Integrada de
Desenvolvimento do Polo Petrolina e Juazeiro (RIDE), situada no trecho submédio do
Séo Francisco, formando o maior nucleo populacional do Vale. A RIDE foi criada em
2001 por meio da Lei Federal 113, regulamentada pelo Decreto 4.366/2002, e engloba
também os municipios de Lagoa Grande, Orocé e Santa Maria da Boa Vista em

Pernambuco; e Casa Nova, Curaca e Sobradinho, na Bahia.

estudo), expectativa de vida e PIB per capita, que é a média da riqueza produzida por pessoa em dado
local, no periodo de um ano.

% A caatinga é o Gnico bioma exclusivamente brasileiro, o que significa que parte do seu patriménio
biolégico ndo pode ser encontrado em nenhum outro lugar do planeta. Possui fauna e flora muito
variadas. Dentro da Bacia, esse ecossistema estd localizado principalmente na Bahia, Pernambuco e
interior de Alagoas e Sergipe. [...] Caatinga na lingua indigena significa mata branca, numa clara aluséo
a vegetacdo local, visto que na maior parte do ano suas arvores ficam desfolhadas, fazendo com que se
sobressaia na paisagem as cores branca e cinza dos caules secos. As plantas encontradas ali séo, em geral,
arvores e arbustos que conseguiram se adaptar, por suas folhas grossas, espinhos e raizes profundas, a
grandes periodos de seca. Essas adaptacGes servem para que a vegetacdo consiga armazenar a maior
quantidade de &gua possivel. Mesmo quando a caatinga esta muito seca, logo que chegam as primeiras
chuvas tudo se transforma, fazendo com que a paisagem se torne rapidamente verde nos sertdes.
(HERMUCHE, 2012, p. 16).
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Juntas, essas cidades possuem cerca de 750 mil habitantes, que ocupam uma
area total de 35 mil km2 A RIDE visa a chancelar a regido como polo de
desenvolvimento tecnologico da fruticultura irrigada no Brasil, & coordenada pela
Companhia de Desenvolvimento dos Vales do Sdo Francisco e do Parnaiba (Codevasf),
em parceria com a iniciativa privada, e conta com o apoio da Empresa Brasileira de

Pesquisa Agropecuaria (Embrapa).

4.2. Petrolina dos Missais

O surgimento e o desenvolvimento de Petrolina deveu-se inicialmente a sua
integracdo com Juazeiro, em confluéncia com os intercdmbios econémicos e culturais
entre as duas localidades, fundadas em um ponto de convergéncia de migrantes,
emporio e baldeacdo hidro-rodo-ferroviaria. No inicio do seu povoamento,
concomitante a expansdo da pecuaria nas margens do Submédio Sdo Francisco, alguns
aldeamentos indigenas foram transformados em aldeamentos missioneiros, em meio ao
processo de catequese implementado por jesuitas, franciscanos e capuchinhos.

Ainda no século XVII, a presenca de fazendeiros e missionarios, exercendo a
ocupacao do territdrio e a aculturagdo dos nativos, emoldurou os primeiros aglomerados

sociais da regido. A esse respeito, Neves (2004, p. 16) afirma:

Na primeira metade do século XVII e inicio do século XVIII, diversos
aldeamentos cristdos foram criados no rio S&o Francisco. A
construcdo que dominava aquelas povoagdes era a igreja, edificada
pelos missionarios utilizando a forca de trabalho indigena. Em torno
dela edificava-se a casa paroquial e as moradias dos nativos. Fundado
por um missionario capuchinho, o aldeamento Aracapa pode ser
considerado um modelo em sua época; localizava-se numa ilha a 6
léguas do lugar onde hoje esta a cidade de Cabrob6 (PE). Padres de
outras missdes o visitavam e até mesmo |4 permaneciam alguns meses
para conhecer o seu funcionamento. Os aldeamentos orientavam-se
basicamente para o trabalho de catequese em que 0S missionarios
criavam [...] vocabularios em lingua nativa para facilitar a conversao
dos indios ao cristianismo. No mesmo periodo historico cresce o
ndmero de vaqueiros nas margens do Sao Francisco.

Proximo ao atual municipio de Petrolina, antigas fazendas pertencentes aos
latifundiarios da familia D'Avila e seus agregados tornaram-se vilas e depois cidades,
como séo o0s casos de Santa Maria da Boa Vista e Cabrob6, municipios pernambucanos
distantes, respectivamente, 100 e 166 quildmetros de Petrolina.
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Esse fendmeno também foi observado em outras vilas e povoados que
circunscrevem Petrolina no vizinho estado da Bahia, que comecaram como fazendas
estabelecidas em locais antes habitados por tribos nativas, a exemplo de Remanso, Casa
Nova, Sento Sé, Pildao Arcado e Sobradinho, cujos antigos territdrios foram submersos
em 1973, para a construcdo da represa e da Usina Hidrelétrica de Sobradinho,
administrada pela Companhia Hidro Elétrica do Sdo Francisco (Chesf), localizada a 50
quildmetros de Petrolina.

Integrada ao transporte fluvial desde 1730, quando foi inaugurada a primeira
barca de passagem, Petrolina é descrita ja em 1879, por Sampaio (1955, p. 79), como
uma vila de "pouco comércio [e] populacdo escassa”, que alias, segundo o autor, "todos
informavam ser uma povoacdo muito nova e destinada a grande futuro™, ao passo que
"Joazeiro [sic], fundada pelos fins do século XVII, [possuia] uma boa igreja matriz,
teatro, uma grande praca arborizada, ruas extensas, comércio animado, porto profundo e
amplo, exibindo uma verdadeira frota fluvial®. (lbid., 76-77). E acrescenta ainda, a

respeito da cidade baiana:

Tudo, com efeito, aqui concorre para tornar essa cidade um centro de
ativas transagcbes. Situada na encrusilhada [sic] de duas grandes
artérias de comunicacgdo interior, isto é, a velha estrada historica que
da Bahia se encaminha para o Maranhdo através do Piaui, e a
amplissima estada fluvial, que desce de Minas e vai ao Oceano através
da Bahia, Pernambuco, Alagoas e Sergipe.

Ja Petrolina, somente foi elevada a categoria de vila com o nome atual em 1862.
A vila foi extinta e fundada novamente em 1870, até tornar-se cidade, em 1895, ano em
que as barcas de figura, com suas enigmaticas figuras de proa zooantropomorfas, ja
atracavam as margens do Velho Chico, transportando mercadorias, novidades e noticias,
abastecendo seus primeiros moradores com uma diversidade de produtos que se
distinguia dos padrdes de consumo da hinterlandia na época, muito embora esse acesso
fosse inicialmente restrito a uma aristocracia do gado, os coronéis do sertdo. Acerca do
das origens do nome Petrolina, um levantamento feito pelo IBGE encontrou mais de

uma versao:

Ha versdes de que o nome da cidade foi em homenagem ao entdo
Imperador Dom Pedro Il e sua esposa, Dona Leopoldina. Qutra
histéria menciona a existéncia de uma pedra linda que havia na
margem do rio, pedreira da qual foi retirada matéria-prima para a
construcdo de um dos maiores monumentos histéricos da cidade, a
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igreja Catedral. O escritor Santana Padilha deixou escrito em seu livro
Pedro e Lina, que o nome da cidade se daria pelo fato de os dois
primeiros moradores se chamarem Pedro e Lina e na ocasido de seu
casamento, o frei Henrique, de sotaque italiano, ao pronunciar seus
nomes fez-se ouvir Petrolina. (IBGE, 2016).

A Diocese de Petrolina foi fundada em 1923, o que sedimentou ainda mais a
presenca catdlica na regido e a influéncia da congregagdo na cultura local. Naquela
época, a igreja Matriz Nossa Senhora Rainha dos Anjos ja havia sido erguida, tendo
sido fundada em 7 de junho de 1862, pelo frei Henrique, capuchinho italiano.

Em 1925, o primeiro bispo de Petrolina, o também italiano Antdnio Maria
Mellano, radicado na Franga com o sobrenome de Malan (1864-1931), conclamou 0s
fieis a erguerem a Catedral Sagrado Coracdo de Jesus, projetada em estilo gotico, que

dominava na arquitetura das igrejas desde o inicio da Idade Média.

-

Construcgao da Cathedralode Pelroling-Brazil — Consiruction de la Cathédrale de Pétrolina-Brésil

Figura 31: Populagdo de Petrolina foi conclamada a transportar as pedras para a construcdo da Catedral da cidade.

Fotografia de 1926. Autor desconhecido. Fonte: http://epcruzdenuncia.blogspot.com.br/2013/12/historia-da-
construcao-da-catedral-de.html.

A Catedral foi entdo construida com pedras carregadas pela populacdo, que na
época era de cerca de 3 mil habitantes, vindo a se tornar um dos principais cartdes
postais da cidade. Em sua constru¢gdo, Dom Malan langou a profecia: "Fagamos a casa
de Deus e tudo o0 mais crescera ao redor”. (AMARAL, 2012). Em seguida, os salesianos
construiram um hospital batizado com o0 nome do bispo e os colégios Maria Auxiliadora
e Dom Bosco (respectivamente para mulheres e homens).

Dessa forma, assim como a estética grotesca, que se expressa nas imagens das
Carrancas e orbita ha anos o imaginario das populagdes ribeirinhas, outro continuum
simbolico se estabeleceu na cidade, dessa vez envolto na religiosidade e na fé, foi

expresso por meio da arquitetura gotica. A Catedral de Petrolina foi definida por Dom
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Malan como "uma catedral de pedras, que se converteu num templo imponente".
(PADILHA, 2006, p. 327).

Figura 32: Das margens do S&o Francisco, em primeiro plano, vé-se a arquitetura barroca da igreja Matriz de
Petrolina, de 1862. Ao fundo, a Catedral Sagrado Coragéo de Jesus, com janelas e vitrais bem ao estilo gético, de
1926. Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=49JZf0Bsf5Q.

A estética gotica surgiu na Europa, no século XII, como expressdo da arquitetura
medieval observada em castelos e outras edificacdes, sendo notadamente fomentada
pela igreja catolica, que a época proclamava espagos mais amplos para abrigar o maior
numero possivel de fieis, e formas mais verticalizadas, de modo a simbolizar a
aproximacdo ao céu, na relacdo devoto com o cosmos sagrado, a salvacdo, o fim
celestial. Nessa perspectiva, os vdos das igrejas tornaram-se mais amplos, para facilitar
a iluminacdo interna, e as naves, mais altas, passaram a ter um formato ogival

(determinado por dois arcos que se cruzam no ponto médio).

Figura 33: Catedral de Chartres, na Franga. Uma das principais representantes da arquitetura gotica na Europa. Por
influéncia do clero proveniente da Italia e da Franca, a Catedral de Petrolina seguiu a mesma tendéncia estética,
importada da Europa, sendo considerada neogética. Fonte: http://www.duga.com.br/wp-
content/uploads/2013/01/chartres-a-cidade-e-a-catedral.jpg?c01daf.

Enquanto na Europa a estética grotesca surgiu como uma reacdo das ruas aos
valores medievos e castradores vigentes; no Vale do Sdo Francisco essa ordem foi

invertida, pois o gbtico chegou depois que a imagem grotesca jA se encontrava
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estabelecida no contexto da colonizagdo. Bakhtin (2013, p. 234) analisa as instancias da

relacdo entre o gotico e o grotesco na Europa, ainda com foco na obra de Rabelais:

Ele [Rabelais] serve-se do sistema de imagens da festa popular com
seus direitos de liberdade e de licen¢a, reconhecidos e consagrados
pelos séculos, para castigar seriamente o seu inimigo: o século gotico.
Como se trata apenas de um jogo cdmico, ele fica impune. Mas esse
jogo se representa sem palco e, no ambiente de liberdade autorizada,
Rabelais se entrega a um ataque contra 0os dogmas e 0S mistérios,
santuérios da concepcao medieval.

As entradas das catedrais géticas possuem trés portais e a grandiosidade da
construgdo visa a demonstrar a inferioridade do homem diante do sagrado. Com o
passar do tempo, as torres das igrejas goticas da Europa também passaram a expor
gargulas, mas apenas em suas fachadas, ou seja, sem abriga-las no interior do templo
sagrado, o que pode sugerir uma simbologia subsequente de enfrentamento ante 0s
inimigos externos da igreja.

Gombrich (2015, p. 185) explica a importancia da arquitetura gética para a
igreja catolica, num momento em que a instituicdo necessitava simbolizar a abertura de
suas portas e janelas para resgatar a transparéncia e a ética, valores defendidos pela

congregacao a partir da contrarreforma:

Se na verdade os pilares eram suficientes para sustentar 0s arcos da
aboboda entre os quais as pedras serviam como mero enchimento,
entdo todas as paredes macicas entre os pilares também eram, na
verdade, supérfluas. Era possivel erigir uma espécie de estrutura de
pedra para manter o edificio coeso. Bastava empregar pilares leves e
costelas estreitas nas arestas da abdbada. Qualquer coisa de permeio
podia ser dispensada sem perigo de a estrutura desabar. Nao havia
necessidade alguma de pesadas paredes de pedra - pelo contrério, nas
paredes podiam ser abertas grandes janelas. [...] SO que eles [0S
arguitetos] nao dispunham de esquadrias de a¢co nem de longarinas de
ferro - tinham que construi-las de pedra, e isso exigia uma grande
guantidade de célculos meticulosos. Entretanto, desde que os calculos
fossem corretos, era possivel construir uma igreja de tipo inteiramente
novo: uma edificacdo de pedra e vidro como o mundo jamais vira.
Essa era a ideia dominante das catedrais goticas.

N&o ha gargulas na Catedral de Petrolina, mas antes da sua construcdo, as
imagens das Carrancas ja expressavam 0 canone grotesco, ajudando a compor a
paisagem barranqueira no ambito do imaginario local, de modo que essa dupla

influéncia estética consubstanciou a identidade cultural local, em meio as esculturas
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artisticas das Carrancas e dos santos e a arquitetura colossal da catedral, expressfes das
"reminiscéncias” trazidas do Velho Mundo, as quais se refere Melo (2008).

Esses vestigios do imaginario, que se expressam através das artes e que na
regido foram engendradas de modo bastante peculiar, evidenciam da mesma forma um
"continuum simbolico” entre as duas realidades - a dos colonizadores e a dos
colonizados - expondo as influéncias das culturas popular e erudita europeias,
parcialmente hibridizadas com as expressfes dos povos nativos, afrodescendentes e
mesticos, na formacgdo do imaginario local e na conformacéo da identidade cultural de
Petrolina. Quic4, como que os vaqueiros tenham em si um qué dos cavaleiros
medievais, como reclama Suassuna (2013), ao misturar a Europa com o sertdo

nordestino.

4.3. Polo rurbano

N&o se pode afirmar que a profecia do bispo Dom Malan, de que "fosse feita a
casa Deus e tudo o mais cresceria ao redor”, tenha se confirmado, mas o fato é que,
apo6s a inauguracdo da Catedral, a cidade experimentou um processo gradativo de
modernizacdo que se estende até a atualidade. J& em 1933, foi iniciado o trdfego aéreo
em Petrolina, com a inauguracdo de um primeiro campo de pouso, onde aterrissou um
avido do Correio Aéreo Militar - CAM.

Em 1941, o primeiro voo comercial fez a rota Rio de janeiro/Bom Jesus da
Lapa/Petrolina/Recife. (INFRAERO, 2016). Mais recentemente, em 1981, um novo
aeroporto foi construido em um local mais afastado da zona urbana, com uma pista de
pouso de padrdo internacional, tendo sido habilitada para o trafego aéreo de cargas,
voltado para a exportacédo de frutas para a Europa.

Em anos de safra recorde, até 50 voos internacionais sdo realizados em avides
como o 747-400, da Cargolux, um dos maiores aviGes cargueiros do mundo. Ja em
2004, o aeroporto passou por nova reforma, quando houve a ampliacdo do terminal de
passageiros, cuja capacidade passou a ser de 150 mil pessoas por ano. Com a
movimentacgao do aeroporto ampliada, o Comando Regional da Aerondutica instalou na
cidade um Destacamento do Controle de Espaco Aéreo, em 1997.

A Marinha do Brasil também aportou cedo na regido. J& em 1940, com a intensa
movimentacao portuaria, foi instalada a Capitania Fluvial do Sdo Francisco, em

Juazeiro/BA. Enquanto que o Exército Brasileiro, que possui tropas especializadas para
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atuar em diversos ambientes da natureza, como a selva, o pantanal, a montanha e
demais regibes onde a sobrevivéncia pode se tornar extrema, instalou, em 1975, o 72°
Batalhdo de Infantaria (72BIMtz), em Petrolina, cujo grito de guerra é: "Caatinga”.

O Batalhdo recebe rotineiramente em sua caserna militares das elites das trés
Forcas Armadas, para treinamento de sobrevivéncia em regiGes aridas e semiaridas,
além de militares de tropas internacionais, conforme acordos de cooperacdo entre o

Brasil e paises estrangeiros, para treinamento da mesma natureza.

Figura 34: Avido cargueiro em abastecimento no aeroporto de Petrolina. Uvas e mangas dos projetos de irrigacdo
intensiva do Vale do S&o Francisco abastecem os mercado da Europa, via transporte aéreo, e dos EUA, via transporte
maritimo. Fonte: http://correiodogranderecife.com.br/destaque/petrolina-lidera-a-producao-de-frutas-no-brasil.

Quanto aos setores produtivos da economia local, a partir da década de 1970, a
regido ingressou no modelo agricola do agronegocio, apds investimentos direcionados
pelo Estado, durante o regime militar, que visavam a industrializacdo em larga escala
dos setores produtivos, o que incluiu a modernizacdo da agricultura, como forma de
atender mesmo os interesses do capital externo.

Esse periodo ficou conhecido como o do milagre econémico e teve repercussoes
diretas no modelo de agricultura priorizado na regido. A partir de entdo, o Vale do S&o
Francisco tornou-se polo de fruticultura irrigada, priorizando as monoculturas de manga
e uva destinadas a exportagdo, cujo volume anual € da ordem de 700 mil toneladas,
embora outras variedades sejam cultivadas em menor escala em compara¢do com essas
duas culturas prioritarias®. A agricultura familiar, cuja producéo abastece o mercado
interno, é representada proporcionalmente por uma fragdo menor de terras.

As condi¢cbes agrometeoroldgicas locais, como temperatura e umidade do ar;

niveis de radiacdo solar; balanco hidrico; indices de precipitagdo, com periodos de

%6 Dados do Censo Agropecuario 2006. IBGE.
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chuva bem definidos e poucas varia¢cBes durante o ano, além da possibilidade de
captacdo das agua do S&o Francisco para uso na irrigacao intensiva por aspersdo, dentre
outros fatores?’, despertaram a atencdo de setores ligados ao agronegécio, fazendo com
que muitos empresarios e investidores externos desembarcassem em Petrolina e regido,

trazendo a tiracolo o modelo hegemdnico da agricultura industrial moderna.

Figura 35: Avido cargueiro decola na paisagem semidarida da pista do aeroporto de Petrolina, levando mangas para
abastecer os mercados da Europa. Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=v8zvR6hk0Fo

Apesar da escassez e irregularidade de chuvas se constituirem em fatores que,
em principio, dificultariam a producéo agricola, as tecnologias de irrigacdo propiciam o
suprimento de &gua no volume desejavel®®. Por outro lado, a pouca incidéncia de
chuvas, aliada aos recursos dessas tecnologias, propiciam bons resultados no cultivo de
espécies como a uva, repercutindo em termos quantitativos na producdo dessa cultura.

De acordo com Teixeira (2010, p. 7):

A irregularidade das chuvas é o mais sério fator limitante do clima
para a agricultura de sequeiro e consumo humano nas areas mais
afastadas do rio Sdo Francisco, enquanto que para as culturas irrigadas
essa irregularidade é benéfica pois minimiza os problemas de excesso
de &gua na qualidade e produtividade das colheitas e reduz a
incidéncia de doengas nas plantas.

Petrolina ganhou visibilidade também na gastronomia regional, com opcdes de
restaurantes que vao desde o polo gastronémico do Bodoédromo, inaugurado no ano

2000, com cardapios que servem ndo s6 o churrasco de carneiro, mas também outras

2T 0 perfodo chuvoso na regido concentra-se entre 0s meses de novembro a abril, com 90% e 93% dos
totais anuais em Bebedouro [Petrolina] e Mandacaru [Juazeiro], respectivamente, sendo que a quadra
chuvosa que vai de janeiro a abril contribui com 70% do total anual. (TEIXEIRA, 2010, p. 17).

% As tecnologias de convivéncia com o semiarido também podem ser aplicadas nas pequenas e médias
propriedades, a exemplo da construcdo de cisternas para o armazenamento de dgua das chuvas, que se
configuram em alternativas para as populag¢des que vivem mais afastadas do leito fluvial e mantém a
producéo no &mbito da agricultura familiar.
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variedades de carnes bovinas, suinas, frango e peixe, além de pratos tradicionais, como
a buchada nordestina, linguica de carneiro e demais iguarias criadas pelos chefs locais.

Nas margens do Velho Chico, outro carro-chefe da gastronomia local s&o os
peixes de &gua doce, como o surubim (pseudoplatystoma corruscans) e o cari
(hypostomos affinis), embora a pesca ja ndo seja mais abundante como em épocas
passadas. Fazem fama as moquecas cozidas com o azeite de dendé, bem a moda da
culinaria baiana, que, alids, exerce peculiar influéncia na cozinha do sertdo do Sao
Francisco, sendo possivel ao visitante de Petrolina atravessar a ponte que une as duas
cidades para experimentar o vatapa e o acarajé em territorio baiano. O intercambio
verificado também na culindria demonstra 0 qudo expressivo sao 0s niveis de integracao
econdmica e cultural que se processa entre as duas cidades.

A regido do Submédio S&o Francisco tornou-se também produtora de vinhos, em
funcdo das caracteristicas agrometeoroldgicas e das tecnologias de irrigacdo que
favorecem a vitivinicultura da regido. (EMBRAPA SEMIARIDO, 2010). Alguns
imigrantes procedentes do sul do pais investiram na producdo de vinhos, em virtude da
incidéncia de sol durante o ano e do acesso as aguas do Velho Chico.

O Vale do Sédo Francisco &, segundo os especialistas em viticultura e enologia, a
Unica regido do mundo onde ocorrem de duas a duas safras e meia de uva por ano, em
funcdo das condigbes climaticas mais homogéneas e estaveis da regido, sem muitas
alternancias de temperaturas e indices de chuvas. A atividade produtiva de vinhos
também se articula com o turismo rural, por meio da oferta de passeios turisticos que
levam os visitantes a conhecerem as fazendas e os processos de fabricacdo da bebida
nas vinicolas do Vale.

Recentemente, Petrolina tornou-se referéncia regional também no setor de
educacdo, com a inauguracdo, em 2002, da Universidade Federal do Vale do S&o
Francisco (Univasf), que possui campi nas cidade de Juazeiro, Senhor do Bonfim e
Paulo Afonso, na Bahia; S&o Raimundo Nonato, no Piaui; e Petrolina, em Pernambuco,
onde esté sediada a reitoria da instituicao.

Em 2008, foi criado tambem o Instituto Federal de Educacdo Ciéncia e
Tecnologia do Sertdo Pernambucano (IF Sertdo-PE), a partir da reestruturacdo dos
antigos Centros Federais de Educagdo Tecnoldgica (Cefets) em todo o Brasil. O IF
Sertdo-PE oferece cursos técnicos, tecnologicos e de licenciaturas, em niveis médio e

superior. A reitoria da instituicdo é sediada em Petrolina.
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As instituices privadas de ensino superior também chegaram a Petrolina
recentemente, a exemplo da Faculdade Mauricio de Nassau, que, em 2013, inaugurou
sua primeira unidade no sertdo de Pernambuco. Essas instituicdes, e mais as que se
localizam no vizinho municipio de Juazeiro/BA, a exemplo da Universidade do Estado
da Bahia (Uneb) e do Instituto Federal da Bahia (IFBA), entre outras, somam-se agora
aos centros de ensino superior que ja se encontravam presentes em Petrolina desde as
décadas de 1960 e 1980, como a Universidade de Pernambuco (UPE) e a Autarquia

Educacional do Vale do S&o Francisco (Facape)®.

Figura 36: Presenca do catolicismo é marcante em Petrolina, dividindo espaco com imagens que remetem a
manifestacdo cultural das Carrancas e ao agronegocio. Foto do autor: 14/03/2014.

Além do aumento no ndmero de instituicdes de ensino e pesquisa, aumentou
também a presenca de Orgdos e empresas publicas de fomento a producdo agricola e a
infraestrutura regional na cidade, a exemplo da Embrapa e da Codevasf, que se
instalaram na regido com o intuito de estimular a produgdo agropecudria e 0s projetos de
irrigacdo, além da Companhia Hidro Elétrica do Sdo Francisco (Chesf), administradora

da Hidrelétrica de Sobradinho, distante 50 quildmetros de Petrolina.

2 Afinal, no ambito da convivéncia entre as populagdes de Petrolina e Juazeiro, as politicas publicas
tendem a se coadunar, de forma a beneficiar ambas as populacdes de maneira mais ampla e variada. No
campo da educacdo, essa sinergia traduz-se, por exemplo, pela oferta de cursos superiores que ainda nao
sejam oferecidos na cidade vizinha ou vice-versa, o que amplia as oportunidades para ambas as
populagBes. Essa relagdo se repete no campo do trabalho, sendo comum encontrar petrolinenses
trabalhando em Juazeiro e juazeirenses trabalhando em Petrolina. Juntas, Petrolina e Juazeiro possuem
atualmente cerca de 560 mil habitantes, superando popula¢fes de capitais brasileiras como Palmas/TO
(279 mil hab.), Rio Branco/AC (377 mil hab.), Florianépolis/SC (477 mil hab.) e aproximando-se de
outras importantes capitais como Cuiaba (585 mil hab.) e Aracaju/SE (641 mil hab.). A alta densidade
demografica, numa regido de vocacdo produtiva rural, confere caracteristicas rurbanas ao polo
Petrolina/Juazeiro. O termo rurbanizacdo é proprio das pesquisas acerca das Novas Ruralidades,
fendmeno investigado pelo Grupo de Pesquisa Rurbano, instituido em 1997, na Universidade de
Campinas (Unicamp). A Rurbanizagéo € a caracterizagdo de um fendmeno social que engloba o rural e 0
urbano no mesmo local, duas realidade antes deslocadas espacial e temporalmente, mas que nha
contemporaneidade entrelagam-se no conjunto das relagdes sociais. (CAMPANHOLA, GRAZIANO DA
SILVA, 2004; DEL GROSSI, GRAZIANO DA SILVA, 2002; GRAZIANO DA SILVA, 2004).
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Por tudo o que foi exposto até aqui, vé-se que o polo Petrolina-Juazeiro foi palco
de indmeras migracOes, recebendo pessoas de outros estados e até estrangeiros que
aportaram na regido atraidos pelo agronegdcio, com 0 consequente crescimento dos

setores de comercio e de servigos.

Figura 37: Marca local. Tradicdo e modernidade se encontram na orla fluvial de Petrolina, onde as Carrancas, até
mesmo feitas em concreto (como a da fotografia acima), convivem com modernas edificagdes que demonstram uma
expanséo da construcdo civil nos Gltimos anos. Foto do autor: 12/03/2014.

Posteriormente, vieram pesquisadores e professores de outras regifes e
ocuparam diversos cargos nas instituicdes de ensino e pesquisa que se instalaram na
regido, boa parte dos quais em campos especificos do conhecimento, que, em principio,
contavam ainda com poucas pessoas da regido qualificadas para assumi-los, o que se
verificou também em alguns setores produtivos e administrativos de maior
complexidade. Hoje, porém, ap6s a ampliacdo do nimero de instituicdes de ensino e
pesquisa, essa realidade ja estd se modificando e muitos profissionais formados na
regido ja comecam a ocupar os diversos setores produtivos.

De acordo com Teixeira (2009 apud TEIXEIRA, 2010, p. 6), "a populacédo
[petrolinense] cresceu 23% entre 2000 e 2007, enquanto que a [de Juazeiro] cresceu
19% no mesmo periodo". Para atender as demandas de uma populacdo crescente, o
comércio também precisou se desenvolver. "Os subsetores com maior crescimento entre
2000 e 2010 em Petrolina foram metalurgia, mecénica, servicos de utilidade publica,
construcdo civil e comércio atacadista”. (LIMA; GATTO, 2013, p. 130). Atualmente,
apesar da influéncia do agronegoécio na economia local, de acordo com as Contas
Regionais do IBGE 2012, o setor terciario € o que mais produz rigueza no municipio,

correspondendo a cerca de 60% da movimentacdo da economia.
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PARTE Il - Trajetoria Metodoldgica, Fundamentacéo Teorica e Analise dos Dados

5. Trajetdéria metodoldgica

Para verificar se a manifestacdo cultural das Carrancas contribui para o
Desenvolvimento Local de Petrolina, como estabelecido nos objetivos deste trabalho,
foram feitos, inicialmente, os levantamentos historico, conceitual, sociocultural e
comunicacional que contextualizam o surgimento dessas imagens na regido do Vale do
Séo Francisco, onde surgiu a cidade. Afinal, como ensina Rodrigues (2007, p. 126), "os
fendmenos histdrico-sociais trazem a marca do lugar e da época em que ocorrem".

Esse levantamento foi feito por meio de pesquisas bibliogréfica e documental.
De acordo com Minayo (2009, p. 19, grifo do autor), "os termos mais importantes de
um discurso cientifico sdo os conceitos. [...] Em seu aspecto cognitivo, o conceito €
delimitador e focalizador do tema em estudo. Ja para Malinowski (1984 apud Minayo,
20009, p. 20):

Todo bom pesquisador prepara bem e muito antes seus instrumentos
tedricos para compreender e interpretar a realidade [e] deve sempre
relativizar seus cuidadosos marcos tedricos a favor dos achados que a
realidade empirica lhe proporcionar.

Uma vez que a manifestacdo cultural das Carrancas trata-se de um fenémeno
social que envolve o imaginario, os simbolismos e os significados materiais e imateriais
que configuram a identidade cultural das populac¢des ribeirinhas do Vale do Sé&o
Francisco, esta pesquisa foi balizada pela metodologia qualitativa, tendo em vista que
seu foco ndo foi direcionado a constituicdo de dados estatisticos. De acordo com

Rodrigues (2007, p. 38), a pesquisa qualitativa:

Predominantemente, pondera, sopesa, analisa e interpreta dados
relativos a natureza dos fendmenos, sem que 0s aspectos quantitativos
sejam a sua preocupacdo precipua, a logica que conduz o fio do seu
raciocinio, a linguagem que expressa as suas razoes. [...] Sintetizando:
qualitativa € a denominacdo dada & pesquisa que se vale da raz&o
discursiva. Manda a honestidade que se registre a existéncia de
respeitaveis opinides contrarias.
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Os dados relativos a geracdo de renda decorrente da atividade produtiva das
carrancas, quando mencionados, foram expressos e analisados apenas de modo
descritivo, com vistas a identificar as relagdes dos escultores com os mercados das artes
e do artesanato.

Destarte, a relacdo entre a atividade produtiva das Carrancas e o
Desenvolvimento Local foi analisada mais em virtude das respostas fornecidas pelos
entrevistados, ao abordarem a relacdo com seus trabalhos, das observacbes feitas
durante as fases exploratéria e a coleta de dados, em conformidade com o aporte
tedrico, e menos em funcdo dos resultados das vendas realizadas pelos artesdos, que,
embora sofram variacbes como quaisquer outros produtos inseridos nos diversos
mercados, apresentam um fluxo permanente e resultados significativos para o0s

escultores, como foi possivel observar. De acordo com Minayo (2009, p. 21-22):

A pesquisa qualitativa [...] trabalha com o universo dos significados,
dos motivos, das aspiragdes, das crengas, dos valores e das atitudes.
Esse conjunto de fendmenos humanos é entendido aqui como parte da
realidade social, pois o ser humano se distingue ndo sé por agir, mas
por pensar sobre 0 que faz e por interpretar suas agdes dentro e a partir
da realidade vivida e partilhada com seus semelhantes. O universo da
producdo humana gque pode ser resumido no mundo das relacdes e da
intencionalidade, e é objeto da pesquisa qualitativa, dificilmente pode
ser traduzido em numeros e indicadores quantitativos. [...] A
abordagem qualitativa se aprofunda no mundo dos significados. Esse
nivel de realidade ndo é visivel, precisa ser exposto e interpretado, em
primeira instancia, pelos proprios pesquisados.

Nesta pesquisa, foram seguidas as trés etapas do processo de trabalho cientifico
qualitativo, quais sejam a fase exploratdria, o trabalho de campo e a anélise e
tratamento do material empirico e documental. A primeira etapa visa estabelecer uma
aproximacdo inicial entre o investigador e o objeto e teve inicio ainda em 2013, quando
das primeiras visitas a Oficina do Artesdo Mestre Quincas e ao Centro Cultural Ana das
Carrancas, em Petrolina/PE, com vistas a producdo do artigo intitulado Carrancas do
Sao Francisco: a dindmica de um fenémeno Folkcomunicacional e Folkmidiatico,
apresentado no 36° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo, em
Manaus/AM. A fase exploratoria também subsidiou a constituicdo do anteprojeto de
pesquisa apresentado ao Posmex/UFRPE, no mesmo ano, com vistas a selecdo para o

mestrado. Para Rodrigues (2007, p. 28) a pesquisa exploratéria tem a finalidade de:
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Descortinar o tema e reunir informacdes gerais a respeito do objeto.
[...] A pesquisa exploratdria destina-se a esclarecer do que se trata, a
reconhecer a natureza do fenémeno, a situa-lo no tempo e no espaco, a
inventariar suas manifestagdes variadas, seus elementos constitutivos
ou as contiguidades presentes & sua manifestacdo. E uma operacio de
reconhecimento, uma sondagem destinada a aproximacdo em face do
desconhecido, proprio das iniciativas pioneiras, quando ndo se tem
fontes secundarias profundas, nem experiéncia com o objeto de
estudo.

Minayo (op. cit., p. 26) adverte que toda pesquisa possui uma fase exploratoria,

a qual consiste:

Na producdo do projeto de pesquisa e de todos os procedimentos
necessarios para preparar a entrada em campo. E o tempo dedicado
[..] a definir e delimitar o objeto, a desenvolvé-lo tedrica e
metodologicamente, a colocar hipdteses ou alguns pressupostos para
seu encaminhamento, a escolher e descrever os instrumentos de
operacionalizacdo do trabalho, a pensar o cronograma de acdo e a
fazer os procedimentos exploratérios para escolha do espaco e da
amostra qualitativa.

Ja para Vasconcelos (2007, p.158), a pesquisa exploratdria constitui:

Uma pesquisa tematica, porém com foco mais amplo e aberto para a
investigacdo de fendmenos e processos complexos e principalmente
pouco conhecidos e/ou pouco sistematizados, ou passiveis de varias
perspectivas de interpretacdo, sejam eles tedricos, culturais, sociais,
técnicos, historicos, etc. [...] Exige prazos mais alongados e uma
autonomia relativa maior do investigador para viajar nas pistas que a
realidade e suas fontes bibliogréficas e tedricas vao apresentando. [...]
Os estudos exploratorios tém um forte carater descritivo, mas sua
escolha e sua realizacdo ndo sdo completamente desinteressadas; ha
sempre interesses ligados ao desvelamento de uma determinada
realidade empirica desconhecida ou no debate tedrico implicado na
interpretacdo da realidade em foco, e isto deve ser explicitado pelo
investigador.

A fundamentacdo tedrica foi dividida em duas partes. A primeira apresenta uma
contextualizacdo histdrica do objeto, sua relagdo com o cotidiano, 0 imaginario, 0s
mitos e o simbolismo criado em torno das imagens das Carrancas pelas populacbes
ribeirinhas do S&o Francisco, além de sua concepcdo estética e seu delineamento no
ambito das artes e do artesanato.

Na segunda parte, a fundamentagdo tedrica abordou a cultura popular e seus

processos de refuncionalizagdo, resignificacdo e reconversdo no &mbito da manifestacao
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cultural das Carrancas; a Folkcomunicacdo; o Folkmarketing e o Desenvolvimento
Local. Além da biblografia, foram utilizadas outras fontes secundarias como
dissertacOes, artigos cientificos, videos, sites da internet, catdlogos de exposicOes e
feiras de arte e artesanato, arquivos de imagens, jornais e revistas.

Quanto a delimitacdo epistemolodgica do tema e a contextualizacdo do objeto,
esta pesquisa foi balizada pela teoria da Folkcomunicacao e aprofundado pela vertente
do Folkmarketing, identificando as estratégias folkcomunicacionais imbricadas a
manifestacéo cultural das Carrancas no &mbito do Desenvolvimento Local.

Diante de uma manifestacdo da cultura popular que sofreu modificagdes em seu
decurso espaco-temporal, apontando para uma dinamica constituida por trocas entre as
culturas tradicional e moderna; popular, massiva e erudita, em um processo de
transicbes e confluéncias, que envolve refuncionalizacBes, resignificacbes e
reconversdes culturais, foi feita nesta pesquisa uma incursdo multidisciplinar e
transdisciplinar, com o intuito de possibilitar uma visdo holistica dos fendmenos
culturais na contemporaneidade.

Apobs a observacdo in loco da producdo e venda das esculturas e de outras
formas de exposicdo das imagens em Petrolina e regido, a exemplo das produgdes
literarias e académicas que dialogam com o tema, da histéria oral, dos documentarios e
musicas, de acdes de marketing mercadologico e institucional, num contexto de
profusdo das imagens das Carrancas na cidade e no Vale do S&o Francisco, ou seja, apos
a investigacdo das origens e a contextualizacdo do tema na contemporaneidade, foi

realizado o trabalho subsequente de campo. Para Minayo (Ibid., p. 62):

Embora haja muitas formas e técnicas de realizar o trabalho de campo,
dois sdo os instrumentos principais desse tipo de trabalho: a
observacdo e a entrevista. Enquanto a primeira é feita sobre tudo
aquilo que ndo ¢é dito mas pode ser visto e captado por um observador
atento e persistente, a segunda tem como matéria-prima a fala de
alguns interlocutores.

A manifestagéo cultural das Carrancas se expressa no cotidiano das populagfes
do Vale do Sao Francisco, como expressao da identidade cultural dessa regido. Uma vez
que a cultura das Carrancas se manifesta com intensidades distintas em diversas cidades
da Bacia Hidrografica do Sdo Francisco, esta pesquisa se caracteriza como um estudo de

caso, que de acordo com Rodrigues (2007, p. 131):
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Constitui-se em um dos caminhos de pesquisa - ndo apenas de coleta
de informacdes - na qual o que se estuda é um objeto singular, pelo
gue ndo se cogita em generalizacdo. O conhecimento que se busca no
estudo de caso é do tipo Unico. Nesta modalidade de estudo, o que se
busca é a riqueza de detalhes, é a compreensdo de um conjunto Unico
de fatores.

Durante o trabalho de campo em Petrolina, os instrumentos de pesquisa
utilizados foram as entrevistas abertas, as entrevistas semiestruturadas e as fotografias.
Essa coleta foi realizada nos anos de 2014, 2015 e 2016, com idas frequentes a cidade e
uma convivéncia direta com os escultores das Carrancas, com a populacdo e com sua

cultura.

Figura 38: Crianca acompanhada de visitantes observa o escultor Vanilson Gago trabalhando na Oficina do Arteséo
Mestre Quincas, em Petrolina, um dos locais onde se desenvolveu a etapa empirica desta pesquisa. Foto do autor:
21/03/2014.

Minayo (op. cit.,, p. 64) explica que a entrevista semiestruturada “combina
perguntas fechadas e abertas, em que o entrevistado tem a possibilidade de discorrer
sobre 0 tema em questdo sem se prender a indagacdo formulada". Ja nas entrevistas
abertas "o informante é convidado a falar livremente sobre um tema e as perguntas do
investigador, quando sao feitas, buscam dar mais profundidade as reflexdes”. (Ibid.).

Como critério de delimitacdo dos sujeitos da pesquisa, foram considerados,
dentre as escultoras e os escultores, aqueles que fazem parte da Associacdo dos Artifices
de Petrolina (Assape), que sdo basicamente os que trabalham e comercializam suas
pecas na oficina do Artesdo Mestre Quincas e no Centro Cultural Ana das Carrancas.
No total, 20 artistas populares associados a Oficina do Artesdo Mestre Quincas foram
entrevistados, mais a artista Maria da Cruz, do Centro Cultural Ana das Carrancas, que
também ¢é associada a Assape.

Somaram-se aos artesdos, 0s representantes de seis corporacgdes da cidade que

fazem uso das imagens das Carrancas em seus empreendimentos como estratégia de
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Folkmarketing; além da servidora publica da Secretaria de Cultura do municipio,
destacada para a Oficina do Artesdo Mestre Quincas para prestar atendimento ao
publico e administrar a loja da Oficina.

Também foi entrevistado o coordenador da Feira Nacional de Negocios do
Artesanato (Fenearte), Thiago Angelus. Esses sujeitos foram suficientes para subsidiar a
analise dos dados relativos a geracdo de renda e capital social, autonomia e estabilidade
produtiva dos artesaos, pertinéncia do uso da imagem e demais analises do ponto de

vista da Folkcomunicacdo e do Desenvolvimento Local.

Figura 39: Restaurante Carranca Gulosa, as margens do S&o Francisco, também compds o locus da pesquisa,
empreendimento é um dos que recorrem as imagens das Carrancas como estratégia de Folkmarketing. Foto do autor:
26/01/2014.

Durante os dias 2 e 12 de julho de 2015, uma série de entrevistas
semiestruturadas, munidas de fotografias, foi realizada com os escultores da Oficina do
Artesdo Mestre Quincas e do Centro Cultural Ana das Carrancas, durante a participacio
desses artistas na Fenearte, que se consolidou como a principal feira do setor de
artesanato no pais e € realizada anualmente no Centro de Convencdes de Olinda/PE,
sendo promovida h& 17 anos pelo governo do estado.

O dialogo prévio com os escultores, antes da participacdo deles na Fenearte
2015, ainda em seus locais de producéo, quando das visitas a Oficina do Artesdo Mestre
Quincas e ao Centro Cultural Ana das Carrancas, contribuiu para a realizacdo das
entrevistas também durante a Fenearte. A convivéncia com os artistas ocorreu sem
atropelos e com total receptividade para as entrevistas. Afinal, apos alguns anos de
contato com o grupo pesquisado, € natural que a confianga no pesquisador torne-se mais
consolidada.

Nessa etapa do trabalho de campo, no qual houve uma suplementacéo dos dados

coletados com a manutencao da delimitacdo dos sujeitos, foi possivel observar a relacéo
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entre os artistas populares e os consumidores das obras, que formam um publico
eclético de admiradores das artes e do artesanato, de modo que essa coleta permitiu o
aprofundamento das observacOes acerca dos indicativos de Desenvolvimento Local
relativos & atividade produtiva dos escultores em Petrolina.

N&o obstante a coleta de dados realizada durante as inimeras visitas a Oficina do
Artesdo Mestre Quincas e ao Centro Cultural Ana das Carrancas ter balizado a etapa
empirica desta pesquisa, as informagdes suplementares colhidas durante a Fenearte
auxiliaram na compreensdo da dinamica da manifestacdo e suas imbricacbes com o0s

demais setores da produgéo cultural em Pernambuco e no Brasil.

Figura 40: Publico eclético, de aproximado de 300 mil pessoas (de acordo com a organizagdo do evento), circulou na
Fenearte 2015, em estandes como o do mestre Bitinho, que vendeu quase todas as Carrancas que trouxe. Foto do
Autor: 09/07/2015.

O trabalho de campo permite ao investigador examinar a pertinéncia de suas
inferéncias, se elas sdo constataveis ou ndo, e, se 0 sdo, se no todo ou em parte, e ainda,
em que circunstancias e condi¢les, baseado na contextualizacdo tematica, na
conceituacdo prévia do objeto, em sua observacdo in loco no ambiente em que
repercute, em consonancia com a fundamentagdo teorica que baliza a investigacao.

Minayo (op. cit., p. 26) afirma que o trabalho de campo consiste em:

Levar para a pratica empirica a construcdo tedrica elaborada na
primeira etapa. Essa fase combina instrumentos de observacéo,
entrevistas ou outras modalidades de comunicagéo e interlocugédo com
0s pesquisados, levantamento de material documental e outros. Ela
realiza um momento relacional e pratico de fundamental importancia
exploratoria, de confirmacdo e refutacdo de hipdteses e de construgéo
de teoria.
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Ainda de acordo com Minayo (2006 apud Minayo, 2009, p. 62, grifo nosso), a
definicdo de campo na pesquisa qualitativa refere-se ao "recorte espacial que diz
respeito a abrangéncia, em termos empiricos, do recorte tedrico correspondente ao
objeto de investigacdo". Com base nessa afirmacao, ndo obstante o locus da pesquisa ter
sido delimitado a cidade de Petrolina, a manifestagdo cultural das Carrancas possui uma
abrangéncia regional, que é anterior a propria fundacdo da cidade, o que tornou
pertinente a contextualizacdo do objeto em ambito regional. Ademais, foi relatado pelos
artesdos, durante a etapa exploratéria, a ocorréncia de intercdmbios com os mercados do
artesanato e das artes em a&mbitos regional e nacional.

Sendo assim, alguns dados suplementares foram acrescentados a esta pesquisa
no sentido de ampliar as informacdes que corroboram a abrangéncia da manifestacédo
cultural das Carrancas em termos regionais, além de sua repercussao nacional, de modo
que eventualmente foram feitas alusdes a entrevistas e fotografias realizadas fora da
cidade de Petrolina, no sentido de registrar a ocorréncia das imagens em outras cidades
do Vale do Séo Francisco e do Brasil, o que possibilitou observar a distribuicdo das
esculturas a partir do polo Petrolina/Juazeiro.

Destarte, além da vizinha cidade de Juazeiro/BA, foram feitos registros
adicionais em cidades do Baixo S&o Francisco e do Médio S&o Francisco e em centros
urbanos como Rio de Janeiro e Recife, onde foram encontradas esculturas ou imagens
reconvertidas das Carrancas. Esse levantamento suplementar avangou apenas até a etapa
exploratoria, de modo que as entrevistas realizadas especificamente nessas cidades,
guando feitas, foram em formato aberto.

Os registros fotograficos sucederam-se durante os trés anos de pesquisa e
compdem um arquivo de imagens dos artesdos durante o trabalho ou em contato com
admiradores da arte e com os compradores das esculturas, além de fotografias das
Carrancas em seus diversos usos, tanto em Petrolina como em outras regides do Brasil,
as quais somaram-se imagens de fontes secundarias, como fotos de arquivo®, folders e
ilustracdes impressas e reproduzidas da internet.

Em Petrolina, foram trabalhados trés roteiros de entrevistas semiestruturadas. O

primeiro foi direcionado aos artesaos e teve por objetivo tragar seus perfis sociais e suas

%0 Registre-se aqui, a esse respeito, um agradecimento especial & professora Elisabet Gongalves Moreira,
autora do livro As Carrancas do Sertdo, pela gentileza de ceder seu arquivo de imagens e informacgdes
sobre as Carrancas, valioso material proveniente de anos de pesquisa da autora sobre o tema, de modo
que, além da Obvia consulta as suas obras como referéncias bibliograficas desta pesquisa, acrescente-se
sua contribuicéo também quanto ao fornecimento de dados iconogréaficos relativos a imagem.
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atuagdes profissionais, bem como obter informacdes sobre a atividade produtiva das
Carrancas na cidade. As entrevistas com esses escultores foram divididas em trés
blocos, sendo o primeiro para a identificacdo, o segundo sobre a atividade produtiva e o
terceiro sobre geracdo de renda, relagdo com o trabalho e repercusséo das obras.

O segundo roteiro de entrevistas foi destinado a0 meio empresarial e
institucional, sendo o primeiro bloco voltado para a identificacdo do entrevistado e de
seu negdcio, o segundo abordando a visdo dos empreendedores acerca da manifestacdo
cultural das Carrancas e o terceiro sobre o histdrico e a repercussao do uso das imagens
e/ou do nome das Carrancas em seus negocios, além de abordar o potencial dessas

imagens como ferramenta de Folkmarketing.

Figura 41: Visitantes na Alameda dos Mestres da Fenearte posam para fotos ao lado de Carranca Vampiro de 1,70
metros, de autoria do mestre Bitinho, de Petrolina (de boné). Registro do evento, que acontece anualmente em
Olinda/PE, contribuiu para a analise do Desenvolvimento Local no &mbito esta pesquisa. Foto do autor: 09/07/2015.

J& o terceiro e Gltimo roteiro de entrevistas foi direcionado & servidora da
Secretaria de Cultura de Petrolina que atua na loja da Oficina do Artesdo Mestre
Quincas. Essa ultima destinou-se a conhecer a organizagdo e a manutencdo da Oficina,
0 guantitativo e a demanda por escultores, a producdo de Carrancas, a frequéncia e o
perfil dos visitantes, bem como a movimentagdo das vendas, dados pertinentes a
perspectiva do Folkmarketing e do Desenvolvimento Local. Por fim, foram feitas ainda

diversas entrevistas abertas com o coordenador geral da Fenearte, Tiago Angelus.

6. Das figuras de proa as Carrancas do Sdo Francisco: refuncionalizacéo,

resignificagéo e reconversao

Na passagem do século XIX para o século XX, algumas mudancas comecaram a
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se processar no transporte fluvial do Médio e do Submédio Sdo Francisco,
principalmente em relacdo as chamadas barcas de figura. Se por um lado, o surgimento
de duas ferrovias - uma ligando Juazeiro a capital baiana e outra de Pirapora/MG ao
estado de S&o Paulo - oxigenaram ainda mais o comércio na Bacia do S8o Francisco,
criando uma articulagdo  hidro-rodo-ferroviaria dindmica entre o0s polos
Petrolina/Juazeiro e Pirapora/Januéria, fato que ampliou a diversificagcdo dos produtos
comercializados nas cidades ribeirinhas; por outro lado, surgiram, no mesmo periodo,
0s grandes barcos a vapor que passaram a concorrer com as barcas feitas de madeira.

Esses dois modelos de embarcacgao ainda coexistiram durante aproximadamente
meio século, cruzando-se nas aguas do Velho Chico, ambas fomentando o transporte e 0
comércio na regido, ndo obstante um certo preconceito que se estabeleceu entre 0s
passageiros dos modernos vapores e 0s remeiros e viajantes das barcas de figura, em
virtude da condicdo socioecondmica mais abastada dos primeiros em relagdo aos
trabalhadores das barcas, 0 que gerava eventuais discordias, que ali mesmo, no
ambiente fluvial, eram extravasadas por meio de palavrdes e xingamentos lancadas
pelos remeiros, em resposta as pilhérias emitidas pelas elites, que viajavam nos
gaiolas®’. No entanto, em termos gerais, essas rusgas ndo desencadeavam maiores
desentendimentos entre as partes, permanecendo no campo das provocagoes. (NEVES,
1998).

Ja na década de 1940 entraram em vigor as novas leis trabalhistas da Era Vargas,
principalmente a Consolidagdo das Leis do Trabalho. A nova legislagéo regulamentou
horéarios e remuneracfes dos trabalhadores das barcas e surgiu concomitante a criagdo
da Justica do Trabalho, que dentre outras providéncias, passou a coibir as jornadas
extenuantes dos remeiros, 0 que tornou mais onerosa a contratacdo desses trabalhadores
pelos barqueiros, principalmente das grandes barcas, que necessitavam em média de até
12, 14, 16 ou mais trabalhadores, e mais 0 mestre do leme, para fazer mover as pesadas
barcas no leito do S&o Francisco. (PARDAL, 1974, 2006); (NEVES, 1998).

O tarefa realizada por esses trabalhadores era extenuante e insalubre e o remeiro
sO era considerado um profissional experiente apds brotar em seu peitoral uma ferida,
bem no local onde era apoiado o vardo, que chegava a medir de 7 a 9 metros de

comprimento e era usado para pressionar o fundo do rio, fazendo mover as barcas a

%1 No ambito da navegagdo, Houaiss (2009, p. 945-946), define gaiola como “embarcacéo fluvial a vapor,
de pouca borda e superestrutura alta, com varandas".
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montante.

Alguns nedfitos na conducdo das emblematicas barcas de figura do Séao
Francisco desistiam logo nas primeiras viagens, ao verem escorrer o sangue do peito,
cujo ferimento era curado mediante a aplicacdo sobre o local de uma porcao de toucinho
(bacon) derretido no fogo, uma espécie de antidoto criado pelos proprios remeiros, que
formava uma cicatriz no local, e, posteriormente, um calo, chamado de medalha pelos

povos ribeirinhos. (Ibid.).

Figura 42: Ainda no final do século XIX, as barcas de figura comegaram a sofrer a concorréncia dos barcos a vapor.
Na foto acima, vé-se a esquerda (ao fundo) o vapor Bardo de Cotegipe fazendo frente a barca Minas Gerais, uma das
maiores que navegaram o Velho Chico. Fonte: A Viagem das Carrancas (MAMMI, 2015, p. 145). Acervo Instituto
Moreira Sales/RJ.

Em geral, os trabalhadores das barcas eram da zona rural, trabalhavam na
pecuaria e na agricultura de vazante, ocupando-se da lavoura sazonalmente, o que Ihes
permitia realizar as viagens em determinados periodos do ano. Dado que as
oportunidades para 0s jovens da zona rural eram limitadas até meados do século XX, e
por terem eles as caracteristicas de forca e disposicao fisica necessarias, eram entéo 0s
mais recrutados. (NEVES, 1998).

Nos intervalos para descanso, no inicio da noite, os remeiros colocavam as
esteiras nas margens ou nas ilhas do Sdo Francisco e dormiam ali mesmo. Além do
feijdo com toucinho, preparado durante a noite no fogo a lenha, havia outro alimento
primordial para os remeiros. Chamava-se jacuba, um preparo feito com rapadura,
farinha e 4gua que lhes fornecia energia para a execucao do trabalho exaustivo iniciado
sempre na madrugada.

A imposicdo de regras a um trabalho cuja rotina precisaria ser totalmente
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modificada inviabilizou sua continuidade. Também corroborou para o fim das barcas de
figura o surgimento das chamadas barcas sergipanas, que apresentavam uma nova
tecnologia de uso de velas transversais, dentre outros avancos tecnolégicos, o que Ihes
permitia melhor aproveitamento dos ventos e, portanto, requeriam uma quantidade

menor de trabalhadores. Como explica Pardal (974, p. 50-51):

A sergipana foi introduzida por Manuel Vieira da Rocha, "que tinha
inddstrias de beneficiamento de algoddo e de arroz em Propria,
cidade sergipana as margens do Baixo Sdo Francisco". [...] Diz
Cicero Simdes dos Reis, genro de Rocha, que este se recusou a
utilizar uma carranca na proa de sua sergipana, desprezando 0s
conselhos supersticiosos dos que vaticinavam que sua canoa poderia
afundar na primeira curva do rio. A sergipana desceu de Santa
Maria a Juazeiro em trés ou quatro dias, e ali foi batizada em
5/1/1945. Era rasa de fundo liso e com bolina, para poder bordejar,
usando sempre dois traguetes, que permitiam velejar com qualquer
vento. Embora tivessem as canoas , em média, metade da capacidade
de carga das barcas, pois tinham menor boca, faziam o mesmo
percurso em ¥ do tempo, devido a popa e proa afiladas e sua leveza,
pois 0 medeirame tinha cerca de metade da espessura em relacdo ao
das pesadas barcas.

Como os vapores ja atendiam ao transporte das grandes cargas e como ja havia
uma experiéncia desenvolvida em relacdo as sergipanas, que navegavam desde as
corredeiras de Paulo Afonso (BA) até 0 oceano, essa Ultimas terminaram por assumir
transporte das pequenas cargas também nos trechos Submédio e Médio do S&o
Francisco, além do transporte de produtos como o sal da terra, que ndo podia ser
transportado pelos vapores, pois corroia suas estruturas de ferro. Posteriormente, o sal
da terra também diminuiu sua importancia no mercado, devido ao escoamento do sal
marinho do litoral nordestino (Rio Grande do Norte e Ceara), que passou a ser feito pela
malha rodoviaria, recém expandida no pais.

Por fim, a chegada dos barcos a motor, abastecidos a diesel ou gasolina,
tornaram obsoletas as antigas embarcacOes, que desapareceram por volta da metade do
século XX. De acordo com Neves (1998), as ultimas figuras de proa a singrarem as
aguas do S&o Francisco foram vistas por volta de 1956.

Com o fim das barcas de figura, as esculturas de proa zooantropomorfas do S&o
Francisco passaram a ser esculpidas prioritariamente com a funcdo artistica, periodo em
que, de acordo com Pardal (1974) e Valladares (1981), aumentou o interesse dos

colecionadores e marchands pelas Carrancas, 0 que conferiu as esculturas uma insignia
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de obra de arte, de modo que os processos de refuncionalizagédo, resignificacdo e
reconversdo das Carrancas tiveram inicio quando lhes foi atribuido o reconhecimento
pelo valor artistico.

Paralelamente ao reconhecimento das antigas figuras de barca no &mbito da arte
erudita, os primeiros intercambios entre a manifestacdo cultural das Carrancas e a
cultura massiva ocorreram ainda no final da década de 1940, quando as fotografias das
Carrancas do Sdo Francisco feitas pelo fotografo franco-brasileiro Marcel Gautherot
ilustraram reportagens das revista Cruzeiro (1947), Sombra (1951) e M6dulo (1951) e o
livro Brésil (1950). A expedicdo de Gautherot ao Velho Chico foi feita na companhia de

outro franco-brasileiro, o também fotografo, etnélogo e pesquisador Pierre Verger.

Figura 43: Fotdgrafo Marcel Gautherot captado pelas lentes de Pierre Verger na década de 1940, quando as figuras de
barca ainda singravam as aguas do Velho Chico. Fonte: http://www.ims.com.br/ims/explore/artista/marcel-gautherot.

Mas foi uma exposicao realizada em 1954, por ocasido das comemoracdes do 4°
Centenério da Cidade de S&o Paulo, no Parque do Ibirapuera, que praticamente celebrou
0 casamento entre o popular e o erudito no ambito da manifestacdo cultural das
Carrancas, no cendrio das artes visuais brasileiras. Apds essa exposi¢do, algumas das
esculturas foram incorporadas ao acervo do Museu de Artes e Tradi¢cGes Populares, hoje
Museu Rossini Tavares, localizado na Casa Sertanista do Museu da Cidade de Sao
Paulo.

Com esse duplo reconhecimento as Carrancas tornaram-se revalorizadas pelas
populacdes ribeirinhas, mas ndo antes de terem sido escanteadas em decorréncia do
abandono de sua antiga funcdo, juntamente com as antigas barcas de figura, periodo em
que, de acordo com Pardal (1974), varias figuras de proa foram abandonadas na beira do
rio ou queimadas em fogueiras, para so depois, em virtude da fama adquirida no campo
das artes e da repercussdao das esculturas nos meios massivos de comunicacao,
conquistarem espaco em residéncias, estabelecimentos comerciais e demais instituicoes

publicas e privadas, com fins decorativos e ornamentais.
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Atualmente, ainda é possivel ver as atuais carrancas em algumas poucas
embarcacdes que navegam no Sdo Francisco. Porém, seu uso foi resignificado e as
esculturas de hoje apenas lembram vagamente as figuras de barca de outrora, tanto em
tamanho, quanto em apuro estético. Muitas das atuais Carrancas seguem um formato
mais padronizado, geralmente representado pelo estilo da Carranca Vampiro, uma
versdo ja reconvertida e bem adaptada aos requisitos do mercado do artesanato, tendo

em vista a facilidade de sua reproducdo em série.

il _
Figura 44: Fotografo, etnélogo e pesquisad Pierre Verger, fotografado Eér Marcel Gautherot, na década de 1940,

durante expedi¢do ao Sdo Francisco que rendeu matérias sobre as Carrancas em revistas de grande circulagéo no
Brasil e na Franca. Fonte: http://www.pierreverger.org/br/.

Por outro lado, mesmo ap6s sua refuncionalizacdo, continuou a existir em
Petrolina e na regido a producdo de Carrancas inspiradas nas figuras de barca originais,
que fogem ao padrdo repetitivo do estilo Vampiro, por serem procuradas por
admiradores e consumidores da arte que preferem as réplicas do estilo Guarany, ou 0s
modelos criados pelos novos artistas que revigoram a arte com estilos diversificados.

Aos escultores, nesses casos, € franqueada uma maior liberdade de criacdo. Por
conseguinte, maiores oportunidades de insercdo dos seus trabalhos entre o0s
colecionadores, sendo essas Carrancas mais elaboradas, portanto, comercializadas por
valores mais justos, em virtude de um maior rigor técnico, apuro e dedicacdo impressos
pelo artista na concepcao da escultura.

A primeira refuncionalizacdo das imagens das Carrancas se deu quando as
esculturas deixaram de ser produzidas como figuras de proa e passaram a ser concebidas
como objetos de arte. Ao deixarem as aguas do S&8o Francisco, as imagens das
Carrancas conquistaram espaco nas galerias e saldes de arte, nos acervos de
colecionadores e em museus, fundacgdes e centros culturais do Brasil e do exterior, a
exemplo do acervo do Comité Internacional pour I'Etude des Figures de Proue, em

Paris, como registra Pardal (1974, 2006). Assim, ao tornarem-se objetos de arte para
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contemplacdo e fruicdo no ambito da cultura erudita, as imagens foram,
consequentemente, resignificadas.

Do dialogo entre a cultura popular das Carrancas e as culturas erudita e massiva
brotaram processos de refuncionalizagéo, resignificacdo e reconversao das imagens das
Carrancas. No ambito da relacdo com a arte erudita, houve inicialmente a
refuncionalizacéo e a resignificacdo das imagens, ja que as Carrancas deixaram a funcao
de figuras de proa, ficando também para trds, como registro histérico-cultural, o
significado mitico de protecdo das embarcacGes e dos seus tripulantes, ou mesmo de
prestigio para os donos das barcas, ou ainda de publicidade do comércio
ambulante/fluvial, quando as esculturas zooatropomorfas do S&o Francisco passaram a
ocupar eminentemente a funcdo artistica, com seu respectivo significado estético
contemplativo.

Ja nos ambientes domiciliares e nos espacos publicos e privados, a adocao das
antigas figuras de proa serviu a ornamentacdo e a decoracdo em residéncias e demais
estabelecimentos. Entrementes, o significado das imagens teve seu sentido mitico
ampliado, de modo que seus poderes apotropaicos® foram estendidos também aos
ambientes urbanos e as Carrancas passaram a proteger seus detentores contra os males
urbanos, como explica o escultor Bitinho, ao atestar a eficacia desses poderes: "Ela é
contra 0 meu olhado. Ela atrai o que é ruim pra ela. Se houver qualquer coisa ruim na
sua casa, ela se parte ao meio ou da trés gemidos".

N&o obstante um ou outro exagero identificado no discurso de Bitinho para o
uso das imagens em sentido apotropaico, o escultor, assim como o0s demais
carranqueiros de Petrolina e do Vale do Sdo Francisco, segue sua trajetdria propondo
resignificacBes, refuncionalizacbes e reconversbes, amplificando ou simplesmente
levando adiante os mitos e as lendas do S&o Francisco, em um contexto cultural no qual
se encontra inserida a arte das Carrancas.

A resignificacdo descrita acima no ambito dos espacos domiciliares, guardados
0s exageros, é especialmente observada quando alguns compradores das pecas admitem
usa-las tendo em mente esse poder apotropaico ou mistico. Uma finalidade, por assim

dizer, protetora contra os azares e os infortinios trazidos de um cotidiano distante, que é

%2 Houaiss (2009, p. 164) define apotropaico como: "referente a apotropismo, que tem poder de afastar
(influéncia maléfica, desgraca, etc.); [...] (oragbes) que os antigos invocavam para afastar maleficios e
desgracas (diz-se de deuses). Por metonimia, imolado em oferecimento a tais deuses (diz-se de animais)".
O termo apotropaico foi usado por Valladares (1981) para se referir a relagdo simbolico-imaginaria que se
estabeleceu entre os navegadores, o Sdo Francisco e as Carrancas.
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exortado pelos ribeirinhos, algo que se traduziu também em crencas a serem divulgadas
aos turistas e visitantes como forma de atrair a curiosidade, o misticismo, e, por fim, o
consumo das esculturas por parte desses clientes em potencial. A esse respeito, afirma
Silva Junior (2013):

Do ponto de vista mitico, as carrancas passaram a [...] proteger as
portas das casas contra espiritos e pessoas carregadas de mas
energias, denotando que a transformacdo das carrancas em amuletos
do cotidiano € fruto do dialogo que a populagdo ainda mantém com as
expressdes do universo simbdlico sdo franciscano.

Para Moreira (2016, p. 8), o contexto no qual o0 modelo padronizado conquistou
os mercados tem uma explicacdo nas motivacdes da sociedade de consumo. A autora

sentencia que:

Ha o consumidor elitista, que encomenda para um artesdo de maior
qualidade uma réplica das carrancas originais, até o receptor comum
gue procura uma "lembrancinha” de sua viagem e que ndo lhe pese
muito nem no bolso nem na bolsa. [...]. A qualidade parece lhe
importar muito pouco. O referencial é outro e aquisicdo deste "bem
turistico", exético ou curioso, lhe faz bem. O significado da aquisicao
deste objeto de consumo tem diversas conotagfes, bem mais
complexas. Ele ndo se restringe a esta motivacdo desencadeadora, mas
também a outros componentes que Ihes sdo passados e interiorizados.

J& o escultor Roque Santeiro, da Oficina do Artesdo Mestre Quincas, em
Petrolina, aborda a questdo de maneira empirica, ratificando os poderes das Carrancas,

ao alegar que:

Quanto mais ela é espantosa, feia, endemoniada, com o dentdo [...]
entdo justamente [€] pra desviar a concentracdo da pessoa [malfazeja],
pra [ela] fixar o olhar e descarregar suas energias negativas na
Carranca, descarregar justamente a energia negativa, [...] o olho
gordo, como diz a estdria, pra espantar 0s maus espiritos. (entrevista
concedida em 14/09/2013).

Os maus agouros eventualmente presentes no imaginario das populacGes
ribeirinhas foram trazidos do ambiente fluvial para o terrestre, enquanto que o
simbolismo das Carrancas foi mantido, de modo que as imagens continuaram a ser
utilizadas para conjurar os azares do cotidiano. Porém, o contexto e as causas que

outrora originaram as agruras dos antigos navegadores foram modificados e transpostos
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também para as casas, para 0 comércio e demais espacos urbanos, na dindmica da
cultura popular das Carrancas.

Como visto, ainda na década de 1950 o mestre Guarany recebeu as primeiras
encomendas de suas esculturas ndo mais como figuras de barca, mas para fins de
contemplagéo e fruigdo, o que demonstra a refuncionalizagdo do objeto outrora usado
no contexto de navegacdo do Sdo Francisco, transformado entdo em obra para

exposicao artistica. A esse respeito, Tauk Santos (2001, p. 258, grifo nosso) afirma que:

Da relagdo desnivelada que se estabelece entre as culturas populares e
a cultura hegemoénica resultam duas caracteristicas centrais das
culturas populares que sdo a ambiguidade politica e a capacidade de
refuncionalizar as propostas do hegem6nico como forma de resistir
ou simplesmente adaptar 0s usos dessas propostas as suas
necessidades cotidianas.

Nesse sentido, algumas adaptacGes promovidas pelo mestre Biquiba Guarany
surgiram para atender especificidades de um novo pablico que passou a se interessar por
suas obras. Sobre essas modificacgOes, realizadas a partir de 1950, Pardal (2006, p. 214)
esclarece que "os olhos ficaram menores, pois ja ndo tinham a [necessidade] de espantar
os duendes, 0s dentes tornaram-se mais numerosos e destacados, ja como consequéncia
do virtuosismo decorrente de sua consciéncia de artista”, o que, ainda segundo o autor,

"ndo Ihes tirou, contudo, a expressividade e a originalidade™.

Figura 45: Figura de proa da barca Ubirajara, de autoria de Guarany, as margens do Sao Francisco, em fotografia de
Marcel Gautherot, de 1946. Cf. Figura 62. Fonte: A Viagem das Carrancas (MAMMI, 2015, p. 93).

Outra mudanca promovida pelo artista foi a diminuicdo, e, posteriormente a

supressdo do entalhe que era feito na base das esculturas para a fixacdo nas proas das



118

barcas de figura, pois com o fim dessas embarcagdes, o entalhe perdeu a funcéo, sendo
mantido apenas por um tempo nas Carrancas do mestre Guarany como forma de chamar
atencdo para as origens das esculturas.

Essas alteracfes decorreram da refuncionalizagdo conferida as imagens, quando
0 artista deixou de criar as figuras de barca e passou a esculpir as Carrancas, com
finalidades artisticas e expositivas, a partir de estratégias adaptativas que possibilitaram
a continuidade da producéo das esculturas em madeira na regido. De acordo com Garcia
Canclini (2012, p. 192):

Toda cultura es resultado de una seleccién y una combinacion,
siempre renovada, de sus fuentes. Dicho de otro modo: es producto de
una puesta en escena, en la que se elige y se adapta lo que se va a
apresentar, de acuerdo con lo que los receptores pueden escuchar, ver
y comprender.

Ao deixarem de emproar as barcas de figura, conquistando a chancela de obras
de arte, as figuras de proa do Séo Francisco foram refuncionalizadas, resignificadas e
reconvertidas, tornando-se Carrancas. Mas o artista popular ndo acolhe acriticamente o
interesse dos intelectuais ou dos porta-vozes da arte erudita. Ele estabelece um processo
de negociagdo por meio de convergéncias e ambivaléncias na relagdo com as culturas
erudita e massiva, a partir do propdsito deliberado de criar uma obra para fins

exclusivamente contemplativos.

Figura 46: Mesma escultura da Figura 61, de autoria de Guarany, aqui fotografada 70 anos depois, por ocasido da
exposicéo A Viagem das Carrancas, em 2015 e 2016, respectivamente em S&o Paulo e no Rio de Janeiro. O
confronto entre as duas fotografias expde os processos de refuncionalizagéo e resignificacdo da imagem, usada em
contextos distintos. Fonte: A Viagem das Carrancas (MAMMI, 2015, p. 92). Colecdo: Cristina e Roberto Alban.
Salvador/BA.



119

Assim, esses artistas introduziram modificacdes nas esculturas, de modo que
seus processos criativos imergem em refuncionalizacdes, resignificacbes e
reconversdes. Panofsky (2012, p. 32, grifo do autor) sublinha algumas duvidas e

ambivaléncias que permeiam as intengdes dos artistas:

A esfera em que o campo dos objetos praticos termina e o da arte
comega, depende da intencdo de seus criadores. Essa intencdo néo
pode ser absolutamente determinada. Em primeiro lugar, € impossivel
definir as intengdes, per se, com precisdo cientifica. Em segundo, as
intencBes daqueles que produzem os objetos sdo condicionadas pelos
padrdes da época e meio ambiente em que vivem.

Sobre os processos de hibridagdo cultural, que resulta das relagcdes entre as
culturas popular, erudita e massiva, envolvendo seus agentes produtivos em
convergéncias e ambivaléncias e interceptando a formacdo e a modificacdo das

identidades culturais, Garcia Canclini (2012, p. 17) afirma:

El énfasis en la hibridacion no solo clausula la pretensién de
establecer identidades "puras" o "auténticas”. Ademas, pone en
evidéncia el riesgo de delimitar identidades locales autocontenidas, o
gue intenten afirmarse como radicalmente opuestas a la sociedad o a
la globalizacion.

Assim, com base nas ideias de Garcia Canclini (2012) e Tauk Santos (2001),
entende-se a refuncionalizagdo como o processo de transformacéo da finalidade original
de um objeto ou atividade cultural, motivado por necessidades e interesses materiais
e/ou simbdlicos de seus criadores. Ja a resignificacdo € a reinterpretacdo simbolica do
objeto ou da atividade cultural, cujo significado original é alterado na perspectiva do
imaginério coletivo.

Por altimo, a reconversdo € a adaptacdo sustentada pelos produtores dos bens
culturais, ou por aqueles que os reproduzem, no sentido de ampliarem o fluxo das obras
entre as culturas popular, erudita e massiva, no ambiente contemporaneo de
transversalidade entre o tradicional e o moderno. Essa visdo € endossada por
Kraniauskas (1998 apud Caclini, 2012, p. 19) que afirma: "el concepto de reconversién
indica la utilizacion productiva de recursos anteriores en nuevos contextos”. Ainda a

esse respeito, Garcia Canclini (op. cit., p. 16-17) afirma:
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Se utiliza este término para explicar las estrategias mediante las cuales
un pintor se convierte en disefiador, o las burguesias nacionales
adiquieren los idiomas y otras competencias necesarias para reinvertir
sus capitales econémicos y simbdlicos en circuitos transnacionales
(Bourdieu). También se encuentran estrategias de reconversion
econdémica y simbolica en sectores populares: los migrantes
campesinos que adaptan sus saberes para trabajar y consumir en la
ciudad, o vinculan sus artesanias con usos modernos para interesar a
compradores urbanos; los obreros que reformulan su cultura laboral
ante las nuevas tecnologias productivas; los movimientos indigenas
que reinsertan sus demandas en la politica transnacional o en un
discurso ecoldgico, y aprenden a comunicarlas por radio, televisién e
internet. Por tales razones, sostengo que el objeto no es la hibridez,
sino los procesos de hibridacién. El analisis empirico de estos
procesos, articulados a estrategias de reconversion, muestra que la
hibridacién interesa tanto a los sectores hegemdnicos como a los
populares que quieren apropiarse los beneficios de la modernidad.

De acordo com o escritor argentino as reconversdes podem ser econdmicas ou
simbolicas, no primeiro caso, as adaptacdes referem-se as condi¢des de producado e de
custo/beneficio da obra, a exemplo das condi¢cBes de acesso a matéria prima, no
segundo, a mudanca ocorre no &mbito do imaginario, alterando seu significado.

Tauk Santos (op. cit.) enfatiza a ideia de Gramsci, de que esse fluxo ocorre
atualmente no campo das disputas pela hegemonia em relacdo ao consumo de bens
culturais. Essas reconversdes fundamentam a hibridagédo cultural, que de acordo com

Garcia Canclini (op. cit., p. 14) resulta de:

Procesos socioculturales en los que estructuras o préacticas discretas,
que existian en forma separada, se combinan para generar nuevas
estructuras, objectos y practicas. A su vez, cabe aclarar que las
estructuras llamadas discretas fueran resultado de hibridaciones, por lo
cual no pueden ser consideradas fuentes puras.

O conceito de hibridacdo foi desenvolvido pela Escola Latino-Americana de
Comunicacdo e é aqui evocado como proposta transdisciplinar de investigacdo da
cultura popular, na qual a Folkcomunicagdo, como estudo pioneiro das relagdes entre
cultura popular e comunicacdo no Brasil, atualiza suas inferéncias e aprofunda suas
analises, o que na opinido de estudiosos e pesquisadores de ambas as disciplinas
fomenta o desenvolvimento das pesquisas nesse campo.

Benjamin (2000 apud MESQUITA, 2000, p. 158) também aponta o mesmo
caminho para as investigacdes no campo da cultura popular. Com a ressalva de que se
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mantenha a necessaria vigilancia epistemologica na conducdo das pesquisas. O autor

defende um modelo de trabalho:

Interdisciplinar e o recurso as diversas técnicas de pesquisa em uso
nas ciéncias humanas e nas ciéncias da linguagem, utilizadas
isoladamente e em combinagdes variadas, aliadas a experimentagao de
técnicas proprias e a criatividade, sem prejuizo do rigor cientifico, na
condugéo das investigacoes.

No mesmo sentido caminha Garcia Canclini (1989, apud MESQUITA, 2000, p.
157), quando enfatiza a necessidade de:

uma colaboracdo interdisciplinar, da importancia dos espacos de
interseccdo entre os diversos saberes e da reformulacdo de métodos e
objetos de investigacdo para conhecer 0s novos processos, levando
disciplinas tradicionais a repensar seus modos de conhecer e
obrigando-as a rever certos lugares comuns do saber construido em
torno dos meios de comunicag&o.

Essa transdisciplinaridade contribui para a compreensdo da dinamica de
manifestacOes culturais como é a arte das Carrancas, tendo em vista a teia de relagdes e
a complexidade que envolve as pesquisas sobre as culturas populares. Para Mesquita
(2000, p.158):

Ao abordar e explorar suas caracteristicas préprias, mas exercitando a
capacidade de construir "pontes" entre os dois aportes, escolhendo o
que cada um deles tem de criativo, de inovador, acreditamos que o
"intercAmbio” entre estudiosos de ambas as teorias podera trazer novas
e melhores maneiras de se enxergar a cultura popular e seu modo de
comunicar e enxergar o mundo.

Na linguagem poética de Carlos Drummond de Andrade (apud PARDAL, 1974)
encontra-se uma representacdo imaginaria dos processos de refuncionalizacdo e
resignificacdo ocorridos no &mbito da manifestacdo cultural das Carrancas, dessa vez, a
luz da admiragdo que o poeta mineiro nutria em relacdo as figuras de barca do S&o
Francisco, como se vé no poema Exposicédo de Carrancas, no qual Drummond narra a

migracdo entre os espacos fluvial e terrestre feita pelas imagens das Carrancas:

As Carrancas do rio S&o Francisco
largaram suas proas e vieram
para um banco da rua do Ouvidor.
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O ledo, o cavalo, o bicho estranho

deixam-se contemplar no rio seco,

entre cheques, recibos, duplicatas.

Ja ndo defendem do Caboclo d'agua

0 bargueiro e seu barco. Porventura

vém proteger-nos de perigos outros

gue ndo sabemaos, ou contra assaltos

desfecham seus poderes ancestrais

o ledo, o cavalo, o bicho estranho

postados no saldo, longe das dguas?

Interrogo, perscruto, sem resposta,

as rudes caras, os lenhados lenhos

gue tanta coisa viram navegando

no leito cor de barro. O Velho Chico

fartou-se deles, ja ndo cré nos mitos

gue a figura de proa conjurava,

Ou contra 0s mitos ja ndo ha defesa

nos mascardes zoomarficos enormes?

Quisera ouvi-los, muito contariam

de peixes e de homens, na dificil

aventura da vida dos remeiros.

O rio, esse caminho de canc0es,

de esperancas, de trocas, de naufragios,

deixou nas carrancudas cataduras

um trago fluvial de nostalgia,

e vejo pela rua do Ouvidor,

singrando o asfalto, graves, silenciosos,

o ledo, o cavalo, o bicho estranho...
Carlos Drummond de Andrade

O poema de Drummond aponta para uma transi¢ao, uma especie de metamorfose
(aqui em sentido figurado, tendo em vista que o exemplo reporta-se a linguagem
poética) ocorrida no uso cotidiano das imagens das Carrancas, que deixaram as aguas do
rio e inseriram-se primeiramente no circuito das artes e posteriormente nos domicilios,
nas empresas e nas instituices publicas e privadas, como esculturas representativas de
uma arte singular, que com esses processos adaptativos de hibridagdo manifestam-se em
diferentes periodos histéricos, desde um periodo considerado arcaico de formacgdo da
sociedade sdo-franciscana, passando pela modernidade e permanecendo em tela na pos-
modernidade.

N&o se pode perder de vista que o poema de Drummond, escrito em 1972,
descreve os primeiros processos de refuncionalizacdo, resignificacdo e reconversdo da
imagem. Hoje, quase meio século depois da autoria desses versos, além da continuidade
dos mesmos processos, outros usos das imagens das Carrancas acontecem

contemporaneamente, em novas hibridacdes, inclusive por iniciativas de
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empreendimentos que atuam no comércio virtual, em negdcios que possuem tempo de
atuacdo mais ou menos pré-definido no mercado, com época certa para serem criados e
dissolvidos.

Esses negocios tém prazos de validade para surgir, atingir um &pice em seus
resultados e em seguida serem extintos e transformados em outros negdcios, com outros
nomes e outras atividades fins, bem aos moldes da modernidade liquida, proposta por
Zygmunt Bauman. (BAUMAN, 2001).

Se antes as imagens protegiam 0s barqueiros e remeiros dos perigos da
navegacao e dos infortinios provocados pelos seres mitoldgicos que habitariam as
profundezas do Sdo Francisco, esse significado apotropaico é em parte mantido, porém
reinterpretado, quando de sua transferéncia do ambiente de navegacdo para o ambiente
terrestre, de modo que sua resignificacdo se da quando as imagens passam a proteger as
casas e 0s estabelecimentos comerciais contra os maus-olhados, o olho gordo, as
dissimulagbes e maledicéncias vindas de qualquer pessoa que eventualmente se
aproxime com essas ma inten¢6es dos locais onde as Carrancas foram acolhidas, ap6s
deixarem o rio.

Ocorre, portanto, uma resignificacdo do mito, de seu conteddo simbdlico, que
embora tenha sido transladado do espaco fluvial para o terrestre, mantém-se presente no
imaginario das populagdes ribeirinhas, ensejando uma protecdo em outro contexto,
excedendo o rio em seu significado original. Mas ha acréscimos nesse significado,
quando da apropriagdo da imagem pelo artesanato.

Além da contemplacdo estética como se observa na relacdo da imagem com a
cultura erudita, acrescenta-se na relagdo com o artesanato um significado revestido de
teor protetorio, um tanto mistico, um tanto supersticioso, que vai além do conteddo
estético e que embora ndo seja onipresente dentre os admiradores da arte das Carrancas,
emana de seu simbolismo no imaginéario local de forma bastante recorrente, tendo seu
discurso reproduzido na propaganda destinada a venda das imagens no mercado do
artesanato.

Assim, instigado pelo interesse das instancias eruditas em cultuar suas imagens
como obra de arte, o artista popular encontra um meio de manter viva sua producéo,
dando as esculturas uma nova func¢éo, resignificada e ampliada, elevando-as ao posto de
obra de arte, ap6s terem despertado o interesse de museus e galerias.

Posteriormente, encontram espaco também em residéncias e outros ambientes de
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convivéncia cotidiana, tornando-se familiares nas cidades do Vale do Sdo Francisco,
como representacdo artistica da identidade cultural local. Para Garcia Canclini (op. cit.,
p. 188):

Los productos generados por las clases populares suelen ser més
representativos de la historia local y mas adecuados a las necesidades
presentes del grupo que los fabrica. Constituyen, en este sentido, su
patrimonio proprio. Tambiém pueden alcanzar alto valor estético y
creatividad, segin se comprueba en la artesania, la literatura y la
musica de muchas regiones populares.

A artista popular Ana das Carrancas também promoveu processos de
refuncionalizacdo, resignificacdo e reconversdo das imagens. Tais modificacOes
ocorreram tanto na introducdo do barro como matéria-prima para a producdo das
esculturas, como em virtude de uma nova estética apresentada em suas esculturas
antropomorfas - menos agressivas, porém ndao menos expressivas -, solucdo que embora
ndo fosse novidade entre as figuras de proa do Sao Francisco, trazia a marca pessoal da
artista.

As esculturas em barro de Ana das Carrancas também vieram para dialogar com
as instancias erudita e massiva, nas artes, no artesanato e na comunicacgdo visual. Suas
pecas sdo requisitadas para exposi¢cdes, como a intitulada Os olhos cegos do rio, que
esteve em cartaz, em 2013, respectivamente no Sesc Petrolina e no Sesc Caruaru, em

Pernambuco.

Figura 47: Carranca antropomorfa e barquinha (em segundo plano) de autoria de Ana das Carrancas, na exposi¢do Os
olhos cegos do rio, realizada em 2013. Foto do autor (26/08/2013).

Ana das Carrancas foi outra artista popular do Vale do S&o Francisco a

promover reconversdes na arte da Carrancas, tanto em ambito econémico quanto
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simbolico, de modo que foi somente a partir de sua obra que se tornou possivel
identificar maiores influéncias de uma estética proveniente da cultura africana nas suas
esculturas de Carrancas, mais precisamente nas suas Carrancas antropomorfas
modeladas no barro.

O talento de Ana das Carrancas € reconhecido na arte popular brasileira e a
artista continua recebendo homenagens post mortem em eventos e feiras de arte e
artesanato, a exemplo da homenagem conferida pela organizacdo da Feira Nacional de
Negdcios do Artesanato (Fenearte 2015), na qual o trabalho da artista ocupou lugar na
Galeria dos Homenageados, onde fotografias e obras de sua autoria ficaram em
exposicdo permanente e os visitantes puderam adquirir as pegas negociadas pelas filhas
da artista, Angela e Maria da Cruz, que mantém a producdo das esculturas utilizando a
mesma técnica desenvolvida pela mae.

As herdeiras de Ana das Carrancas também possuem acento garantido todos os
anos na alameda dos Mestres da Fenearte, no Centro de Convengdes de Pernambuco,
onde expdem e comercializam suas pecas durante os onze dias da Feira, cujo publico

médio é de 300 mil pessoas.

oto 143 — Leao de historia em quadrinhos, que serviu
de inspiracdo a Guarany para esculpir Curupan
(foto 68). (SD)

Figura 48: Um dos meios de comunicagdo massivos que mais se expandiram no século XX foram as histdrias em
quadrinhos. Algumas delas inspiraram reconversdes da imagem, como o ledo do quadrinho acima, que serviu de
modelo para Guarany esculpir a Carranca Curupan. Fonte: Carrancas do Sao Francisco (PARDAL, 2006, p. 217).

Portanto, em paralelo a refuncionalizacdo e a resignificacdo ocorridas em
meados do século XX, quando as antigas figuras de proa esculpidas em madeira
migraram para 0 circuito erudito das artes, a artista popular Ana das Carrancas

protagonizou, ainda no ano de 1963, sua propria insercdo na arte centenaria das
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Carrancas do Sdo Francisco, por meio de reconversfes econdmica e simbdlica das
imagens - até entdo esculpidas somente em madeira - ao criar, por iniciativa propria,
suas Carrancas feitas em barro, como forma de dialogar com o mercado.

As pecas manufaturas pela Dama do Barro - como também ficou conhecida Ana
das Carrancas ap6s ganhar fama - repercutiram na arte das esculturas populares no
Brasil e no exterior. Nesse sentido, nota-se a autonomia, a criatividade e a emancipacao
da artista popular, que se verifica na proposicdo de reconversdes econdmicas e
simbolicas, na conquista de espaco nos mercados das artes e do artesanato.

Apesar da conquista de espa¢co no ambito da cultura popular e do didlogo com a
arte erudita, Ana as Carrancas ndo subestimou o mercado do artesanato e introduziu
também esculturas utilitarias em seu portfélio, a exemplo das Carrancas conversiveis
em jarros para plantas. Outro exemplo sd@o 0s porta incensos, introduzidos mais
recentemente por suas filhas.

Outra reconversdo econdmica percebida nas imagens das Carrancas sao as
Carrancas esculpidas em pedra-sabdo, produzidas em menor quantidade em Petrolina e
regido, algumas inclusive de tamanho expressivo, como a da Figura 49, de autoria de
José Faustino, conhecido por suas esculturas em granito expostas no Parque das
Esculturas da cidade cenogréfica de Fazenda Nova (Nova Jerusalém), em Brejo da

Madre de Deus, Pernambuco.

Figura 49: Carranca em granito com cerca de 2,5 metros, de autoria de José Faustino, em Paulo Afonso/BA. Mais um
exemplo de refuncionalizagdo, resignificacéo e reconversdo econdmica e simbdlica das imagens das Carrancas. Foto
do autor: 02/03/2014.

A Carranca de autoria de José Faustino foi esculpida em uma regido que nao é
banhada pelo rio S&o Francisco e nédo tem tradi¢do nas esculturas de Carrancas, mas o
conhecimento iconografico do imaginario coletivo nordestino permitiu ao artista

produzi-la, de onde foi levada para a cidade de Paulo Afonso/BA, na Bahia, para la
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permanecer em exposi¢do permanente na praga das Mangueiras, regido central daquela
cidade ribeirinha do Baixo Séo Francisco.

Além das reconversdes de carater econdmico e simbdlico, como as que foram
introduzidas pela artista Ana das Carrancas em Petrolina, outras reconversoes
continuam acontecendo em funcdo das relagcdes entre os artesdos e 0S meios massivos
de comunicacéo.

Algumas das primeiras reconversfes nesse sentido ocorreram ainda na segunda
metade do século XX, protagonizadas pelo mestre Biquiba Guarany em sua ultima fase
produtiva, quando o artista recorreu as imagens publicadas em meios massivos de
comunicacdo para ampliar a variedade estética de suas Carrancas.

A esse respeito, Pardal (2006, p. 216) afirma que "para as Carrancas mais
recentes [Guarany] tem também observado figuras de jornais e de revistas, citado:
macaco, deus hindu, animais pré-historicos etc.". Os registros vistos até aqui

corroboram as inferéncias de Tauk Santos (op. cit., p. 257) de que:

As relagbes das culturas populares com a cultura hegemonica
entretanto nem sempre sdo conflitivas, elas sdo muitas vezes
adaptativas e se combinam muitas vezes, no massivo. O que
chamamos popular, portanto, é na realidade um produto e ndo uma
esséncia. Trata-se de uma posicao construida pelas classes subalternas,
frente aos cddigos da cultura hegemonica.

Cabe ressaltar que Pardal (1974; 2006) descortinou 0s primeiros processos de
reconversao ocorridos na obra do mestre Guarany, e ainda que nao os tenha identificado
ou analisado pelo viés dos conceitos relativos a hibridacdo (e nem era essa a sua
intencdo), apontou relagcdes entre a obra de um dos maiores carranqueiros do Vale do
Sao Francisco - sendo 0 maior - e 0s meios de comunicacdo mais remotos disponiveis a

época, conforme a citagdo a seguir:

Diz Guarany sobre as figuras de barcas, que, as vezes, lhe
encomendavam a representacdo de uma cabeca de cavalo, de um busto
de moca, etc. Mas geralmente era ele que escolhia 0 motivo de sua
imaginacdo. Inspirando-se inclusive em figuras como as de um
baralho portugués antigo, e nota-se que até hoje as figuras de baralho
sdo bem medievais. Baseou-se também no dragdo de S&o Jorge; e em
figuras de ledo e cavalo. (PARDAL, 1974, p. 115, grifo nosso).

Outras mudancas advém da reflexdo e da autocritica do proprio artista popular
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sobre a repercussao de seu trabalho e sobre a destinagcdo a dar as suas pegas. O mestre
Guarany prop6s ao longo de sua carreira outras reconversdes estéticas em virtude da
refuncionalizacdo sofrida pelas antigas figuras de proa. Ele alterou, por exemplo, o
tratamento dado aos dentes de suas Carrancas, ampliando os detalhes, incluindo e
aperfeicoando a lingua, mudancas decorrentes da nova funcdo das esculturas, apos

passarem de figuras de proa a pegas de arte:

Diz Guarany: "Comecei a fazer [as carrancas] de imaginacdo. Nao
quebrava a cabeca, e agora quebro, para imitar". Explicou-me que
suas figuras de barca eram feitas sem cuidado - “"como saisse estava
bom" - mas agora "quebro a cabeca" para esculpi-las bem,
especialmente a boca; cujo céu - escavado - a lingua - destacada - e 0s
dentes - esculpidos no bloco, e ndo implantados - ddo-lhe uma semana
de trabalho. "Fazer essa boca ndo é vadiacdo ndo". (PARDAL, 2006,
p. 214).

Mammi (2015) corrobora a citacdo de Pardal, ao chamar atencdo para a
preocupacdo de Guarany em promover mudancas nas esculturas, ao tomar ciéncia de
que suas pecas teriam outra destinacdo e ndo seriam mais contempladas sobre o reflexo
das &guas ou a distancia de quem as via em terra firme, singrando ao longe as aguas do
Sao Francisco e seus afluentes. O reflexo do balango das embarcagfes nas dguas do rio
transformava-se em efeito visual para a imagem, conforme a opinido de Guarany e de

autores e testemunhas que vivenciaram a época das figuras de barca.

Figura 50 Guarany afirmou a Pardal (1974), que dentre as imagens que o ajudaram a conceber suas Carrancas, havia
um baralho portugués antigo, como o da figura acima. A iconografia dos baralhos antigos ndo é a mesma dos atuais.
Os simbolos do baralho tradicional (portugués e espanhol) foram substituidos no Brasil e em Portugal pelos simbolos
do baralho francés. Fonte: http://mundodosnaipes.blogspot.com.br/2012/03/0-baralho-
portugues.html#axzz41R1kXcfi.

A citacdo a seguir, do livro de Pardal (1974, p. 112, grifo do autor), diz muito
sobre algumas etapas reconversivas pelas quais passaram as imagens das Carrancas,

conforme o protagonismo de um dos seus grandes artistas populares, explicitada na
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conversa a seguir, com um colecionador que foi também discipulo de Guarany na arte

das esculturas:

Clarival Valladares diz que Guarany foi mestre de Agnaldo Manoel
dos Santos, e que "a impressdo mais definitiva que Agnaldo
conservava do mestre era a da destreza e dominio artesanal... O velho
cortava, parava e examinava com o0s dedos... sempre preocupado com
a perfeicdo... batia devagar, certo, bonito, ouvia-se mais a louga na
cozinha que ele trabalhando... uma vez eu disse: boa carranca! ele
disse... as aguas é que vai dizer meu filho". esta citagdo textual de
Agnaldo, demonstra o espirito com que Guarany esculpe uma peca
para colecionador - 0 mesmo com 0 que preparava uma carranca para
barca - "as 4guas € que vai dizer", de seu valor, de sua funcionalidade.
Por isso, ndo concordo com um consagrado critico de arte, que julga
que as pegas sO tém autenticidade quando motivadas e consumidas em
seu meio de origem, criticando as atuais carrancas de Guarany, que
classifica de primitivistas, isto é, limitadas da arte do primitivo.

De acordo com Pardal (2006, p. 209), a partir de sua terceira e Ultima fase
produtiva, Guarany passou a valorizar a autoria de suas obras, assinando-as>. O
escultor batizava suas Carrancas com nomes inspirados em personagens da mitologia
indigena, além de "nomes de animais antidiluvianos, cujas fotografias vistas em jornais
e revistas impressionaram Guarany". (Ibid.). Sobre essa relacdo entre o autor, a obra e o

publico, Pardal (Ibid., grifo nosso) acrescenta:

Parece-me razoavel propor que Guarany tenha produzido, até o inicio
da década de 1940, cerca de oitenta Carrancas. Com a paralisagdo da
construcdo de barcas, Guarany ndo fez figuras de proa durante dez
anos. Na primeira metade da década de 1950, foi descoberto por
Antdnio Laje, a quem vendeu meia duzia de pegas, que foram para a
colecdo de Vasconcelos Maia [..]. Em seguida, outros Ihe
encomendaram Carrancas, entre 0s quais Agnaldo, que adquiriu cerca
de oito pegas, a partir de 1953. Continuando a procura de suas
esculturas, Guarany, que até entdo as encarava como figuras utilitarias
ou decorativas, sem maior significado artistico, capacitou-se de sua
importancia, passando, em 1963, a assind-las F. Guarany, num
fendmeno comum em arte popular, como ocorreu com Vitalino e
outros escultores do nordeste. A esta assinatura Guarany acrescenta o
nome com que batiza suas Carrancas desde que um comprador lhe
pediu gque o fizesse, para a peca que estava adquirindo.

* pardal (1974, 1979, 2006) divide a obra de Guarany basicamente em trés fases: a primeira, mais
utilitaria (mas, nem por isso, sem o0 veio artistico que o imaginario ja possuia) das antigas figuras de
barca; a segunda, com o seu retorno as esculturas a pedido de colecionadores interessados em suas
Carrancas, quando faz algumas modificagcdes como a retirada do entalhe frontal e a terceira de carater
estético, especialmente em relagdo ao entalhe dos cabelos das esculturas, da boca e da lingua.
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O registro de data de conclusdo da obra e a assinatura do autor; o eixo
longitudinal disposto a 90° em relacdo a base das esculturas, para permitir a exposi¢cao
em estruturas planas; a retirada do entalhe frontal; os dentes e a lingua trabalhados
minuciosamente; além dos cabelos, em onda. Essas sdo apenas algumas das
reconversdes simbolicas e econémicas que, aliadas a técnica apurada e ao estilo pessoal
do artista, sintetizam a 3? fase produtiva de Francisco Biquiba Guarany.

Tais reconversdes podem ser observadas na Carranca zooantropomorfa que foi
batizada com o nome de Bigoia (Figura 51), uma das Gltimas esculpidas por Guarany,
em 1978, quando o mestre ja contava 96 anos. Note-se nessa Carranca, por exemplo, 0s
detalhes dos dentes e da lingua, que é destacada no centro da boca.

E importante ressaltar que Guarany ndo fazia montagens, ou seja, ndo esculpia a
lingua ou outras partes da escultura a parte para encaixa-la depois. Todas as esculturas
do mestre eram feitas em peca Unica. Destaque também para os olhos da Carranca

Bigoia, que, esculpidos em relevo, sdo expressivos, sem excederem no tamanho.

Figura 51. Esculpida por Guarany, quando o mestre tinha 96 anos, a Carranca Bigoia é um retrato da
refuncionalizacéo, da resignificacdo e das reconversdes simbdlica e econdmica ocorridas desde que as esculturas
deixaram de ser figuras de barca. Ao fundo, vé-se outra Carranca, de autoria do petrolinense Lopes. Cole¢éo:
Geraldo Coelho. Petrolina/PE. Foto do autor: 15/01/2014.

A Carranca Bigoia, em principio - e até que se prove 0 contréario -, tem sua
imagem ora publicada pela primeira vez neste trabalho, tendo em vista que seu registro
ndo foi identificado em nenhuma das publicacdes, catadlogos, documentarios ou
exposi¢bes consultados durante esta pesquisa, nem mesmo nos trabalhos de Pardal
(1974, 1979, 2006), Valadares (1981) e Mammi (2015), que apresentam um extenso e

criterioso levantamento da obra do mestre Guarany.
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Figura 52: A partir da relacdo do artista popular com instancias eruditas representadas por colecionadores, marchands
e criticos de arte e como parte de resignificacbes e reconversdes ocorridas em sua terceira fase produtiva, Guarany
passou a assinar suas obras. Foto do autor: 15/01/2014.

Outra reconversdo simbdlica e econdmica foi promovida a partir do surgimento
do estilo denominado de Carranca Vampiro, que se popularizou entre os modelos mais
comercializados até hoje no mercado do artesanato, resultado da reconversdo proposta
pelo escultor Bitinho, que, como registra Silva Junior (2013, p. 220), inspirou-se em um
personagem do filme All Monsters Attack - producdo de 1969, dirigida pelo cineasta
japonés Ishiro Honda - para criar a Carranca inicialmente chamada pelo seu idealizador
de Carranca Macaca, mas que ficou mais conhecida pelo pseudénimo de Carranca

Vampiro.

Figura 53: Visitantes apreciam obras do escultor Bitinho a venda em seu estande da Fenearte 2015. Artista promoveu
mais uma reconversdo da imagem das Carrancas, ao idealizar o estilo chamado por ele de Carranca Macaco,
inspirado em um personagem do cinema (Cf. Figura 54). Apesar da ideia inicial, o estilo se popularizou mesmo foi
com o nome de Carranca Vampiro. Foto do autor: 09/07/2015.

O personagem do filme japonés era um macaco com feigcdes assustadoras que
inspirou 0 mestre Bitinho na criagdo de um novo modelo de Carranca, que quase
padronizou a producdo de Carrancas em madeira no polo Petrolina-Juazeiro, salvo
excecdes decorrentes das encomendas feitas por colecionadores interessados no

chamado estilo Guarany, além de outros estilos de artistas e artesdos de Petrolina e da
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regido que nao se deixam limitar por padrdes.

Figura 54: Cartaz do filme "All Monsters Attack", traduzido no Brasil como Monstrolandia. Macaco (no centro)
inspirou o escultor Bitinho na criagéo do estilo conhecido como Carranca Vampiro, uma reconverséo decorrente da
interacdo entre o artista popular e 0s produtos dos meios massivos de comunicagdo. Fonte: Carranca Vampira: a
vitoria da estética mercadolodgica. (SILVA JUNIOR, 2013, p. 220).

Assim como o professor Silva Junior (2013), quem também atribui a criacdo do
estilo Vampiro ao escultor Bitinho é Roque Santeiro, outro antigo escultor de Petrolina
que hoje notabiliza-se por suas esculturas sacras. Este udltimo explica que tal
reconversao (ndo referida com esse termo, mas por meio de sua visdo empirica acerca
do tema) teria o objetivo de ampliar a for¢ca do amuleto com base no reforco de alguns
elementos simbdlicos expressos na imagem. Essa explicacdo é transmitida para os

turistas e potenciais clientes das esculturas. De acordo com Roque Santeiro:

Bitinho criou justamente essa Carranca Vampiro. [...] E hoje [...]
como ndo tem mais barca pra virar, mas tem o olho gordo que existe
nas pessoas, entdo [...] a Carranca mais comercial hoje é a Vampiro
[...] por ela provocar esse impacto, de ser feia, de ser assombrosa [...].
A sorte e 0 azar. [...] A Carranca ta [ali] pra me dar sorte e [para]
livrar o azar do olho grande. (entrevista concedida em 14/09/2013).

Os artesdos e artesds de Petrolina continuam promovendo sutis
refuncionalizacdes, resignificacbes e reconversdes das Carrancas no ambito das
esculturas de modo geral. Essa dindmica ocorre tanto em funcdo da subjetividade do
artista e de seus objetivos autorais, da reflexdo diante das mudangas que ocorrem no
mundo e da autocritica em relagdo ao seu trabalho, quanto em vista das oportunidades
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de insercdo nos mercados, em consonancia com a dindmica cultural observada na
contemporaneidade.

Para Canclini (apud TAUK SANTOS, op. cit., p. 260), "o processo de
hibridacdo pode ocorrer de modo ndo planejado, como resultado de processos
migratdrios, turisticos ou de algum tipo de intercambio econémico ou comunicacional”,
"Frequentemente, entretanto™ - complementa a autora - "a hibridagdo surge da intencao
deliberada de transformar um patriménio cultural pré-existente para reconverter em
novas condicdes de producdo e mercado.” (Ibid.). Canclini compreende a hibridacéo

como um processo de combinacdo de estruturas e praticas culturais:

Entiendo por hibridacion procesos socioculturales en los que
estructuras e practicas discretas, que existian en forma separada, se
combinan para generar nuevas estructuras, objetos e préacticas.

Recentemente, a escultora Carina Lacerda, que também possui um atelié na
Oficina Mestre Quincas, inovou ao lancar suas Carrancas femininas, caracterizadas pela
introducéo dos seios na parte inferior do busto. Segundo a artista, a ideia de esculpir
Carrancas femininas surgiu no inicio de sua carreira, ha cerca de cinco anos, quando ela
teve que superar o preconceito de género para se inserir na Oficina e integrar o0 mercado
das artes e do artesanato, como ela mesma explica na entrevista a seguir, concedida no

pavilhdo da Fenearte, no Centro de Convengdes de Pernambuco:

Quando eu comecei, né... eu tive que enfrentar todo aquele machismo
dos meninos, que [alias], hoje todos sdo meus amigos... [hoje eles
falam:] "Carina é da familia". [...] Mas eu tive que passar mesmo por
aquele machismo. S8o 22 homens [trabalhando em tempo integral
aqui na Oficina] e sé tem eu de mulher, né!... Tinha dona Ana, que
fazia [as esculturas] em casa, mas dona Ana tava parando, porque ela
tinha se aposentado. A dona Ana que fazia Carrancas de madeira, ndo
t6 falando de Ana das Carrancas ndo, é outra Ana. [...] E ai ela dizia
pra mim: "Carina faca. Faca que vocé é talentosa". [...] Mas eu ndo
queria fazer [as minhas Carrancas] iguais as dos meninos, eu queria
expressar minha feminilidade nisso [...] eu queria algo que
representasse [...] o sexo feminino, [...] j& que eu tava sendo... é...
tipo... vitima de um preconceito, nél... Ai, eu fiz uma com peito.
Quando eu fiz ela com peito e gravida, eu fiz ela inteira [...] Eu fiz ela
com o corpo de mulher, toda [...] porque na época eu tava gravida [...]
e com a cara assim bem louca mesmo de Carranca (risos) [...] bem
agressiva mesmo, assim... tipo com raiva, meio que soltando um grito
assim... ndo de desespero, mas um rugido de dizer assim ¢ [sic]: "eu
sei fazer isso aqui, entendeu”. E ai... quando um dos carranqueiros [...]
que eu mais admiro, que é seu Zé Alves [...] pegou na Carranca, ele
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disse: "rapaz, t& muito boa Carina, t4& muito boa [...]. Agora, vocé ndo
vai vender muito se vocé [for] fazer o corpo, a barriga, 0s seios e 0
rosto, porque vai ficar muito caro pra voceé [...] vocé vai perder muito
tempo fazendo [...] eu sugiro que vocé tire a metade do corpo e deixe
s6 a metade de cima". [...] Foi quando eu comecei a fazer as Carrancas
sO com peito mesmo, e ai elas foram sendo conhecidas a partir disso.
(entrevista concedida em 12/07/2015).

Ja o escultor Fredson, outro escultor que produz na Oficina do Artesdo Mestre
Quincas, esposo da escultora Carina, prop0s outra reconversdo ao criar um modelo de
Carranca com asas, uma especie de Anjo Carranca ou Carranca Alada, peca colocada a
venda na Fenearte 2015. Fredson, tem formacdo em engenharia de producdo, ja
trabalhou na industria, mas hoje, por opcdo, vive apenas da arte das esculturas em
madeira, seja de Carrancas ou de outras tematicas. Ele também é associado a
Associacdo dos Artifices de Petrolina (Assape). O artista afirmou que a inspiracéo para

esculpir a Carranca Alada surgiu ap6s um sonho.

Figura 55: Fredson representa uma nova geracao de escultores do Vale do S&o Francisco, na foto acima apresenta sua
Carranca Alada durante a Fenearte 2015. Foto do autor: 12/07/2015.

Pecas utilitarias com imagens das Carrancas feitas em madeira, pedra e barro
também sdo criadas por artesdos do Vale do Sdo Francisco, a exemplo de chaveiros,
porta canetas, imas de geladeira, porta-incenso, porta-vinhos (esse Ultimo aponta para
uma intercdmbio com o mercado dos vinhos na regido), camisas com imagens de
Carrancas, travessas para uso culinario, porta-guardanapos e outras formas de aplicacdo
das imagens sdo exemplos variados do uso refuncionalizado, resignificado e
reconvertido das Carrancas.

Convém ao final deste topico, ponderar sobre o fato de que a cultura popular das
Carrancas encontra-se inserida em um processo de reconversao econdmica e simbdlica

mais amplo, representado pela atividade dos escultores do Vale do Sdo Francisco,
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muitos deles oriundos das profissdes de carpinteiro e marceneiro, enquanto outros
comecaram intencionalmente suas carreiras como entalhadores artisticos, ainda que
alguns ndo vivam exclusivamente da arte.

Tematicas como a arte sacra, na qual as esculturas dos santos catolicos possuem
assento privilegiado, além das esculturas realistas/naturalistas, representando a fauna e
a flora da caatinga ou tropical, sdo outras que integram o0 contexto de producéo das

esculturas em Petrolina e no Vale do Sao Francisco.

Figura 56. Travessa para servir alimentos utilizada no restaurante Carranca Gulosa, em Petrolina. Refuncionalizacéo
da imagem utilizada como ferramenta de Folkmarketing. Foto do autor: 26/01/2014.

De todo modo, fica registrado também aqui que o0 mestre carranqueiro Francisco
Biquiba Dy Lafuente Guarany, tido como 0 mais representativo carranqueiro de todos
os tempos, filho de um construtor de barcas da cidade de Santa Maria da Vitoria/BA,
nas margens do rio Corrente (afluente esquerdo do S&o Francisco), comecou sua
carreira esculpindo santos catélicos, crucifixos e animais de presépio. E os esculpia com
muito talento, com base em opiniées como as de Pardal (1974) e Mammi (2015), que no
texto abaixo apresenta sua critica em relacdo a obra do artista, tendo como referéncia as

esculturas da Figura 57:

Um pequeno crucifixo em madeira agora na colecdo de Pardal, mostra
0 perfeito dominio que Guarany tinha da modelagem erudita. Outras
pequenas pegas de uso doméstico, também em madeira, revelam sua
facilidade em se apropriar dos mais variados estilos: um cavalinho,
peca de presepio, de elegédncia quase giottesca; um ledo um tanto art
déco; um cachorrinho que parece imitar os bibel6s de porcelana. Nada
disso, no entanto, passa para as Carrancas: nelas, Guarany constroi,
com plena coeréncia e consciéncia, seu proprio estilo. (MAMMI, op.
cit., p. 31).

A relagdo entre o trabalho de carpinteiros, marceneiros, trabalhadores de
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estaleiros e as esculturas sacras expostas nas igrejas catélicas também é antiga, como ja
visto. As imagens de santos sempre representaram um mercado atrativo para 0s
escultores que trabalham com madeira e as encomendas muitas vezes ultrapassam o
interesse das igrejas e partem dos préprios fieis interessados em adquirir esculturas de
santos e anjos.

As inumeras varia¢des permissiveis pela estética grotesca alusiva as Carrancas e
a variedade de santos da hagiologia cat6lica ampliaram as possibilidades de criacdo e
producdo em um ambiente dindmico de reconversdo cultural.

Ja entre os escultores contemporaneos, Roque Santeiro, da Oficina do Artesdo
Mestre Quincas, em Petrolina, comecou trabalhando primeiro como carranqueiro, para
depois, na década de 1980 - inspirado em Aleijadinho e Michelangelo, segundo o
préprio Roque faz questdo de afirmar -, migrar quase que exclusivamente para a
producéo das esculturas sacras. Ou seja, 0 artista fez o caminho inverso daquele trilhado

por Guarany ha mais de um século.

Figura 57: Ledo, cavalo, céo, cristo (em sentido horario) na exposi¢do A Viagem das carrancas, realizada na
Pinacoteca de S&do Paulo e no Instituto Moreira Sales do Rio Janeiro, denotam a categoria de Guarany em tematicas
diversas. O artista comegou a esculpir figuras de barca na passagem do século XIX para 0 XX, migrando da arte
sacra para as Carrancas, sem perder a categoria, segundo o curador de arte e escritor Lorenzo Mammi (2015). Foto do
autor (10/03/2016).

Nas palavras de Roque Santeiro, em entrevista concedida na Oficina do Arteséo
Mestre Quincas, em Petrolina, sobressaem alguns fatores que explicam as reconversdes
econdmicas e simbdlicas no ambito das artes populares e do artesanato. Sdo variaveis
ligadas as proposta de trabalho e condigbes de pagamento, fatores que também
interferem na producdo de quaisquer artistas:

Olhe, isso ai parte muito do cliente, de uma encomenda. Se tu faz
Carranca e chega uma pessoa [e diz] Roque, me faga essa pega...
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digamos um S&o Francisco. Ai partiu pra que? pra um desafio [...] se
vocé é bom, se vocé faz varias Carrancas de estilo Guarany, por que
vocé ndo [iria] tentar [fazer um Sdo Francisco]?. (entrevista concedida
em 14/09/2013).

Apesar de hoje ter como prioridade a arte sacra, Rogue Santeiro - cujo trabalho é
reconhecido e elogiado no cenario nacional das esculturas barrocas, imagens que alias ja
Ihes propiciaram encomendas até da Italia e do Japdo, conforme seu depoimento -,
mantém seu reconhecimento a arte das Carrancas, como afirma em outro trecho da

mesma entrevista:

As Carrancas foram 0s meus primeiros passos nas esculturas. Mas
essa mudanca [...] ndo s6 a arte sacra, como a fauna, a flora, isso se
torna um mundo mais amplo para o artista [...] entdo eu optei pela arte
sacra, porque ela ndo é regional, ela praticamente é mundial, entdo o
fluxo de encomendas é muito grande, e principalmente quando o
artista € bom, quando ele é detalhista, quando o trabalho dele ¢é aceito
pelo catdlico que quer sua arte sacra desejada [...]. [Também] porque
[...] existe a concorréncia. Quantos artistas fazem Carrancas? [...] Mas
[...] eu tenho um elo [...] comigo, em termos de Carrancas. [...] Eu
admiro também o mestre Guarany, eu sempre fui um discipulo dele,
eu sempre o segui. E hoje quando um aluno vem aprender arte
comigo... de graga [...] o primeiro passo [que] eu comeco a ensinar a
ele é fazer Carrancas [...] Eu t6 sempre ensinando aqui... [Ensinei a]
Paulo, Gago [carranqueiro da nova geragao]... Esses ai todos foram
discipulos que eu ja ensinei a fazer Carranca [...] E a Carranca hoje
também é muito aceita para o turismo. Um turista que chega a
Petrolina, eu acho que a marca que fala mais alto é levar uma
Carranca. [Quem leva uma Carranca], ta levando um pedacinho do
Sédo Francisco. (entrevista concedida em 14/09/2013).

Nos diversos exemplos elencados acima, o0s wusos refuncionalizados,
resignificados e reconvertidos da manifestacdo cultural das Carrancas ocorreram no
contexto das relacdes entre a cultura popular e as culturas erudita e massiva, relacdo que
foi acentuada primeiramente quando essas Ultimas adotaram as imagens das Carrancas
respectivamente como expressao artistica e estratégia de comunicagéo visual.

Posteriormente, como forma de agregar o sentimento de pertencimento e para
ampliar a aproximacao entre as instituigdes/corporacdes e seus publicos, com base no
simbolismo dessas imagens e em consonancia com a identidade cultural da regido, as
imagens das Carrancas passaram a ser usadas como recursos de comunicagdo

institucional e mercadoldgica.
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Figura 58: Uma das mais impressionantes reconversdes da imagem das Carrancas foi inaugurada recentemente em
Sao Paulo: um jardim suspenso localizado em um dos pontos de maior circulagdo da cidade. O arquiteto que assina a
obra afirmou a imprensa, que as carrancas representam a cultura popular ribeirinha do S&o Francisco, do sertdo
nordestino e de Minas Gerais. Fonte: http://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2016/05/1775030-predio-ao-lado-do-
minhocao-inaugura-jardim-vertical-de-r-570-mil.shtml.

Nesse sentido, diversas empresas adotaram as imagens das Carrancas em
estratégias de comunicagdo, que se configuram em acGes de Folkmarketing, tema que
serd abordado no tépico a seguir, juntamente com as reconversdes baseadas nas relacdes

entre os escultores do S&o Francisco e 0s meios massivos de comunicagao.

7. Folkcomunicagdo e Carrancas do Sao Francisco: um enredo no campo da

ciéncia das Comunicacoes

Algumas das principais referéncias classicas e seminais da teoria da
Folkcomunicacdo (BELTRAO, 1971, 1980, 2004); (MELO, 2002, ); (BENJAMIM,
2000) evidenciam afinidades conceituais e tedricas entre seus pressupostos e a
manifestacdo cultural das Carrancas, em virtude de trés justificativas basicas: a primeira
diz respeito as origens das Carrancas, uma arte popular imbricada inicialmente ao
folclore ribeirinho dos mitos e lendas do rio S&o Francisco, que se manifesta no ambito
da cultura local e se intersecciona com as demais instancias culturais da sociedade
(erudita e massiva), delas servindo-se em processos de intercambio cultural, para
promover, em conjunto com o seu substrato, a projec¢éo e a visibilidade dessa arte.

A segunda justificativa para se investigar a manifestacdo cultural das Carrancas
a luz da teoria da Folkcomunicacdo reside no fato de que, na época das longas viagens
feitas pelas barcas de figura, os barqueiros e remeiros operavam 0s mesmos codigos

comunicacionais identificados pelo professor Luiz Beltrdo (pioneiro das pesquisas em
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Folkcomunicacdo) na acdo dos caixeiros viajantes e choferes de caminhdo. Afinal,

como afirma Pardal (1974, p. 26, grifo nosso):

No século passado, ainda mais se vivia em funcdo do rio. Ndo sé de
sua psicosidade e de suas enchentes e vazantes, que determinavam a
fertilidade das plantacbes, como principalmente da via de
comunicacao que garantia a troca dos produtos. Entre eles se incluiam
as noticias, os jornais e as novidades transmitidas pelos tripulantes.

Ou seja, assim como 0s caixeiros viajantes e os choferes de caminhdo eram o0s
porta-vozes da informacao nas estradas do interior do Brasil, promovendo o intercambio
cultural entre os centros urbanos e a hinterlandia brasileira, os navegadores do S&o
Francisco - que eram 0s barqueiros: comerciantes e gerentes das barcas de figura; e os
remeiros: trabalhadores subordinados aos barqueiros, contratados para o trabalho de
conducdo das embarcagdes - eram também porta-vozes das noticias e novidades que
chegavam ao semiarido brasileiro trazidas dos pontos de convergéncia das embarcagdes
na regido sudeste, que por sua vez ja se comunicava, por meio de ramais hidro-rodo-
ferroviarios, com centros urbanos como Rio de Janeiro e S&o Paulo, além da conexao

com regides integradas ao ciclo do ouro, em Minas Gerais.

' CARRINCAS DE PROY pp ©
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Figura 59: Revista O Cruzeiro, de 1947, pautou as Carrancas do Sdo Francisco, com texto de Tedphilo de
Andrade e fotos de Marcel Gautherot. Rela¢fes entre as manifesta¢fes da cultura popular e os meios massivos de
comunicagdo sdo objetos de estudo da Folkcomunicagdo. Fonte: Exposicdo A Viagem das Carrancas. Reproducéo do
autor: 10/03/2016.

Juntos, os barqueiros e remeiros formavam um categoria de mercadores do rio,
levando e trazendo produtos para abastecer as vilas, povoados e cidades ribeirinhas do
Sao Francisco, ao passo que também propiciavam o intercdmbio cultural nos cerca de

2.605 quilémetros de hidrovias articuladas com estradas e ferrovias, em uma area de
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aproximadamente 640.000 km2 que constitui a Bacia Hidrografica do Sdo Francisco.
Assim, vé-se que desde suas origens (as mais remotas) apresentadas na primeira parte
deste trabalho, a manifestacdo cultural das Carrancas remete ao processo de
comunicacdo popular explicado por Beltrdo (1980, p. 27-28), no &mbito das primeiras
formulagdes da teoria da Folkcomunicagéo - e ndo obstante as posteriores atualizagOes

conceituais -, que segundo ele:

E, por natureza e estrutura, um processo artesanal e horizontal,
semelhante em esséncia aos tipos de comunicacgdo interpessoal ja que
suas mensagens sdo elaboradas, codificadas e transmitidas em
linguagens e canais familiares a audiéncia por sua vez conhecida
psicoldgica e vivencialmente pelo comunicador, ainda que dispersa.

A terceira justificativa que insere a manifestacdo cultural das Carrancas no rol
dos objetos de estudo da Folkcomunicacdo encontra relagdo com a versdo
mercadoldgica atribuida as suas origens, qual seja a de que as esculturas seriam usadas
nas proas das embarcacOes para atrair a atencdo das populagdes ribeirinhas e persuadi-
las ao consumo dos viveres e mantimentos negociados pelos barqueiros durante as
viagens no curso do rio, quando as barcas de figura atracavam nas dezenas de vilas,
povoados e cidades as margens do Séo Francisco e as populacdes aproximavam-se para
ver de perto as enormes Carrancas que sobressaiam das proas das embarcacdes, quando
tornavam-se consumidores em potencial dos produtos expostos. Versdo reafirmada por
diversos autores. (CASCUDO, 2012; MAMMI, 2015; NEVES, 1998; PARDAL, 1974).

Figura 60: Mestre Francisco Biquiba Dy Lafuente Guranay, em documentério exibido pela TV Brasil. Fonte:
https://www.youtube.com/watch?v=IXCiB5Z1WQA

Essa versdo, que postula uma estratégia rudimentar de comunicagdo
mercadolégica como motivagdo para o surgimento das Carrancas no Vale do Séo

Francisco, concatena-se ainda mais diretamente com as pesquisas em Folkmarketing,
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linha de estudos da Folkcomunicagdo desenvolvida por Lucena Filho com o intuito de
investigar as relacdes entre Folkcomunicacdo, Marketing e Relagdes Publicas. (1998,
2008, 2009, 2012).

Assim como 0s ex-votos sdo embrionarios nas pesquisas de campo da
Folkcomunicacdo. (BELTRAO, 1971, 1980, 2004) e assim como Lucena Filho (2013),
ao referir-se as esculturas dos ex-votos aponta “informacfes da cultura coletiva, por
vezes rudimentares, no universo simbdlico cotidiano e representativo da vivéncia dos
mais variados segmentos populares da sociedade brasileira®, assim também se encontra
nas esculturas centendrias das Carrancas semelhantes informacGes referentes a cultura
coletiva e ao cotidiano das populagdes ribeirinhas do Vale do S&o Francisco.

Sobre a cultura dos ex-votos, que € disseminada no nordeste como um todo, 0s
escultores do Vale do Séo Francisco também recebem encomendas de membros do
corpo nos meses de peregrinacdo aos diversos santuarios espalhados pelos sertbes,

como explica Roque Santeiro, ao referir-se a essa modalidade de esculturas:

Em termos de religido, na época de festa [...] 0 que mais acontce
é 0 seguinte: ndo é a arte sacra, € a peca de ex-votos, quem tem
fé vem encomendar... por exemplo, vai acontecer a festa de
padre Cicero no Ceara... Dois meses antes aparece aqui pra vocé
fazer: cabeca; pé; braco, torax, tudo... Entdo sdo aquelas pessoas
que estavam enfermas... e alcangou a graca.. e fez essa
promessa de deixar o rosto dele... essa cabeca 14 no Ceara...
Entdo isso acontece com certeza,,,, quando chega dois meses
antes da festa do padroeiro da cidade, sempre tem alguém
encomendando uma parte do corpo pra ir deixar no altar desse
santo dessa regido. (entrevista concedida em 14/09/2013, grifo
nosso).

Mas voltando as antigas figuras de barca, é licito inferir que ja em suas origens
a manifestacdo cultural das Carrancas teria ocorrido como uma tentativa pré-moderna
dos ribeirinhos do S&o Francisco de usarem uma expressdo da arte popular para fins
mercadoldgicos. Seguindo esse raciocinio, as Carrancas ja teriam surgido como um
processo folkcomunicacional que langcava mdo da comunicagdo persuasiva para a
conquistar mercados, ou seja, como uma espécie de estratégia rudimentar de
Folkmarketing aplicada a atividade mercantil, por ocasido do transporte e comércio de
mercadorias no rio S8o Francisco, em barcas que funcionavam como verdadeiros

emporios flutuantes.
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Definida por Beltrdo (1971, p.15) como "processo de intercambio de
informacdes e manifestacdo de opinides, ideias e atitudes da massa, através de agentes e
meios ligados direta ou indiretamente ao folclore”. Além da anélise dos conteudos, dos
canais e da recepcdo no ambito da comunicacdo popular, ou seja da comunicacao
efetivada pelos setores subalternos da sociedade, a Folkcomunicagdo investiga as
estratégias de comunicacdo utilizadas pelos protagonistas da cultura popular, seu
simbolismo e seu significado expressos através da arte popular, e a forma como esses
artistas evocam tais manifestagdes, utilizando-as como canal de expressdo de
sentimentos, opinides, intencdes, persuasoes e articulagdes com as demais instancias da
sociedade. Tais estratégias visam a insercdo dos interesses das populagdes

marginalizadas na esfera das demandas sociais, econdémicas e culturais da sociedade.

Figura 61: Ana das Carrancas em reportagem do progrdmé Globo Rural exibida em 1982, ja ganhava repercussdo
nacional com suas Carrancas modeladas no barro. Fonte: http://gl.globo.com/natureza/noticia/2016/03/velho-chico-
produz-muitas-riquezas-e-guarda-belezas-surpreendentes-na-ba.html.

Em sua etimologia, o termo Folkcomunicacdo une o prefixo folk ao conceito de
Comunicacdo. O primeiro termo tem origem no inglés folk, que significa "povo". Unido
a palavra comunicacgéo, o termo ganha o significado de comunicagao popular. O prefixo
folk também deu origem a palavra folklore. De acordo com Luyten (2006, p. 39, grifo
nosso), “ainda em 1846, o arquedlogo inglés William John Thoms criou a palavra Folk-
lore significando o saber tradicional do povo™.

A partir dessa rede semantica, que retne trés conceitos correlatos, quais sejam o
saber - nesse sentido, o saber advindo da heranca cultural; o povo e a comunicacao, foi
que o jornalista e professor pernambucano Luiz Beltrdo fundou a teoria da
Folkcomunicacdo, que em sua esséncia busca analisar e compreender as relagdes entre o
povo, sua cultura (conhecimentos e saberes) e sua comunicagao.

No ambito da Antropologia, uma das abordagens das teorias idealistas, que

consideram a cultura como um sistema cognitivo, recorre ao termo folk para designar
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seu campo de pesquisas. Segundo Laraia (2004, p. 60, grifo nosso), "esta abordagem
antropoldgica tem se distinguido pelo estudo dos sistemas de classificacdo de folk, isto
é, a andlise dos modelos construidos pelos membros da comunidade a respeito do seu

proprio universo".

7.1. Comunicacéo e cultura: saberes em construcéo

O conceito de Comunicacdo é amplo e complexo, por se tratar de uma acdo que
possibilita a transmissdo de conhecimentos e, consequentemente, a formagdo de
culturas. Portanto, para se conceituar o termo comunicagdo, convém apresentar antes o
conceito de cultura, tendo em vista se tratarem de termos transversais em suas
esséncias.

A cultura pode ser representada, grosso modo, como o arcabouco das realizagfes
humanas na terra. Etimologicamente, a palavra provém "do latim cultura, acdo de
cultivar o solo; [por extensdo,] desenvolvimento de faculdades do intelecto por meio de

préaticas apropriadas". (RUDIGER, 2009, p. 84). Mas para além da etimologia do termo:

Cultura, vendo bem, ndo é nada que se possa definir objetivamente,
mas uma relacdo social mediada por certos bens, a comegar por nossos
corpos, investidos de uma certa semantica. Os romanos absorveram
dos gregos o entendimento de que somos passiveis de
aperfeicoamento livre e individualizado, em meio a certas condicoes
de socializacdo. A convicgdo de que isso deve ser objeto de cuidado e
¢ um direito de toda espécie s6 se estabeleceu, porém, na era
burguesa, quando a ideia latina de agricultura, cultivo da terra, ensejou
0 aparecimento da ideia de cultura, cultivo e aperfeicoamento do ser
humano. (lbid.).

Laraia (op. cit., p. 25) também apresenta esse marco historico conceitual para o
termo cultura a partir da sua acepcdo em confronto com o termo civilizagao,
diferenciagdo processada desde o advento do Iluminismo, do Humanismo e da ascenséo

dos valores burgueses no ocidente. Como explica o autor:

No final do século VXIIlI e no principio do seguinte, o termo
germanico Kultur era utilizado para simbolizar todos os aspectos
espirituais de uma comunidade, enquanto a palavra francesa
Civilization referia-se principalmente as realizagdes materiais de um
povo. Ambos os termos foram sintetizados por Edward Tylor (1832-
1917) no vocébulo inglés Culture, que tomado em seu amplo sentido
etnogréfico é este todo complexo que inclui conhecimentos, crengas,
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arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade adquirida
pelo homem como membro de uma sociedade. Com essa definigdo
Tylor abrangia em uma s6 palavra todas as possibilidades de
realizacdo humana, além de marcar fortemente o carater de
aprendizado da cultura em oposi¢do a ideia de aquisicdo inata,
transmitida por mecanismos bioldgicos.

Segundo Lévi-Strauss (apud LARAIA, 2009, p. 54), "a cultura surgiu no
momento em que 0 homem convencionou a primeira regra, esta seria a proibicdo do
incesto, padrdo de comportamento comum a todas as sociedades humanas”, enguanto
que para White (apud LARAIA, 2009, p. 55), a passagem do estado animal para o

humano ocorreu quando o cérebro do homem foi capaz de gerar simbolos:

Todo comportamento humano se origina no uso de simbolos. Foi o
simbolo que transformou nossos ancestrais antropoides em homens e
fé-los humanos. Todas as civilizagbes se espalharam e perpetuaram
somente pelo uso de simbolos. [...] Toda cultura depende de simbolos.
E o exercicio da faculdade de simbolizacio que cria a cultura e 0 uso
de simbolos que torna possivel a sua perpetuacdo. Sem o simbolo ndo
haveria cultura e 0 homem seria apenas animal, ndo o ser humano. [...]
O comportamento humano é o comportamento simbolico.

Em relacdo as modernas teorias antropologicas que abordam o conceito de
Cultura, Keesing (apud LARAIA, 2009, p. 59-60) refere-se inicialmente as teorias que

consideram cultura como um sistema adaptativo, advogando que:

(1) Culturas sdo sistemas (de padrGes de comportamento socialmente
transmitidos) que servem para adaptar as comunidades humanas aos
seus embasamentos biolégicos. Esse modo de vida das comunidades
inclui tecnologias e modos de organizacdo econdmica, padrdes de
estabelecimento, de agrupamento social e organizacdo politica,
crencas e préaticas religiosas e assim por diante; (2) Mudanca cultural é
primariamente um processo de adaptacdo equivalente a selecdo
natural. O homem é um animal e, como todos animais, deve manter
uma relagéo adaptativa com o meio circundante para sobreviver. [...];
(3) A tecnologia, a economia de subsisténcia e os elementos da
organizacdo social diretamente ligados a producdo constituem o
dominio mais adaptativo da cultura. [...] e (4) Os componentes
ideoldgicos dos sistemas culturais podem ter consequéncias
adaptativas no controle da populagéo, da subsisténcia, da manutencéo
do ecossistema etc.

Ja entre as teorias idealistas de cultura, que abordam a cultura como sistema

cognitivo, além dos estudos do folk, j& mencionados, ha ainda outras duas abordagens.
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Uma delas considera cultura como sistemas estruturais, tendo sido desenvolvida por
Lévi-Strauss, que define cultura como um "sistema simbélico, uma criagdo acumulativa
da mente humana". (lbid., p. 61). E para a terceira e ultima abordagem a cultura deve

ser considerada:

N& como um complexo de comportamentos concretos mas um
conjunto de mecanismos de controle, planos, receitas, regras,
instrucBes para governar o comportamento. Para Geertz, os simbolos e
significados sdo partilhados pelos atores (os membros do sistema
cultural) entre eles, mas ndo dentro deles. So publicos e ndo privados.
[...]. Estudar a cultura é portanto estudar um cddigo de simbolos
partilhnados pelos membros dessa cultura. Assim procedendo, Geertz
considera que a antropologia busca interpretacbes. Com isto, ele
abandona o otimismo de Goodenough que pretendeu captar o c6digo
cultural em uma gramadtica; ou a pretensdo de Lévi-Strauss em
decodifica-lo. A interpretacdo de um texto cultural sera sempre uma
tarefa dificil e vagarosa. David Schneider tem uma abordagem
distinta, embora em muitos pontos semelhante da de Geertz. [Para
ele], "cultura é um sistema de simbolos e significados. Compreende
categorias ou unidades e regras sobre relacbes e modos de
comportamento. O status epistemoldgico das unidades e coisas néo
depende de sua observabilidade: mesmos fantasmas e pessoas mortas
podem ser categorias culturais”. (KEESING apud LARAIA, op. cit.,
p. 62-63).

Laraia (Ibid,) conclui que a discussdo em torno do conceito de Cultura nédo
terminou, "continua ainda, e provavelmente nunca terminara, pois uma compreensao
exata do conceito de cultura significa a compreensdo da propria natureza humana, tema
perene da incansavel reflexdo humana".

Quanto a Comunicacdo, sua origem etimoldgica vem do latim communicatio,
que significa "estabelecer uma relacdo com alguém mas também com um objeto
cultural”. (MARCONDES FILHO, 2009, p. 63). Em sentido lato, de acordo com
Stevens (apud BARBOSA; RABACA, 2001, p. 156), a "comunicacdo € a resposta
discriminativa de um organismo a um estimulo. Ocorre comunicacdo quando alguma
perturbacdo ambiental (o estimulo) vai de encontro a um organismo e o organismo faz
alguma coisa a esse respeito”. Para Dewey (apud BARBOSA; RABACA, 2001, p. 156):

A comunicacgdo é um processo de particdo da experiéncia para que se
torne patrimonio comum. Ela modifica a disposicdo mental das duas
partes associadas. A sociedade ndo sd continua a existir pela
transmissdo, pela comunicacdo, como também se pode perfeitamente
dizer que ela é transmissao e comunicacao.
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A definicdo supra tem o mérito de evocar a particdo das experiéncias como
forma de construcdo de um patrimonio em beneficio de toda sociedade. No entanto,
permanece a predominancia na agdo do emissor e no processo de transmissao. Ou seja,
apesar de Dewey antecipar um esboco do que posteriormente viria a compor o conceito
de feedback®, ao lembrar que a comunicagéo "modifica a disposicdo mental das duas
partes associadas", o autor ndo considera a hipdtese de que haja a comunicacdo sem que
necessariamente haja a mencionada modificagdo nas partes associadas.

Afinal, o feedback pode assumir diversos contornos. Pode ser o siléncio ou a ndo
resposta, como pode ser também a anuéncia, ou a recusa, ou mesmo o desprezo as ideias
proferidas, caracterizando-se em alguns desses casos como uma tipo de feedback
negativo, ou seja, a ndo anuéncia a modificacdo mental sugerida pela mensagem, pois o
processo de comunicacao pode se concretizar com a compreensao ou decodificagdo da
mensagem sem que o interlocutor necessariamente se manifeste a favor ou contra o que
propde o seu conteudo, agindo com indiferenca, o que se caracteriza como uma resposta
na qual ndo ha modificacdo do estado mental inicial do receptor.

Outro equivoco na definicdo de Dewey é o fato do autor restringir o fluxo da
mensagem a duas partes envolvidas, negligenciando em seu conceito 0s encontros
comunitarios, as conferéncias e as reunides nas quais varias discussdes acontecem
simultaneamente, culminando em deliberagdes comuns, ainda que ndo sejam unanimes,
como no caso das assembleias, nas quais diversas subcategorias podem estar envolvidas
no processo comunicacional.

No ambito das primeiras pesquisas em comunicagdo, uma série de outras
defini¢cbes e modelos ampliaram o conceito inicial, mas, no inicio, ssmpre mantendo o
foco no emissor, nas mensagens, ou no funcionalismo dos meios, em virtude da
influéncia do paradigma positivista que reinou nas ciéncias sociais desde o inicio do

século XX, principalmente nas pesquisas em comunicacdo financiadas por veiculos e

% 0Os principios do feedback e do servomecanismo foram desenvolvidos pela cibernética com vistas &
automacédo, ao controle e comando de maquinas e operagdes, sem a necessidade de intervengdo humana.
O termo é utilizado pela informética em referéncia a comunicacdo de dados, definido como o "processo
de controle, pelo qual o resultado (saida, output) do desempenho de um sistema é programado para atuar
sobre o impulso alimentador (entrada, input) do mesmo sistema, estabelecendo correcbes a partir dos
erros verificados". Em comunicacdo corresponde aos "indicios informativos (percebidos pelo emissor) da
reacdo do receptor ante a mensagem que lhe foi transmitida. [...]. Tal como ocorre nos processos
cibernéticos, também na comunicacdo interpessoal o feedback ajuda a fonte apurar os resultados obtidos
na transmissdo da mensagem, em relacdo aos seus objetivos iniciais”". (BARBOSA; RABACA, 2001, p.
303). O termo pode ser traduzido também como retorno, retroalimentagéo ou retroinformacao etc.
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agéncias massivos de comunicacdo, primeiro com a teoria Hipodérmica, cujas
mensagens impactantes almejavam resultados previsiveis com base na manipulacéo,
tida como certa e eficaz, promovida pelos meios de comunicacao.

Seguindo a mesma corrente, 0 modelo matematico dos engenheiros de
telecomunicagdes Claude Shannon e Warren Weaver consolidou ainda mais a
perspectiva positivista nas pesquisas em comunicagdo, ao passo que, em 1948, o
pesquisador norte-americano Harold Lasswel introduziu variaveis qualitativas em um
modelo que buscava saber quem? diz o que? por qual canal? com que efeito? para
quem?.

Os pressupostos da teoria Funcionalista, também chamada de Mass
Communication Research, atribuidos principalmente ao austriaco Paul Lazarsfeld e aos
norte-americanos Robert Merton e Bernard Berelson, ganharam visibilidade na década
de 1930. Antes, porém, Lazarsfeld chegou a tabular e interpretar pesquisas no entdo
Instituto de Pesquisa Social de Frankfurt, a Escola de Frankfurt, onde eram engendrados
0s primeiros estudos em sociologia, que mais tarde desaguaram também nas pesquisas
em Comunicacdo. (FERREIRA, 2009, p. 224).

No curto espaco em que permaneceu em Frankfurt, Lazarsfeld teve a companhia
de Max Horkheimer, um dos precursores da Teoria Critica. Entretanto, convidado pela
Fundacdo Rockefeller, Lazarsfeld migra para os Estados Unidos e em 1933, em parceria
com Robert Merton, elabora os pressupostos da teoria Funcionalista, na qual os meios
de comunicacdo foram encarados como um mecanismo de reforco dos modelos sociais
de comportamento. Os estudos dos efeitos, aos poucos, passam da pergunta "o que é que
0s mass media fazem as pessoas?" para a pergunta "o que € que as pessoas fazem com

0s mass media?". De acordo com Ferreira (2009, p. 224):

A Mass Communication Research vai contrapor-se a relagdo causal
direta entre propaganda e manipulagdo da audiéncia proposta pelo
modelo inicial da teoria Hipodérmica proposto por Lasswel. A partir
de pesquisas empiricas e estudos quantitativos com audiéncias na
década de 1940, Lazarsfeld descobriu elementos intermediarios entre
0 ponto inicial e o ponto final do processo de comunicacdo. Esses
elementos desmentiriam os supostos efeitos diretos e imporiam limites
ao poder de influéncia dos meios de comunicacdo. Lazarsfeld, na
pesquisa, passa a insistir num "processo indireto de influéncia", onde
as dindmicas sociais se intersectam com 0s processos comunicativos.
[...] A teoria do Two-Step Flow of Comunication, ou Teoria dos Dois
Niveis [descobriu] o papel desempenhado pelos lideres de opinido, de
grupos e comunidades, as verdadeiras mediacdes entre os meios de
comunicacdo e os individuos menos interessados, ou seja, 0S mass
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media devem levar em consideracédo, além de técnicas persuasivas, 0
fator da influéncia pessoal.

Ja a Teoria Critica, fomentada a partir de 1923, trouxe a baila a exposicdo dos
interesses ideologicos e capitalistas das grandes empresas de comunicacao,
descortinados por meio de investigacGes cientificas de inspiragdo marxista. Também é
referida como Escola de Frankfurt, mas este Ultimo termo so foi endossado nas décadas
de 1950 e 1960 por Theodor Adorno e Max Horkheimer. (KURTZ, 2009, p. 121). A
Teoria Critica combateu ruidosamente o termo comunicagao de massa, usado para se
referir ao produto da moderna industria das comunicacdes, ja que, segundo seus
adeptos, essa comunicagdo ndo era produzida nem emitida pelas massas e sim para as
massas.

Assim, os adeptos da Teoria Critica - dentre os quais se destacam nomes como
Max Horkheimer, Herbert Marcuse, Theodor Adorno, Walter Benjamin e Jlrgen
Habermas® - defenderam o termo IndGstria Cultural em detrimento do conceito de
comunicacdo de massa para se referir & mensagens produzidas e emitidas pelos
modernos veiculos de comunicacao, atrelados ao modelo do capitalismo industrial. De

acordo com Barbosa e Rabaca (2001, p. 173, grifo do autor):

A difusdo de mensagens pelos [meios de comunicacdo de massa]
MCM gera a cultura de massa, conceito que também inspira
controvérsias. Alguns tedricos, como Adorno e Horkheimer, chegam a
discordar do proprio uso da expressdao cultura de massa (pois essa
pode levar a compreensdo enganosa de ser uma "“cultura surgida
espontaneamente das proprias massas, ou seja, uma forma atual de
arte popular), e propdem em seu lugar a expressao industria cultural,
para desmascarar, neste conceito, as concepg¢des ideoldgicas que
proliferam no campo dos MCM. "As massas sd0 meros 'acessorios' da
maquina. O consumidor ndo é rei, como pretende a indUstria cultural;
ndo é sujeito, mas seu objeto". (ADORNO).

No contexto dos Meios de Comunicac¢do de Massa (MCM), advindo das teorias
positivistas, os estudos sobre os efeitos demonstraram como sdo produzidas as noticias
para as amplas audiéncias, com destaque para 0s conceitos de agenda-setting,

newsmaking e gatekeeper.

% Em sua trajetdria, [Habermas] fez investigacdo empirica, atuou no campo epistemolégico e propds uma
teoria social com papel critico. Em toda a sua producéo permanece uma constante: o restabelecimento de
uma opinido plblica democratica e critica. E o inspirador das atuais teorias latino-americanas de
comunicagdo por ter usado o conceito de mediagdo (de G. H. Mead) e por ter sugerido 0 uso do dialogo e
das relacGes locais para a provocagdo da consciéncia politica nos receptores da comunicacéo.
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O primeiro desses conceitos sustenta que as pessoas passam a agendar seus
assuntos e conversas em funcdo do que é veiculado pela midia. McCombs e Shaw (apud
BARBOSA; RABACA, 2001, p. 175) ampliaram esse conceito afirmando que "as
noticias nos dizem nédo s6 sobre o que pensar, mas também como pensar".

J& o conceito de newsmaking pode ser definido como "o conjunto de elementos
através dos quais os meios informativos controlam e geram o0s acontecimentos,
selecionados através dos seus valores, supostamente ligados ao interesse publico”.
(BARBOSA; RABACA, 2001, p. 175). J& a hipbtese do gatekeeper:

Demonstra que na producdo de mensagens da comunicacdo de massa
ha uma série de escolhas onde o fluxo de informagdes é filtrado, tem
que passar por diversos portdes (gates), que sdo areas de decisdo nas
quais o gatekeeper (editor, jornalista, diretor de programacéo, etc.)
seleciona se um determinado assunto vai ser focalizado ou ndo.
Segundo Mauro Wolf, as exigéncias organizativas e estruturais e as
caracteristicas técnico-expressivas, proprias de cada meio de
comunicacdo de massa, sdo elementos fundamentais para a
determinacdo da reproducdo da realidade social fornecida por esses
veiculos. (Ibid.).

Em seus estudos concomitantes, Tulio de Mauro e Umberto Eco apresentaram o
modelo binério de codificagdo das mensagens, enquanto que no ambito do “confronto
das diversas posicOes desfavoraveis e favoraveis a comunicacdo de massa, Umberto Eco
procurou relacionar os principais argumentos de parte a parte”, como afirmam Barbosa
e Rabaga (Ibid., p. 173), ao se referirem a sintese do escritor italiano sobre visdes e
paradigmas opostos em relagdo aos efeitos dos meios de comunicagdo massivos,
compilada na obra Apocalipticos e Integrados.

E encerrando algumas das principais vertentes conceituais do termo
Comunicacdo, ao ampliarem sua definicdo, certos autores acrescentam o elemento
simbolico, o imaginario, a fantasia, as expressdes criativas, as obliteracfes etc. como
formas de constituicdo das mensagens, agregadas aos contetdos. Weaver (apud
BARBOSA; RABACA, op. cit., p. 156), afirma que "a comunica¢do envolve ndo
somente a linguagem escrita e oral, como também mausica, artes pictoricas, teatro, balé
e, na verdade, todo componente humano”.

Para Sapir (apud BARBOSA; RABACA, op. cit., p. 157), comunicagdo é
"Iintegragéo intuitiva dos simbolismos relativamente inconscientes dos gestos, ideias e

comportamento da cultura de alguém”. Berelson e Steiner (apud BARBOSA;
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RABACA, op. cit.,, p. 156) a definem como "transmissdao de informacoes, ideias,
emocdes, habilidades etc., por meio do uso de simbolos - palavras, imagens, figuras,
graficos etc.”. Segundo Menezes (apud BARBOSA; RABACA, op. cit., p. 157):

Comunicacdo significa 'estar em relacdo com'. Representa a acdo de
por em comum, de compartilhar as nossas ideias, 0S nNOSSOS
sentimentos, as nossas atitudes. Nesse sentido, identifica-se com o
processo social basico: a interacdo. E uma troca de experiéncias
socialmente significativas; € um esforco para a convergéncia de
perspectivas, a reciprocidade de pontos de vista e implica, dessa
forma, certo grau de acdo conjugada ou coopera¢do. Para tanto, toda
sociedade adota um conjunto de signos e de regras que, por forca das
convencdes tacita e coletivamente aceitas, deixa de ser arbitrario.

Para Barbosa e Rabaca (op. cit., p. 155-156, grifo do autor), o significado de
comunicacdo € "partilhar, repartir, associar, trocar informacdes, conferenciar. Implica
participacdo, interacdo, troca de mensagens, emissao ou recebimento de informacGes
novas". Nesse sentido, entende-se comunicagdo como uma agéo cotidiana, ao se tornar
comum, partilhar, repartir, associar colocam-se em pratica acfes engendradas pelo
imaginario e vivenciadas no cotidiano, como ja ensinaram Maffesoli (1996; 1998; 2001
apud SILVA) e Certeau (op. cit.).

Da "comunicagdo entre culturas”, aludida por Maciel (op. cit.), surgem as
identidades e o fluxo simbdlico presentes no processo de interagdo entre culturas, sem
que delas se perca a aura original. A "aura do imaginario" de que falou Maffesoli (2001,
p. 76-77): "O cimento social. [...] a aura que ultrapassa e alimenta a cultura”.

Quanto as teorias contemporaneas, parte das pesquisas em Comunicacdo focam
na recepcdo, na mediagdo e na investigacdo empirica, das quais se ocupam
principalmente os Estudos Culturais, a Escola Latino-americana e a Folkcomunicacéo.
Embora provenientes de paradigmas cientificos distintos, ora divergentes, ora
convergentes em suas trajetdrias histéricas, observa-se como ponto convergente entre
essas teorias o fato da comunicacdo ser analisada no ambito da relacdo entre culturas e
da producéo e do consumo cultural.

Os Estudos Culturais foram fomentados inicialmente pela Escola de
Birmingham, em meados da década de 1960. De acordo com Escosteguy (2009, p. 117-
118, grifo nosso), séo quatro os eixos que estruturam seu campo de atuacédo: “ideologia,
hegemonia, a cultura popular e sua capacidade de resisténcia e, finalmente, as

identidades, entendidas como a maneira como o0s individuos estruturam ou tém
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estruturada sua subjetividade e modos de ser". Os integrantes do chamado quarteto de
Birmingham, principais expoentes dos Cultural Studies, sdo Richard Hoggart, Raymond
Williams, E. P. Thompson e Stuart Hall.

Quanto a Escola Latino-Americana, somente a partir da década de 1980 foi que
ascenderam seus principais postulados, baseados em estudos concentrados no México e
na Coldmbia e outras pesquisas levadas a cabo em diversos paises latino-americanos,
como Argentina, Brasil, Peru, México e Coldémbia. Seus estudos abrangem as
mediacg0es, ou seja, os fluxos intervenientes entre producéo e recepcdo das mensagens e
suas assercOes sdo baseadas na analise do consumo de bens culturais entre as
populages, tendo como referencial o conceito de hegemonia de Gramsci.

As principais obras da Escola Latino-Americana abordam, dentre outros, 0s
estudos das mediacgdes, propostos pelo espanhol naturalizado colombiano Jesus Martin-
Barbero; a formulacdo do conceito de hibridizacdo, desenvolvido pelo argentino Néstor
Garcia Canclini, e os estudos de recepc¢ao, realizados pelo mexicano Guillermo Orozco
Gomez. De acordo com Escosteguy (op. cit., p. 118), a partir de entdo "abre-se a porta
para a realizacdo de estudos empiricos de recepc¢do, em franca ruptura com o aporte
estruturalista™.

O diélogo entre os trés aportes tedricos contemporaneas que abordam a ciéncia
das Comunicagdes e suas imbricagBes com a cultura popular, no intercdmbio com as
culturas erudita e massiva, quais sejam a Folkcomunicacdo, os Cultural Studies e a
Escola Latino-Americana; e que no ambito da recepcdo, investigam as expressoes e
estratégias de comunicagdo colocadas em tela pelos agentes e meios da cultura popular
e do folclore, tem contribuido no sentido de ampliar a compreensdo da comunicacao
entre as culturas e entre o tradicional, 0 moderna e o pds-moderno.

Cerca de uma década antes do surgimento da Escola Latino-Americana e em
concomitancia com as primeiras formulacfes tedricas engendradas na Europa pelos
Cultural Studies, os estudos que relacionam a comunicagéo, o folclore e as demais
manifestacdes da cultura popular ja davam seus primeiros passos no Brasil, encontrando
um caminho préprio com a fundacdo da teoria da Folkcomunicacgdo, a partir da defesa
da tese de doutorado do professor Luiz Beltrdo, em 1967, na Universidade de Brasilia,
intitulada: Folkcomunicacdo: um estudos dos agentes e dos meios populares de
informacdo de fatos e expressao de ideias.

Ndo obstante em sua tese, haver a influéncia inicial da teoria Funcionalista da
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comunicacdo, Beltrdo ensejou também pesquisas empiricas e de recepgdo no Brasil,
apontando e analisando as mensagens oriundas das camadas marginalizadas e das
populaces rurais e periféricas.

O advento dos meios de comunicacdo de massa ja era uma realidade na época
em que Beltrdo desenvolveu seus estudos. O pesquisador formulou sua teoria, na década
de 1960, cercado pela expansdo e modernizacdo desses meios massivos que se
multiplicaram a partir de entdo no pais. Entrementes, o pesquisador investiu no estudo
da comunicacdo de uma parcela da populagdo que ndo era observada sob o ponto de
vista da formulagéo de suas mensagens.

Mesmo sem estabelecer, em principio, qualquer intercambio com os precursores
dos Cultural Studies, Beltrdo exaltava a necessidade de se compreender as estratégias
comunicacionais colocadas em préatica pelas populacbes localizadas as margens das
instancias dirigentes e das elites econdmicas, como forma dessas populacbes
expressarem opiniGes e anseios explicitos e implicitos, contextuais ou subliminares,
enfim, como forma de se expressarem por meio da cultura popular.

Assim, Beltrdo tentou conceder as pesquisas sobre as mensagens provenientes
das expressdes folcloricas e manifestacfes da cultura popular um espaco equivalente ao
que as pesquisas em mass media, de cunho funcionalista, ja ocupavam no meio
académico. Enguanto isso, na Europa, e, bem depois, em alguns paises da América
Latina, como Meéxico e Colombia, insatisfeitos com a visdo mecanicista das

comunicagoes:

Que mostra a recepgdo simplesmente como uma etapa, como também
com as perspectivas que reificam o receptor, observando-o téo
somente como um consumidor passivo e alienado de mercadorias
massivas, a tradicdo de pesquisa em recepc¢do e estudos culturais passa
a estudar o fenbmeno mediatico a partir da construgdo social de
significados no cotidiano. (ESCOSTEGUY, op. cit., p. 117).

No Brasil, seguindo uma metodologia diversa, Beltrdo funda os pilares da
Folkcomunicacdo, teoria que, segundo Amphilo (2013, p. 988-989), "analisa o0s
processos comunicacionais e sua mensagem critica e ideolégica, averiguando o discurso
das préaticas culturais e suas representacdes simbolicas".

As convergéncias e divergéncias metodoldgicas, os significados e as

informag0es ja circulavam com um pouco mais de fluidez na década de 1960, mas o



153

fato de que a cultura operaria inglesa da segunda metade do século XX; a cultura rural
brasileira do mesmo periodo e a cultura urbana periférica, resultante da industrializacédo
tardia da América Latina, ocupassem o mesmo nivel de procedéncia, em termos de
localizacdo de seus protagonistas na piramide social e inspirassem teorias
comunicacionais apoiadas em analises da producdo e do consumo cultural, no ambito
dos estudos de recepgdo e da pesquisa empirica; dos estudos dos efeitos e das
mediacbes, pesquisas essas engendradas em contextos paralelos, embora
dessemelhantes, pode ser atribuido ao que na antropologia é denominado de
paralelismo cultural. Afinal, como lembra Laraia (op. cit., 47):

Ao mesmo tempo em que Santos Dumont tentava realizar o seu voo
com um aparelho mais pesado que o ar, do outro lado do oceano, dois
irmdos, utilizando os mesmo conhecimentos e a mesma experiéncia,
tentaram e conseguiram o mesmo feito. O mesmo ocorreu com um
certo matematico que, ao terminar de redigir a sua tese de
doutoramento e se preparar para edita-la, descobriu em uma revista
europeia um artigo, escrito por um outro matematico com o qual ndo
teve 0 menor contato, que sintetizava toda a sua tese. A explicagédo
para esse fato & muito simples: comparando-se a bibliografia utilizada
por cada um descobriu-se serem ambas muito semelhantes. Assim,
diante de um mesmo material cultural, dois cientistas agindo
independentemente chegaram a um mesmo resultado.

Para Lévi-Strauss (apud LARAIA, p. 61):

Os paralelismos culturais sdo explicados pelo fato de que o
pensamento humano estd submetido a regras inconscientes, ou seja,
um conjunto de principios - tais como a l6gica de contrastes binarios,
de relagbes e transformacgbes - que controlam as manifestagcOes
empiricas de um dado grupo.

Amphilo (op. cit, p. 988-989) explica, no entanto, que a teoria da
Folkcomunicacdo apresentou inicialmente uma "ambiguidade epistemologica”, no
sentido de que seu precursor, por um lado, focou sua tese de doutorado na analise dos
motivos que levavam as massas a nao aceitarem o discurso proferido pelos meios
massivos, que visavam a difusdo do modelo econdmico de desenvolvimento industrial
moderno, atrelado aos interesses das classes dominantes e dirigentes.

Por outro lado, Beltrdo incorporou a sua analise as estratégias e conteddos
comunicacionais oriundos das populacBes rurais e suburbanas do Brasil. Porém,

segundo Amphilo (lbid.), "sem adentrar na discussdo critica e no aprofundamento



154

ideoldgico".

De acordo com a maioria dos estudiosos da obra de Beltrdo, esse aspecto se
deveu ao momento politico no qual se desenvolveram suas primeiras pesquisas, quando
o0 Brasil sofria o apice da repressdo imposta pela ditadura militar, implacavel com toda e
qualquer tematica que suscitasse vinculagBes com interesses das populagdes menos
favorecidas econdmica e socialmente, consideradas subversivas e comunistas, o que era
inadmissivel para o regime ditatorial de entdo. De fato, a tese de Beltrdo foi considerada
subversiva e teve inclusive seu titulo original e parte de seu contetido alterado para obter

autorizacéo de publicagdo, como explica Luyten (op. cit., p. 41):

Este estudo veio a ser publicado, embora parcialmente, pela editora
Melhoramentos, em 1971, sob o titulo de Comunicagdo e folclore.
Nota-se que nem a palavra - "Folkcomunicagdo™ ai aparece. Somente
muito mais tarde, em 2001, por insisténcia de José Marques de Melo,
a tese de Beltrdo é publicada na sua integra pela editora PUC de Porto
Alegre com o nome de Folkcomunicagdo: um estudo dos agentes e
dos meios populares de informacao de fatos e expressado de ideias.

As ideias tidas como subversivas eram reprimidas com violéncia na época. Os
intelectuais suspeitos de divulga-las eram perseguidos. De modo que, como advogam 0s
herdeiros intelectuais do fundador da Folkcomunicacdo, e até mesmo os criticos da
teoria, Beltrdo pode ter se sentido tolhido em submeter uma anélise mais critica ante o
contexto social, econdmico e politico da época, embora, como aponta Amphilo (Ibid., p.
989), ndo faltassem categorias marxistas em suas analises.

Ao constatar que 0 povo ndo estava reagindo positivamente ao estimulos dos
meios massivos, no entanto, Beltrdo questiona: "se 0 povo ndo reage as sugestdes que
Ihes séo feitas, ha duas possibilidades: ele ndo compreendeu a mensagem e por isso nao
reagiu, ou a mensagem nao atende as suas necessidade e reivindicagdes". (BELTRAO,
2001, apud AMPHILO, p. 988).

A autora esclarece ainda outros aspectos dessa ambiguidade, caracteristica do
engendramento da teoria, mas que € justificada em seguida, na medida em que sua
concepcao inicial é submetida a investigacdo de campo, quando Beltrdo observa que 0s
subalternos, os marginalizados, os humildes também lancavam méao de estratégias
préprias de comunicacao para persuadir seus interlocutores e influenciar seu meio, ainda
que para isso, mesclassem suas estratégias com as demais mensagens e fontes de

informacdo massiva, precisamente, na eépoca, o radio, os jornais e a TV, esses dois
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Gltimos, a bem da verdade, ainda praticamente inacessiveis as camadas populares na
década de 1960. Ainda de acordo com Amphilo (op. cit., p. 988-989):

Ha que lembrar que, ao que nos parece, Beltrdo estd preocupado em
saber por que o povo ndo atende as mensagens do governo, que por
sua vez veicula os anseios da classe dominante da época para fazer
com gue a populacdo menos culta aceite principios e normas de
mudanga social, visando ao progresso do pais. [...] Beltrdo segue o
funcionalismo norte-americano ao declarar sua preocupacdo com a
mudancga de atitude, ou seja com o investimento em uma comunicagao
mais eficiente e eficaz. (Ibid., grifo do autor).

Para Beltrdo, afirma Amphilo (Ibid., grifo nosso), ""a mensagem tem fungéo, nao
de mudar, mas de reforcar atitudes preexistentes, ou seja, a forca persuasiva esta no
grupo, cujos lideres de opinido atuam como pessoas mais esclarecidas”. Ndo obstante
essa afirmacdo denote uma mudanc¢a no modo de encarar a audiéncia, que ndo seria
mais enxergada como uma unidade amorfa e inerte, como havia sido na teoria
Hipodérmica, ao recorrer ao conceito de lider de opinido, Beltrdo demonstra a influéncia
das ideias de Lazarsfeld nesse contexto da sua obra, ao passo que ha também no autor
brasileiro a preocupacdo com o contetdo e o significado das mensagens advindas das
camadas excluidas e marginalizadas da populacdo, como ficou claro em sua andlise
sobre o carater subliminar das mensagens presentes na manifestacdo cultural-religiosa
dos ex-votos.

E fato que a Teoria dos Dois Niveis e o conceito de lider de opinido
influenciaram as primeiras formulacdes de Luiz Beltrdo durante a concepg¢éo da teoria
da Folkcomunicacdo, além dos estudos do norte-americano Wilbur Schramm, também
considerado um dos fundadores da Mass Communication Research, que dentre outras

influéncias, serviu ao paradigma difusionista®.

% Na&o foi nenhum teérico das comunicacdes, mas o educador, filésofo e escritor pernambucano Paulo
Freire (1921-1997) o primeiro a se contrapor ao modelo difusionista de extensdo rural implementado no
Brasil, que por meio de estratégias de comunica¢do massiva buscou influenciar as popula¢@es rurais na
adesdo ao paradigma industrial da agricultura, no qual os extensionistas rurais difundiam informacGes e
ilustracdes em linguagem publicitaria com o intuito de ensinar e incentivar o uso de tecnologias exdgenas
e de insumos quimicos industriais na produgdo rural. Nesse sentido, Freire (1977) promoveu uma revisao
critica e teorica dos principios difusionistas e defendeu a comunicagdo dialdgica e horizontal como
alternativa de empoderamento das populagdes rurais, na qual os conhecimentos dos camponeses eram
percebidos em conjunto, de maneira holistica, e ndo em detrimento em relacéo as inovagGes tecnoldgicas
e informacdes cientificas dos engenheiros agronomos e demais extensionistas. Na obra Extensdo ou
Comunicagao? (1977), Freire contesta a visdo hegemonica e doutrinéria investida em metodologias de
extensdo rural, muitas das quais financiadas pela indUstria quimica de insumos agricolas, aplicadas aos
paises periféricos e ex-coldnias em meados do século XX. O autor retira a mascara das intencdes mais
dissimuladas das iniciativas que visavam convencer 0s camponeses a consumir tecnologias e insumos
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No a&mbito da Comunicacdo e da Extensdo Rural no Brasil, assim como na
América Latina, Africa e Asia, o paradigma difusionista foi utilizado para implantar
entre as populacdes rurais os habitos de producdo agricola baseados no modelo da
agricultura industrial, levando os camponeses, na maioria das vezes, a alterar suas
técnicas de cultivo, sob o argumento de multiplicar a producéo e os lucros, migrando
para o uso de agrotoxicos e insumos quimicos, atendendo aos apelos das mensagens
massivas para adesdo ao modelo predatdrio do agribusiness.

Por outro lado, é licito inferir também que, além da pesquisa empirica, Beltrdo
foi o pioneiro nas pesquisas que associam cultura popular e comunica¢do no Brasil,
num esforco de investigacdo para compreender a comunicacgédo das pessoas simples; das
populacbes do campo e dos sublrbios das grandes cidades. No mesmo periodo, no
continente europeu, 0s Estudos Culturais comecavam a ser fomentados pela Escola de
Birmingham.

No entanto, além dos entraves a liberdade de expressdo em face da censura da
ditadura militar na época, ha de se considerar que no periodo em que Beltrdo langou sua
teoria, as pesquisas em Comunicacdo Social ainda se iniciavam no Brasil, e
permaneciam como ciéncia jovem no restante do mundo. Outro fato a ser considerado é
que a tese de doutorado de Beltrdo encontrava-se naquela ocasido em conformidade
com as linhas de pesquisa desenvolvidas por aquela instituicdo de ensino, como se
verifica em parecer de um dos examinadores de sua tese, reproduzido por Amphilo (op.

cit., p. 989, grifo nosso) a sequir:

Es preciso atender a la existencia del tipo especifico de comunicacion
que documenta en su pesquisa y que, como subraya el doctorante de
acuerdo con los criterios de los expertos en mass communication,
presenta un caracter periodistico, por lo cual se deduce que la
Folkcomunicacdo estudiada por el ha de ser equiparada a los otros
media de informacion de acontecimientos y de expresion de ideas.
(BENEYTO apud BENJAMIN, 1998, Anexo ).

Mesmo nos paises onde as pesquisas avangaram mais rapidamente, as teorias de

considerados obsoletos em seus paises de origem, ou que encontravam resisténcia nos paises ricos em
virtude dos danos causados aos seres humanos e a natureza, em nome dos lucros das corporacGes
transnacionais, que usaram os territérios dos paises chamados de subdesenvolvidos para expandirem suas
producfes a uma escala global. Freire (Ibid.) acusou o modelo difusionista de promover uma "invasao
cultural” no meio rural brasileiro e latino-americano, através da divulgacdo de slogans e mensagens
publicitarias de cunho antidialégico, que se encontravam em dissonancia com 0s reais interesses e
necessidades das populacdes rurais.
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cunho funcionalista reinavam quase que absolutas e a propria Teoria Critica da
Sociedade, que introduziu uma visdo marxista as pesquisas em comunicacdo e foi a
primeira a se contrapor ao paradigma dos Mass Communication Research, s tornou
publico o termo Industria Cultural pela primeira vez, em 1947, na Alemanha, ao passo
que algumas das principais referéncias das teorias funcionalistas e estruturalistas, a
exemplo da obra People's Choice, de Lazarsfeld, Berelson e Gaudet, que desmistificou
o efeito previsivel da audiéncia, defendido pelos hipodérmicos, ja estava em circulacéo
trés anos antes, publicada em 1944. (FERRREIRA, 2009, p. 224).

De acordo com Kurtz (op. cit.,, p. 121), foi somente em sua segunda fase
produtiva, entre 1949 e 1969, que a producdo da Teoria Critica voltou-se para a defesa
da dialética e a famosa querela com o positivismo, e foi somente nessa segunda fase que

o termo Escola de Frankfurt consolidou-se, como explica a autora:

Esse é o periodo do amadurecimento da critica a razdo ocidental. [...]
Nessa época, consolida-se a denominag&o oficial de Teoria Critica da
Sociedade. J4 o termo Escola de Frankfurt, serd aceito e endossado
por Adorno e Horkheimer nas décadas de 1950 e 1960, durante as
intervencOes dos tedricos no debate publico iniciado na Republica
Federal Alema. [...] Em 1958, o comando do Instituto é entregue para
Adorno, que o dirigira até 1969, ano de sua subita morte. [...] A
producdo tedrica e filosofica de seus diferentes membros,
individualmente ou em parcerias, como a de Adorno e Horkheimer,
constituira, de fato, as grandes obras da Teoria Critica da Sociedade.
[...] Ciro Marcondes Filho acredita que a Escola de Frankfurt deu
inicio, oficialmente, aos estudos de comunicagdo de massa na cultura
ocidental, num guadro marcado pela irrupcdo dos mass media na vida
social, contexto que provocaria uma grande virada no pensamento
filosofico.

Note-se que as primeiras inferéncias de Beltrdo em torno da teoria da
Folkcomunicacdo sdo contemporaneas até mesmo das primeiras producdes da Teoria
Critica na Europa. No entanto, influéncias e alinhamentos tedricos a parte, o fato € que
Beltrdo trouxe a baila, no &mbito da ciéncia das Comunicac¢des no Brasil, a preocupagdo
com as mensagens oriundas das camadas populares da sociedade, em especial, as
mensagens que estavam nas entrelinhas das manifestacbes da cultura popular,
ampliando sua repercussédo ao fundar a teoria da Folkcomunicacao.

Beltrdo procurou investigar empiricamente 0 consumo das mensagens
veiculadas pelos meios de comunicagdo massivos, mas também buscou compreender as

estratégias de comunicacdo colocadas em pratica pelas populacdes alijadas dos bens
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materiais e culturais que eram acessiveis apenas as elites.

Assim, a Folkcomunicacdo agrega entre seus objetivos a compreensdo do
discurso das populacBes menos favorecidas, atraves da analise dos conteddos de suas
mensagens, 0 que, ao seu modo, e tendo em vista os paralelismos culturais ja
mencionados, remete a um campo de pesquisas semelhante ao que os Estudos Culturais
comegcavam a praticar em Birmingham, apesar das duas Escolas seguirem trilhas
diferentes, em condicBes e contextos politico-sociais também distintos.

Como argumento para a solucdo do problema de pesquisa apresentado, Beltréo
chama atengéo para o fato de que "os costumes dessas camadas sociais, 0S seus meios
de informacdo e de expressdao continuam sendo ignorados em toda a sua forca e
verdade". (BELTRAO, 2001, p. 62, apud AMPHILO, 2013, p. 987). De acordo com
Amphilo (op. cit., p. 988-989):

A Folkcomunicagdo parte dos pressupostos funcionalistas [...], porém,
0 desenvolvimento de suas pesquisas reflete uma contradicdo
ideoldgica ao integrar, na base de sua investigacdo, de cunho
funcionalista/difusionista, categorias marxistas, como superestrutura,
marginalizados, alienados, entre outras, e 0 entusiasmo de Beltrdo ao
assimilar o processo de recomposicao folclérica do soci6logo Edison
Carneiro, de linha neomarxista, que aborda a dindmica social sobre o
prisma da dialética. Com o objetivo de vencer a incomunicacao e
compreender as mensagens cotidianas dos tribunais populares,
Beltrdo cria um desvio ideoldgico em sua pesquisa, gerando certa
confusdo de ordem epistemoldgica, de linha investigativa para o
pesquisador. [...] Compreendemos esse desvio de Beltrdo na medida
em que se dispde a estudar os elementos do processo de comunicacao
popular, considerando-0s em seu contexto, mas se perde da proposta
difusionista de mudanca de atitude, integracdo nacional e inclusdo
social. Para realizar um estudo sisteméatico sobre a comunicacéo
popular no Brasil, Beltrdo julga necessario pesquisar, em primeiro
lugar, 0 ser humano em seu contexto histdrico e social, para entdo
identificar os grupos sociais, seus lideres de opinido, seus mecanismos
de persuasdo, suas mensagens, suas linguagens, metalinguagens e
discursos. Assim, Beltrdo desvia-se da linha ideoldgica de sua
pesquisa funcionalista/difusionista tracada na parte teérica de sua tese
e sente-se desafiado a compreender a mentalidade do homem do povo
e suas mensagens.[...] A Folkcomunicacdo vem fechar essa brecha
tedrica e conceitual de uma realidade do cotidiano que antes era
descartada pelos investigadores que se detinham na comunicacdo
formal. Faltava-nos o estudo dos grupos sociais e seu poder
persuasivo, 0 que Beltrdo realiza em Folkcomunicacdo: a
comunicacéo dos marginalizados (1980).

Essa, alids, é outra coincidéncia entre a Folkcomunicacdo e os Estudos Culturais
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- aqui se usa o termo coincidéncia por se tratar de teorias praticamente simultaneas,
contemporaneas entre si, porém, distantes espacialmente, e construidas em
circunstancias diversas, nos termos do ja referido paralelismo cultural -, a de apontarem
para as questdes da formacao/dissolucdo das identidades na relagdo dos individuos com
a cultura massiva, e, atualmente, com a cultura p6s-moderna.

A esse respeito, completa Amphilo (Ibid., p. 990, grifo nosso), "Beltréo afirma
que a Folkcomunicacdo ndo é uma comunicacdo classista”, isso porque, segundo a
autora, Beltrdo acredita que, numa sociedade de massas, 0 individuo torna-se 0 homem-
massa (termo cunhado por Ortega y Gasset, em 1956). Por fim, como afirma Woitowicz

(2015), Folkcomunicacéo e Estudos Culturais séo teorias:

Surgidas em realidades e contextos absolutamente distintos, motivadas
por interesses diferentes, mas que guardam alguma proximidade no
que diz respeito a nogdo de cultura e a0 modo como os individuos e
grupos sociais elaboram e processam as mensagens dos meios de
comunicacao, estabelecendo relagdes de identificacéo.

Luyten (op. cit., p. 43) afirma que Beltrdo antecipou debates que posteriormente
se tornaram linhas de pesquisa no @mbito de outras teorias contemporaneas, a exemplo
da "analise empirica dos atos comunicacionais por agentes de cultura situados nos
enclaves rurais e nas periferias urbanas do Brasil, [que] evidenciavam a superacdo das
fronteiras entre popular, erudito e massivo". Tal analise tornou-se reluzente também na
Escola Latino-Americana, em obras de Garcia Canclini e Martin-Barbero. Ainda de
acordo com Luyten (lIbid.), "os fendmenos observados e descritos por Luiz Beltrdo
demonstravam o intercambio simbdlico entre produtores de cultura situados em
diferentes patamares da nossa sociedades".

Como se V€, a dindmica que envolve a consolidacdo da Folkcomunicacédo e sua
institucionalizagcdo no campo da ciéncia das Comunicagdes no Brasil agrega um acervo
de pesquisas que relacionam as manifestacGes da cultura popular e suas estratégias
comunicacionais, ao longo de quase 50 anos, desde sua fundacdo. A respeito da
abrangéncia atual da Folkcomunicacgéo e de sua relacdo com os meios massivos, Melo
(2008, p. 24), afirma:

Os discipulos de Luiz Beltrdo ampliaram o raio de observacdo dos
fendmenos folkcomunicacionais, ndo se limitando a analisar os
fendmenos da recodificacdo popular das mensagens da cultura
massiva, mas também rastreando 0S processos inversos, ou Seja,
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pesquisando a criacdo de bens da cultura popular pela indUstria
cultural (tanto os meios de comunicagdo coletiva quanto os aparatos
do lazer massivo, principalmente o turismo).

A Folkcomunicacdo, ao analisar as peculiaridades das estratégias de
comunicacdo das populagdes excluidas, marginalizadas ou subalternas, identifica
sutilezas, sinuosidades, intencionalidades, usos culturais difusos de expressdes da arte
popular e do folclore, das lendas e dos mitos, das crencas e da religiosidade, que dizem
muito sobre a formacdo politica, econdmica e cultural brasileira. Essas expressdes
participam da dindmica cultural local e interagem com outras expressfes culturais
comuns a pds-modernidade, inserindo o local no global, compondo o mosaico cultural

da sociedade contemporanea.

= -J V4452338

& Q Oficina do Artes&o - Petrolina-PE.

Nossa arte mostrada para todo o Brasil!!!

Quer conhecer mais o trabalho de Nildo ??! D& uma
passadinha na Oficina (&

Figura 62: Ator Gabriel Leone em cena da novela da TV Globo Velho Chico com Carranca esculpida pelo mestre
Nildo da Silva, da Oficina do Artesdo Mestre Quincas, em Petrolina. Escultor usou as midias sociais (facebook) para
divulgar a exibicdo de suas Carrancas em horério nobre da TV. Fonte:
https://www.facebook.com/OficinaDoArtesaoPetrolinaPe/?fref=ts.

No didlogo com as instdncias massiva e erudita, no contexto da pos-
modernidade, as manifestacfes da cultura popular também se servem de produtos e
estratégias de insercdo nessas instancias, como ja visto até aqui, numa relagdo de trocas
culturais na qual cada uma oferta sua propria estratégia e exerce sua propria influéncia.
Sendo a cultura das Carrancas uma manifestagdo cujos protagonistas - escultores e
artesdos que se ocupam de sua atividade produtiva - utilizam-se tanto de meios
populares quanto de meios massivos para se comunicar com seus publicos, expressar

sua arte e negociar sua producdo, cabe distinguir a seguir algumas das ramificacGes da
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Folkcomunicacdo que se articulam com a manifestacdo cultural das Carrancas.

Assim, os estudos de Folkmarketing ocupam-se do uso das manifestacdes da
cultura popular por instituicbes publicas e privadas como estratégia de marketing; o
Folkturismo estuda as relagdes entre o turismo local e os festejos religiosos e profanos,
as atracdes historicas, 0s objetos e lugares que refletem a cultura popular, os mitos e as
lendas locais; enquanto as pesquisas de Folkmidia ocupam-se da anélise das relagdes
comunicacionais entre as culturas massiva e popular. No contexto da Folkmidia, hd em
Petrolina e regido uma intensa relacdo entre 0s meios massivos e as imagens das

Carrancas. De acordo com Luyten (op. cit., p. 40-41):

A partir dos estudos de Beltrdo foi havendo um interesse cada vez
maior por assuntos ligados @ comunicagdo do povo, mas quase sempre
se batia contra a intransigéncia dos folcloristas da velha escola que,
inclusive, teimavam em somente considerar Folclore tendo que ser
necessariamente: oriundo do povo, aceito atemporalmente por
determinada sociedade e de produgdo anbnima. Especialmente, no
Brasil, onde em meio século mais da metade da populagdo migrou do
campo para a cidade, tornou-se muito dificil manter os canones de
cultura legitimamente popular. Além do mais, o grande interesse
passou a se concentrar nos meios de comunicagdo ou na midia e esta
passou a ser mediadora de todos as considerac@es, inclusive, dos
produtores da cultura Folk. O termo Folkmidia consiste na iniciacdo
entre 0s meios de comunicacdo de massa e a Folkcomunicagdo, ou
seja, 0 uso tanto de elementos oriundos do folclore pela midia como a
utilizacdo de elementos da comunicacdo massiva pelos comunicadores
populares.

Nesse sentido, os arteséos de Petrolina langam méo das relagbes com os meios
massivos de comunicacdo, ampliando os espacos de insercdo tanto na midia tradicional
(televisdo, radio e jornal), como no ciberespaco (redes sociais), enquanto que, em
sentido oposto, 0os meios massivos langam méo das tematicas da cultura popular como
forma de aproximacdo com seus publicos.

O mestre Nildo é um dos artistas da Oficina do Artesdo Mestre Quincas, em
Petrolina, que em 2015 produziram esculturas de Carrancas encomendadas pela
producéo da novela Velho Chico, que foi ao ar em horario considerado nobre na rede
Globo. O escultor explica como tem sido sua relacdo com a midia de modo geral e com
as redes sociais de forma mais especifica, e também como ele tem tirado proveito desses

recursos para escoar sua producédo, sem custos adicionais.

Com a modernidade de hoje em dia, nél... hoje vocé trabalha
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virtualmente... pela internet, ai o artesdo ta vendendo mais na fonte, ai
ndo tem precisao dele ta viajando... Hoje ele faz a peca, ai mostra a
peca para o cliente pelo whatsapp, pelo face, pelo e-mail... e o cliente
encomenda virtual... Eu ndo tenho site... agente vai no popular né!...
eu ndo tenho nada oficial... eu ndo tenho site préprio... porque o
artesdo... ele ndo cria site préprio... simplesmente agente pega o que
tem na internet de gratis [sic]... que comegou com o orkut, depois foi
pro facebook, agora tem o whatsapp, instagram... ai, através disso ai o
artesdo ta se virando. (entrevista concedida em 09/07/2016, grifo
nosso).

O dialogo entre os artesdos e 0s meios massivos de comunicacdo € constante.
Nota-se nas redes locais de televisdo, que além das vinhetas com imagens de Carrancas,
compondo cenarios bucdlicos que mostram as belezas naturais do S8o Francisco, as
Carrancas e 0s carranqueiros sdo frequentemente pautados em reportagens e clips

musicais com artistas nordestinos.
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Figura 63: Escultor Nildo da Silva produziu trés Carrancas para compor a cenografia da novela Velho Chico, da rede
Globo. Fonte: http://gl.globo.com/pe/petrolina-regiao/grtv-1edicao/videos/v/carrancas-que-aparecem-na-novela-
velho-chico-foram-feitas-em-petrolina/4948383/

Assim, no ambito da Folkmidia, os protagonistas da manifestacdo cultural das
Carrancas, quais sejam os escultores de Petrolina e do Vale do S&o Francisco, bem
como os reprodutores das imagens em suas diversas reconversdes, continuam a ampliar
a visibilidade de suas obras por meio do didlogo com os meios massivos de
comunicacdo, utilizando também os canais de comunicacdo virtual para ampliar a
possibilidade de negdcios.

No ambito da pesquisa de campo, viu-se, entre outras coisas, que sdo frequentes
os intercambios entre os criadores/produtores das Carrancas e 0s meios massivos de
comunicacdo. Por outro lado, observa-se também a repercussdo das mensagens dos
meios massivos de comunicagdo no processo produtivo dos artistas populares. O
gerente de Programacdo, OperacOes e Producdo da TV Grande Rio, afiliada da rede

Globo em Petrolina, Luciano Peixinho, conta como a emissora encara a cultura das
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Carrancas em suas produgdes:

A TV Grande Rio sempre ta mostrando as nossas Carrancas em videos
institucionais, na programagdo... mostrando a importancia que ela
sempre teve e tem para os ribeirinhos... ai veio a novela [Velho Chico]
pra nos consagrar, pra falar assim: tudo isso que vocés estdo fazendo,
agora nds vamos mostrar pro mundo inteiro dentro da novela Velho
Chico... todas as Carrancas da novela Velho Chico foram produzidas
aqui na [Oficina do Artesdo] Mestre Quincas... Entdo isso nos
fortalece... Isso deixa a nossa cultura mais fortalecida...

O produtor da TV Grande Rio foi a Oficina do Artesdo Mestre Quincas
encomendar as Carrancas para compor a cenografia da novela em companhia do artista
plastico Anderson Dias, que veio do Rio de Janeiro, enviado pela direcdo da novela,
especialmente para providenciar as Carrancas. Os dois fizeram a selecdo das pecas e 0
artista plastico da Globo passou alguns dias na Oficina do Artesdo Mestre Quincas,
numa espécie de intercambio técnico, apos o qual os escultores da Oficina aprenderam
com ele novas técnicas de envelhecimento da madeira, 0 que denota um intercambio
artistico-cultural claramente alimentado, nesse caso, pela relagéo entre a cultura popular

e a cultura massiva.
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Figura 64: Francisco Gago em entrevista para um telejornal local fala sobre as Carrancas que produziu para a novela
Velho Chico. http://gl.globo.com/pe/petrolina-regiao/grtv-1ledicao/videos/v/carrancas-que-aparecem-na-novela-
velho-chico-foram-feitas-em-petrolina/4948383/

Naquela ocasido, os produtores da emissora pediram que 0S artesaos
propusessem estilos diferentes de Carrancas. Assim, as fei¢des das esculturas que foram
selecionadas apresentaram uma fisionomia mais aproximada ao estilo Guarany (Figura
62). Os escultores narraram que houve um processo conjunto de criagdo das esculturas,
no qual o artista plastico da emissora iniciou o0s artesdos em uma técnica de
envelhecimento artificial da peca apresentada pelo artista plastico. De modo que, nesse

processo de intercambio profissional, cada um bebeu das influéncias culturais do outro.
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O resultado desse contato entre uma cultura rurbana, e a0 mesmo tempo popular,
rastica, grotesca, gotica, barroca, em uma palavra sdo-franciscana, de um lado; e, de
outro lado, uma cultura urbana, letrada, classica, massiva, industrial, noutra palavra
midiatico-global; s6 poderia resultar em mais uma reconversdo. Entdo, eis que pode ter
surgido uma nova concepcdo de Carranca, um novo estilo, criado a partir de mais uma
articulagdo entre a cultura popular e a cultura massivo; o tradicional e 0 moderno no
contexto rurbano, de modo que os artesdos de Petrolina ja providenciaram réplicas das
Carrancas mostradas na novela, colocadas a venda na Oficina, demonstrando assim, o

que a Folkcomunicacao entende como Folkmidia.

Figura 65: Clip institucional, produzido e veiculado em Petrolina e regido pela TV Grande Rio, levou Jorge
de Altinho para cantar Petrolina-Juazeiro ao lado de uma Carranca, que, na imagem, j& se encontra duplamente
resignificada, tanto pelo estilo Vampiro, quanto pelo tipo de embarcagdo de ferro movida a diesel.

Portanto, vé-se que sdo atuais as inferéncias de Benjamin (2000), que ao abordar
a nova abrangéncia da Folkcomunicagéo, apontou para as interfaces entre as expressoes
da cultura popular e da cultura massiva, identificando a presenca de mitos e lendas
pautados pelos meios de comunicagdo e, em sentido inverso, as influéncias da cultura

massiva nas manifestagdes da cultura popular. Como afirma Benjamim (Ibid., p. 98):

O inventério dos mitos cuja permanéncia ou divulgacdo estd sendo
realizada pelos meios de comunicagdo de massa, em paralelo as
formas tradicionais de sua transmissdo, constitui parte do estudo da
Folkcomunicagdo, tanto no ambito da apropriacdo de elementos da
cultura folk pela cultura de massas, como no ambito da recepcdo da
cultura folk, dos elementos de sua propria cultura, reprocessada pela
cultura de massas.
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7.2. As Carrancas do Sao Francisco como estratégia de Folkmarketing para o

Desenvolvimento Local

A partir dos estudos de Folkmarketing e da metodologia de observacdo empirica
de campo aplicada a esta pesquisa, foi possivel identificar a utilizacdo das imagens e do
nome das Carrancas tanto em acbes de Folkmarketing mercadolégico quanto
institucional. O termo Folkmarketing designa estratégias de Marketing Cultural que
visam promover as imagens das corporacfes, produtos e servigos através da sinergia
entre as identidades da organizacéo e dos pablicos do territério onde atua®’.

Na opinido de Tauk Santos, registrada no prefacio do livro Azuldo do Bandepe:
uma estratégia de comunicacdo organizacional, de autoria de Lucena Filho (1998), no
qual o professor e pesquisador pernambucano langa as bases da linha de pesquisa em

Folkmarketing:

Ao combinar o estudo de uma manifestacdo de Folkcomunicacdo,
abandonando o aspecto residual das culturas populares e valorizando o
que elas tém de atual, de contemporaneo, com a perspectiva de
utilizacdo da Folkcomunicagdo como estratégia de marketing
institucional, o autor nos coloca diante de uma nova linha de estudo: o
Folkmarketing. (TAUK SANTOS apud LUCENA FILHO, 1998).

Em sua etimologia, a palavra Folkmarketing agrega o prefixo folk ao conceito
original de Marketing. Essa ultima, por sua vez, tem origem etimologica no latim
mercatus: negocio, mercado. Em inglés, o termo originou o verbo to market, no sentido
de negociar em mercado, de 1635. (ROCCO, 2009a, p. 239). Nesse sentido, o

37 Cabe aqui um adendo no sentido de esclarecer que o conceito de publico-alvo foi ampliado e hoje é
comum referir-se aos diversos publicos que se relacionam direta e indiretamente com as organizagdes, e
ndo apenas ao publico-alvo. Nesse sentido, o uso do termo inglés steakholder (que pode ser traduzido
como "das partes interessadas") foi criado para designar todos os publicos que possam interferir de
alguma forma nas operacdes da empresa, de modo que o termo refere-se a "qualquer individuo ou grupo
de individuos que pode afetar a realizacdo dos objetivos de uma organizacdo, ou ser afetado por ela. Este
conceito inclui pessoas, grupos e instituicdes em geral, que afetam e/ou sdo afetados pela companhia,
como p. ex.: acionistas, empregados, clientes, consumidores, parceiros de negocios, competidores, meios
de comunicacdo, grupos de interesse, fornecedores, 6rgdos do governo, organiza¢cdes ndo-governamentais
e organizacdes da comunidade local. A nocéo de stakeholder, segundo Donaldson e Preston, traz uma
nova perspectiva sobre a responsabilidade social dos negécios. Cada empresa (ou grupo empresarial) é
vista como "uma constelacdo de interesses competitivos e corporativos", cujas agdes, decisbes, politicas e
metas vao impactar de alguma forma as pessoas ou segmentos de publico que a ela estejam ligados direta
ou indiretamente, ou que tenham algum interesse relacionado as suas atividades. O stakeholder tem um
elo com a organizacdo, e 0 comportamento de um gera consequéncias sobre o outro, afetando também o
ecossistema social. O termo stakeholder é usado as vezes como sinbnimo de pablico, mas seu sentido é
mais amplo e ndo implica necessariamente a condi¢do de ser afetado pelas decisfes da organizacdo ou de
afetar a organizacdo com suas decisdes.
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Folkmarketing representa um tipo especifico de estratégia de comunicagédo
mercadoldgica e institucional que utiliza como matéria-prima para suas mensagens e
campanhas as manifestacdes da cultura popular.

O conceito de Marketing sofreu mudancas em fungdo da dindmica produtiva, na
relacdo entre fornecedores e consumidores de bens e servi¢os na esfera do capitalismo
moderno. De acordo com Rocco (lbid., p. 240), "o estudo de mercado surgiu da
necessidade dos industriais de administrar uma nova realidade oriunda da Revolucao
Industrial, causadora da transformacdo de um mercado de vendedores para um mercado
de compradores™.

Cabe aqui uma referéncia ao fato de que a versdo mercadoldgica atribuida ao
surgimento das Carrancas evoca a intensa atividade mercantil estabelecida pelas barcas
de figura durante a navegacdo no rio Sao Francisco, cujo fluxo também foi oxigenado
em virtude da expansdo dos produtos oriundos da Revolucdo Industrial, como relatado
na primeira parte deste trabalho. Afinal, nunca é demais retomar a afirmacdo de Lins
(1952, apud CASCUDO, op. cit.,, p. 145) de que as antigas barcas de figura
funcionavam também como "lojas ambulantes que precisavam de todos esses recursos
primitivos de publicidade™.

Voltando a dindmica do conceito de Marketing, Rocco (2009a, p. 240) afirma
também que "no estado inicial, 0 Marketing ainda era inseparavel da economia e da
administracdo classica, pois sua preocupacdo era puramente de logistica e
produtividade™. Os consumidores, pontua Rocco (Ibid.) "ndo tinham nenhum poder de
barganha e a concorréncia era praticamente inexistente”. A esse respeito, Reis (2009, p.
4) esclarece:

Apesar de inimeras vezes o termo marketing ser utilizado de forma
depreciativa, como vildo pernicioso para a sociedade e mola
propulsora de um consumismo infrene, essa é uma visao deturpada e
distante do que o marketing apregoa. Em sua esséncia, o0 marketing é a
defesa de um melhor relacionamento entre quem oferece uma
proposta e quem a recebe, através do profundo entendimento das
necessidades, aspiragbes e valores de um consumidor e do que a
empresa, em seu mercado, com suas potencialidades e limitaces,
pode fazer para suprir essas necessidades e aspiracGes. Tendo suas
origens na relacdo entre produtor e consumidor (marketing de
produtos e servigos), o conceito de marketing passou também a ser
aplicado a uma ampla gama de esferas, como entre apresentador e
audiéncia (marketing de entretenimento), entre governo e sociedade
(marketing politico), até mesmo entre uma pessoa e a sociedade
(marketing pessoal). N&o é surpreendente, entdo, que a definigdo de
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marketing tenha sido revisitada ao longo das décadas.

O proprio Rocco (20094, p. 240), ao retomar a dindmica pela qual vem passando

0 conceito de marketing ao longo dos anos, lembra que:

O conceito ganhou impulso com o artigo Miopia de Marketing, escrito
pelo professor da Harvard Business School, Theodore Levitt, que
mostrou a importancia da satisfacdo dos clientes e transformou para
sempre 0 mundo dos negdcios. O vender a qualquer custo deu lugar a
satisfacdo garantida.

Para Kelly (apud BARBOSA; RABACA, op. cit., p. 464), o marketing pode ser
definido como "estudo sistematico das forcas de formacéo da procura e da motivacéo do
consumidor, das consideracdes temporarias especiais que influenciam as transacdes
econdmicas e dos esforcos integrados e reacfes dos consumidores e compradores em
um mercado".

Rocco (2009a, p. 240) registra que "Philip Kotler, em 1967, foi o primeiro a
reunir, revisar e consolidar todas essas visdes compiladas na primeira edicdo do seu
livro Administragdo de Marketing”. Kotler (apud BARBOSA; RABACA, op. cit., p.
464), define marketing como "atividade humana dirigida para a satisfacdo das
necessidades e desejos através dos processos de troca".

Ja para a American Marketing Association (apud Reis, 2009, p. 4) o marketing é
0 "processo de planejamento e execucdo da concepgdo, da definicdo de prego, da
promogéo e da distribuicdo de ideias, produtos, servigos, organizacOes e eventos para
criar trocas que irdo satisfazer os objetivos das pessoas e empresas".

Na linha de estudos do Folkmarketing, interessa ainda identificar o momento em
as massas comecaram a ter nogdo do conceito de marketing, quando essa preocupacédo
com a imagem e o atendimento tornou-se cotidiana nos negocios, em todas as escalas.

Esse marco, segundo Rocco (2009a, p, 240), deu-se na década de 1980:

Em 1982, o livro Em busca da exceléncia, de Tom Peters e Bob
Waterman, inaugurava era dos gurus do marketing. A obra foca toda a
sua atencdo no cliente. O fenémeno dos gurus levou o marketing as
massas, e consequentemente, as pequenas € medias empresas, € a
todos os tipos de profissionais.

No mesmo periodo, surgiu 0 marketing social, momento em que a “preocupacao
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com o bem estar da sociedade tornou-se uma exigéncia de mercado. A responsabilidade
social, que passou a repercutir na satisfacdo do consumidor e na opinido publica,
transformou-se numa vantagem competitiva”. (Ibid., grifo nosso). Como afirma o
precursor dessa disciplina, o Folkmarketing é uma "modalidade comunicacional que
possui base nas matrizes tedricas da teoria da Folkcomunicagdo e do Marketing".
(LUCENA FILHO, 2012, p. 35).

Assim, a apresentacdo prévia de alguns conceitos que se articulam com as
pesquisas em Folkmarketing faz-se mister nesse ponto, com vistas a compreensdo de
suas inferéncias. Dessa forma, serdo apresentados a seguir 0s conceitos de imagem
corporativa, identidade cultural, identidade visual, marketing institucional, marketing
cultural, comunicacdo organizacional e relagbes publicas. Comecando pelo primeiro

desses conceitos, tem-se que, em sentido lato, imagens séo:

Meios de expressdo cultural, utilizados pelo homem ao longo de sua
historia para representar a impressdo ou percep¢do que se tem de
determinada coisa ou ser. Assim sendo, elas acabam servindo como
forma de analogia, ou para ressaltar aspectos particulares pelos quais
um ser ou objeto sdo reconhecidos. Representacfes imagéticas sao
percebidas de forma visual e permitem elaboragdes de linguagens
visuais utilizadas nas comunicacdes e expressOes artisticas e
culturais. (CASTRO E SILVA, 2009, p. 176, grifo nosso).

Nesse sentido, a imagem corporativa de uma organizacao é definida por Barbosa
e Rabaca (2001, p. 377) como "o conjunto das impressdes e opinides subjetivas do
publico (em sua totalidade ou em cada um dos seus segmentos) com relagdo a imagem
de uma corporacdo empresarial. Diz-se também imagem institucional”. Como se V&, a
imagem corporativa refere-se as impressées que o publico guarda em relagdo a uma
organizacéo, tendo a ver, inclusive, com as formulagdes e valores subjetivos que fazem
parte da filosofia organizacional, como missao e viséo corporativas.

J& a identidade, lato sensu, reflete a forma como pessoas, grupos e instituicdes
veem-se perante 0 mundo, como veem o mundo diante delas, como se apresentam a
sociedade e como sdo vistas por essa sociedade. A palavra identidade tem raiz
etimoldgica no latim escoléstico identitate, qualidade de idéntico; ou identitas, de idem,
o mesmo. (FERREIRA, 1999, p. 913); (SOVIK, 2009, p. 174). A identidade é o
"Conjunto de caracteres proprios e exclusivos de uma pessoa: nome, idade, estado,

profissdo, sexo, [caracteristicas fisicas], impressdes digitais, etc. [...] Cédula de
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identidade". (FERREIRA, lbid, p. 913).

Nos estudos da ldgica, a identidade € compreendida como a "relacdo de algo
consigo mesmo"; em sociologia, trata-se, em resumo, do “papel ou roétulo social”; na
cibercultura, € a "persona, ou mascara, adotada por participantes em interacdes
virtuais"; para a psicanalise lacaniana, a identidade é "fruto de uma rede complexa de
identificacBes™; na psicologia social trata-se da "consciéncia da continuidade da
personalidade ao longo do tempo"; enquanto que na antropologia/critica cultural é o
"conjunto de caracteristicas pelas quais um grupo social se reconhece e é reconhecido
como diferente de outro". (SOVIK, 2009, p. 174). Dessa forma, vé-se que o termo
assume diversos contornos, a depender do campo em que tenha sido engendrada a sua

definicdo, como explica lasbek (2009, p. 173):

Sdo varias as acepgdes de identidade na historia da filosofia, cada uma
delas associada ao contexto l6gico e historico das ideologias nas gquais
esse termo aparece para explicar e/ou justificar interesses e propositos.
Entretanto, em quase todas é possivel perceber sua ligacdo estreita
com o conceito de diferenca, seja como decorréncia, seja como
causacdo. A questdo fundamental da filosofia ("quem sou eu?") é
também a questdo fundamental da identidade, segundo Aristételes.

No campo epistemolégico dos estudos do Folkmarketing, interessa compreender
a rede que se estabelece entre identidade, cultura e comunicagdo, ou seja a identidade
como reflexo da comunicacdo entre culturas, para dai identificar as manifestacGes e
expressdes mais significativas/representativas para a cultura local, que apresentem
possibilidades de encaixes nas estratégias de Folkmarketing. Nesse sentido, tornou-se
oportuno considerar as asser¢des de lasbek (Ibid., p. 173-174) que aborda a questdo da

identidade a luz do processo comunicacional:

A identidade como fiel de uma balancga, onde, de um lado, situa-se o
emissor e, de outro, o receptor, parece responder melhor as exigéncias
operativas da comunicacdo: quanto mais emissor e receptor se
aproximam, quanto mais préximos do critério de identidade, mais
estreitas sdo as afinidades entre expressdes e impressdes, intencdes e
expectativas, estratégias e contingéncias receptivas. Desse modo,
podemos afirmar que identidade em comunicacdo é um critério
relacional segundo o qual emissor e receptor se aproximam ou se
distanciam, em afinidade ou em diferenga (Waismann). Quanto mais
préximos, mais identidade; quanto mais dispares e distantes, mais
diferencas e, portanto, menos identidade na relacéo.
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Ao abordar o conceito a luz da sociologia, Sovik (op. cit., p. 174) afirma:

As identidades sdo constituidas por discursos sobre grupos sociais. A
identidade é subjetiva, resultado de processos de identificacdo, e
social, pois a sociedade reconhece grupos a partir de certas
caracteristicas. Novos discursos identitarios sdo produzidos por grupos
gue procuram sobreviver e agir juntos em novas circunstancias, mas
seria errado imaginar muita liberdade para a construcdo de
identidades: discursos emergentes se amparam em identidades ja
reconhecidas.

A Escola Latino-Americana de Comunicac¢do aborda as identidades no ambito
das pesquisas sobre hibridizagdo e mediagdo; os Estudos Culturais relacionam
globalizacdo, cultura e comunicacdo na analise da formacdo e fragmentacdo das
identidades; ja a Folkcomunicacéo aborda as identidades culturais locais, ao analisar os
contetidos e as estratégias comunicacionais e o simbolismo expresso nas manifestacdes
da cultura popular, bem como suas articulagdes com as instancias culturais massiva e
erudita. Todas essas abordagens tedricas ocupam-se dos processos comunicacionais

entre culturas, que refletem as manifestacdes das identidades culturais na sociedade.

Figura 66: A industria também promove o0 uso das imagens das Carrancas na identidade visual de seus produtos,
recorrendo ao viés estratégico do Folkmarketing. Foto do autor: 28/07/2016.

De todas as abordagens acerca do conceito de identidade, as que mais de perto
interessam as pesquisas em Folkmarketing referem-se a identidade cultural e a
identidade visual. A primeira representa a identificacdo das pessoas, grupos e
instituicbes quanto a formacédo historica, social, econémica, politica e cultural local,
além de habitos de consumo e expressdes artisticas, de modo que as estratégias de
Folkmarketing sdo geralmente direcionadas as manifestacfes artisticas locais, as festas

profanas e religiosas; aos mitos, lendas e personagens locais, em sintese, as
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manifestagdes que estejam em consonancia com a cultura local da populagdo onde a
instituicdo atua e de onde podem também emanar para o espac¢o global.

Ja identidade visual representa a identificacdo da corporacdo. E a marca da
empresa aliada as outras artes gréficas, que especificam a comunicacdo visual para
identificar a companhia perante seus publicos. No ambito dos estudos da semidtica, a

n?

marca da empresa é designada como um "icone™ que identifica a instituicdo. Trata-se de
uma variavel fisica, objetiva, mas que agrega um significado subjetivo, pois remete a
imagem corporativa da instituicdo que representa. A identidade visual € um conceito
que se intersecciona com as areas de marketing, programacdo visual, publicidade e

propaganda e relagdes publicas, podendo ser definida como:

Sistema e elementos - marca, logotipo, cores, uniformes, identificacdo
de veiculos e de produtos, indicadores visuais, placas de sinaliza¢do
etc. - que caracteriza visualmente uma organizacdo. Personalidade
visual. Sistema integrado de design que abrange todas as
manifestacdes visuais relacionadas a uma determinada marca.
(BARBOSA; RABACA, op. cit., p. 376).

Observe-se que o termo imagem corporativa refere-se a um conceito mais
amplo, que abrange inclusive o conceito de identidade visual. Por sua vez, além da
marca, a identidade visual compreende um portfolio de imagens e outros recursos
visuais que corroboram a visibilidade da companhia e o fortalecimento de sua imagem
corporativa.

Cabe ressaltar que nem sempre a expressdo de ferocidade das Carrancas torna-se
incoerente com a linguagem do Marketing ou com a linguagem publicitaria. Ao
contrario, muitas vezes esse lado agressivo é justamente a vantagem encontrada do
ponto de vista estratégico da identidade visual, a depender do perfil ou da area de
atuacdo da empresa, como se verifica nas trés ocorréncias elencadas a seguir, sendo
duas em Recife e uma em Petrolina.

A primeira ocorréncia, registrada na cidade do Recife, é a da cerveja artesanal
Carranca, cuja imagem, caso fosse atenuada ou amaciada, com efeito causaria a perda
do vigor simbolico que agrega valor ao produto, tendo em vista se tratar de uma bebida
alcoodlica. A segunda, também no Recife, foi identificada no estidio musical Carranca,
localizado no bairro da Torre, onde musicos reconhecidos no cenario nacional, como

Lenine, Chico César e Nana Vasconcelos gravaram alguns dos seus CDs.
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Ja em Petrolina, a marca de soda caustica Carranca é outra que também
aproveita o lado agressivo da imagem, ao simbolizar um produto que enfrenta a sujeira
e aniquila os germes e bactérias. Afinal, para um produto agressivo como a soda

caustica, eufemismos iconograficos enfim nédo cairiam bem.
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Figura 67: Cerveja artesanal Carranca é fabricada em Recife. Expressdo evoca o efeito inebriante
da bebida etilica. Fonte: http://bebalocal.com/cervejaria/47.

Apols o surgimento de preocupacbes por parte de instituicbes publicas ou
privadas, com a questdo da responsabilidade social, que se refere a atuacdo das
corporagfes nas comunidades onde estdo sediadas, uma série de acdes passaram a
agregar valor a imagem corporativa, ensejando campanhas planejadas pelas areas de

relacGes publicas de tais corporacGes. De acordo com Reis (op. cit., p. 81):

A busca de relagdes duradouras com a comunidade tem como origem
e consequéncia a justa escalada da responsabilidade social nos valores
e nas prioridades das empresas e pode ser motivada pelos objetivos
complementares de marketing e de melhoria da qualidade de vida da
sociedade em que se inserem. [...] N&o se trata de pura e simplesmente
assumir um papel filantropo a moda antiga, assinando um contra-
cheque que a empresa doa para alguma instituicdo. Hoje, e cada vez
mais, o envolvimento da empresa com a sociedade se d& através de
projetos dos quais ela é parte atuante, quando nao idealizadora.

Essas acOes e campanhas focam em diversas areas de relacionamento com 0s
publicos - ndo sé relativas ao produto ou atividade fim da instituicdo -, que vao desde as
areas de saude e prevencdo, passando por programas de incentivo & preservagdo
ambiental e programas culturais, que incluem a valorizacdo e a promocao da cultura
local, ampliando sua visibilidade, ao mesmo tempo em que agregam valor a imagem da
instituicao.
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Figura 68: No Recife, estidio Carranca tem alguns dos grandes nomes da musica brasileira entre seus
clientes. Simbologia expressiva, exteriorizante, exética ou mesmo agressiva da imagem nao representa empecilhos
para empreendimentos com o estidio Carranca. Ao contrario, fortalece sua identidade visual. Fonte:
http://www.estudiocarranca.com.br/site/#/galeria.

Um exemplo que pode clarificar a diferenga entre imagem corporativa e
identidade visual, no @mbito do Folkmarketing, é o do uso que fez a Promotoria de
Justica de Petrolina (6rgdo do Ministério Publico de Pernambuco) da imagem de uma
Carranca que foi encomendada pela instituicdo ao artista plastico Celestino Gomes,
maior nome da arte moderna de Petrolina, falecido em 2004 (Figura 70).

A Promotoria adotou a escultura da Carranca no seu prédio sede em Petrolina,
promovendo uma acdo de marketing cultural, por meio de uma estratégia de
Folkmarketing, como forma de agregar valor a sua imagem institucional. Sendo a
Carranca uma imagem representativa da identidade cultural local e o autor da obra um
artista local reconhecido nas artes plasticas da regido, o Ministério Publico de
Pernambuco estabeleceu por meio dessa acdo de marketing cultural, uma relagéo
identitaria com a cultura local, ensejando um sentimento de pertencimento e

acolhimento do publico para com a instituicéo.
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Figura 69: Sem eufemismos. Imagem que ilustra a marca da soda caustica Carranca explora o lado grotesco e
agressivo da imagem. Fonte: arquivo Elisabet Moreira.
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Na mesma fotografia (Figura 70), vé-se em segundo plano o emblema do
Ministério Publico de Pernambuco, ou seja, sua marca permaneceu inalterada. A acao
de marketing cultural, baseada numa estratégia de Folkmarketing institucional, no caso
implementada pelo 6rgdo do Ministério Publico, ndo interferiu na identidade visual da
instituicdo, mas agregou valor a sua imagem corporativa, estabelecendo uma relagéo

identitaria expressa simbolicamente.
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Figura 70: Promotoria de Justiga de Petrolina também adotou sua Carranca. Uma escultura em metal de autoria do
artista plastico petrolinense Celestino Gomes. A obra é fruto de uma reconversao material e simbdlica e se encontra
disposta na entrada do edificio, de frente pra rua, como reza a lenda. Foto do autor: 31/07/2016.

As estratégias de Folkmarketing representam uma ferramenta de Marketing
Cultural, que por sua vez trata-se de uma modalidade do marketing institucional.

Segundo Barbosa e Rabaca (op. cit. p., 469, grifo do autor):

0 Marketing Institucional é a modalidade de marketing que cuida de
todos os aspectos relacionados a imagem da instituicdo. Mais voltado
para o share of mind (fixacdo da marca na memdria) do que para o
market share (participagdo da marca no mercado), seu objetivo
imediato ndo é a venda, e sim a criagdo de uma atitude favoravel, nos
diversos segmentos do publico, em relagcdo & empresa ou qualquer
outro tipo de organizacdo. Engloba uma série de outras modalidades,
como o marketing cultural, o esportivo, o ecoldgico e o comunitario.
As acbes de marketing institucional, em todas as suas
submodalidades, podem incluir diversas ferramentas de marketing [...]
além de técnicas de areas diversas da comunicagdo, como publicidade,
jornalismo e relagBes publicas. Sdo questBes afetas ao marketing
institucional, entre outras: cuidar [...] da imagem corporativa, da
identidade visual (quanto a correta aplicacdo e preservacdo da
logomarca empresa) e da responsabilidade social.

Os mesmo autores definem Marketing Cultural como:
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Modalidade de marketing institucional que se realiza através do
patrocinio ou do apoio a atividades culturais, por parte da empresa,
ndo necessariamente ligada ao campo de sua atividade, visando
influenciar favoravelmente o publico em relagdo a imagem da
empresa ou atingir outros objetivos estratégicos. (BARBOSA;
RABACA, Ibid., p. 465).

As acBes de marketing cultural, dentre as quais estdo incluidas as estratégias de
Folkmarketing, ndo se confundem com as atividades fins das organizacfes que lancam

mao dessas estratégias. A esse respeito, esclarece Reis (op. cit., p. 4):

O marketing cultural usa a cultura como base e instrumento para
transmitir determinada mensagem (e, a longo prazo, desenvolver um
relacionamento) a um publico especifico, sem que a cultura, seja a
atividade fim da empresa. Assim, ndo se confunde com o0s programas
e acles desenvolvidos por organiza¢es culturais (museus, teatros,
centros culturais), intermediarios culturais (promotores de artistas,
curadores, produtores culturais) ou criadores culturais, que tém na
cultura seu campo de acéo.

Cabe ressaltar que as pequenas e médias empresas também praticam a
comunicacdo organizacional - ainda que de maneira empirica, intuitiva ou autodidata,
por iniciativa de seus proprietarios ou administradores, nos caso das corporagdes que
ndo possuem setores especificos de comunicacao - como forma de otimizar 0s processos
e criar um ambiente favoravel, interna e externamente, entre as partes envolvidas na
administracdo, na realizacdo de negécios, na relagdo com os clientes e com a sociedade
de modo geral.

No ambito dos negocios, hd o consenso de que o bom atendimento é
fundamental para a conquista e fidelizacdo de clientes, em qualquer ramo de comércio e
de servicos e todo bom atendimento comega com uma comunicacdo eficiente. Mas além
do atendimento ao cliente, a comunicacdo estd presente em todos 0S processos
realizados pela companhia, seja no ambiente interno ou no externo. De acordo com

Barbosa e Rabaca (op. cit., p. 176):

Em qualquer organizacdo, a comunicagdo esti presente em todas as
atividades e influi diretamente no desempenho das equipes. Assim
como recursos humanos, finangas e outras funcées, ela atua em todos
0s setores mesmo que os integrantes da organizagdo ndo tenham
consciéncia desse processos e ndo utilizem adequadamente 0s seus
recursos.
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Como ja visto, o Folkmarketing opera no &mbito do marketing cultural, que por
sua vez € uma modalidade de marketing institucional. As acGes de marketing sdo
atinentes a Comunicagdo Organizacional, que é definida por Curvello (2009, p. 68)

como:

O campo da ciéncia das Comunicacfes dedicado ao estudos dos
processos comunicativos que se desenvolvem no contexto das
organizacBes sociais e nas interfaces de relacionamento com seus
publicos (funcionarios, clientes, associados, fornecedores, imprensa,
concorrentes etc.).

As estratégias de Folkmarketing objetivam assim a aproximacdo entre a
organizacdo e os seus publicos por meio de uma convergéncia identitaria, fomentada
através da aproximacéo entre a cultura organizacional e as culturas locais, com o intuito
de estabelecer uma imagem positiva da companhia. Assente nessa prerrogativa, as
corporacfes e os empreendimentos individuais e coletivas buscam estabelecer uma
imagem que se encontre em sinergia com os valores culturais da regido onde atuam,
com vistas a conquistar a empatia dos seus publicos. Como explica Lucena Filho (2013,
p. 715):

No processo de Folkmarketing, é importante que as empresas publicas
e privadas acompanhem as mudancgas sociais, econdmicas e culturais
da regido onde atuam, como forma de conhecer e participar
ativamente do mercado. Para uma empresa que objetiva consolidar seu
conceito, é fundamental que ela estabeleca um contato permanente
com o seu publico, para acompanhar essas transformagdes.

Curvello (Op. cit., p. 68-69, grifo nosso) ressalta a relevancia da comunicacéo

organizacional para as instituicbes de modo geral:

Hoje, nos meios académicos, admite-se que as organizagdes sao redes
de comunicagdo, marcadas por conversagdes que condicionam as
possibilidades de desempenho, o nivel de efetividade, a viabilidade, o
éxito ou o fracasso. Nessa visdo, a comunicacdo ndo se resume a uma
atividade operacional ou instrumental, mas permeia a vida
organizacional, viabilizando, com isso, a construgdo da cultura e da
identidade. [...] Restrepo e Angulo classificam a comunicacdo
organizacional em quatro dimensdes: a primeira seria a da informacéo.
[...] A segunda seria a da divulgacdo. [...] A terceira dimensdo € a
cultural, no sentido de processos socializadores e legitimadores como
ritos e rituais. A Ultima dimensdo é a da participacdo, onde se
reforcam os vinculos, os compromissos, mediante o reconhecimento
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do outro, num processo marcado pela empatia.

De acordo com a perspectiva interpretativa das pesquisas cientificas sobre
comunicagdo organizacional, "as organizagdes sao culturas, que representam sistemas
de signos e significados, oriundos de processos negociados e compartilhados".
(DANIELS; SPIKER; PAPA apud Curvello, op. cit., p. 69). Do ponto de vista da praxis,
ou seja, da atividade profissional exercida nos setores ligados a Comunicacao
Organizacional das corporacGes, Curvello (lbid.) afirma que esse setor se apresenta

como:

Espaco de atuagdo profissional para assessores, consultores e gestores
oriundos, principalmente, das areas de relacGes publicas, jornalismo,
publicidade e propaganda, marketing e administragdo, que se
responsabilizam pelo planejamento, pela formulacdo estratégica, pela
gestdo da informacdo, pelos discursos e pela imagem, pela gestdo e
producdo do mix de medias, pela promocdo e pelos eventos
organizacionais.

Quanto ao conceito de Relacdes Publicas, algumas definicbes podem ser
extraidas das pesquisas em Comunicacdo. Rocco (2009b, p. 304) afirma que a atividade

de relagcGes publicas:

E o conjunto de métodos e técnicas utilizados por empresas,
sindicatos, partidos e governos, particularmente por grupos de
interesses, para criar um clima de confianga interna entre seus
funciondrios e, externamente, diante do publico em geral, visando
apoiar sua atividade e estimular seu desenvolvimento. [...] O
profissional de relagbes publicas, pela lei brasileira, tem como
finalidade o estudo ou aplicacdo de técnicas de politica social
destinada a intercomunicacdo de individuos, instituicBes ou
coletividades. Séo funcbes das relacdes publicas: a) orientacdo de
dirigentes de instituicdes publicas ou privadas na formula¢do de
politicas de relagdes publicas; b) promogdo de maior integracdo da
instituicdo na comunidade; c) informacdo e orientacdo da opinido
publica sobre os objetivos elevados de uma instituicdo; d)
assessoramento na solucdo de problemas institucionais que
influenciem na posicdo da entidade perante a opinido publica; e)
planejamento e execucdo de campanhas de opinido puablica; f)
consultoria externa de relagdes publicas junto a dirigentes de
instituicdes e g) ensino de disciplinas especificas e de técnicas de
relagdes publicas [em conformidade com a legislacéo].

Ja a definicdo da Associacdo Brasileira de Relagdes Publicas (ABRP) data de

1955 e apesar das profundas transformagdes sociais, econdmicas e culturais dos meios
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produtivos nos ultimos 60 anos, permanece atual. De acordo com essa entidade de

classe, a atividade de Relac¢des Publicas refere-se ao:

Esforco deliberado, planificado, coeso e continuo da alta
administracdo para estabelecer e manter uma compreensdao muitua
entre uma organizacao publica ou privada e seu pessoal, assim como
entre essa organizacao e todos 0s grupos aos quais esta ligada direta e
ou indiretamente.

Em sintese, resume Rocco (2009b, p. 304), "o objetivo do profissional de
relacGes publicas € o equilibrio entre a identidade e a imagem de uma organizagé&o,

focando a imagem institucional e trabalhando a relacdo com a opinido publica™.

7.3. Elemento humano: a cultura das Carrancas e os operadores do Folkmarketing

Na confluéncia entre a teoria e a pesquisa empirica, foi possivel observar
diversas ocorréncias do uso da imagem e do nome das Carrancas como estratégia de
Folkmarketing mercadologico ou institucional em Petrolina e no Vale do So Francisco.
Uma das primeiras organizacfes a recorrer as imagens das Carrancas como elemento
simbolico atrelado a sua imagem corporativa, apds encerrar-se o ciclo das barcas de
figura, foi a Companhia de Navegacao do Séo Francisco (Franave).

A iniciativa se deu ainda na metade do século XX, logo apds o ocaso das antigas
barcas, numa estratégia pioneira de Folkmarketing institucional, pois ainda que esse
conceito nao houvesse sido elaborado na época, a utilizacdo das imagens das Carrancas
atreladas a imagem da corporacdo, como estratégia de aproximagdo com o publico local,
ja pronunciava acGes dessa natureza.

Em seguida, ainda na segunda metade do século XX, outras empresas locais,
tanto publicas como privadas, também fizeram uso das imagens e do nome das
Carrancas em suas marcas. Dentre essas empresas, um dos exemplos mais conhecidos
em Petrolina oferecia servicos conjuntos de hotelaria, posto de gasolina e restaurante, e
ocorreu por iniciativa do empresario e ex-prefeito de Petrolina, Diniz Cavalcanti, que
nos idos dos anos 1970 fundou, de uma so vez, trés empresas: o posto Carranca, o hotel
Carranca e o restaurante Carranca, estabelecimentos vizinhos que formavam um
pequeno conglomerado empresarial localizado as margens da BR 428, rodovia que da

acesso ao Recife, bem na entrada da cidade.
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Figura 71: Ha quase meio século a mesma Carranca (a direita) da as Boas Vindas na recepc¢ao do Hotel Carranca, em
Petrolina. A peca foi recentemente levada para manutencgdo. O recepcionista José Gomes trabalha desde 1976 no
hotel, que sempre manteve 0 mesmo nome. Foto do autor: 19/07/2016.

Com o passar dos anos, o primeiro proprietario desse conglomerado decidiu
vendé-lo. Posteriormente, o empreendimento foi desmembrado e os estabelecimentos
foram arrendados. Alguns dos novos administradores mantiveram 0 nome por um
tempo, outros os modificaram, de modo que hoje somente o hotel funciona com o
mesmo nome, tendo sido arrendado por uma familia de ex-funcionarios da empresa.

De acordo com a senhora Maria Auxiliadora Gomes, de 57 anos, que ha 30 anos
trabalha no hotel Carranca, e hd 13 o arrendou junto com seus irmdos, a op¢do em
manter 0 nome e as imagens de Carrancas no hotel, ap6s o arrendamento, se deu pela
tradicdo. Para ela, as Carrancas podem ser consideradas uma marca para Petrolina e

regido:

Sim... podem. A imagem da Carranca é uma lenda, né! E uma coisa
diferente... Como tem aqui 0 nosso hotel que é representado por uma
Carranca e tem outros [estabelecimentos] também... A Carranca tem
uma historia. [O nome do hotel] ja existia, sempre deu certo... ai
agente preserva, agente prefere ndo mudar... apesar que 0 nosso aqui
ndo é um hotel assim... que recebe turistas... nosso hotel aqui recebe
mais representantes [de empresas]... pessoas que vém a trabalho...
Mas recebe também familias que as vezes estdo passando de férias...
ai ttm a curiosidade... e sempre as criangas gostam de olhar a
Carranca, de pegar na Carranca e gostam de saber pra que [e] por que
a Carranca... qual a funcéo da Carranca... 0 que € que significam, né!
E também muita gente quer saber onde é que compra... acontece...
agente explica a lenda, né!... até o ponto que eu sei... diz que era pra
espantar 0s maus espiritos nas embarcacées, né!... que € o pouco que
eu sei... agente explica... e também passa pras pessoas onde é que
encontra, nél... Pra comprar... (entrevista concedida em 21/07/2016,
grifo nosso).
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O hotel Carranca, que inclusive fica localizado muito préximo a Oficina do
Artesdo Mestre Quincas (a cerca de um quildémetro de distancia), possui 37 leitos, e de
acordo com as informagdes da senhora Auxiliadora, tem ocupacdo média considerada
de boa a excelente o ano todo:

A Baixa temporada... aqui agente ndo pode se queixar muito... porgque
quando os representantes deixam de vir, [porque] eles tém o recesso
deles também... mas ai tém as pessoas, as familias que estdo passando
de férias, né!... ai uma coisa cobre outra, né!... ai a média de ocupagdo
nossa aqui é de 80 a 90%. Eu tenho cliente aqui, do tempo que eu
comecei a trabalhar aqui, que ainda vem... sempre quem ja veio,
sempre retorna. (entrevista concedida em 21/07/2016).

Durante a realizacdo da entrevista com a senhora Maria Auxiliadora, um
hospede que fazia o checkout na recepcdo disparou um elogio espontaneo: "obrigado.
Vou voltar outras vezes... 0 servico de vocés € excelente... atendimento... tudo... tudo
bom", afirmou o cliente, ao se despedir da administradora do hotel e de seu irmdo, José
Gomes, que trabalha no hotel desde 1976.

A administradora do hotel afirmou ainda que pretende manter sempre 0 nome e a
relacdo de identidade visual do estabelecimento com a manifestagdo cultural das
Carrancas: "agente ndo tem nenhuma intencdo de mudar... Acho que néo seria a mesma

coisa se mudasse... (risos). (entrevista concedida em 21/07/2016).

Figura 72: Hotel Carranca funciona ha quase meio século na cidade. Foi inaugurado ainda na década de
1970 e possui taxa de ocupagdo média de 80 a 90%. Foto do autor: 19/07/2016.

Outro empreendimento pesquisado durante a etapa de campo é bem mais
recente, porém ndo menos exitoso. Foi fundado ja em novembro de 2015,

aproximadamente meio século apds o senhor Diniz Cavalcanti, ainda de modo intuitivo,
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ter atentado para a eficiéncia do Folkmarketing mercadoldgico com base no uso das
imagens da Carrancas.

O empreendedor dessa vez € mais jovem, como tambem o foi um dia o Dr. Diniz
Cavalcanti, como é chamado na cidade o pioneiro no uso das imagens das Carrancas
como estratégia de Folkmarketing. O empresario Douglas Coelho tem apenas 29 anos e
apostou na imagem da Carranca para compor a identidade visual do seu negdcio, no
segmento gourmet, que tem crescido na cidade.

De acordo Douglas, a paleteria mexicana € uma novidade que vem crescendo no
Brasil, cuja principal proposta € a fabricagdo semiartesanal de picolés sem uso
conservantes ou corantes artificiais, ou ainda, como talvez desejem os adeptos do novo
negocio, ndo mais um picolé, mas sim, uma paleta mexicana. A proposta ¢é fabricar 0s
picolés no proprio local de venda utilizando frutas frescas, como a regido é um polo de
fruticultura, o jovem empresario espera continuar prosperando.

A parte do debate semantico, o que importa para esta pesquisa é que o operador
de Folkmarketing nesse caso € um jovem empresario que recorreu as imagens
centenarias das Carrancas, que continuam a orbitar o imaginario local, como estratégia

eficiente de comunicagéo e de Folkmarketing.

Figura 73: Douglas Coelho apostou nas Carrancas para a identidade visual do seu empreendimento, uma paleteria
(novo conceito na produgdo de picolés), cuja marca esta impressa na fachada e nos espacos internos do
estabelecimento e também em acessdrios e utensilios como porta-guardanapos e outros. A¢des de marketing também
incluem a distribuicéo de folders e cartdes de visita.

O nome do estabelecimento é Paleteria Carranquitos e para identificar a marca,
que, no Brasil, e no caso das paletas, geralmente é a variacdo de um personagem com

chapéu mexicano, com um sombrero e um vasto bigode, que visam destacar a origem
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do picolé semiartesanal que comegou no México, o proprietario idealizou uma Carranca
mexicana com bigodes e sombrero.

Além do proprietario, o estabelecimento possui mais duas funcionérias, e sua
proposta é oferecer um produto novo, ainda pouco conhecido no mercado, mas que
desponta como uma das principais novidades do segmento gourmet, que atualmente é
um dos setores mais promissores da economia, apresentando ainda um amplo potencial

de crescimento nas areas de distribuicdo e industria alimentar.

Figura 74: Marca estilizada com as Carrancas aparece impressa em diversos objetos da Paleteria Carranquitos
Empresario associa ainda as imagens da Carranca (marca e carro-chefe da identidade visual), as imagens de cactos e
do bode, mais dois elementos iconograficos da regido. Foto do autor: 15/07/2016.

As chamadas paletas sd0 um sucesso ha anos no México, mas de forma
diferenciada da adaptacdo que delas foi feita no Brasil, segundo matéria publicada na
edicdo online do jornal Estaddo. Embora tenham suas origens adaptadas (de acordo com
dois chefs mexicanos ouvidos na reportagem), no México nao ha paletas recheadas com
leite condensado. L& "é popular e barato. Ndo se usa creme ou recheio"”, explica o
restauranteur mexicano Hugo Delgado (Estaddo online, 2016).

Outro modelo de negédcio que recorreu as imagens das Carrancas na cidade de
Petrolina é, esse sim, de cunho eminentemente pés-moderno e transitério, nos moldes
do paradigma da modernidade liquida observada por Bauman (2001), que afirma serem
as relacOes sociais atuais - nos seus diversos aspectos -, superficiais, passageiras e
desenraizadas. E essa visdo de transitoriedade foi passada pelo proprio empreendedor
responsavel pelo negécio em questdo: trata-se do site de compra virtual chamado
Carranca Urbana.

Nesse caso, no entanto, a concepg¢do pos-moderna e global se combinou com um

elemento tradicional e recorrente em ambito local, num complexo processo de
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hibridacdo que envolve novas refuncionalizagdes, resignificacdes e reconversdes. O que
h& de comum com o empreendimento anterior € o fato de se tratar novamente de um
jovem investidor, que recorreu as tradicionais e centenarias imagens das Carrancas

como recurso de Folkmarketing para seu negécio.
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Figura 75: Print de tela do site de compras Carranca Urbana. Das figuras de barca usadas para atrair clientes das
vilas do Séo Francisco, ao empreendimento pds-moderno e virtual do Carranca Urbana, passaram-se
aproximadamente treze décadas e cerca de seis geragOes e as Carrancas do S&o Francisco continuam sendo utilizadas
como estratégia de Folkmarketing. Detalhe para o voucher (moeda) na mao da Carranca. Fonte:
http://www.carrancaurbana.com.br/.

O web designer Renan Figueiredo, 24 anos, é o idealizador e gestor do site de
compras Carranca Urbana. Ele é natural de Teofilo Otoni/MG, mas reside ha seis anos
entre Petrolina e Juazeiro. Renan afirma que conheceu a imagem das Carrancas quando
veio morar em Petrolina, em trabalhos da escola, ao transitar nas barquinhas que fazem
a travessia entre as duas cidades (e que as usam de maneira ja resignificada) e também
porque frequentava muito o teatro em Juazeiro e a imagem esta muito marcada nas artes

cénicas das duas cidades.

Figura 76: Investidor Renan Figueiredo administra o site de compras Carranca Urbana remotamente. Trabalho é
virtual e 0 negécio ndo possui espaco fisico (escritério). Assim, a entrevista com o investidor foi realizada em um pub
especializado em cervejas artesanais, em Petrolina. Foto do autor: 28/07/2016.

O empreendimento é um canal de negdcios que prioriza promog6es de produtos
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e empresas locais, a exemplo dos paletes Carranquitos, que também é anunciante no

portal virtual de compras Carranca urbana. O site foi fundado apds a dissolu¢édo de outro

site de compras administrado pelo jovem, chamado o Meu Balaio. Quem explica é o

préprio Renan:

Apdbs o processo de mudanca da marca, que era 0 antigo Meu Balaio,
nés decidimos... €... o site sempre foi muito regional, entdo nds
decidimos pegar algo da regido... fazendo alusdo um pouco ao maior
site de compra coletiva: o Peixe Urbano... é... nds juntamos... pegamos
algo regional que é a Carranca e o0 Peixe Urbano, entdo fizemos a
marca Carranca Urbana. (entrevista concedida em 29/07/2016).

O investidor explica que os motivos de mudanca da marca dizem respeito

diretamente ao carater regional do empreendimento e reconhece que a Carranca reforca

mais esse aspecto:

Com certeza [a Carranca] é uma marca. E uma marca da historia da
nossa regido.... O site sempre foi muito regional e o0 Meu Balaio néo
ligava a regido... As pessoas gostavam do site pelo fato dele ser
regional, o atendimento, o acolhimento ao cliente... porque o Peixe
Urbano, por exemplo, teve a época dele aqui... mas ndo tinha essa
afinidade com o cliente... essa aproximagdo com o cliente... ndo era
algo regional... entdo, se era um site regional, por que ndo trazer um
nome ligado a regido. Pelo que eu percebi, a regido acolhe muito tudo
0 que é regional. Eles valorizam isso... e isso € muito bom... entdo eu
acredito que com essa mudanga as pessoas valorizaram mais o site...
viram que era algo regional e acolheram essa ideia. (entrevista
concedida em 02/07/2016).

O investidor afirma ainda que o programador visual e designer grafico Geovani,

que é de Petrolina, foi o responsavel pela criacdo da identidade visual do site (Figura

75).

Nos fomos bem especificos... queriamos uma Carranca alegre... que é
pra ndo assustar muito os clientes né!... (risos) e [que] tivesse 0s
cupons na mao... que era representando o voucher, nél... da compra
coletiva...

Note-se que, do ponto de vista da programacéo visual, as imagens das Carrancas

estilizadas mostradas nos dois ultimos empreendimentos, camuflaram os aspectos de

ferocidade e agressividade presentes na iconografia das Carrancas. Estratégia também

utilizada pelo programador visual que assinou a arte referente ao personagem chef
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Carranca, do Restaurante Carranca Gulosa, exposto no portal da entrada principal desse
estabelecimento que seré apresentado a seguir.

O restaurante Carranca Gulosa também recorreu a reconversdo das imagens das
Carrancas para uso como estratégia de Folkmarketing. De acordo com o proprietario do
restaurante, o economista Rafael Guisande, de 48 anos, o uso do nome e da imagem se
deu pelo fato de se tratar de um restaurante tematico, por isso ele procurou os temas
locais da cidade e da regido.

Com relacéo a identidade visual e a relacdo com os clientes, 0 empresario afirma

que a clientela sempre pergunta sobre as origens das Carrancas:

O cliente quer saber sobre o rio... muito mesmo sobre 0 rio... sobre as
lendas... sobre as distancias até a barragem... quer saber por que de
Carrancas... por que a Carranca... O restaurante tem todo um viés
ecologico e de resgate das raizes e da historia, que [alias] estd meio
perdida essa histdria do rio. (entrevista concedida em 27/08/2016).

O restaurante Carranca Gulosa funciona ha nove anos em uma propriedade rural
de 4.800 m2, as margens do Velho Chico. Possui 23 funcionarios e pode ser considerado
um exemplo de sucesso em termos de estratégia de Folkmarketing com o uso das

imagens das Carrancas.

Figura 77: Portal da entrada principal do restaurante Carranca Gulosa apresenta a imagem de uma Carranca
estilizada (chef Carranca) para receber os clientes do restaurante (de frente para a rua, como reza a lenda, quem sabe
para espantar os maus clientes logo na entrada). Foto do autor: 29/07/2016.

Quica, a forte simbologia imbricada as imagens das Carrancas, precisamente a
imagem da boca e dos dentes, tenham ajudado a consolidar o restaurante Carranca
Gulosa, que funciona distante do centro da cidade, o que ndo deixa de ser outro grande
atrativo, que agrega o valor de ponto turistico ao restaurante, localizado as margens do

S&o Francisco, na zona rural de Petrolina. Para o proprietario, no entanto, nada disso é
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suficiente por si s6. Segundo Rafael, o que pesa mais € a qualidade do servico prestado:

O empreendimento em si, da forma como ele foi concebido, ele teria
que ter um viés ecoldgico, por t4 muito préximo ao rio, e um viés
cultural, que é a nossa proposta... A Carranca... ela agregou de forma
significativa na manutencdo do ambiente, mas eu acho que o que
agrega valor realmente é o trabalho diario em cima da culinaria... Na
verdade... a Carranca e o0s elementos que estdo ali, compdem o
ambiente... mas ndo é o fator decisivo... o fator decisivo realmente é a
boa culinéria... e o espago agradavel a beira do rio. (entrevista
concedida em 27/08/2016).

&

Figura 78: Em toda a cidade de Petrolina foram catalogados mais de 20 orelhGes tematicos como esse, que esta
localizado na travessia de barca anexa ao restaurante Carranca Gulosa. Foto do autor: 29/07/2016.

No entanto, quando questionado se mudaria 0 nome do empreendimento por
qualquer motivo, o0 empresario responde negativamente. "N&ao. Eu estou satisfeito com o
nome que foi colocado, porque realmente remete a uma figura folclérica e cultural daqui
da regido... e para o publico alvo do restaurante, tem uma simbologia importante".
Ainda de acordo com Guisande, muitos clientes do restaurante procuram Carrancas para
comprar, € como ele faz parte de um trade turistico que inclui os artesdos, ele indica

alguns nomes para os interessados adquirem as Carrancas.

Agente ja despachou Carranca aqui até pra Europa. Agente faz essa
interlocucdo entre quem encomenda e quem produz e ai da certo, e
elas vdo embora e viajam o0 mundo, mas agente ndo tem ganho
financeiro com isso ndo... Agente tem alguns artesdos cadastrados, e ai
agente vé quem tem naquele momento disponibilidade de fazer,
porque ndo é sempre que eles podem ndo... Eu ja vi Carranca de sete
metros de altura que custa R$ 180 mil reais... Entdo, vocé tem pra
todo preco e todo cliente, né!. (entrevista concedida em 27/08/2016).
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0 pedago mais gostoso do Velho Chico.
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Figura 79: Print do site do restaurante Carranca Gulosa. A Carranca como elemento simbdlico principal em sua
marca, além de boa carta de vinhos e a culinaria requintada sdo algumas das estratégias que asseguram o sucesso do
restaurante na regido. Fonte: http://www.carrancagulosa.com.br/.

Dentre as ocorréncias de Folkmarketing institucional com o uso das imagens ou
referéncias a manifestacdo cultural das Carrancas, foram identificadas algumas
instituigdes na regido que as utilizam. Uma das primeiras corporacdes do Vale a recorrer
as imagens das Carrancas foi a Companhia de Desenvolvimento do Vale do Séo
Francisco e do Parnaiba (Codevasf), que possui uma Carranca estilizada em sua
logomarca. Para o analista de Desenvolvimento Regional da Codevasf, Natércio Melo, a

imagem representa uma marca nao sé para Petrolina, mas para toda a regido:

Com certeza. A Codevasf trabalha no rio Sdo Francisco [e atualmente
no Parnaiba] e tem a Carranca como maior emblema... [desde] 1975...
ai a Codevasf adotou Carranca, principalmente por ser um trabalho
desenvolvido aqui no Vale do Séo Francisco, onde a Carranca tem
uma expressdo muito grande... [e houve o interesse] de atrelar a
imagem ligada a empresa... alguns empregados inclusive sdo
chamados de Carranca. De vez em quando nés falamos 6 [sic] 0 nosso
Carranca aqui... com aqueles funcionarios mais antigo. (entrevista
concedida em 29/07/2016).

O servidor da institui¢do informou ainda que eventualmente a marca passa por
reformulacGes, sendo modernizada. De acordo com a legislacdo em vigor no Brasil,
toda obra que utiliza recursos publicos deve contar com placas informativas sobre a
execucao da obra, o 6rgdo responsavel, o valor investido, 0s responsaveis técnicos e
outras informagdes, dentre as quais se destaca a identidade visual do governo em

conjunto com a identidade visual do 6rgdo responsavel por sua execucao.
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Figura 80: A logomarca da Codevasf passou por modernizacgdo, mas a imagem da Carranca estilizada singrando as
dguas do S&o Fracisco mantém-se firme ha 40 anos. Nesse exemplo, o recurso da programagao visual para atenuar o
viés agressividade da imagem foi substituir os dentes pelas aguas do rio, que aparecem sendo engolidas pela
Carranca. Fonte: http://www.codevasf.gov.br/.

O senhor Natércio Melo, que também é um dos responsaveis pela imagem da
corporacdo em ambito regional, lembra que todas as obras da Codevasf possuem a
marca com a Carranca estilizada que identifica a empresa em todas a localidades onde

ela atua:

Bom... essa Carranca ai, em qualquer lugar que vocé chegue... em
todas as obras que a Codevasf constroi... ela bota 14 a logomarca dela.
Entdo, de longe, qualquer pessoa que tenha 0 minimo conhecimento
da Codevasf, sabe que a Codevasf esteve ali... No nosso caso, a
terceira superintendéncia atende 69 municipios no estado de
Pernambuco... s6 Pernambuco. Entdo vocé imagine o que € sair daqui
da beira do rio até la... pra Arcoverde, aquele lado dali... e em todo
lugar que vocé passar e encontrar uma Carranca dessas, ja sabe: a
Codevasf esteve ali, ou a Codevasf esta ali fazendo algum trabalho. E
também se estende a Minas Gerais, Bahia, Sergipe, Alagoas... e agora
nés temos... com a mesma Carranca [mesma marca], estendendo o
trabalho para o Vale do Parnaiba... entdo estamos também no Piaui e
no Maranhdo... Essa imagem da Carranca esta ligada diretamente a
Codevasf... quer dizer, uma entrou na outra... agente ndo pode pensar
em Codevasf sem ter a Carranca, né! E a caracteristica da Codevasf...
entdo isso marca a presenca da empresa, e 0 pessoal adota, e o pessoal
acata, e o pessoal respeita. 1sso faz parte do trabalho da empresa.

As assercdes do representante da Codevasf demonstram a preocupacdo da
empresa em manter sua identidade em sinergia com a cultura local e de divulgar sua

insignia, baseada na Carranca, em todas as cidades onde a Companhia atua.
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Figura 81: Sede da 3% Superintendéncia Regional da Codevasf, em Petrolina. De Brasilia/DF ao semiarido. Da
nascente a foz do S&o Francisco, a marca da Companhia de Desenvolvimento dos Vales do Sdo Francisco e do
Parnaiba (Codevasf) - com sua Carrancas estilizada a singrar as dguas do rio - trata-se de estratégias de
Folkmarketing institucional reconhecida em toda a regido. Foto do autor: 28/07/2016.

Ainda no ambito do Folkmarketing institucional, recentemente, o Comité da
Bacia Hidrografica do Sdo Francisco - 6rgdo colegiado, integrado pelo poder publico,
sociedade civil e empresas usuérias das aguas do rio, entidade com atribuigdes
normativas, deliberativas e consultivas designadas pelo governo federal acerca da
gestdo dos recursos hidricos da Bacia do Sdo Francisco - langou uma campanha em
defesa da preservagdo do rio, cujo slogan é: "Eu viro Carranca pra defender o Velho
Chico".

A campanha do Comité contou com divulgagdes veiculadas em meios massivos
de comunicacao, sites e midias sociais e usou as imagens das Carrancas para simbolizar
a defesa e a preservacao do rio Sdo Francisco. Neste exemplo, destaca-se o simbolismo
das Carrancas utilizado aqui no sentido de afugentar a degradacdo ambiental do rio e do
ecossistema local, por meio de uma imagem que remete a defesa e ao ataque. (Figura
83).

Uma altima ocorréncia registrada aqui em ambito institucional é a do Servico
Social do Comércio (Sesc Petrolina), que deu o nome de Ana das Carrancas a um dos
principais equipamentos culturais da cidade: a Galeria de Arte Ana das Carrancas. O
espaco sedia diversas exposicOes, priorizando nomes locais das artes popular e erudita,
como o da propria Ana das Carrancas e o do artista plastico Celestino Gomes, ja citado

neste trabalho, que recentemente tiveram suas obras em exposic¢ao na Galeria.
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Figura 82: Na antessala do gabinete do analista Natércio Melo, da Superintendéncia da Codevasf, em Petrolina, duas
Carrancas ajudam a manter os bons fluidos no ambiente corporativo. Foto do autor: 28/07/2016.
Hedinilson Bezerra, 64 anos, € bacharel em Direito e gerente do Sesc Petrolina.

Ele afirma que quando o Sesc chegou a Petrolina adquiriu logo varias obras de Ana das

Carrancas. Porque, segundo o gestor, "a instituicdo entendia que deveria formar um

acervo com obras de artistas da cidade".

WWWVIRECARRANCA.COM.BR

Figura 83: Comité da Bacia Hidrogréafica do Sdo Francisco recorreu ao simbolismo das Carrancas na arte visual da
campanha em defesa da preservacdo do rio. Fonte: http://cbhsaofrancisco.org.br/.

Além da homenagem a artista popular local que deu nome & Galeria de arte
administrada pela instituicdo, o Sesc Petrolina também publicou o livro As Carrancas
do Sertdo, de autoria de Elisabet Moreira (2006), uma das principais referéncias desta

pesquisa. O gerente do Sesc Petrolina explica:

Nds usamos essa imagem [das Carrancas] em varios eventos da
gente... Por exemplo, nos fizemos o Séo Jodo estilizado... [com a
decoracdo usando] uma Carranca estilizada, usando chapéu de matuto,
com lengo no pescogo e tal... e quem produz o material grafico sdo
profissionais de programac&o visual aqui da propria instituicéo.
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Os exemplos apresentados acima sdo apenas uma mostra do que se repete em
diversas cidades do Vale do Sdo Francisco, onde a manifestacdo cultural das Carrancas
mantém-se em evidéncia como expressdo maior da identidade cultural local e se
relacionando com diversas atividades que vislumbram possibilidades de fomento ao

Desenvolvimento Local, como serd visto no tépico seguinte.

Figura 84: Hedinilson Bezerra, gerente do Sesc Petrolina, na entrada da Galeria de Arte Ana das Carrancas, um dos
principais equipamentos culturais da cidade, que lan¢a méo do marketing cultural inspirado na arte das Carrancas.
Foto do autor: 31/07/2016.

8. Carrancas de Petrolina para o Desenvolvimento Local

8.1. O que vem a ser Desenvolvimento?

Em sua etimologia, o verbo desenvolver provém do prefixo des acrescido do
verbo envolver. O prefixo des tem origem provavel no latim dis, particula usada apenas
em derivados para revestir as nogdes de: 1) separacdo: dissolver; 2) dispersdo: difracéo,
distender; 3) negacdo, oposicdo: discordar; 4) ordem, arranjo: dispor, distribuir.
(HOUAISS, 2009, p. 620; p. 691). Ja o verbo envolver significa cobrir(-se) [com
involucro]; embrulhar(-se); enrolar; [...] manter(-se) encoberto; esconder-se; ter ou
conter em seus limites. (Ibid., p. 778). O envolvimento é o fechamento, o acolhimento,
0 encolhimento.

Desenvolver significa entdo "tirar o que envolve ou cobre; desembrulhar. Fazer
crescer ou crescer, tornar(-se) maior, mais forte. Fazer aumentar ou aumentar a

capacidade de; fazer progredir ou progredir”. (Ibid., p. 649). Traduz-se assim como uma
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inversdo do que representa o sentido do verbo envolver. O termo desenvolvimento
adquiriu diversas conotacdes e aplicacdes, tendo seu uso corrente no sentido de
"crescimento, progresso, adiantamento™ e nos contextos da economia e da politica fala-
se em "crescimento econdémico, social e politico de um pais, regido, comunidade etc.".
(Ibid.).

Assim, o desenvolvimento é comumente compreendido como uma forma de
abrir(-se), expandir(-se), crescer, sendo este ultimo significado o que adquiriu maior
abrangéncia em sua concepcdo semantica. Objetivamente, o termo foi formulado no
campo de estudos da biologia, como um atributo fisico, quantitativo e qualitativo.

Porém, em termos subjetivos, o desenvolvimento pode ensejar uma variedade de
interpretacdes e aplicacdes - ainda mais quando acrescido de uma diversidade de
complementos, aos quais costuma alinhar-se para aplicacdo em sentido estrito. Esteva
(2000, p. 62, grifo do autor) contextualiza historicamente o surgimento do conceito de
desenvolvimento na Europa do século XVIII e sua metafora a partir das ciéncias

naturais:

Foi entre 1759 (Wolff) e 1859 (Darwin) que o desenvolvimento
evoluiu, e de uma concepcdo da transformacdo que o considerava
como um movimento na dire¢cdo da forma apropriada para o ser,
passou a considerar essa transformacdo como um movimento na
direcdo de uma forma sempre mais perfeita daquele mesmo ser. Nessa
mesma época, cientistas comecaram a usar evolugdo e
desenvolvimento como sinénimos. [...] A transferéncia da metéfora
bioldgica para a esfera social ocorreu nos Gltimos vinte e cinco anos
do século XVIII.

E foi no final do século XVIII que sua abrangéncia foi estendida ao campo das
ciéncias sociais, na perspectiva funcionalista que designou desenvolvimento como

processo de mudanca social:

Mais ou menos em 1800, o termo Entwicklung [do aleméo
desenvolvimento] comegou a ser utilizado como um verbo reflexivo. O
autodesenvolvimento tornou-se moda. Pouco a pouco Deus comegou a
desaparecer da concepcdo popular do universo. E, poucas décadas
mais tarde, abriram-se todas as possibilidades para o sujeito humano,
agora autor de seu proprio desenvolvimento e livre dos designios
divinos. Desenvolvimento tornou-se a categoria central na obra de
Marx: foi revelado como um processo histérico que se desdobra com
0 mesmo carater necessario das leis naturais. A concepcdo hegeliana
da histdria e a darwinista da evolucdo fundiram-se no conceito de



193

desenvolvimento e adquiriram novo vigor com a aura cientifica de
Marx. (Ibid., p. 62-63).

A metéafora tomada das ciéncias naturais reverberou, portanto, no periodo de

expansao das ideias lluministas. Para Nascimento (2001, p. 97):

As ciéncias humanas [e sociais] penetram e tecem, conosco, 0 NOSSo
cotidiano. Sdo teorias que nascem de nosso cotidiano e nele
desaguam. Como resultado dessa caracteristica das ciéncias sociais,
nasceu a reflexdo sobre desenvolvimento. Relacionada, inicialmente,
ao lluminismo, no século XVIII, e ao Positivismo e a sua ideologia do
progresso, no século XIX.

Por sua vez, a Revolucdo Industrial ja havia dado o tom das mudancas
macroestruturais que culminaram com a ascensao definitiva do modelo industrial de

producéo capitalista. A esse respeito, Esteva (Ibid., p. 63) afirma:

O modo de producdo industrial, que era nada mais que uma entre as
muitas formas de vida social, tornou-se por defini¢do o estagio final
de um caminho unilinear para a evolugao social. Esse estagio, por sua
vez, passou a ser visto como a culminagdo natural de potenciais ja
existentes no homem neolitico e como sua evolugdo l6gica. Assim a
histdria foi reformulada nos termos do ocidente.

No inicio do século XX, ainda de acordo com Esteva (lbid. p. 63-64),
generalizou-se o uso do termo desenvolvimento urbano. Na mesma época, outra
concepcdo de desenvolvimento em conformidade com a cultura ocidental ganhou
visibilidade quando, em 1939, o governo britanico transformou a Lei de
Desenvolvimento das Col6nias em Lei de Desenvolvimento e Bem-Estar das Colonias,
"reflexo das profundas mudancas econdmicas e politicas ocorridas no decorrer de
menos de uma década"”. Afinal, era preciso preparar as colénias para o consumo da
producéo industrial em franca expanséo.

Dessa forma, "com a intencdo de dar a filosofia do protetorado colonial um
sentido positivo, 0s britdnicos sustentavam que seria necessario assegurar niveis
minimos de nutricdo, salde e educagdo aos nativos”. (lbid.). Assim, o antigo
colonizador estabeleceu uma conduta de “"duplo mandato”, na qual "o conquistador
deveria ser capaz de desenvolver a regido conquistada economicamente e, a0 mesmo

tempo, de aceitar a responsabilidade de cuidar do bem-estar dos nativos".
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No entanto, afirma Sachs (apud ESTEVA, p. 64), "quando o nivel de civiliza¢éo
passou a ser identificado com o nivel de producéo, o duplo mandato deu lugar a apenas
um: o do desenvolvimento™.

Na primeira metade do seculo XX, os termos desenvolvimento urbano e
desenvolvimento colonial ecoaram das superpoténcias em direcdo as antigas colénias. O
modelo ocidental de desenvolvimento foi difundido como o padréo a ser seguido pelos
demais paises que deveriam auferir os mesmos niveis de industrializacdo e de status
hegemdnico. Apds a Segunda Guerra, os Estados Unidos apresentaram um crescimento
econdmico pujante, tornando-se principal protagonista do sistema capitalista no mapa

politico-econémico global, como explica Esteva (op. cit., p. 59):

No fim da Segunda Guerra Mundial, os Estados Unidos eram uma
méaquina produtiva formidavel e incessante, sem precedentes na
historia. [...] No entanto, os norte-americanos queriam algo mais.
Precisavam deixar totalmente clara sua nova posicdo no mundo. Para
isso formularam uma campanha politica, em nivel global, que
claramente levava sua marca.

Os padrdes norte-americanos de industrializacdo, producdo e consumo foram
entdo lancados para 0 mundo e o marco dessa campanha foi o discurso proferido, em
1949, pelo ex-presidente norte-americano Harry Truman, na ocasido da posse para 0 seu
segundo mandato na Casa Branca, ato que selou de uma vez por todas a hegemonia
norte-americana na conjuntura econdmica e politica mundial a partir de entdo. "Naquele
mesmo dia [...] uma nova era se abria para 0 mundo - a era do desenvolvimento”. (Ibid.,

grifo nosso). Em seu discurso, Truman afirmou:

E preciso que nos dediquemos a um programa ousado e moderno que
torne nossos avangos cientificos e nosso progresso industrial
disponiveis para o crescimento e para 0 progresso das dareas
subdesenvolvidas. O antigo imperialismo - a exploragdo para lucro
estrangeiro - ndo tem lugar em nossos planos. O que imaginamos é um
programa de desenvolvimento baseado nos conceitos de uma
distribuicdo justa e democratica. (TRUMAN apud ESTEVA, p. 59-
60).

"O subdesenvolvimento comecou, assim, a 20 de janeiro de 1949. Naquele dia,
dois bilhdes de pessoas passaram a ser subdesenvolvidas™. (ESTEVA, op. cit., p. 60). O
discurso do mandatario norte-americano buscou transmitir para o resto do mundo a

ideia de que a trajetoria norte-americana deveria nortear - e 0 termo nortear ndo € aqui
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referido por acaso - as politicas de desenvolvimento das demais regiGes do continente
americano e do ocidente, especialmente as antigas col6nias das poténcias econdmicas,
que se encontravam em uma estagio cultural diferente, classificado como atrasado na
visdo imperialista, em relagdo a industrializagdo moderna®®. Assim, afirma Esteva (Ibid.,
p. 66), "o subdesenvolvimento era a criacdo do desenvolvimento".

Com o0 avanco do capitalismo moderno no bloco ocidental e sua expansao na
América Latina, onde alguns dos principais paises foram submetidos ao julgo de
ditaduras militares patrocinadas pelo governo norte-americano, o dominio territorial
garantiu a expansdo do sistema baseado no discurso do progresso, dando inicio ao que
viria a ser conhecido como industrializagdo tardia®.

Os economistas apressaram-se em adotar o conceito de desenvolvimento,
reduzindo-o basicamente ao crescimento econdmico. A maxima do economista britanico
Arthur Lewis (apud ESTEVA, p. 66) dizia, em 1955, que "primeiramente é preciso
observar que nosso lema é crescimento e nao distribuicdo™. Essa premissa norteou, de
fato, as iniciativas dos governos que compuseram o bloco ocidental.

A preocupacdo com as questdes sociais € com as desigualdades expostas nos
paises enquadrados no grupo dos subdesenvolvidos, comegou timidamente a chamar a
atencdo da comunidade internacional a partir do primeiro Relatorio da Situagdo Social
Mundial, publicado pela Organizacdo das Na¢6es Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a
Cultura, em 1952. Até entdo,"o social e o econdmico eram considerados realidades

distintas", como afirma Esteva (op. cit., p. 67). Contudo, no final da década de 1960:

Muitos fatores contribuiram para amortecer o otimismo sobre o
crescimento econémico: as deficiéncias das politicas e dos processos
vigentes haviam se tornado mais evidentes que no comeco da década;
os atributos da chamada integracdo aumentaram; e tornou-se 6bvio
que o crescimento econdmico rapido vinha acompanhado de
desigualdades também crescentes. A tendéncia, a essa altura, era que
0S economistas ja comegassem a considerar 0s aspectos sociais como
obstaculos sociais. (Ibid., p. 68, grifo do autor).

% No ambito das relagdes internacionais, os contornos politicos e ideolégicos do discurso do presidente
Harry Truman faziam parte do contexto das disputas de cunho ideol6gico, econdmico e militar iniciadas
logo ap6s a Segunda Guerra, que originaram a chamada Guerra Fria entre os Estados Unidos, lider do
bloco dos paises capitalistas, e a extinta Unido Soviética, que liderava o bloco dos paises socialistas. A
Guerra Fria foi encerrada com a extin¢do desta Gltima, em 1991.

% Sobre o mito do lema "Ordem e Progresso”, ler: CHAUI, Marilena. Brasil: mito fundador e sociedade
autoritaria. Sao Paulo: Editora Fundagéo Perseu Abramo, 2001.
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Como uma primeira reacdo, a perspectiva do desenvolvimento integrado
comecou a galgar espaco, incluindo preocupacdes com as desigualdades provocadas
pelo modelo baseado exclusivamente no crescimento econémico, tornado o corolario a
ser seguido pelas politicas de desenvolvimento dos paises subdesenvolvidos.

Nos anos 1990, as chamadas superpoténcias promoveram um processo de re-
desenvolvimento, que, segundo Esteva (lbid., p. 71-72, grifo do autor), no Norte,
significou "desenvolver outra vez o que foi mal desenvolvido ou ja esté obsoleto”, e no
Sul "exigiu também a demolicdo daquilo que sobrou do processo de ajuste nos anos 80,
desocupando assim o espago para os residuos do Norte".

A preocupacdo com os indices sociais prosseguiu como um fator mais de
agregacao de valor e menos como integracdo para o desenvolvimento conjunto entre o
social e 0 econémico. A introdugdo do Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) pela
Unesco reconheceu a urgéncia da reducgédo das desigualdades intra e inter Nacdes, o que
ndo deixou de ser um passo a frente, mas ndo foi suficiente para minar as crescentes
desigualdades entre o Norte e o Sul, servindo apenas para alertar as Nac¢des sobre essas
disparidades.

A ciéncia dessas desigualdades por parte das na¢des do mundo reunidas em
assembleia propiciou alguns paliativos, mas nada capaz de diminuir o abismo que
separa 0s paises mais ricos dos paises mais pobres, disparidade que sé tem aumentado
na maioria dos paises do Sul, desde que Truman pronunciou seu legendario discurso, ou
seja, ha quase 70 anos. Bava (2003, p. 17-18, grifo do autor) apresenta alguns numeros
que acabam por desconstruir o mito do desenvolvimento concebido em termos do

crescimento econdmico atribuido ao capitalismo moderno:

Durante os Gltimos 50 anos o mito do desenvolvimento alimentou a
esperanca de mais de 3/4 da populacdo do mundo. Ele acenava com a
possibilidade de que os paises pobres pudessem tornar-se sociedades
com altos padrdes de vida, sociedades desenvolvidas, a semelhanca
dos 24 paises capitalistas industrializados. [Mas] ao invés de trazer o
desenvolvimento, este modelo se revelou promotor da exclusdo social,
acelerada nas Ultimas décadas pelo desenvolvimento tecnoldgico e
pelo neoliberalismo. Em 1960 a diferenca de renda entre os 20% mais
ricos e 0os 20% mais pobres era de 30 para 1. Em 1995 essa diferenca
atinge a proporcdo de 82 para 1. [...] Este modelo chega hoje ao
extremo da promog¢do da desigualdade. A soma dos bens das 300
pessoas mais ricas do mundo é igual ao total do bens dos 2,7 bilhdes
de seres humanos mais pobres, algo como 45% da populagdo mundial.
[...] Esta realidade é ignorada pela ideologia do desenvolvimento, que
continua a acenar com a possibilidade de um futuro brilhante para os
paises agora chamados de emergentes.
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Na década de 1990, novamente a Unesco entrou em cena com 0 intuito de
conceber um viés mais humanizado ao conceito de desenvolvimento, ao agregar
variaveis sociais aos dados quantitativas do crescimento econémico, incluindo aspectos
mais ligados & qualidade de vida das populagdes. Como explica Esteva (Ibid., p. 72-73,

grifo do autor):

A década [de 1990] gerou também um novo exercicio burocratico cujo
objetivo [foi] dar ao desenvolvimento uma nova vida. O Programa das
Nacdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD) publicou em 1990 o
primeiro Relatério do Desenvolvimento Humano. [...] No texto desse
novo Relatério, desenvolvimento humano é apresentado como um
processo e como um nivel de realizagdes. Como processo, ele seria a
ampliacdo das escolhas humanas relevantes. Como nivel de
realizagBes, seria 0 grau em que, em dadas sociedades, essas escolhas
relevantes sdo realmente alcangadas, por comparacdo com as demais
sociedades, em um nivel internacional.

Em sua politica de expansdo do modelo de desenvolvimento atrelado ao
crescimento econémico, 0 Banco Mundial - que realiza intervencGes de cunho
assistencialista e fomenta a expansdo da modernizacdo industrial financiando projetos
como a expansédo da Revolucdo Verde, que difundiu 0 modelo de agricultura industrial -
também lanca mao dos Relatérios do PNUD como referencial para suas politicas de
financiamento, com o lema: "Com o Banco Mundial é possivel por fim a pobreza™
(BANCO MUNDIAL, 2016).

O indice de Desenvolvimento Humano (IDH) buscou uma média que traduzisse
maior transparéncia a questdo da distribuicdo de renda. O indice divide o Produto
Nacional Bruto (PNB) pelo indicador per capita, ampliando o leque de observacdo da
desigualdade no mapa mundial ao cotejar informag6es sobre as condigdes de vida das
populacdes de 130 paises. No Relatdrio fica claro que o modelo de desenvolvimento
exportado pelos 24 paises mais industrializadas do mundo nédo trouxe vantagens para 0s
106 paises restantes.

A ampliacédo e o cruzamento de dados, incluindo informacgdes como quantidade
de domicilios que contam com saneamento basico e nivel de escolaridade de jovens e
adultos contribuiram para descobrir parte da realidade das populagBes dos paises que
ingressaram tardiamente na industrializacdo, mas tal afericdo ndo impediu que as
desigualdades inter e intra nacGes continuem a se exacerbar progressivamente, na

mesma propor¢cdo em que os desenvolvimentistas profetizaram que aconteceria 0
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progresso dos paises batizados como subdesenvolvidos. Seria apenas uma questdo de
tempo.

Mas ja se vao quase 70 anos desde o discurso historico de Truman e o abismo
que persiste entre uma minoria excepcionalmente rica ou milionaria e uma maioria
ordinariamente pobre ou miseravel ndo foi revertido pelo sistema capitalista, de modo
que, como ensina Oliveira (2001, p. 11), o conceito de desenvolvimento mantém-se na
"disputa do campo semantico, que se apresenta na arena da politica e da hegemonia
ideoldgica”. Outra extensdo do termo desenvolvimento que auferiu visibilidade a partir
das décadas de 1980 e 1990 foi o desenvolvimento sustentavel, que, como explica
Oliveira (2009, p. 36, grifo nosso):

Foi precedido pelo [conceito] de ecodesenvolvimento cunhado por
Maurice Strong - Secretario-Geral da Primeira Conferéncia
Internacional das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente, realizado
em Estocolmo, em 1972 - e difundido por Ignacy Sachs, a partir de
1974,

Montibeller Filho (2004 apud Oliveira, 2009, p. 36, grifo nosso) define

ecodesenvolvimento como:

O desenvolvimento de um pais ou regido, baseado em suas proprias
potencialidades, portanto, um desenvolvimento enddgeno, sem criar
dependéncia externa, tendo por finalidade a consecucdo de objetivos
sociais e econémicos que proporcionarem uma gestdo responsavel do
meio ambiente.

Note-se que o termo enddgeno busca inverter o sentido do crescimento
imbricado ao conceito de desenvolvimento, ensejando algo como um autocrescimento,
que ndo priorizaria - mas também nédo excluiria - a relacdo com os fatores exdgenos,
porém, busca utilizd-los em favor da prépria forca de geracdo, ou seja, no préprio
ambiente de sua criacdo e producdo, o que sera abordado adiante com mais detalhe.

O conceito de endogenia tornou-se um dos principais balizadores do
Desenvolvimento Local e seu significado revela novamente a influéncia do

funcionalismo nas ciéncias sociais. O termo enddgeno, lato sensu, significa:

O que se origina no interior do organismo, do sistema, ou por fatores
internos. [Na biologia €é algo] que se origina, desenvolve ou reproduz
a partir do tecido interno de um 6rgdo ou organismo. [...] Em
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geologia, refere-se ao processo de metamorfismo que ocorre no
interior de um planeta ou lua. (HOUAISS, 2009, p. 753).

Ainda sobre o desenvolvimento sustentavel, em resposta aos efeitos deletérios
causados ao meio ambiente pelo modelo de producéo industrial, a Organizacdo das
Nacdes Unidas (ONU) criou a Comissdo Mundial para o Meio Ambiente e o
Desenvolvimento (CMMAD), e, a partir do Relatorio Brundtland, formulado em 1987,
com o subtitulo nosso futuro comum, afirma que o desenvolvimento sustentavel tem por
finalidade "satisfazer as necessidades presentes, sem comprometer a capacidade das
geracgdes futuras de suprir suas proprias necessidades”. (UNITED NATIONS, 1987, p.
1, traducdo nossa).

Na opinido de Oliveira (2009, p. 37-38, grifo do autor), ndo obstante a adocéo
praticamente inabalavel do termo desenvolvimento sustentavel em diversos campos de
estudo na contemporaneidade, sua aplicacdo traz a tona as mesmas imprecisdes

antevistas em relacdo ao termo desenvolvimento. Afirma o autor:

Sustentavel, sustentabilidade, desenvolvimento sustentavel tornaram-
se conceitos com indices de aceitacdo popular espantosos, muito em
razdo do apelo que o conceito de desenvolvimento implica. A
percepcdo do que € ou constitui esse conceito - bem como o seu
oposto, isto é, a condicdo de subdesenvolvimento - esta inscrita no
imaginario social de maneira arraigada, principalmente nos seguintes
aspectos relacionados ao conceito: o impedimento de reflexdes mais
aprofundadas sobre o seu significado; a sua aceitagdo praticamente
undnime nas diferentes sociedades; as classificagbes e estigmas que
tém perpetrado ao servir as defini¢des dos paises do Norte sobre como
devem agir as sociedades do Sul, para que estas alcancem o status de
desenvolvidas.

Ja para Esteva (op. cit.), a proposta do desenvolvimento sustentavel ja nasceu
falaciosa. O autor reporta-se ao termo criticamente, chamando-o de desenvolvimento
sustentado, asseverando que o conceito "foi elaborado explicitamente como uma
estratégia para sustentar o desenvolvimento, ndo para dar apoio ao florescimento ou a
manutencdo de uma vida natural e social infinitamente variada”. (Ibid., p. 72, grifo

nosso). De acordo com Nascimento (2013, p. 135), o desenvolvimento sustentavel:

E uma nocdo fundadora das ciéncias humanas, que incorpora a
preocupacdo com o meio ambiente como um desafio a continuidade e
generalizacdo das formas convencionais de produgdo e consumo na
economia capitalista contemporanea. A preocupacdo com a
sustentabilidade modificou a maneira de promover o desenvolvimento
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econbmico. Trata-se, agora, de um paradigma que chama a atencéo
para os limites ambientais do crescimento econdémico continuo,
excludente e predatério. Sua intencdo &, desde logo, evitar o
esgotamento dos recursos naturais renovaveis, substituir ou reciclar
amplamente 0s recursos ndo renovaveis e impedir a restricdo radical
do bem-estar social das geracGes presentes e futuras.

Antes, porém, do encerramento deste tdépico, que por fim é apenas uma
introducé@o sobre a concepgéo e aplicacdo do conceito de desenvolvimento em escala
econbmica, politica, social e cultural global, no contexto do capitalismo moderno - no
qual emergiu seu significado, estando a sociedade atual ja vivenciando a Era Pos-
Moderna e em transicdo para a modernidade liquida, como afirma Bauman (2001) -, ou
seja, no &mbito da Teoria Econbmica do Desenvolvimentismo, é mister registrar as
contribuigbes do cientista social e economista paraibano Celso Furtado, no que se
refere, especialmente, ao termo anténimo do termo central dessa teoria, qual seja o
subdesenvolvimento.

As formulagdes de Furtado, trazidas a baila por De Jesus (2007); Lima (2013) e
outros autores que investigam conceitos como desenvolvimento, desenvolvimento local
e as questdes sociais, correspondem a uma analise meticulosa acerca da formacéo
econbémica do Brasil; do avanco das grandes corporacles; da macroestrutura do
capitalismo global; das relacGes entre o eixo central e os paises do Sul, mas, de acordo
com Lima (2013, p. 99), "o tema que Celso Furtado mais se empenhou em decifrar e
enfrentar foi o do subdesenvolvimento".

Para Furtado (2000, apud LIMA, 2013, p. 97), "o que prevalece na histdria do
capitalismo é a concentracao geogréafica das atividades industriais nos paises centrais e
uma reparticdo de renda mais igualitaria nesses paises". Destarte, nos paises periféricos

a realidade se constroi em outro sentido:

O desenvolvimento de uma sociedade ndo é alheio a sua estrutura
social e, mais ainda, o aumento da eficicia do sistema, em geral
apresentado como o principal indicador do desenvolvimento por
economistas conservadores, ndo € condicdo suficiente para que sejam
mais bem satisfeitas as necessidades elementares da populagéo. Tem-
se mesmo observado a degradacdo das condi¢Oes de vida de uma
massa populacional como consequéncia da introducdo de técnicas
mais sofisticadas. (Ibid.).

De Jesus (2007, p. 22) lembra que "Celso Furtado, ja em 1974, denunciava o

mito do desenvolvimento”, mas ndo encontrou nas asser¢des do economista nenhum
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indicio que corroborasse o recuo das desigualdades nos paises importadores do modelo
de desenvolvimento levado a cabo pelas poténcias industrializadas.

Ao contrario, 0 economista acredita que essa ideia é "uma prolongagdo do mito
do progresso, elemento essencial na ideologia diretora da revolugdo burguesa, dentro da
qual se criou a [...] sociedade industrial. (FURTADO, 2001, p. 8, apud DE JESUS,
2007, p. 23).

A ideia de que os povos pobres podem algum dia desfrutar das formas
de vida dos atuais paises ricos - € simplesmente irrealizavel. Sabemos
agora de forma irrefutavel que as economias da periferia nunca seréo
desenvolvidas, no sentido de similares as economias que formam o
atual centro do sistema capitalista. Mas como desconhecer que essa
ideia tenha sido de grande utilidade para mobilizar os povos da
periferia e leva-los a aceitar enormes sacrificios para legitimar a
destruicdo de formas de culturas arcaicas, para explicar e fazer
compreender a necessidade de destruir o meio fisico, para justificar
formas de dependéncia que reforcam o carater predatdrio do sistema
produtivo? Cabe, portanto, afirmar que a ideia de desenvolvimento é
um simples mito. Gragas a ela, tem sido possivel desviar as atengdes
da tarefa basica de identificacdo das necessidades fundamentais da
coletividade e das possibilidades que abrem ao homem o avanco da
ciéncia, para concentrad-las em objetivos abstratos, como sdo 0s
investimentos, as exportacdes e o crescimento. (FURTADO, 2001, p.
88-89, apud DE JESUS, 2007, p. 23).

Trazendo essa realidade do modelo de desenvolvimento economicista para
Petrolina e regido do Vale do S&o Francisco, a bem da verdade, muito antes do conceito
de desenvolvimento ter sido cunhado, desde a época em que as margens do rio Opara
eram habitadas pelos povos nativos, de quem esse territorio foi tomado e batizado de
Brasil, os recursos hidricos e as potencialidades naturais do semiarido atrairam 0s
interesses da producédo agropecuaria no Vale do Sao Francisco.

Apesar do transplante colonizador que foi a transferéncia do gado bovino para o
semiarido, pois aquele ndo era o tipo de rebanho mais apropriado para a regido, ja
naquela época o0s interesses econdmicos falaram mais alto e os currais foram
transferidos para as margens do rio.

Porém, na medida em que as terras do atual estado de Minas Gerais e,
posteriormente, dos estados do sul e do centro-oeste foram sendo ocupadas, os rebanhos
bovinos do semiarido diminuiram sua importancia. Os pastos mineiros, gauchos,
goianos e de outras regides onde o clima favorece a formacdo de vegetacbes mais

robustas em relacdo a caatinga mostraram-se mais vantajosos para a criagdo dos animais
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de grande porte, ja que, nessas ultimas, ha maior abundancia de pasto por hectare, de
modo gue 0s animais percorrem menor espaco em busca de alimento.

Por razdes fisiologicas, ao caminhar menos, o gado enrijece menos os musculos,
0 que naturalmente torna sua carne mais mole, tendo em vista que o objetivo principal é
0 abate do gado para o consumo humano, de modo que as regides com abundancia de
pasto ganharam a preferéncia dos criadores. De acordo com Furtado (1995, p. 38), "do
ponto de vista de sua estrutura econdmica, o Brasil da metade do século X1X néo diferia
muito do que fora nos trés seculos anteriores".

Ja chegando ao ultimo quarto do século XX, os investimentos no setor primario
da economia do Vale do Séo Francisco migraram da pecuaria para a agricultura, com a
priorizacdo da monocultura extensiva, hoje mais propriamente da fruticultura irrigada
para exportacdo. A hegemonia do paradigma moderno, baseado exclusivamente no
crescimento economico, revelou-se na regido com a canalizacdo dos investimentos
macroecondmicos e estruturais no sentido da adesdo ao mercado mundial das
commodities, baseado no modelo do agribusiness.

Assim, no ambito da producdo agricola, o Vale do Sdo Francisco aderiu a
cartilha da Revolugdo Verde, introduzida no Brasil em meados do seculo XX, na
medida em que o pais adotou 0 uso de agrotoxicos, insumos quimicos, mecanizagao e
irrigacdo intensiva, dentre outros recursos tecnologicos, que a pretexto do aumento da
producéo e dos lucros das empresas capitalistas provocaram - e continuam a provocar -
uma série de prejuizos ambientais, a médio e longo prazos, a exemplo da salinizagdo e
empobrecimento dos solos, extingdo de espécies endémicas, contaminacdo de
mananciais, intoxicacdo de agricultores e consumidores por doengas degenerativas e
teratogénicas, dentre outros Onus sociais e ambientais, pois tal modelo de
desenvolvimento prioriza o crescimento econdmico em detrimento de quaisquer outros
interesses, confundindo-se com a exploracdo predatoria dos recursos naturais.

Com o passar dos anos - assim como aconteceu a respeito das consequéncias e
do custo social da modernizacdo propalada pelos paises industrializados para abarcar os
paises batizados como subdesenvolvidos - 0 que se constata € que os lucros gerados pela
agricultura moderna, que no Vale do Sdo Francisco destina-se a importacdo para 0s
paises ricos, ndo sdo revertidos em beneficios para as populacdes desses paises, mas, ao
contrario, promoveram a degradacdo dos ecossistemas locais, incluindo o elemento

humano.
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Ainda que a maior parte dos lucros financeiros decorrentes da modernizacdo
fossem auferidos pelas populacdes locais, 0 6nus decorrente dessa adesdo nao
compensaria 0s prejuizos ambientais que afetam as geracOes presentes, e mais ainda as
futuras, como atestam diversos relatérios que abordam os impactos ambientais do
desenvolvimento industrial, inclusive os relatdrios publicados pela ONU, através do
Programa das Nacdes Unidas para 0 Meio Ambiente, bem como outros estudos no
campo da agroecologia. (PNUMA/ONU, 2015); (GLIESSMAN, 2006).

Ha paises posicionados entre os mais industrializados do mundo que néo
optaram pela modernizacdo da agricultura. A esse respeito, por mais paradoxal que
possa parecer diante de tudo o que ja foi incutido pela doutrina desenvolvimentista, €
curioso observar que, como observa Schneider (2009, p. 57), "na maior parte das nacdes
em que o capitalismo alcancou um elevado grau de desenvolvimento social e
econdmico, a agricultura repousa sobre a base de unidades produtivas nas quais a maior
parte do trabalho provém da familia".

Um desses paises € a Franca, onde a populacdo rural ndo foi seduzida pelas
premissas da modernizacdo da agricultura, em virtude da consciéncia critica daquelas
populacdes de camponeses tiveram acerca dos prejuizos provocados ao meio ambiente e
aos seres humanos pelo modelo industrial da agricultura. Ademais, perdas como a da
soberania, da liberdade, dos conhecimentos advindos da agricultura tradicional, da
cooperacdo mutua e da identidade camponesa ndo compensariam tal opc¢ao, no entender
daquelas comunidades rurais e de acordo com a politica agricola interna da Franca™.

J& o Brasil teve suas atividades de extenséo rural iniciadas em meados do século

XX em conformidade com os interesses econdmicos do capital externo. O modelo de

%00 exemplo da Franca é emblemético. Hé de ser enfatizar que as populages rurais da Franca, um dos
paises mais industrializados do mundo, recusaram o paradigma da agricultura industrial moderna, por
constatarem que o prego ambiental, social, econdmico e cultural a ser pago ndo valeria a pena para 0s
camponeses daquele pais. Dessa forma, os franceses ndo aderiram a proposta da industrializacdo da
agricultura, tendo em vista a no¢do de que tal mudanca surtiria, na verdade, efeitos maléficos, como de
fato foi constatado nos paises onde as populagdes rurais foram subjugadas e encaradas como subgrupo
produtivo, apés a adesdo a referida modernizagdo. No processo historico de escolha do modelo de
investimento na agricultura, o Brasil optou pelo agronegd6cio em detrimento da producéo familiar. Se ao
invés de beneficiar os interesses de grupos estrangeiros fossem utilizados critérios técnicos e econdmicos
[do ponto de vista da soberania, da seguranca alimentar e do empoderamento das popula¢des rurais do
Brasil], a escolha teria sido pela agricultura familiar, como o fez a Franca. De acordo com Wanderley
(2009, p. 36), "a referéncia as concepgdes adotadas em outros paises demonstra que a opgao brasileira ndo
era a Unica possivel e que sua justificativa se amparava, mais do que em razdes econémicas ou técnicas,
em razGes politicas e ideoldgicas. Apesar da carga histérica de sua logica extensiva, antissocial e
predat6ria, foi feito como que um voto de confianca, uma aposta de que a grande propriedade seria capaz
de vencer suas limitagdes técnico-econdmicas e adotar uma dinamica empresarial moderna, bastando para
isso apenas o apoio financeiro do Estado".
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agricultura assumido pelo pais e o seu alinhamento ao discurso da modernizacéo

difundido nos paises latino-americanos, é descrito assim por Pinto (2008-2009, p. 35):

A Extensdo Rural no Brasil teve duas fases distintas de implantag&o: a
primeira promovida por iniciativa do grupo norte americano da
prestigiosa familia Rockfeller, liderada pelo politico e empresario
Nelson Rockfeller e a segunda pelo governo brasileiro, em associacéo
com o Institute of Interamerican Affairs, em conexdo com o United
States Departament of Agriculture (USDA). De acordo com Coloby &
Dennett em livro intitulado “Seja Feita a Vossa Vontade”, editado em
1998, o Grupo Rockefeller, detentor de empresas dedicadas a
exploracdo e comercializagdo do petroleo, a fabricagdes de maquinas
agricolas e fertilizantes, bem como a producdo de sementes, viu 0
Brasil e a Venezuela como paises providos das melhores condicbes
para a ampliacdo das atividades de suas firmas, internacionalmente.

Como destaca Amaro (op. cit., p. 110, grifo do autor), esse modelo coloca em

causa o paradigma dominante denominado de:

Funcionalista (porque assente no principio das funcdes centrais a
desempenhar por cada centro urbano no espago geogréfico a sua volta,
e porqgue inspirado na ldégica funcionalista dos processos de
desenvolvimento) ou top-down ou ainda from above (FRIEDMANN e
WEAVER, 1979; STOHR e TAYLOR, 1981; STOHR, 1984;
PECQUEUR, 1989). Segundo esse modelo, o desenvolvimento
regional deveria ocorrer do centro para a periferia, das grandes
metropoles e das cidades para as zonas rurais, da nacdo para as
regides, dos polos de desenvolvimento para as suas "areas de
influéncia" e, portanto, "de cima para baixo", segundo uma légica
automatica de centrifugagdo do progresso.

Ja 0 modelo francés de producéo rural aqui mencionado como exemplo denota
uma opgdo pelo Desenvolvimento Local, langando mé&o de recursos e potenciais
enddgenos, com reversdo de beneficios e rendimentos para os préprios camponeses,
além de preservar 0 meio ambiente e a biodiversidade locais. O conceito de
Desenvolvimento Local e sua aplicacdo no ambito da manifestacdo cultural das
Carrancas do S&o Francisco, seja quanto a producéo das esculturas, seja quanto ao uso

da imagem, sera apresentado no tépico a seguir.

8.2. E 0 Desenvolvimento Local, o que ha de ser?

Apos a tentativa acima de apresentar de modo conciso alguns conceitos tao

complexos, imprecisos, e por vezes ambiguos que permeiam a etimologia e a definigdo
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de desenvolvimento, é finalmente possivel imergir no conceito de Desenvolvimento
Local, que agrega trés fatores pertinentes ao processo de maturacao critica do conceito
de desenvolvimento: 1) a sustentabilidade, no &mbito da preservagdo do meio ambiente;
2) a autonomia e o protagonismo dos individuos locais, expressos por meio de
interesses coletivos, que engendram a formacdo do capital social;, e 3) as
potencialidades territoriais locais, no que se refere aos recursos enddgenos.

Juntos, esses elementos constitutivos do conceito de Desenvolvimento Local
remetem a busca da satisfacdo das necessidades e solucdo dos problemas comunitarios.
De acordo com De Jesus (2006, p. 26-27), pode-se dizer que se estd perante uma
iniciativa ou um processo de Desenvolvimento Local "quando se constata a utilizacao
de recursos e valores locais, sob o controle de instituicdes e de pessoas do local,
resultando em beneficios para as pessoas e 0 meio ambiente do local”. Os beneficios ao
meio ambiente referem-se a preservacdo dos ecossistemas locais, ou seja, remetem a
perspectiva do desenvolvimento sustentavel, que, para Milanez (2003 apud DE JESUS,
2006, p. 27):

E uma nova forma de ver o desenvolvimento, onde, ciente dos
prejuizos causados ao meio ambiente pelo desenvolvimento
econdmico atual, se busca conciliar a continuacdo do processo de
desenvolvimento da sociedade com a manuten¢do do equilibrio
ambiental planetario.

De acordo com Amaro (lbid. 108, grifo do autor) o Desenvolvimento Local

corresponde sobretudo a uma multiplicidade assinalavel de iniciativas de base local:

A partir das quais, actores [sic] locais de muitos tipos e numa grande
variedade de situacdes, tentam encontrar respostas para os problemas
colocados pelas crises econémicas, tecnoldgicas, ambientais e
politicas que puseram termo ao chamado periodo dos anos dourados
do crescimento econémico relativamente estavel dos 30 anos
posteriores a 1l Guerra Mundial. Tais iniciativas sdo, desse ponto de
vista, a resposta local (das comunidades locais) aos problemas
econdmicos (crises sectoriais [sic], faléncias, fecho [sic] de empresas,
desestruturacdo das economias locais), sociais (desemprego, pobreza e
exclusdo social) [...], culturais (marginalizacdo ou descaracterizacdo
das identidades, dos valores culturais e dos patrimonios locais,
homogeneizacdo cultural) e ambientais (destruicdo dos ecossistemas
locais, falta de saneamento basico, ameagas a qualidade de vida,
extincdo de espécies, desflorestacdo [sic]), provocados pelas
alteracbes dos modelos de desenvolvimento ap6s a década de 1970,
pela globalizacdo do predominio economicista e pelas crises dos
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Estado-Nagdo e do Estado-providéncia (e afirmagdo das correntes
neoliberais).

Trazendo a definicdo supra para a realidade de Petrolina vé-se que, no ambito do
Desenvolvimento Local, os processos enddgenos, inclusive os que se baseiam na
geracdo de renda e de capital social a partir das manifestacdes da cultura popular, séo
alternativas pertinentes que merecem ser continuamente analisadas, a exemplo da
producdo das Carrancas do Sdo Francisco, e, por extensdo, das demais esculturas
artisticas

A cultura das Carrancas articula-se com o mercado do artesanato local e
regional, ensejando canais de comunicagéo entre culturas e possibilitando a geragéo de
renda, com reflexos no turismo e no comércio locais, ndo s6 por meio das vendas das
esculturas, mas também das estratégias comunicacionais colocadas em pratica pelos
protagonistas da arte e do marketing institucional e mercadolégico utilizado pelas
corporac0es locais para ampliar suas aceita¢gdes nos mercados.

Esses processos artesanais retomaram sua projecdo a partir das dinamicas
produtivas e culturais locais, da economia alternativa e da pluriatividade no meio

rural*

. Embora ndo movimentem cifras tdo vultosas quanto o mercado de commodities
do agronegdcio, seus resultados sdo mais inclusivos e distributivos, revertendo-se em
renda e beneficios para as comunidades locais.

As diferencas entre o local e o global vém diminuindo, de modo que algumas
atividades e ocupacdes que antes ndo integravam o perfil produtivo do meio rural ja
concorrem com 0s setores agropecuarios no interior, em termos alternativos para a
geracdo de renda no contexto rurbano dos polos de desenvolvimento, como € o caso de
Petrolina e Juazeiro. Nesse contexto, as relacdes de identidade permanecem em
evidéncia, em virtude do simbolismo que se reverte em relacGes culturais, incluindo

nessas relagdes a formacédo de capital social e também de capital econémico.

* A pluriatividade pode ser compreendida como um modo de flexibilizacéo do trabalho e da geragdo de
renda entre as populages rurais, por meio da diversificagdo das atividades produtivas no campo, quando
as populacdes rurais agregam novos conhecimentos e tecnologias, e, em concomitancia com 0s processos
produtivos e culturais locais e tradicionais, ampliam suas capacidades produtivas, profissionais ou
artisticas, quando as oportunidades no campo perdem o carater exclusivista voltado unicamente para as
atividades agropecuérias e a matriz produtiva local passa a dividir espaco com atividades e ocupaces
ndo-agricolas, em &reas como artesanato, comércio, setor de servigos e outras atividades, inclusive as de
perfil industrial, porém, priorizando o capital endégeno. A pluriatividade relaciona-se com o processo de
rurbanizagdo, ja mencionado neste trabalho. De acordo com Del Grossi e Graziano da Silva (2002, p. 45,
grifo nosso): "o Novo Rural engloba um conjunto de atividades agricolas, ligadas tanto a producdo em
grande escala para a agroindustria como para pequenos mercados diferenciados e ndo-agricolas no
espaco rural (inddstrias rurais, prestacdo de servicos, lazer e moradia)".
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Ao contrario do paradigma economicista, que se revelou historicamente
concentrador, excludente e predatorio - e que em Petrolina encontra-se representado
pelo setor do agribusiness - a alternativa do Desenvolvimento Local fundamenta-se na
sustentabilidade dos recursos naturais e humanos e no potencial da cultura local como
gerador de renda e de capital social, tendo como protagonistas e beneficiarios os
precursores e multiplicadores das iniciativas locais, inclusive na arte, na cultura popular
e no artesanato®.

N&o obstante algumas oscilacGes pontuais tenham ocorrido na producdo das
esculturas de Carrancas ao longo dos Gltimos 130 anos, além de uma curta interrupgao
produtiva por volta da metade do século XX, para em seguida haver sua
refuncionalizacdo, resignificacdo e reconversdo - e apesar de eventuais simplificacfes
estéticas com vistas a insercao das esculturas no mercado do artesanato - a manifestacao
cultural das Carrancas mantém-se continuamente presente no imaginario local desde a
época das barcas de figura até a atualidade.

Hoje, além da tradicdo das esculturas entalhadas em madeira, esculpidas em
pedra ou modeladas no barro, e do didlogo dos escultores populares com as culturas
erudita e massiva, a cultura das Carrancas relaciona-se com instancias mercadoldgicas e
institucionais contemporaneas, tendo expandido sua participacdo em feiras, ampliando
seus espacos em exposicdes, mantendo o didlogo com os mercados regional e global das
artes e do artesanato.

As caracteristicas produtivas da manifestacdo cultural das Carrancas, no que
concerne ao acesso as matérias-primas para a produgdo das esculturas, aos meios de
producdo enddgenos e aos recursos humanos locais; suas origens na cultural popular
local e o0 seu produto final imbricado a identidade cultural da regido, encontram-se em
sinergia com o paradigma do Desenvolvimento Local, cujos principios séo
compreendidos em termos da "transformacdo da economia e da sociedade locais,
criando oportunidades de trabalho e de renda, superando dificuldades para favorecer a
melhoria das condic@es de vida da populacdo local”. (DE JESUS, 2003, p. 72).

Quanto a questdo da sustentabilidade, verifica-se que na producao das esculturas

em madeira na regido do Submédio Sdo Francisco, atualmente, a espécie preferida é a

*2 A arte popular e o artesanato sdo formas de mediago entre culturas investigadas pela Folkcomunicag&o
e pelas demais teorias contemporaneas da Comunicagdo, bem como por outros campos cientificos como a
prépria Economia, em virtude da relevancia que os demais setores produtivos antes segregados do meio
rural adquiriram com o advento da globalizagdo e das tecnologias de comunicagdo e informacdo, que
reduziram hiatos entre os meios urbano e rural, como referido na nota anterior em relagdo ao conceito de
"Novo Rural".
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chamada imburana de cambdo (commiphora leptophloeos), uma espécie endémica
(nativa), que evidentemente necessita de controle em sua extracdo, com vistas a
preservacdo. Essa madeira é hoje escolhida devido a sua densidade, que facilita o
trabalho de entalhe, mas na época das primeiras figuras de barca do S&o Francisco a
madeira mais utilizada era o cedro (cedrus), por ser mais resistente aos impactos e a
umidade as quais estavam expostas quando emproavam as barcas. Na época, 0 cedro era
mais abundante na regido do centro-oeste baiano.

De acordo com os escultores ouvidos durante a pesquisa de campo, a
consciéncia ambiental existe entre a maioria deles. Os artistas associados a Assape
afirmam que ja é incentivado entre eles o uso exclusivo da madeira autorizada pelo
Ibama para a producdo das imagens. E ha também artesdos que desenvolveram técnicas
de reciclagem e aproveitam até mesmo moveis descartados e restos de arvores caidas
naturalmente no chdo devido & idade.

No entanto, alguns escultores conhecem pela cor, textura e umidade se a madeira
foi extraida ainda jovem, mas sO quem trabalha com essa matéria-prima pode
reconhecer empiricamente essa caracteristica, de forma que a consciéncia ambiental
difundida entre os préprios artesdos tem sido até aqui a forma de buscar a
sustentabilidade, que, para ter o0 maximo de abrangéncia, precisaria ainda de acGes
concretas de reflorestamento.

N&o obstante essas acOes devam ser incentivadas e praticadas por todos 0s
individuos ou corporacgdes que retiram da natureza a matéria-prima de suas producdes,
deveriam, entrementes, partir, prioritariamente, em termos quantitativos, dos setores do
agronegdcio ou do préprio Estado, na forma da Lei.

Resta saber nesse caso, se as empresas do agronegocio possuem acles de
reflorestamento da mata nativa que vem sendo tombada para o cultivo da fruticultura
irrigada em escala industrial, dado que o desgaste do solo requer sempre a busca de
novas areas para manter o cultivo em larga escala, sem que haja perdas na qualidade

exigida pelo mercado externo. De acordo com Gliessman (2006, p. 1, traducéo nossa):

Apesar de continuar a produzir pelo menos a mesma quantidade de
alimentos que produzia no passado, a agricultura mundial estad em
crise e da sinais abundantes de que seus principios produtivos estdo
em perigo. O sistema de producdo da agricultura industrial moderna é
insustentavel porque deteriora as proprias condi¢des que possibilitam
a pratica da agricultura.
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O fato é que as arvores derrubadas nas grandes extensdes de terras abertas na
caatinga para a instalacdo das monoculturas irrigadas - onde dentre outras espécies
nativas encontra-se a chamada imburana de cambd&o, mais indicada para as esculturas
em funcdo da sua densidade e leveza - representam uma quantidade de madeira que é
centenas de vezes (quica milhares de vezes) maior, em comparacdo a quantidade que
um artesdo necessita para produzir esculturas artisticas com a qualidade minima
requerida por um publico geralmente mais exigente, a exemplo dos visitantes da Oficina
do artesdo Mestre Quincas, em Petrolina - e mesmo para produzir 0S souvenires e as
Carrancas Vampiro, feitas em série e que também sdo comercializados na loja da
Oficina - ou ainda para as feiras de arte e artesanato e mesmo para 0s colecionadores e
profissionais que atuam no ramo das artes e do artesanato, como marchands e
comerciantes.

O escultor Roque Santeiro reclama o reconhecimento do processo de reciclagem
feito pelos escultores em relacdo as arvores derrubadas para a instalacdo dos projetos de

irrigacéo:

Hoje, para as esculturas, nds trabalhamos com a madeira imburana. S6
gue nds ndo matamos ela. Nés ndo desmatamos arvore nenhuma
verde. No6s trabalhamos com arvores mortas. Hoje nés estamos dando
vida a essas arvores, através do mundo da arte. Quem matou essas
arvores ndo foi o artesdo, foi 0 governo. Isso tudo sdo arvores que
foram mortas nos projetos de irrigacdo Nilo Coelho, Maria Tereza e
agora ja vai ter o Rio Pontal... Imagine vocé quantas imburanas vao
ser tombadas pelos tratores? Entdo [...] essas arvores, que foram
arrancadas, que foram jogadas nos aceros das rogas, hoje n6s estamos
reciclando elas. SO que toda essa madeira que existe nos projetos Nilo
Coelho e Maria Tereza, [se fosse] s6 para os artesdos, se cada artesdo
vivesse dois milhGes de anos ndo acabaria, porque ¢ um trabalho
muito lento e porque ela ndo acaba com o tempo, quanto mais velha
pelo tempo é que ela fica 6tima, fica sequinha... Eu tirei duas carradas
[de imburana], autorizado pelo Ibama, de uma roga, e 0 dono da roga
se chama Miguel. Ai ele disse: "Roque tudo ai é seu. Agora faca s6
um Sdo Miguel pra mim". Olhe! Agora imagine vocé: duas carradas
de madeira... Em trés anos eu ndo acabo essa madeira, pra vocé ver
como o trabalho é lento. As vezes vocé passa 60 dias trabalhando com
um pedaco de madeira. (entrevista concedida em 14/09/2013, grifo
nosso).

Ao passo que produzem suas esculturas, os artistas reciclam a madeira
proveniente da mata que foi devastada em funcéo dos interesses da agricultura moderna.
Os arteséos informam ainda que a madeira recolhida dos projetos de irrigagédo possui

autorizacdo do Ibama para ser entregue aos artesdos, 0 que ndo seria possivel sem um
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acordo com a entidade que os representa, no caso, a Assape. Ao fim, os escultores
terminam por promover a arte, reciclando uma madeira cuja derrubada ndo pode mais
ser revogada e cujo destino ja foi deliberado pelas autoridades do Estado, sendo doada
para o uso dos artistas, pois se ndo o fossem, virariam lenha para forno industrial.

A escultora Carina Lacerda prefere ser chamada de carranqueira, nao obstante a
diversidade de sua producdo. A artista é uma das mais engajadas em relacdo as questdes
ambientais. Carina, que um dia pretende deixar a profissdo paralela na area de
enfermagem para se dedicar apenas as artes plasticas e também é estudante do curso
superior de licenciatura em Artes Visuais, na Universidade Federal do Vale do Séo

Francisco (Univasf), enfatiza sua preocupacdo com a sustentabilidade:

Eu penso em fazer meu TCC relacionado ndo somente com as
esculturas, mas com a forma como eu trabalho com as esculturas, que
é ja pensando na sustentabilidade, né! Que eu sé trabalho com madeira
morta, tombada. E muitas vezes eu pego madeira das ruas de Juazeiro
e Petrolina, quando as pessoas cortam as arvores, ai eu pego as
madeiras pra reciclar. Inclusive, assim... €... 70% da minha produgéo
vendida aqui na Fenearte foram de madeiras que eu peguei nas ruas de
Juazeiro e Petrolina e boto na garupa da minha moto e levo pra oficina
[do Artesdo]. (entrevista concedida 12/07/2015).

Como ponto negativo, com base no discurso coletivo, infere-se que, embora o
que prevaleca entre a maioria dos artistas populares entrevistados seja a consciéncia
ambiental e a preocupagdo com o uso exclusivo de madeira proveniente dos projetos de
irrigacdo, nem todos parecem tdo sensibilizados ou dispostos a promover acdes de
reflorestamento, pelo menos enquanto podem lancar méo da prerrogativa de uso da
madeira tombada pelos projetos de irrigacao.

A auséncia de acdes de reflorestamento por parte dos artesdos, excetuando-se
uma ou outra capacitacdo pontual promovida por entidades publicas ou privadas que
incentivam essas acOes, pode denotar a necessidade de uma maior conscientiza¢do nesse
sentido, pois mesmo que a quantidade de madeira usada como matéria-prima para as
esculturas seja minima em relacdo ao que j& se encontra no meio ambiente local,
madeira esta que é proveniente de tombamentos realizados pelos projetos de irrigacéo,
os escultores reconhecem (ao menos no discurso) que o reflorestamento € o Unico
caminho para preservar a espécie que lhes da sustento.

Entrementes, os artesdos demonstram ter a consciéncia de que 0s responsaveis

pela derrubada das arvores tém uma carga de responsabilidade proporcionalmente maior
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a esse respeito, embora ndo se tenha conhecimento de iniciativas nesse sentido por parte
das corporac@es do agribusiness.

A expansdo dos projetos de irrigacdo intensiva ocasionou de fato grandes areas
de desmatamento, o que deu origem & madeira que pode ser recolhida de maneira legal,
por meio de autorizacdo concedida por parte do Ibama a Associacdo dos Artifices de
Petrolina (Assape). Ademais, como explica 0 mestre Roque Santeiro, "um tronco de
madeira muitas vezes é suficiente para o artesdo produzir por até seis meses ".

Por essa informacao, é possivel perceber que os impactos ambientais decorrentes
da producdo das esculturas, na pratica, sio minimos, ou mesmo despreziveis, se
comparados aos inumeros desmatamentos que se sucedem na regido desde a ascensdo
do modelo agricola industrial na regido, chegando, portanto, a ser quase despreziveis, de
modo que, ao contrario, enquanto os artesdos tiverem acesso a madeira proveniente dos
projetos de irrigacdo que continuam a derrubar as espécies nativas, o trabalho com as
esculturas promovera a reciclagem de uma madeira que nao mais voltara a ser arvore.

Por fim, um aspecto importante em termos da sustentabilidade, que apesar de
exceder o corpus desta pesquisa requer certa preocupagdo no ambito da producao das
esculturas e carece ainda de maior andlise em trabalhos futuros, é concernente a
producdo das esculturas em povoados e comunidades do Vale do Sdo Francisco
especializados na producdo em larga escala das Carrancas Vampiro para abastecer
diversos pontos de venda de artesanato, ndo s6 na regido como no restante do nordeste e
no Brasil, a exemplo do distrito Flamengo, em Jaguarari/BA, também localizado no
Submédio S&o Francisco, préximo ao polo Petrolina/Juazeiro.

Essa producéo, guardadas as proporgdes, aproxima-se da larga escala, e ao passo
que inclui novos artesdos e amplia a geracdo de renda, implica em maiores
preocupacdes com a manutencdo das fontes de matéria-prima, por meio de sua
recomposicao via reflorestamento, de modo a garantir a sustentabilidade da atividade.
Este € um campo amplo a ser investigado no norte da Bahia, onde essa produgdo em
larga escala foi observada, de modo a que se possa conciliar a atividade as preocupacoes
ambientais mais presentes na sociedade atual.

Retomando os demais aspectos do Desenvolvimento Local imbricados a
manifestacdo cultural das Carrancas, viu-se que os primeiros escultores das figuras de
barca do Sdo Francisco eram imaginarios (escultores de santos), que se tornaram
também carranqueiros, dialogando com o0s representantes das instancias eruditas, dos

mercados das artes e das comunica¢Ges massivas, ampliando a visibilidade de suas
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obras, tornando-as, também, produtos de exportacdo para outras regides e assumindo
uma posicao de emancipacéo, autonomia e protagonismo local diante de uma alternativa

de producéo e geracdo de renda imbricada a arte popular.

Figura 85: Etapa de empacotamento das Carrancas produzidas em série no povoado de Flamengo, distrito de
Jaguarari/BA. A produgdo em larga escala abastece pontos de venda de artesanato em locais como rodoviarias,
pontos turisticos do nordeste, além de lojas localizadas em rodovias que se destinam a Salvador/BA. Fonte:
http://www.idesanordeste.org/#!DSC_0038.JPG/zoom/c1thm/image_1ch9.

Assim, os escultores ampliaram suas influéncias e num momento posterior
organizaram-se associativamente, o que ensejou um modo de autonomia e de defesa dos
interesses coletivos que também se apresenta como indicativo de Desenvolvimento
Local. Essa autonomia ndo se confunde com individualismo. De acordo com Castoriadis
(1975, apud MATOS, [entre 2000 e 2014], p. 4), essa autonomia surge como um
movimento emancipatorio aqui compreendido como uma agédo de grupos da sociedade
organizada, que se desdobra por fim na construcdo de capital social. Ainda segundo o

autor, essa autonomia resulta da praxis que é:

O fazer onde o outro ou 0s outros sdo vistos como seres autbnomos e
considerados como agentes essenciais do desenvolvimento de sua
prépria autonomia. [...] Na praxis a autonomia do outro ou dos outros
¢ um fim e um meio; a praxis visa a autonomia como um fim e a
utiliza como um meio.

Essa praxis evocada por Castoriadis remete a autonomia dos primeiros
escultores das figuras de proa do Vale do Sdo Francisco, quando protagonizaram a
refuncionalizacdo, a resignificacdo e a reconversdo de suas obras com vistas a
manutencdo da atividade e, posteriormente, & manutencdo da producdo pelos novos
artistas populares que dao continuidade a cultura das Carrancas. Com base nessa praxis

que promove a autonomia, Matos ([entre 2000 e 2014], p. 4) afirma que:
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Escoimado do individualismo, este conceito de autonomia implica na
construcao de sujeitos sociais, estruturados na pratica sistematica da
reflexdo critica para a formacéo da autoconsciéncia, desenvolvendo a
capacidade de determinar sua propria histéria, sem dependéncia nem
para fora nem para dentro.

As relagbes dessa assertiva com a questdo do senso critico que desperta as
potencialidades, a autonomia e a emancipagdo das populacdes marginalizadas sao
vistas, dessa forma, por Morin (apud MATQOS, [entre 2000 e 2014], p. 4):

Pode-se conceber, sem que haja um fosso epistémico intransponivel,
que a autorreferéncia conduza a consciéncia de si, que a
reflexibilidade conduza a reflex&o, em resumo, que aparecam sistemas
dotados de tdo alta capacidade de auto-organizacdo que conduzam a
uma misteriosa qualidade chamada consciéncia de si.

Por meio de uma atitude reflexiva e autocritica, lancando médo de adaptacGes
produtivas e organizando-se posteriormente de maneira associativa, os artistas populares
do sertdo do Sdo Francisco mantiveram a producdo das Carrancas, inserindo-se em
novos mercados e ampliando as possibilidades de geracdo de renda em ambito local. Tal
consciéncia induz a uma forma de autonomia e satisfagao profissional, como se verifica
no conteldo do discurso do artista popular Roque Santeiro: "vocé ser um bom escultor,
na arte, tem um lado compensador, o lado da liberdade, vocé [poder] fazer o que gosta".

Matos (op. cit., p. 1) acredita que a autonomia das comunidades em relacdo aos
agentes externos é fator de relevancia para a proeminéncia das necessidades e interesses
locais, nesse sentido, a organizacdo das comunidades é apontada como fator de criagdo
da autonomia coletiva.

Essa autonomia pode ser expressa, inclusive, através de modelos associativos,
que conferem um maior nivel de confianca entre os membros de comunidades
possuidoras de interesses comuns, além de independéncia e liberdade diante das
variaveis exogenas.

Essa perspectiva corrobora as afirmagfes de De Jesus (2007, p. 17), segundo as
quais, no ambito do Desenvolvimento Local, "a recorréncia a participacao se intensifica
e 0s processos de producdo de bens e servicos, com suas relacdes sociais de producao,
ora se inovam [e] por vezes sofrem adequagfes”, conquanto o autor enfatize que essas
relacdes de producdo "quase sempre parecem manter as questdes mais estruturais,

como, por exemplo, aquelas relacionadas com a distribuicdo de renda"”. (lbid.). As



214

relacdes entre identidade cultural, autonomia e associativismo na formagdo do capital

social serdo vistas no topico a seguir.

8.3. Identidade cultural, autonomia e associativismo: alguns indicadores de capital

social para o Desenvolvimento Local

Levando-se em consideracdo a organizacdo do trabalho associativo que no
ambito da producdo das esculturas de Carrancas em Petrolina surgiu ainda em 1989,
com a criagdo da Oficina do Artesdo Mestre Quincas, tendo sido ampliado com a
fundacdo da Associacdo dos Artifices de Petrolina, em 1998, vé-se que a manifestacdo
cultural das Carrancas contribui para a emancipacao e autonomia dos artistas populares
que se dedicam a arte das esculturas no Vale do S&o Francisco.

Observa-se que a atividade dos carranqueiros e demais escultores de Petrolina
encontra-se desvencilhada de fatores exdgenos, representando uma producdo artistica
inspirada na identidade cultural local, que enseja a geracdo de renda e de capital social
com base no trabalho associativo®. Sobre as relagdes entre 0 associativismo e a geracao
de capital social, Aguiar e Ferreira Neto (2014, p. 3) ressaltam que:

A discussdo sobre a mensuracdo do capital social ainda esta inacabada
e ndo existe um padrdo na literatura, tendo em vista as diferentes
concepgbes sobre o tema. Mas existe um consenso de que a
participagdo dos cidaddos em associa¢des pode indicar a presenca de
capital social.

O conceito de capital social é recente no campo das ciéncias sociais e apresenta
pontos divergentes entre os seus articuladores tedricos mais conhecidos. Matos (op. cit.,
p. 2) vé essa distincdo como descrito a seguir, primeiramente assinalando o enfoque
dado ao conceito pelo socidlogo norte-americano James Coleman, discipulo de Merton

e Lazarsfeld, para em seguida prosseguir com a critica aos demais:

Sem a pretensdo de realizar uma critica mais profunda sobre diversos
enfoques tedricos da questdo do capital social, procuramos esclarecer

*3 Nao se pode perder de vista que, além da producdo das esculturas por meio do trabalho associativo
cujos objetivos e interesses sdo coletivos, e, nesse sentido, geradores de capital social, revelando uma
autonomia de grupo, a atividade de carranqueiro também é exercida de maneira autbnoma por
trabalhadores individuais, seja como ocupacdo principal, seja como complemento de renda. No entanto,
para efeito de avaliacdo do capital social, priorizou-se neste trabalho os dados relativos aos escultores
associados.
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alguns equivocos mais significativos. Em primeiro lugar, o tratamento
economicista dado ao conceito de capital social como uma categoria
objetiva mensurdvel como as categorias econdmicas. Coleman
(1994:300), uma das principais referéncias nessa formulagdo
conceitual, considera que o capital social esta sujeito a uma logica de
acumulacdo e reproducgdo, determinada por escolhas racionais dos
atores sociais no estabelecimento de estruturas de relagbes,
instrumentalmente associadas a eficicia da acdo coletiva. Estruturas
gue podem ser criadas a partir da confianga mdtua entre os individuos
e que se traduzem na estabilidade das instituicbes, normas e
obrigaces reciprocas, garantindo a eficiéncia do esforgo coletivo e a
eficacia dos investimentos individuais. Deixa de lado da sua
abordagem todos os aspectos subjetivos das relacGes sociais que
fogem a racionalidade, desprezando todas as contribui¢des da
sociologia moderna que reservam um espago privilegiado para o
simbolico e para o imaginario.

O enfoque proposto por Coleman, de cunho economicista, serviu de inspiragcao
para as iniciativas do Banco Mundial, que elaborou indicadores com o intuito de medir
niveis de acumulacdo de capital social. De acordo com Aguiar e Ferreira Neto (op. cit.,
p. 13):

O Banco Mundial ¢ uma das principais instituicbes que vém,
constantemente, desenvolvendo um debate teorico sobre capital social.
Para esta instituicdo, o capital social é visto como uma alternativa
possivel de associacdo entre aspectos da economia e da sociologia.

Ja o cientista politico e professor de Harvard, Robert Putnam, apresenta uma
visdo mais positivista, determinista e restritiva em seu enfoque sobre o capital social.
Para Putnam (apud Matos, p. 2), "o capital social diz respeito a caracteristicas da
organizacgéo social como confianga, normas, e sistemas que contribuem para aumentar a
eficiéncia da sociedade, facilitando as acdes coordenadas”. Ao cotejar ambas as

perspectivas, Matos (op. cit., p. 2) afirma:

[Putnam] estd preocupado em medir o capital social por meio de
indicadores e correlaciond-los com os indices de desenvolvimento
econdmico e institucional. Essa abordagem termina por enreda-lo
numa tese inaceitavel do ponto de vista sociologico, que defende a
existéncia de um determinismo da histéria sobre a capacidade atual de
organizacdo de um povo. Segundo suas conclusBes, s6 conseguem
acumular capital social aqueles povos que tém uma longa tradigédo de
solidariedade, cooperagdo e associativismo. Suas correlagdes
estatisticas entre um conjunto selecionado de variadveis indicam que as
regides da Italia que tinham tradicdo de atitudes positiva face a vida
coletiva mais democratica e liberal foram justamente aquelas que se
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desenvolveram nos Gltimos 20 anos, ao contrario dos que ndo tinham
essa tradi¢do, que continuam amargando o atraso.

Ainda segundo Matos (Ibid.), 0 meio académico italiano critica Putnam pelo viés
positivista de suas analises quantitativas e pela selecdo das varidveis estudadas que
deixam de fora da analise categorias centrais, processos sociais como poder, conflitos,
etnia, género, relagcBes publico-privado, privilegiando variaveis com relagdes
significativas do ponto de vista estatistico. "N&o é possivel, aceitar, pois, a tese de um
capital social determinado por tradi¢cbes centenarias como pretende Putnam, ou pela
escolha racional, como defende Coleman™. (Ibid., p. 3).

Seguindo uma linha dialética na busca pelo conceito de capital social, essa
ambiguidade conceitual foi alterada pelas proposi¢cbes de Pierre Bourdieu, em sua
definicdo de capital social. E é essa perspectiva que vai interessar mais de perto a este
trabalho, tendo em vista sua concepgdo simbolica e sua "releitura dos conceitos de

acumulagdo e de apropriacdo” (Ibid.). Para o sociologo francés, capital social:

E o conjunto de recursos atuais ou potenciais que estao ligados a posse
de uma rede durdvel de relagGes mais ou menos institucionalizadas de
interconhecimento ou de inter-reconhecimento ou, em outros termaos,
a vinculagdo a um grupo, como um conjunto de agentes que nao
somente sdo dotados de propriedades comuns (passiveis de serem
percebidas pelo observador, pelos outros ou por eles mesmos), mas
também sdo unidos por ligacdes permanentes e Uteis. Essas relacdes
sdo irredutiveis a relagbes objetivas de proximidade no espaco fisico
(geogréfico) ou no espago econdmico e social porque sdo fundadas em
trocas inseparavelmente materiais e simbdlicas cuja instauracdo e
perpetuacdo supBem o0 reconhecimento dessa proximidade.
(BOURDIEU, 1998, p. 67, grifo do autor).

Nessa definicdo, afirma Matos (op. cit., p. 3), Bourdieu reforca dois enfoques

fundamentais a orientacéo conceitual de capital social:

O primeiro é a relacdo de identidade grupal como base da formagdo e
da posse duravel das relacBGes sociais que formam a esséncia do
capital social. O segundo é o duplo carater, material e simbélico,
dessas relagbes, compreendendo a complexidade e a irredutibilidade
do capital social a registros meramente objetivos e racionais.

O conceito de capital social foi formulado em funcdo das redes de relagdes,
dentre as quais se encontra o associativismo. Cabe lembrar ainda, de acordo com
Bourdieu (1998, p. 67), que:
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O volume de capital social que um agente individual possui depende
da extensdo da rede de relagdes que ele pode efetivamente mobilizar e
do volume de capital (econdmico, cultural ou simbdélico) que é posse
exclusiva a cada um daqueles a quem esta ligado.

Ainda para Bourdieu (Ibid.), "os lucros que o pertencimento a um grupo
proporciona estdo na base da solidariedade que os torna possivel". Trazendo essa
consideracdo para o0 &mbito da manifestacdo cultural das Carrancas, € licito inferir que a
identidade cultural local - refletida como relacdo de pertencimento - enseja a geracao de
capital social, considerando a unido de esforcos e a solidariedade que envolve o trabalho
associativo, que por sua vez proporciona autonomia coletiva aos participantes do grupo.

Aguiar e Ferreira Neto (op. cit., p. 8-9) afirmam que:

A reunido de esforcos daqueles que vivem situacfes semelhantes,
torna-se uma forma eficaz para criar alternativas para o enfrentamento
e a busca de solucbes para os diversos problemas vigentes. O
associativismo em sentido amplo, compreende toda iniciativa formal
ou informal por meio da qual um grupo de pessoas ou de instituicdes
busca realizar determinados interesses comuns, Ssejam eles
econdmicos, sociais, politicos ou culturais. A associacao distingui-se
de outras entidades pela dupla identidade dos associados, que sdo ao
mesmo tempo donos e usudrios da associacdo. Como donos, eles
devem tornar seu neg6cio rentavel e competitivo dentro do seu ramo
de atividade e como usuarios, eles devem definir o tipo e a qualidade
dos servigos a serem prestados.

Sob a perspectiva do Desenvolvimento Local, a cultura das Carrancas apresenta-
se como uma atividade na qual dezenas de artesaos ocupam-se integral ou parcialmente
da producéo de esculturas em madeira, €, em menor quantidade, em barro e pedra. E
ainda que nem todos elejam as Carrancas como tema de suas obras, a maioria possui
com essas Ultimas uma relacdo que pode ser classificada como congénita no que

concerne ao trabalho de producdo das esculturas artisticas no Vale do S&o Francisco®.

* Embora ndo haja vinculagdo desta pesquisa com a perspectiva positivista ou funcionalista de
investigacdo cientifica, o termo congénito, aqui tomado de empréstimo das ciéncias bioldgicas, tenta
apenas, por analogia, clarificar uma explicacdo sobre as origens do setor produtivo das esculturas
artisticas na cidade de Petrolina, pois foi a partir das esculturas das Carrancas que as artes visuais e 0
artesanato da regido tornaram-se mais conhecidos. Ferreira (1999, p. 453), assim define a palavra
congeénito: "[do lat. congenitu.] Gerado ao mesmo tempo. Nascido com o individuo, conatural, conato,
inato". N&o se pode olvidar, porém, que essa dindmica em relacdo a tematica das esculturas no Vale do
Sao Francisco ja havia se dado antes em sentido inverso, quando do surgimento das figuras de barca no
curso do rio, pois alguns dos primeiros escultores eram imaginérios de oficio (escultores de santos) e se
tornaram também carranqueiros. J& os trabalhos de carpintaria e marcenaria também tinham o seu valor
para a igreja catolica, tanto na estrutura das edificacGes e na construcdo de altares e bancos, como na
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Afinal, as figuras de barca sdo anteriores até a propria fundacdo de Petrolina e
contemporaneas do periodo inicial de desenvolvimento econémico do Vale do S&o
Francisco.

A solucdo encontrada pelos artistas populares dedicados a arte das Carrancas no
Vale do S&o Francisco, apds o fim das barcas de figura, por meio da refuncionalizagéo,
resignificacdo e reconversdes econémica e simbolica das imagens, revelou-se como
uma estratégia autbnoma, que tambeém se encontra em consonancia com outra premissa
do Desenvolvimento Local, qual seja o da resposta endogena as necessidades locais,
que, como afirma Amaro (op. cit. p. 109), "deve basear-se na utilizacdo dos recursos e

capacidades da prépria comunidade”.

Figura 86: Em ruas, pontos turisticos, areas publicas e privadas de Petrolina é possivel encontrar Carrancas como as
duas acima (de autoria desconhecida), expostas na orla fluvial da cidade. Foto do autor: 12/03/2014.

Quanto a autonomia dos escultores populares do Vale do Séo Francisco e o
associativismo ao qual aderiram como resposta ao contexto econdmico, social e cultural
contemporaneo, e que afinal mantém a manifestacdo cultural das Carrancas em
evidéncia como referéncia da identidade cultural local, Matos (op. cit., p. 3-4) lembra
gue essa autonomia coletiva relaciona-se com o conceito de sujeito social, como explica

a sequir:

Antes de discutirmos a autonomia das bases comunitérias locais, que
julgamos indispensaveis a formacdo e a apropriacdo do capital social

concepcdo de imagens sacras para compor o dossel sagrado. Pode-se inferir que os carpinteiros e
marceneiros, que eventualmente também trabalhavam como imagindrios, tinham a liberdade de migrar
para o trabalho de construcéo das barcas nos estaleiros, onde poderiam transferir as habilidades adquiridas
na arte de esculpir santos para as figuras de proa ou vice-versa. Pardal (2006, p. 206 apud MAMMI, 2015,
p. 31, grifo nosso) corrobora essa ideia ao registrar o inicio da trajetoria artistica do escultor Francisco
Biquiba Gurany: "[Com a morte do pai], em 1898, Francisco Guarany, entdo com 16 anos, empregou-se
como imaginério (escultor de arte sacra) junto ao mestre Jodo Alves de Souza, da cidade de Barra, na
confluéncia entre o rio Grande e 0 S&o Francisco. Logo passou a produzir Carrancas, mais rentaveis, sem
deixar, de vez em quando, de esculpir imagens religiosas (oratorios e até altares entalhados).
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pela prépria comunidade, serd necessario estabelecer o conceito de
sujeito social para caracterizarmos um coletivo organizado como uma
categoria diferente dos individuos que a compdem, uma totalidade
autoconstituida, se exprimindo pelo reconhecimento reciproco e por
sentimento de inclusdo, que se caracteriza pelo uso da primeira pessoa
do plural "nés". "Ao contréario do sujeito individual, o sujeito social
ndo se define a partir de um substrato orgénico que lhe garantiria a
integridade. E apenas uma organizacdo, uma unidade postulada,
construida, que pretende se garantir a si mesma, para estabelecer a lei
que especifica o social”. (BAURUS-MICHEL, 1987:27). [...] As
prerrogativas dos direitos individuais, preconizadas pelo liberalismo,
se contrapdem a necessidade imperiosa de regulacdo social pela
interferéncia e mediacdo de instancia coletivas, nas quais os direitos
de um individuo se traduzem nos conceitos de autonomia e
compromisso social.

8.4. Agora, sim: a economia no ambito do Desenvolvimento Local

Apos os aspectos primordiais do Desenvolvimento Local terem sido abordados
no topico acima, cabe agora especificar as variaveis mais propriamente econdémicas
relativas a essa perspectiva. Tal aspecto é representado pela geracdo de renda para 0s
artistas locais e pela valorizacdo de imagens corporativas em termos mercadoldgicos e
institucionais locais, revertendo-se em reconhecimento das marcas e consequente
retorno financeiro e institucional.

A economia ndo se encontra excluida na perspectiva do Desenvolvimento Local,
embora ndo seja o fator preponderante ou prioritario desse paradigma, mas, ao
contrario, integra 0 seu contexto no sentido da complementaridade, e esta sujeita aos
parametros precedentes de protagonismo e autonomia locais, recursos enddgenos,
sustentabilidade, associativismo e formacgéo de capital social, 0 que, por conseguinte,
estimula a aquisicdo de capital econémico pelos individuos locais.

No contexto da geracdo de renda, retomando o quarto final do seculo XX, eis
que foi verificado um boom, ou seja, uma explosdo, em sentido figurado, na producéo
das esculturas zooantropomorfas no Vale do S&o Francisco, especialmente num
momento em que se iniciava a modernizacdo do polo Petrolina-Juazeiro, através de uma
série de obras estruturadoras de grande porte, a exemplo da ponte ligando as duas
cidades, construida durante a década de 1950; da Usina Hidrelétrica de Sobradinho -
administrada pela Chesf e localizada a 50 quilémetros do centro de Petrolina, cuja
construcdo teve inicio em 1973 - e outros investimentos estatais, como explicam Pereira
e Carmo (2010, p. 5):
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A partir de 1940 até o inicio da década de 1960, o Estado realizou um
plano de desenvolvimento para o Vale do Sdo Francisco, para
contornar o que se acreditava ser um dos principais motivos do atraso
do desenvolvimento da regido nordeste, as secas repetitivas. O
objetivo prioritario era o aproveitamento das aguas do Sdo Francisco
para a geragdo de energia elétrica, o que deveria resolver o
abastecimento de todo o nordeste e, a0 mesmo tempo, impulsionar a
industrializacdo da regido, além disso, também serviria como suporte
essencial a instalacdo dos futuros projetos de irrigacéo.

Note-se as coincidéncias entre o discurso proferido em 1949, por Harry Truman,
nos Estados Unidos - com o objetivo de expandir o modelo de desenvolvimento
industrial e combater o que ele chamou de subdesenvolvimento nos paises periféricos -
e 0 projeto de modernizagdo executado pelo governo brasileiro na regido do Vale do
Francisco. Apesar dos impactos ambientais e sociais decorrentes dessas intervengoes

modernizadoras, suas obras foram concretizadas.

Figura 87: Loja de artesanato no aeroporto de Petrolina tem as Carrancas como principal lembranca da cidade a
venda para os passageiros. Foto do autor: 02/08/2016.

No mesmo periodo, outras empresas estatais e instituicdes financeiras, de
infraestrutura e de pesquisa ampliaram a presenca na regido instalando-se ou abrindo
filiais em Petrolina e Juazeiro, a exemplo do Banco do Nordeste (BNB), que concede
empréstimos e financiamentos para aquisicdo de maquinas e insumos da agricultura
moderna; a Companhia de Desenvolvimento do Vale do Sao Francisco (Codevasf), que
executa projetos estruturais e de irrigacdo, e a Embrapa, que atua no campo das
pesquisas em agropecuaria, dentre outras.

A inauguracdo da ponte Presidente Dutra propiciou um aumento no fluxo de

migrantes e viajantes, por ocasido dos deslocamentos entre o0s estados do nordeste e do
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sudeste. Esse aumento na circulacdo de pessoas, ampliou também os investimentos no

comércio local para atender as demandas da populacéo fixa e circulante.
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Mapa 07: Principais distancias entre capitais do nordeste e o polo Petrolina-Juazeiro, que pode ser visto como uma
encruzilhada da regido no caminho rodoviario em dire¢do ao sudeste. Fonte:
http://www.abep.nepo.unicamp.br/encontro2010/docs_pdf/eixo_1/abep2010_2446.pdf.

As caracteristicas rurbanas do polo Petrolina/Juazeiro, com seu crescimento
demografico e o intenso fluxo de turistas; executivos; profissionais liberais;
funcionérios publicos; empresarios; pesquisadores; académicos e outras categorias de
profissionais brasileiros e estrangeiros®, que moram ou visitam a cidade, ampliaram a
visibilidade da cultura local, gerando demanda para a producdo das Carrancas e
oportunidades para os artesdos. Além dos escultores associados, hd os que trabalham
individualmente, como o senhor José Machado, que vende pequenos chaveiros em
formato de Carranca Vampiro, ao preco de R$ 3 reais, na feira livre do bairro Jodo de
Deus, na periferia da cidade (Figura 88).

O que ja era caracteristico do polo Petrolina/Juazeiro desde a época da
navegacdo de carga no rio S&o Francisco, quando o local tornou-se ponto de
confluéncia, intercambio e empdrio cultural e comercial do semiarido brasileiro,
manteve-se em evidéncia apos a construcdo da ponte que liga Pernambuco e Bahia, ja
gue houve um aumento no fluxo de viajantes que passam pela cidade ao seguirem do
interior nordestino para o sudeste, centro-oeste e sul do Brasil, e em sentido inverso.

Dessa forma, o crescimento populacional, ndo sé em virtude da taxa de
natalidade, mas também da imigracdo, inclusive de estrangeiros; as relagdes
internacionais com representantes e executivos de empresas europeias e norte-
americanas importadoras de frutas visitando ou morando temporariamente na cidade; a

instalacdo de universidades e centros de pesquisa; a ampliacdo da rede hoteleira; a

*® Essa tendéncia de imigracdo continua. Em fevereiro de 2015, o portal de noticias G1 publicou matéria
com o seguinte titulo: "Crescem pedidos de permanéncia por estrangeiros no Vale do Séo Francisco".
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divulgacdo do turismo de lazer e de negocios e o perfil de seus habitantes conferiram

caracteristicas um tanto cosmopolitas a essas duas cidades do sertdo nordestino.

Figura 88: Além dos carranqueiros que trabalham associativamente, ha os que produzem individualmente, caso de
José Machado, que trabalha como agricultor, mas nos fins de semana comercializa em feiras livres as pequenas
Carrancas (chaveiros e canetas) que esculpe a noite, apds o trabalho na roca. Devido a boa aceitagéo de suas pegas,
José passou a atender também encomendas de lojistas. Foto do autor: 30/07/2016.

Com a ampliacdo do fluxo de veiculos, aumentaram também as relagdes
comerciais com 0s passageiros dos Onibus, durante as paradas na rodoviaria, e dos
veiculos de passeio que abastecem e consomem nos postos de gasolina, restaurantes e
pontos turisticos, ou pernoitam na cidade; no vai e vem da ponte, de pessoas que
seguem entre os estados nordestinos do Piaui, Ceard, Paraiba e Rio Grande do Norte
para o0 sudeste e outras regides, oportunidades surgiram também para a venda das
esculturas e souvenires com imagens das Carrancas.

Diferente do trajeto feito por quem embarca na zona litoranea do nordeste, o
percurso feito pelos sertanejos que descem em sentido sul, inevitavelmente passa pela
ponte Petrolina/Juazeiro®. No contexto simbdlico e apotropaico contemporaneo, para
além dos souvenires, as Carrancas destinam-se a proteger os passageiros dos onibus e
carros de possiveis infortdnios durante a viagem e dos perigos e azares que 0s esperam

nos espacgos urbanos das metrépoles para onde se encaminham.

A ponte que une Petrolina e Juazeiro é outro recurso imagético a compor o cartdo postal das duas
cidades. Quando a ponte foi construida, as barcas de figura ja& ndo navegavam mais e as Carrancas
passaram a ser vistas apenas de forma resignificada, de modo que hoje séo fixadas nos castelos de proa
das atuais barcas de ferro movidas a diesel que realizam a travessia entre as duas cidades. Essas imagens,
presentes na memdria visual de muitos brasileiros que ja a atravessaram nas viagens entre o nordeste e o
sudeste do pais talvez explique o sucesso da musica Petrolina-Juazeiro, composta na década de 1980 pelo
compositor pernambucano Jorge de Altinho. Considerada pelo autor como o "hino dos barzinhos do
nordeste”, a musica foi gravada pelo Trio nordestino e por artistas como Geraldo Azevedo, Alceu
Valenca, Elba Ramalho, Fagner, dentre outros. Tanto a ponte, como as Carrancas e as cidades de
Petrolina e Juazeiro continuam a inspirar outros artistas da musica popular brasileira, a exemplo de
Caetano Veloso, que compds O citime, Geraldo Azevedo e outros artistas regionais.
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Figura 89: A manifestacdo cultural das Carrancas apresenta ampla visibilidade, que vai desde a producédo do feirante
da foto anterior até as exposi¢des em museus, sales e centros de arte, como o Instituto Moreira Sales do Rio de
Janeiro (foto acima), que no primeiro semestre de 2016 sediou a exposi¢do A Viagem das Carrancas, com esculturas
centendrias do acervo de museus e colecionadores. Uma manifestacdo da cultura local que excede a fronteira
regional. Foto do autor: 10/03/2016.

Aliaram-se aos fatores de estimulo as vendas, além do simbolismo da imagem e
da localizagdo geogréfica privilegiada, a ampliacdo da rede hoteleira para atender ao
turismo de lazer e de negdcios; o crescimento demogréfico; a ampliacdo do setor
bancério; a instalacdo de universidades e centros de pesquisa e o intercambio comercial
com outros paises, fatores esses que contribuiram para o crescimento dos setores de
comércio e de servicos na cidade, refletindo-se na visibilidade da manifestacéo cultural

das Carrancas.

Figura 90: Loja de artesanato Destaque, na rodoviaria de Petrolina renova frequentemente seu estoque de Carrancas e
outros souvenires com a imagem, como camisas, chaveiros, canetas e demais reconversdes. Local tornou-se
estratégico para a venda de pequenas e médias Carrancas no estilo vampiro (mais comerciais), devido a grande
circulacdo de passageiros. Foto do autor: 29/07/2016.

Nessa mesma época, o trabalho de Ana das Carrancas ja repercutia em Petrolina
e no nordeste e comecgava a ser reconhecido como patriménio da arte popular brasileira,

contribuindo ainda mais para a consolidacdo da imagem. Faltava pouco para que
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Petrolina assumisse uma posicdo de destaque na producdo das esculturas para o
mercado regional do artesanato, que por sua vez ja dava sinais de que as imagens das
Carrancas haviam chegado para ficar.

Foi ent&o que surgiu, entre os anos de 1970 e 1980, o impulso que faltava para a
consolidacdo da cidade como polo produtivo de Carrancas no Vale do S&o Francisco,
juntamente com Juazeiro/BA, cidade vizinha e uma das pioneiras na producdo das
Carrancas, em virtude da tradicdo dos seus estaleiros na época da construcao das antigas

barcas de figura; além de Santa Maria da Vitoria/BA e Pirapora/MG.

Figura 91: Funciondrias Socorro e Madja, da loja Destaque, na rodovidria de Petrolina, mostram alguns dos produtos
gerados a partir das imagens de Carrancas, a exemplo de canetas, chaveiros e esculturas em pedra. Ambas ratificam
ser a Carranca o produto mais procurado como simbolo da cidade. Foto do autor: 29/07/2016.

Coube ao mestre Bitinho, por meio de mais uma reconverséo, introduzir no
mercado um novo estilo de Carrancas, que ficou conhecido como Carranca Vampiro,
cuja feicdo é de facil reproducdo. Essa inovacdo terminou por criar um estilo
padronizado da Carrancas, permitindo sua reproducdo em série, ainda que nédo tenha
sido essa a intencéo do artista.

Ao criar esse modelo inspirado em um personagem do cinema, Bitinho
contribuiu para ampliar a visibilidade da manifestacdo, apesar da controvérsia que essa
inovacdo trouxe, pois o estilo Vampiro foi acusado de provocar uma espéecie de

banalizacdo da imagem, j& que pairou sobre ele o estigma do kitsch*, o que remeteria

* Diz-se de, ou estilo, ou material artistico , literario, etc., considerado de ma qualidade, em geral de
cunho sensacionalista ou imediatista, e produzido com o especial propdsito de apelar para o gosto
popular: "o kitsch é a estética do digestivo, do culindrio, do agradavel-que-ndo-reclama-raciocinio”. (José
Guilherme Merquior, Formalismo e Tradi¢cdo Moderna, p. 13-14. (FERREIRA, 1999, p. 1173).
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ao gosto mediano ou majoritario, quando a possibilidade da producao em série de obras
artisticas declina a arte original, em funcéo da repeticdo e do modismo.

Porém, apesar da critica, ha outros aspectos a serem considerados em relacéo a
essa acusacgéo, pois hoje pode-se inferir que a novidade introduzida por Bitinho resultou
em mais beneficios que prejuizos no ambito da manifestacdo cultural das Carrancas.
Afinal, a cultura das Carrancas ndo haveria de estar imune as modificacGes decorrentes
da ja referida hibridacéo cultural, inerente aos tempos pds-modernos.

A popularizagdo do estilo vampiro ampliou os canais de distribuigdo, dado a
possibilidade do aumento na producdo e concedeu maior visibilidade as imagens das
Carrancas. O lado negativo dessa popularizacdo, se é que se pode falar assim - e que
continua sendo alvo de criticas por parte da ala mais tradicional dos estudos do folclore
regional - é o da padronizacdo, ja vislumbrada no emblemaético texto de Benjamin
(1980), o que denotaria a consecucdo de obras desvinculadas da esséncia das obras

originais.

Figura 92: Modelo singular de Carranca, ainda em fase de acabamento, de autoria de Cicero Rodrigus (em segundo
plano), eclético escultor da nova safra de artistas da Oficina do Artesdo Mestre Quincas. Foto do autor: 15/07/2016.

Por outro lado, atualmente essa acep¢éo correria o risco de segregar o0 acesso dos
setores populares a algo que lhes pertence por ordem de criagdo, bem como, viria a
despojar das massas um objeto que ascendeu da prépria cultura popular, mesmo sendo
essa a sua versdo massificada, o que se converteria em uma ambiguidade, ja que a arte
popular advém do proprio povo.

O sucesso do estilo vampiro foi tamanho, no sentido da popularizacéo da
imagem, que ha de se considerar também sua contribuicdo para a ampliagdo da
visibilidade do estilo tradicional das Carrancas Guarany, na medida em que despertou a

curiosidade e o interesse de um namero maior de pessoas pela manifestacao cultural das
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Carrancas, levando os apreciadores e admiradores da arte popular e do artesanato que
entram em contato com essa cultura a buscarem maiores informacGes sobre o estilo
original.

N&o obstante o apuro estético do estilo Guarany ser detentor da vitalidade e da
esséncia da obra de arte original, ndo se pode desconhecer as estratégias de reconversao
gque permitem aos artesdos contemporaneos inserirem-se nos meios massivos (uma
realidade da cultura pds-moderna), como forma de geracdo de renda através da arte
popular. Afinal, ao povo ndo se pode negar 0 acesso a sua propria arte. E como afirma
Moreira (2016, p. 8):

Na correlagdo entre producdo e consumo, o Kitsch pode representar
uma funcdo mediadora, como fator de ampliacdo do auditdrio e
vontade de um repertério mais amplo. Insistimos, saber colocar-se
dentro deste olhar é tentar compreender também a dindmica social e 0
ponto de vista do outro, no caso de uma classe social de baixo poder
aquisitivo e pouco acesso a bens da cultura erudita.

De fato, quando a arte se populariza, quando sua iconografia avanca para além
do cotidiano criador, alcancando o cotidiano plural, ou seja, quando ocorre a
massificacdo, pode advir, em dado sentido, um abismo criativo, traduzido pela repeticédo
da obra, como ja advertia Benjamin (1980).

No entanto, a estética grotesca, sendo como ela é, libertéria, tragica e a0 mesmo
tempo cOmica e sarcastica, abre um leque de possibilidades para a criacdo das
esculturas. A introducdo do estilo padronizado de Carranca Vampiro ampliou a
visibilidade da imagem em sentido lato, mas nem por isso excluiu o mercado das
antigas réplicas de Guarany, muito menos a oportunidade do surgimento de novos
estilos, conforme a criatividade e o talento dos escultores, que continuam a produzir
também o estilo diferenciado para publicos mais exigentes ou conhecedores da cultura
das Carrancas, além de colecionadores.

Ainda em relacdo a Carranca Vampiro, pode-se afirmar que, em mais uma
ambivaléncia atinente a manifestacdo cultural das Carrancas, e guardadas as devidas
proporgdes, foi como se Bitinho tivesse inventado uma versdo artesanal do modelo
fordista de producdo (uma espécie de fordismo as avessas, ja que se trata de uma
producéo artesanal), cujo desenvolvimento permitiu a producdo de Carrancas em série.
Em que pese tal ambiguidade, essa inovagéo técnica e estética conferiu uma forma mais

répida e eficaz de entalhar pequenas e médias Carrancas. Ao diminuir o tempo de
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producdo, diminuiu também seus custos, o que de certo modo incentivou a formacéo de

novos escultores.

Figura 93: Variedade de Carrancas e souvenires, resultado da produgéo enddgena das esculturas na regido do Vale do
S&o Francisco. Loja Robert Car Artesanato, uma das maiores da regido apresenta sortimento de Carrancas. Foto do
autor: 01/08/2016.

Quanto aos carranqueiros e demais escultores da Oficina do Artesdo Mestre
Quincas e do Centro Cultural Ana das Carrancas, a popularizacdo das imagens, com a
profusdo das Carrancas Vampiro, ndo os afetou diretamente - exceto pela contribuicdo
exposta acima, em relacdo a ampliacéo da visibilidade da imagem - nem p6s em risco a
producdo do estilo mais classico das Carrancas, que continuam a ser produzidas por
encomenda e mesmo langadas no mercado por artistas mais consolidados, ainda que em
menor nimero que as padronizadas.

Apo6s um momento de ebulicdo por volta da década de 1980, o mercado
estabilizou-se. Mas antes houve inclusive um inchago da atividade, referido por Pardal
(1974, 2006) e ratificado nos depoimentos de alguns entrevistados, quando a
concorréncia de artesdos fez cair o apuro estético das obras, fazendo com que alguns
escultores talentosos tenham desistido da profissao.

As réplicas de Guarany e as Carrancas que continuam a surgir, com designers
inovadores e mesmo as reconversdes da imagem para atender mercados especificos ou
segmentados, como as Carrancas femininas com peito, criadas pela escultora Carina
Lacerda, e a Carranca Alada, uma hibridacdo entre as Carrancas e 0s anjos, introduzida
pelo escultor Fredson, esposo de Carina.

O desenvolvimento de um estilo padronizado de Carrancas a0 mesmo tempo que
se tornou emblematico na regido, ao incorporar também o sentido apotropaico contra os
males contemporaneos, com seus dentes caninos expostos, narinas bem abertas, com

ares de animal feroz, capaz de defender-se e de impor respeito (Figura 94), apesar das
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criticas a repeticdo em serie, permitiu maior agilidade em sua producdo, além da
otimizacdo do custo-beneficio, tanto no escoamento como na venda das pecas,
principalmente em locais onde a permanéncia dos clientes é rapida, como rodoviarias,
aeroportos, lojas e pontos turisticos, ndo representando concorréncia nem prejuizos as
Carrancas tradicionais do estilo Guarany.

Com a inovacdo promovida pelo mestre Bitinho, foi possivel ao mercado das
esculturas: (1) ampliar sua capacidade produtiva e introduzir uma nova variedade; (2)
dispor um maior leque de opgdes e pregos para os clientes; (3) ampliar a distribuicdo e
0s pontos de venda; e (4) aumentar a capacidade de promocgdo, por meio da introducgéo
de Carrancas de baixo custo. Essa dinamica, por seu turno, corroborou para a ampliacéo

da visibilidade da imagem, ja reconvertida simbolica e economicamente.

Figura 94: Em seu estande, na Alameda dos Mestres da Fenearte 2015, o mestre Bitinho conversa com representantes
do Sebrae, interessados na realizagdo de rodadas de negdcios, nos quais os lojistas negociam precos a partir da
compra de pegas em maior quantidade. Foto do autor: 09/07/2015.

O leque de opc¢des foi ampliado, consequentemente houve um escalonamento de
precos, conforme o tamanho, o apuro, e o0 estilo da escultura escolhida. Mesmo sem
saber, Bitinho modificou pardmetros de uma ja consagrada estratégia de Marketing, de
autoria de Jerome McCarthy, relativa ao composto de marketing, que € o "conjunto de
ferramentas que o empreendimento usa para atingir seus objetivos de marketing no
mercado-alvo". (KOTLER, 1994, p. 98). Esse conjunto é constituido pelo produto,
preco, praca ou ponto (de distribui¢do) e promocéo, que juntos compdem os chamados
Quatro Ps de um composto de marketing.

As adaptacOes protagonizadas pelos préprios artesdos deram um impulso a
producéo das Carrancas na cidade. Esse impulso teve reflexos no mercado regional do

artesanato e desdobramentos também no mercado de antiquarios, em cidades como
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Salvador, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Belo Horizonte, apenas para citar algumas
cidades onde esse setor € mais consolidado.

A inovacdo tornou a producdo das Carrancas mais pratica e rapida, fato que
atraiu principiantes, alguns, a bem da verdade, menos dispostos ou interessados, talvez,
em enveredar pelo caminho das artes e tornar-se um artista de renome, mais
preocupados que estariam em aferir alguma renda por meio de uma atividade auténoma.
Foi a época das vacas gordas na producgédo de Carrancas no Vale do Sao Francisco. Mas,
como todo mercado, onde h& produgdo em excesso, 0 preco cai, a qualidade também, e
a ilusdo do dinheiro farto foi por agua abaixo com a concorréncia fazendo muitos

carrangueiros de talento abandonarem o oficio.

Figura 95: Carranca com 1,55m de altura da as boas vindas aos clientes do Bradesco em Petrolina. Imagem parece
dialogar com os versos de Drummond (p. 142): "O ledo, o cavalo, o bicho estranho [...] entre cheques, recibos,
duplicatas. [...] contra assaltos desfecham seus poderes ancestrais.”. Foto do autor: 08/01/2014.

N&o obstante esse aspecto negativo, a idealizagdo do estilo vampiro deixou para
0 mestre Bitinho o legado de ter contribuido para a popularizagdo das Carrancas, e,
ainda que de forma ndo presumida, ter contribuido para que a cidade de Petrolina se
tornasse conhecida como a Terra das Carrancas. Ha relatos de comerciantes e artesaos
da regido que vivenciaram o boom na venda das esculturas, por volta da década de
1980, que mencionam o transporte em carretas carregadas com Carrancas destinadas a
Salvador, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Recife.

A partir de entdo, Petrolina passou ainda mais a ser conhecida como a Terra das
Carrancas, muito antes de ter se tentado designa-la como a Terra da fruticultura
irrigada, ideia incentivada pelo setor do agronegécio, ou ainda como a Terra do bode,
ideia difundida apds a inauguracgdo do polo gastronémico do Boddédromo.

Independentemente de qual desses slogans conferiu maior visibilidade a cidade,
o fato é que a variedade de atragdes turisticas, gastrondmicas, culturais e de negdcios na

regido, ampliou também o nimero de clientes em potencial das esculturas de Carrancas,
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ajudando a gerar renda e a movimentar a economia, em consonancia com 0s interesses
do turismo e do comércio locais.

Com a expansdo do modelo que atualmente é produzido em diversas
comunidades ribeirinhas do Médio e do Submédio S&o Francisco e por eventuais
entalhadores que também se ocupam em esculpir Carrancas nos demais trechos do Vale,
0 preco também tornou-se mais acessivel e o produto foi expandido a outros locais de
venda de presentes e lembrancas tematicas que identificam a cultural da regido.

Mesmo que em tamanho pequeno, uma escultura, um souvenir, seja um
chaveirinho ou uma camisa que tenha impressa uma imagem da Carranca para levar de
lembranca, para presentear alguém, ou mesmo para livrar o préprio comprador dos
perigos durante a viagem é uma tradicdo que faz parte da cultura local e que se mantém
presente no imaginario das populagdes do Vale do Sdo Francisco, hoje

recontextualizada.
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Figura 96: Blog Casa de Valentina, de Sdo Paulo, especializado em arquitetura e decoracéo, divulga obra de Ana das
Carrancas e suas filhas, com contato para encomendas, em matéria sobre a Fenearte 2015. Fonte:
https://www.casadevalentina.com.br/blog/alameda-dos-mestres-fenearte-2015-3271/.

A Carranca tornou-se assim um simbolo da cidade e da regido, a lembranca mais
difundida do Vale do Sao Francisco. Moreira (2006, p. 39) acredita que a estrutura de
imprensa de Petrolina, "com uma publicidade de grande alcance”, foi a grande
responsavel pela assimilagdo da imagem em tempos de cultura de massa, além da
grande visibilidade que a Festa do Centenario da cidade, ocorrida em 1995, propiciou as
Carrancas.

H& outras cidades do Vale do Sdo Francisco que possuem a mesma relacao
simbodlica com as esculturas das Carrancas, em maior ou menor intensidade, e que
também recorrem eventualmente ao slogan de Terra das Carrancas - sem que haja
competitividade nesse sentido entre elas, afinal a Carranca é regional - na Bahia, tém-se

Juazeiro e Santa Maria da Vitoria, essa ultima a terra natal do mestre Guarany, maior
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carranqueiro de todos os tempos; além de Pirapora, em Minas, que também possui
artistas de renome nas esculturas das Carrancas, a exemplo do mestre Davi Miranda, ja
falecido, e outros que deram continuidade a arte no norte de Minas e que ajudam a fazer

dessa imagem um simbolo regional.
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Figura 97: Escultores Bitinho e Cicero durante trabalho cooperativo na Oficina do Artesdo Mestre Quincas. O
associativismo fomenta o capital social observado na produgéo das esculturas artisticas em Petrolina. Foto do autor:
15/07/2016.

Entrementes, Petrolina deu fluidez as imagens das Carrancas, que atualmente se
encontram simbolicamente imbricadas ao setor turistico da cidade e ao mercados das
artes e do artesanato, por meio da producéo das esculturas e da vinculacdo da imagem
nos diversos meios populares, massivos e eruditos.

Essa tradi¢do concatenou-se com o crescimento demografico e as caracteristica
rurbanas do polo Petrolina/Juazeiro, que propiciam a existéncia de dois perfis de
moradores: um tipo permanente e outro transitdrio, sendo esse ultimo composto por um
publico consumidor em potencial dos objetos simbdlicos da identidade cultural local.
Ao passo que os artesdos locais organizam-se em trabalho associativo, garantindo uma
relacdo mais satisfatoria com os mercados e contribuindo para fomentar o capital social
concernente a atividade.

O associativismo possibilitou aos escultores uma maior autonomia na
negociacao de suas pecas, a facilitacdo de transacdes formais, como a possibilidade de
emissdo de nota fiscal nas negociacdes com pessoas juridicas, e maior liberdade em
relacdo aos lojistas, alguns dos quais recusavam-se a pagar os valores compativeis com
a qualidade das obras. Apo6s a organizacdo associativa, os artistas ndo perderam a
liberdade de negociar individualmente com os lojistas para o atendimento de
encomendas eventuais, caso considerem um bom negdcio, mas ganharam maior poder

de barganha, usando uma terminologia de mercado.
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Eventuais vendas aos lojistas, no entanto, ndo arrefecem a atividade associativa e
nem a producdo destinada a loja da prépria Oficina do Artesdo, e, de modo geral, a
maior organizacdo dos escultores e o contato direto com os publicos, depois que a
Oficina ficou mais conhecida, mostraram-se mais vantajosos em face das vendas aos
lojistas, pois, além do publico local, os turistas passaram a visitar os escultores
diretamente na Oficina, que atualmente funciona como local de producdo, exposicao,

visitacdo e vendas, bem como de encomendas feitas pelos visitantes.

Figura 98: Ha trés dias do final da Fenearte 2015, poucas pegas restavam no estande do escultor Roque Santeiro, da
Oficina do Artesdo Mestre Quincas. Ap6s iniciar a carreira como carranqueiro, 0 mestre ingressou na arte sacra,
tematica hoje prioritaria em sua producéo. Seu faturamento na Fenearte daquele ano ficou em torno dos R$ 15 mil
reais, durante onze dias de negocios. Foto do autor: 09/07/2015.

Some-se a isso 0 aumento da participacdo em feiras e exposi¢des, ampliando a
insercdo das obras nos mercados das artes e do artesanato, o intercambio dos arteséos e
uma maior divulgagdo, que também possibilita novas redes de relagdo interpessoal e
uma posterior comunicagdo virtual com os publicos, inclusive para o atendimento de

encomendas, como relatam alguns escultores, a exemplo do mestre Nildo:

Faco muitos negdcios pela internet, porque tem muita entrevista que
vocé da... muita palestra... blogs... jornal... tudo que vocé joga na rede
t4 no google hoje, né!... ai hoje, se vocé for no google e colocar o
nome de um artesdo, vai ta tudo que ele faz Ia... se vocé colocar Nildo
artesdo... vai aparecer um bocado [de artesdos]... e no meio deles vai
estar eu... vai ta minhas informacdes, minhas fotos, minhas pecas, vai
t4 tudo... ai, é através disso ai que vocé vende para o Brasil e pro
mundo... é direto... vai ndo vai, eu t6 mandando pecas pra fora do
Brasil...

A temadtica das Carrancas continua sendo o carro-chefe da producdo das

esculturas em madeira em Petrolina e regido, mantendo a tradi¢do da cidade como um
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dos bercos da manifestacdo cultural das antigas figuras de barca do S&o Francisco.

Como explica o mestre Roque Santeiro:

Quando chega um 6nibus de turismo aqui na Oficina, o forte, o carro-
chefe... é as Carrancas. A Carranca grande hoje néo é tdo vendavel por
conta do transporte... 0 passageiro de avido, que vai dar um puta de
um excesso de bagagem... Mas a Carranca de sacola, como diz a
historia, ela de 50 cm a chaveiro, é a mercadoria mais comerciavel
aqui dentro do atelié. (entrevista concedida em 14/09/2013).

N&o obstante a referida reducdo nas vendas, o artista admite que as Carrancas
grandes continuam sendo vendidas, mesmo que em menor quantidade em relacdo as
média e pequenas, e confirma que ainda sdo comuns as encomendas de Carrancas
maiores por parte dos comerciantes interessados em coloca-las na entrada do
estabelecimento, de frente para rua, com o intuito de livrar o local do chamado olho

gordo:

Olhe, como [diz] na lenda das Carrancas, a Carranca é pra espantar o
mau-olhado, [entdo], como diz a historia, acontece isso demais... [usa-
se] no comércio, de preferéncia, uma Carranca na frente da loja, que é
justamente pra provocar o impacto no olho gordo, como diz a histdria.
(entrevista concedida em 14/09/2013).

Para o mestre Pintor, as Carrancas praticamente sustentam a visibilidade das
escultoras produzidas no Vale do S&o Francisco. Apesar de ter o realismo como tema
central de suas esculturas, o artista admite a importancia das antigas figuras de barca
para a proeminéncia da atividade em Petrolina e sua contribuicdo para o

desenvolvimento do setor. Segundo o escultor:

A Carranca contribui e continua contribuindo... quando alguém fala
em Petrolina, quando chega gente |4 no atelié, 1& na Oficina do
Artesdo, ja chega procurando por Carranca, ai quando vé a diversidade
se encanta, né! Porque eles pensam que l& s6 se faz Carranca. Entdo...
até hoje contribui... Inclusive tem alguns artesdos que s6 fazem
Carrancas mesmo... s6 vivem de Carrancas mesmo. (entrevista
concedida em 11/07/2015).

Essa diversidade referida pelo mestre Pintor ganhou visibilidade nas feiras de
arte e artesanato do Brasil, sendo que, atualmente, a Feira Nacional de Negocios do
Artesanato (Fenearte), realizada anualmente no Centro de Convencdes de Pernambuco,

em Olinda, é considerada a maior feira de artesanato do pais em numero de visitantes e
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volume de negocios. Nela, boa parte dos escultores mais conhecidos de Petrolina
integram todos os anos a chamada Alameda dos Mestres da Fenearte, espaco destinado
aos escultores mais representativos do estado, segundo critérios estéticos e produtivos

avaliados pela curadoria do evento.

DE MEs:

Figura 99: Gorila esculpido em madeira, de autoria d

TESTRE PINTOR i

0 mestre Pintor, da oficina do Artesdos Mestre Quincas. Ao

zooantropomorfismo caracteristico das Carrancas somaram-se as tematicas realista, naturalista e sacra, ampliando o
menu artistico dos escultores associados a Assape. Foto do Autor: 11/07/2015.

Outro critério de escolha dos artistas convidados a ocupar os estandes da
Alameda dos Mestres da Fenearte, de acordo com o coordenador da Feira, Tiago
Angelus, é o fato desses artistas populares buscarem formas de socializar suas
habilidades, de modo que o associativismo contribui para a socializacdo dos
conhecimentos compartilhados entre os artesdos, que também abrem seus espacos
produtivos para ensinar novos escultores.

Em 2015, ano em que foi feita a coleta de dados para esta pesquisa, a Fenearte
contou com 5 mil expositores do Brasil e do exterior, dos quais, 75% eram de
Pernambuco. No evento, foram identificados trabalhos de 20 artistas populares do Vale
do S&o Francisco que trabalham exclusivamente com esculturas em madeira ou barro,
tendo em vista que, naquele ano, ndo houve a participacdo do escultor Lisboa, um dos
poucos especialistas nas esculturas de Carrancas em pedra, em Petrolina. Registre-se
porém, que na edicdo de 2016, o artista voltou a expor e negociar suas Carrancas
esculpidas em pedra-sabdo na Fenearte.

Do total de escultores/expositores do Vale do Sdo Francisco que participaram da
Fenearte em 2015, realizada entre os dias 2 e 12 de julho daquele ano, 16 eram de
Petrolina/PE; um de Lagoa Grande/PE; um de Santa Maria da Boa Vista/PE e dois de
Juazeiro/BA, desses, apenas dois nunca trabalharam com a tematica das Carrancas.
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Ainda foram identificados no evento dois escultores que, mesmo ndo sendo
procedentes de cidades do Vale do S&o Francisco, elegeram a tematica das Carrancas
para suas esculturas e as negociaram durante a Feira: 0 mestre Bezinho Kambiwa4, da
tribo indigena Kambiwd, em Ibimirim/PE, onde também ha diversos escultores que
trabalham a temética da arte sacra, e o escultor Joca, natural de Goiana, cidade da zona

da mata norte de Pernambuco.
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Figura 100: Um dos escultores da Oficina do Artesdo Mestre Quincas, de Petrolina, apresenta o faturamento durante a
Fenearte 2015. Feira serve também de termdmetro para as encomendas anuais, gerando novos negécios. Foto do
autor: 12/07/2015.

O publico durante os onze dias da Fenearte 2015 foi de 330 mil pagantes. De
acordo com a organizacdo do evento, foram investidos naquele ano R$ 5 milhdes na
estruturacdo da Feira, que movimentou cerca de R$ 40 milhdes em negocios, conforme
dados do relatério final, apresentado pelo coordenador da Fenearte, Tiago Angelus, em
entrevista concedida uma semana aps o evento.

Ja em 2016, os resultados da Fenearte foram similares. O evento caminha para a
sua 182 edicédo e encontra-se consolidado no calendario de eventos culturais promovidos
pelo governo estadual, comprovando a viabilidade do artesanato como atividade
geradora de renda e como um dos lugares de intercdmbio cultural e de negdcios para o0s
carrangueiros e escultores de modo geral, de Petrolina e do Vale do S&o Francisco.

De acordo com Luciana Holanda, funcionaria da diretoria de Promoc¢do do
Artesanato, da Agéncia de Desenvolvimento Econémico de Pernambuco (AD Diper),
em 2016, juntos, os estande da Associacdo dos Artifices de Petrolina (Assape), da

Prefeitura de Petrolina e os escultores da Oficina do Artesdo Mestre Quincas auferiram
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um faturamento bruto na ordem dos R$ 166 mil, durante os onze dias do evento (ver
APENDICE B e ANEXO A).

; g o g e =
Figura 101: Escultor Francisco Santos, mestre Francisco Gago, € um dos escultores da Oficina do Artesdo Mestre
Quincas que se especializou na producéo de Carrancas. Ele também emplacou um de suas Carrancas na novela Velho
Chico, da rede Globo. Foto do autor: 15/07/2016.

Esses nimeros, obviamente, ndo se referem apenas as vendas das Carrancas, ja
que a elas estdo somadas as esculturas de arte sacra, realista e naturalista, mas déo
mostras de um setor cuja proeminéncia ganhou visibilidade historicamente em funcéo
das antigas figuras de barca do S&o Francisco, que através de diversos processos de
reconversdo, resignificacdo e refuncionalizagdo mantém-se em evidéncia, cultuadas
como manifestacdo popular centenaria do Vale do S&o Francisco, no contexto da pos-
modernidade.

Ressalte-se, por fim, que a Fenearte ndo € o Unico canal de escoamento da
producdo artistica dos carranqueiros e demais escultores de Petrolina/PE. Alguns dos
quais afirmam recusar outros convites para eventos e feiras nacionais de arte e
artesanato, em virtude da impossibilidade de atender novas encomendas.

Eventos dessa natureza ampliam a formacdo das redes interpessoais e sociais,
aumentando também os negdcios, revertendo-se, portanto, em capital econémico para
0s artesdos, ao passo que contribuem também para o aumento do capital social, que, ao
contrério do capital econémico, ndo se esvai com o uso. Afinal, como ensina Moreira et.
al. (2008 apud AGUIAR E FERREIRA NETO, 2014, p.7), "quanto mais se utiliza o
capital social mais ele se expande, pois ele € um bem intangivel, publico e que ndo se
deprecia; ele ndo € homogénio nem estatico e se manifesta de diversas maneiras".

Para a maioria dos escultores de Petrolina, somente a Fenearte - e a respectiva
visibilidade conquistada por esses artistas durante sua realizacdo - somada a producéo

cotidiana destinada aos clientes locais e turistas, que diariamente visitam a Oficina do
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Artesdo Mestres Quincas, em Petrolina, ja seriam suficientes para preencher a agenda de

encomendas durante o ano todo.

|/ :
Figura 102: Estande do Sebrae na 32 edi¢do da Feira Internacional de Artesanato e Decoracgdo (Feincartes), realizada
desde 2012, no Centro de Convencdes de Petrolina. Mais uma oportunidade de negécios para os escultores de
Petrolina e do Vale do Séo Francisco. Fonte: http://www.feincartes.com.br/petrolina/fotos/.

No entanto, a quantidade de feiras de arte e artesanato vem aumentando, tendo
em vista 0 sucesso que eventos como a Fenearte despertam em outras cidades
interessadas em importar o modelo, garantindo um mercado cada vez mais amplo a ser
preenchido pelos novos artistas populares que se dedicam a arte das Carrancas e demais

esculturas em Petrolina e regido.

8.5. O elemento humano: a cultura das Carrancas e os escultores de Petrolina

No ambito do setor produtivo das esculturas, o recorte desta pesquisa
contemplou escultores que trabalham associativamente na Oficina do Artesdo Mestre
Quincas, localizada no bairro Vila Eduardo, na zona leste de Petrolina, e no Centro
Cultural Ana das Carrancas, no bairro da Cohab Massangano, na zona oeste da cidade.
Na primeira, encontra-se sediada também a Associagdo dos Artifices de Petrolina
(Assape)*, onde sdo produzidas as esculturas em madeira e em pedra-sab&o, esté Gltima
em menor quantidade.

Na segunda instituicdo, as filhas de Ana das Carrancas ddo continuidade a
producdo das esculturas em barro iniciada pela matriarca ainda na década de 1960, ndo
obstante a producdo de suas herdeiras artisticas ocorrer em ambito familiar, o Centro

tem personalidade juridica publica, sendo tambem local de visitagdo turistica, para o

*® A Assape congrega ainda as costureiras que trabalham com retalhos em um anexo da Oficina. O espago
chegou a sediar também a Associacdo dos Escultores de Petrolina (Assespe), mas a divisdo ndo foi
adiante e escultores/as e costureiras resolveram unir-se em uma mesma representacdo profissional,
formada pela categoria dos artifices.
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comeércio das esculturas em barro e realiza¢do de oficinas, além de ser aberto a visitacao
para as escolas. Ademais, a escultora Maria da Cruz, filha mais velha de Ana das
Carrancas, informou ser também associada a Assape.

O primeiro escultor a ser apresentado € Severino Borges de Oliveira, 0 mestre
Bitinho, 75 anos, natural do Rio Grande do Norte e radicado em Petrolina/PE. Um dos
mais experientes carranqueiros do Vale do Sao Francisco, Bitinho continua esculpindo
Carrancas desde a década de 1970, embora hoje tenha uma producdo mais eclética,
incluindo imagens da sacristia, como o crucifixo, o rosto de cristo e a pomba do Espirito
Santo, tornadas de uso comum pelos fiéis da igreja catélica em seus cultos individuais,
conforme o fendmeno da secularizacdo das imagens e simbolos ritualisticos da igreja.
(BERGER, 1985).

O mestre Bitinho produz e comercializa suas pecas na Oficina do Arteséo
Mestre Quincas, mas ha periodos em que Bitinho prefere produzir em sua residéncia, ou
em uma roca (sitio) da familia, mas mesmo nesses periodos ndo abandona o vinculo
com a Associacdo dos Artifices de Petrolina e permanece fornecendo suas pecas para
comercializagdo na Oficina do Artesdo Mestre Quincas.

No caso de Bitinho, a op¢do de mudancas periddicas é pela comodidade e a
liberdade, que ele enfatiza, de produzir eventualmente em um espago domiciliar. O
mestre afirma que sempre viveu da sua arte, que vem sendo registrada e documentada
inclusive em alguns livros sobre arte popular, além de coletdneas e catalogos de
exposi¢des como a Fenearte - onde Bitinho é convidado anualmente a ocupar a
Alameda dos Mestres, espaco da Feira destinado aos artistas cujas producdes sdo
consideradas mais representativas em termos qualitativos e quantitativos no estado de
Pernambuco.

Algumas publicagfes que abordaram as artes visuais brasileiras, com énfase nos
artistas populares, j& mencionaram a produgdo do mestre Bitinho no ambito das
esculturas em madeira do Vale do Sdo Francisco. (PARDAL, 1974, 2006);
(COIMBRA; MARTINS; DUARTE, 2010); (MARTINS, LUZ; BELCHIOR, 2013). O

artista atribui esse reconhecimento a sua perseveranca na arte das esculturas:

Desde crianga, aos sete anos de idade, eu ja fazia pe¢as com o0 meu pai
me ensinando. [...] Trabalhava com madeira, fazendo apitos de
bambu, colher de pau, coisas pequenas. Depois eu figuei adulto, vim
trabalhar de ferreiro com meu pai e nas esculturas também. [...] Eu
fazia de tudo e ensinei a muita gente, em varias cidades onde eu
passava, na Bahia, em Pernambuco, no Ceard. E meus filhos todos
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sabem trabalhar com o artesanato. Nem todos vivem [do artesanato],
mas todos sabem trabalhar com o artesanato. [Quanto as Carrancas],
eu comecei a fazer Carrancas em 1972 e de |4 pra cé eu hunca parei.

Mas ha também, na Oficina do Artesdo Mestre Quincas, 0s artistas que transitam
do tema das Carrancas para outras tematicas, dentre as quais se destaca a producdo de
santos e anjos barrocos. Dentre esses escultores, Roque Gomes da Silva, 0 mestre
Roque Santeiro, e Gabriel Pereira Filho, o mestre Biu dos Anjos, enveredaram na
estética barroca e hoje priorizam as imagens sacras, em virtude da presenca histérica do
catolicismo no Vale do Séo Francisco.

Enquanto Roque Santeiro ocupa-se mais da hagiologia, na diversidade dos
santos catdlicos, Biu dos Anjos especializou-se nas esculturas de anjos barrocos. No
entanto uma semelhanca une esses dois grandes artistas populares do Vale do S&o

Francisco: o fato de ambos terem iniciado suas carreiras como carrangqueiros.

Figura 103: Escultor Rogue Santeiro, na Oficina do Artesdo Mestre Quincas, que sedia a Associacéo dos Artifices de
Petrolina (Assape). Especialista em esculturas sacras, hoje produz Carrancas apenas por encomenda, como a réplica
que fez em 2013 da Carranca Melozan, de Guarany, mostrada na foto acima . Foto do autor: 14/09/2013.

As esculturas sacras tornaram-se, de fato, um mercado atraente para os artistas
da regido, de modo que alguns especializaram-se na estética barroca, o que ja Ihes ocupa
tempo suficiente para honrar as encomendas, em virtude do reconhecimento que 0s
artistas da Oficina do Artesdo Mestre Quincas conquistaram em Petrolina e regido.
Apesar de hoje priorizar a arte sacra em sua producdo, Roque reafirma sua gratidao a

imagem simbolo da regido e, questionado sobre o futuro das Carrancas, sentencia:

Olhe, a Carranca... jamais ela vai morrer. Porque independente de ser
uma lenda, ela faz parte da historia das cidades ribeirinhas que foram
navegadas pelas barcas, de Pirapora a Petrolina. Entdo, nunca vai
morrer, porque cada turista que vem a Petrolina, quando se fala de
cultura forte de uma cidade... como em Caruaru € Vitalino... Petrolina
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¢ a Carranca... E vai sempre existir novos artesbes [sic]... sempre
comegando com Carranca.

Roque é natural de Afranio/PE, onde vivia na roca. Ele afirma que ja era "um
escultor mirim", quando foi mandado pelo pai, ainda crianga, para Petrolina, com a
missdo de cumprir os estudos. Ainda adolescente, conheceu a historia das Carrancas, ao

fazer um trabalho escolar sobre o rio Sdo Francisco.

Mas eu ndo sabia o que era Carranca. Ai eu fui em busca desse bicho
feio... e fui até o museu, conheci a Carranca... e depois veio a
curiosidade de encontrar um artesdo que fizesse Carranca... ai ja
arrumei logo meu primeiro emprego: lixar as Carrancas pra ele. [Eu
tinha] 15 anos. Ai eu fiquei dando acabamento nas Carrancas... dai foi
onde comecou o oficio... eu me tornei um carranqueiro... como se
chamava na época, muito conceituado, porque eu busquei o estilo de
Guarany, justamente das réplicas que navegavam no rio S&o
Francisco. Mas ai depois de um certo tempo, que eu passei dez anos
fazendo Carranca... Vocé fazia cem Carrancas diferentes umas das
outras, juntando todas elas... [eram todas] Carrancas... Ai eu procurei
o0 lado da arte sacra, que € o que eu sou hoje.

Embora a liberdade criativa permitida pela estética grotesca, que vai do tragico
ao comico, transita entre 0 zoomorfismo, o antropomorfismo e o0 zooantropomorfismo
contradiga a afirmacdo do mestre Roque de que ha limitacdes quanto a diversidade
estética e estilistica das Carrancas, o escultor buscou expandir seu portfélio e acabou
por especializar-se em uma tematica que também € representativa da cultura local.

Mas as imaginario ribeirinho continua capaz de inspirar a criacdo de modelos
exoticos e inovadores no vasto cabedal grotesco da iconografia das Carrancas, dando
asas a imaginacdo dos artistas - como aconteceu, literalmente, com o jovem escultor
Fredson, que esculpiu uma Carranca alada, levada para a Fenearte 2015, e que dias
antes da Feira serviu de gancho para uma matéria da TV Grande Rio, em Petrolina,
quando emissora pautou a participacdo dos artistas locais no evento.

Dentre tantas reconversdes que renovam a imagem, uma foi feita pela esposa de
Fredson, a jovem artista Carina Lacerda, ao esculpir sua Carranca feminina (com
peitos). Apesar dessa liberdade criativa e do leque de mutagdes que a imagem grotesca
das Carrancas dispde, artistas como Roque Santeiro mergulharam no extenso mundo da
hagiologia catolica e de la ndo pretendem mais sair, a ndo ser para atender alguma

encomenda esporadica, e ainda assim, desde que seja por um valor justo, como afirma
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Roque, ao ser questionado sobre quanto cobra para entalhar uma réplica das antigas
figuras de barca: "nesse caso, o cliente vai pagar o valor de um santo".

Conhecedor do mito das Carrancas e do livro de Paulo Pardal (1974), Roque
Santeiro credita 0 boom ocorrido na produgéo das esculturas das Carrancas por vota de
1980, ao lancamento do livro do pesquisador carioca, intitulado Carrancas do S&o
Francisco. Nas palavras do escultor: "foi Pardal quem jogou as Carrancas na historia".

Embora eventualmente desbastem uma ou outra madeira para esculpir uma
Carranca no estilo Guarany, ou com fei¢Ges diferentes do estilo Vampiro, na qual o
artista tem a liberdade de explorar as amplitudes do tragico e do cémico inerentes a
estética grotesca, 0s mestres Roque Santeiro e Biu dos Anjos s6 o fazem por
encomenda, e por um valor justo e bem pago. Biu dos Anjos, que em 2016 completa 35
anos de esculturas, dos quais 0s dez primeiros foram dedicados exclusivamente a arte

das Carrancas, conta como foi o inicio de sua carreira:

O, eu comecei com as Carrancas, né!... Trabalhei dez anos com as
Carrancas do mestre Guarany. SO que depois... as Carrancas ficaram
assim... meia saturadas [sic], nél.. Ai depois... eu peguei uma
reciclagem, aqui mesmo em Petrolina, no estilo barroco, e até hoje eu
continuo fazendo o estilo barroco... Eu sempre digo que eu comecei ja
velho. Eu comecei com 21 anos de idade. [Hoje] eu t6 com 55. Pra
pessoa acompanhar esse tempo todo, tem que ter compromisso com a
arte, e eu tenho compromisso com a arte. (entrevista concedida em
11/07/2015).

O artista popular informou também que antes de se dedicar exclusivamente as
esculturas, trabalhou em uma empresa de terraplanagem na cidade de Salvador e
também no interior da Bahia. Apesar da migracdo das Carrancas para a estética barroca,
e de reafirmar a identidade de sua obra, Biu dos Anjos defende a diversidade criativa

dos artistas de Petrolina:

E o seguinte, 0 artista tem que ter... assim... um carro-chefe, uma
linha, né!... uma identidade. Minha identidade é os anjos [sic]... mas ai
vocé vai ter que fazer pecas diferentes, como um anjo bizantino, um
anjo adulto, uma cabeca de um cristo, uma cabeca de um Rastafari,
um anjo cupido, uma Carranca... VVocé tem que diversificar o seu
trabalho.

Alids, tal diversidade prova a preocupacdo do artista em demonstrar suas

habilidades em mais de uma tematica, como que buscando sempre o virtuosismo em
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suas obras, algo comum na Oficina do Artesdo Mestre Quincas, mesmo entre 0s que se
especializaram prioritariamente nas imagens de Carrancas, quando procuram, em sua
maioria, introduzir novos estilos, sempre fugindo da repeticdo. O experimento e a
diversidade, como j& visto, também eram atributos dos grandes artistas da humanidade.
Afinal, Leonardo Da Vinci (Figura 12) e Michelangelo (Figura 14) também fizeram
incursdes no grotesco. O mestre Biu dos Anjos é pai de outro escultor de Petrolina, a

quem se refere com orgulho:

Rapaz... meu filho... ele ja tem uns 15 anos de arte... e é um escultor
bom... € um artista versétil... ele faz tudo. Eu passei pra ele esse
conhecimento... agente na Oficina, ele novinho... eu trabalhando... e
ele aprendeu assim naturalmente... a esculpir.

O filho ao qual o mestre Biu dos Anjos se refere é o mestre Tiago, que embora
ainda seja um jovem escultor, ja aparece em publica¢des sobre a arte popular nordestina
(MARTINS, LUZ; BELCHIOR, 2013). Em 2016, Tiago foi pela primeira vez
convidado a ocupar a Alameda dos Mestres da Fenearte, o que embora tenha dividido a
producdo de pai e filho em dois estandes distintos, ampliou o espaco para ambos e para

a participacao de Petrolina na Feira.

Figura 104: Escultor Biu dos Anjos (a direita) atendendo um cliente em seu estande da Fenearte 2015. Versatilidade
do artista é expressa em esculturas que, além dos anjos barrocos, vao da fauna local (como os peixes de Sdo
Francisco) aos rostos de filésofos gregos como Sdcrates e Platdo. Foto do autor: 09/07/2015.

Apesar de ter enveredado no caminho da arte sacra e de afirmar que atualmente
so faz Carrancas por encomenda, Biu dos Anjos se diz grato a cultura das antigas
figuras de proa do S&o Francisco e atribui a elas o reconhecimento que conquistou como

escultor:
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Hoje eu agradeco por ser o escultor que eu sou fazendo os anjos, por
causa das Carrancas... [durante] dez anos... e com isso peguei
experiéncia, viajei, fiz exposi¢fes com as Carrancas... SO que depois
saturou... e ai eu optei pelas escultoras dos anjos, e to até hoje, mas foi
um grande passo... com as Carrancas foi que eu aprendi a dominar o
formdo [ferramenta de entalhe], a dominar a madeira... e tudo isso foi
valido... foi um grande aprendizado.

Por fim, Biu dos Anjos atribui a atual segmentacéo do mercado, com 0 aumento
da diversidade tematica das esculturas no Vale do Sdo Francisco, a popularizacdo do

modelo de Carranca Vampiro:

[As] Carrancas, [hoje em dia], geralmente, eu sO faco por
encomenda... Porque, geralmente, essas Carrancas de Guarany, se
vocé fizer e botar na praga, vai vender muito pouco, porque s6 quem
compra essas Carrancas de Guarany, € as pessoas [sic] que entendem
mesmo. Porque se botar uma Carranca Guarany e uma Vampiro, o
pessoal [a maioria] vai mais pela Vampiro, por ser uma Carranca mais
agressiva... e mais barata. (entrevista concedida em 11/07/2015).

Em principio, essa visdo em relacdo as Carrancas Vampiro tende a subestimar o
valor estético do estilo que popularizou as imagens grotesca do Sao Francisco, apesar da
relativa facilidade com a qual os artistas da regido reproduzem esse modelo em série,
gerando uma certa repeticdo, uma Carranca Vampiro como a da Figura 53 ndo perde sua
originalidade no contexto da arte popular brasileira, desde que, como se verifica na
escultura dessa foto, o artista tenha observado com rigor suas proporcoes; e seja
esculpida em peca Unica, com simetria, com os cabelos trabalhados em detalhe, com as
expressdes bem definidas, enfim, que tenha havido um comprometimento artistico em
sua consecucao.

Roque Santeiro afirma que ao ensinar sua arte a qualquer aprendiz, sempre
apresenta entre as primeiras licdes a execucdo de uma escultura de Carranca. Assim
como o mestre Bitinho, os mestres Roque Santeiro e Biu dos Anjos também integram a
Alameda dos Mestres da Fenearte. Os trés também tém suas obras, seus nomes e suas
historias abordados em livros e publicagdes descritivas, conceituais, criticas e
documentais acerca das esculturas populares do nordeste. (COIMBRA; MARTINS;
DUARTE, 2010); (MARTINS, LUZ; BELCHIOR, 2013).

Ja a petrolinense Maria da Cruz, filha mais velha daquela que se tornou um dos
maiores nomes da arte popular de Petrolina e do Brasil: Ana das Carrancas, juntamente

com sua irma, Angela, ddo continuidade ao legado deixado pela méae, falecida em 2008.
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Figura 105: Nos primeiros dias da Fenearte 2015, o estande de Maria da Cruz e Angela, filhas de Ana das Carrancas,
ja havia vendido mais de 50% das esculturas. A artista afirmou que os resultados das vendas naquele ano superaram
as expectativas. Foto do autor: 09/07/2015.

As irmés administram o Centro Cultural Ana das Carrancas, onde um pequeno
museu guarda a histdria da Dama do Barro, como também ficou conhecida a escultora
pelos petrolinenses, titulo simbolico que se tornou homdénimo da biografia escrita em
sua homenagem pelo jornalista e professor pernambucano Emanuel Andrade. Maria da
Cruz afirma que também comecou a fazer esculturas ainda crianca, ajudando a mée a
modelar o barro para dar forma as Carrancas, novidade introduzida por Ana ainda na
década de 1960:

Eu trabalho com esculturas desde os sete anos... sete anos e meio... Eu
dou continuidade ao trabalho de mamé&e, mas também faco algumas
pecas mais direcionadas. Eu gosto muito de fazer pegas com o tema da
valorizagdo da negritude... de fazer mascaras e rostos que mostram as
nossas raizes, né! As raizes afro-brasileiras... [E quanto ao legado de
mamae] eu dou continuidade as Carrancas... Eu procuro fazer o mais
fiel possivel a linhagem do trabalho dela, porque agente sente que o
pessoal valoriza e procura muito as pecas que foram desenvolvidas
por Ana... Por isso é que eu dd continuidade. (entrevista concedida em
09/07/2015).

Maria da Cruz também é professora do ensino fundamental, no municipio de
Petrolina, e encontras-se cedida ao Centro Cultural Ana das Carrancas, onde trabalha
também na producdo de oficinas, palestras, cursos e demais atividades pedagdgicas
relativas a educacao artistica e a histéria das Carrancas, recebendo visitas de estudantes
das redes publica e privada, dos ensinos fundamental, médio ou superior, e atendendo
turistas e demais visitantes, inclusive pesquisadores.

A artista explica que em termos de exposicdo e vendas, a Fenearte é a prioridade

para o trabalho dela, da irmé e do Centro, mas que sempre participa de outras Feiras e
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eventos fora de Petrolina, aléem das exposicdes onde ha obras de Ana das Carrancas.

Questionada sobre o que representam as Carrancas para ela, a artista arremata:

Representam o resgate de uma época e a continuidade de uma histéria.
Hoje agente faz e perpetua a histéria que foi vivida, passada e
repassada ao longo dos anos... agente faz com que as pessoas
conhecam a histdria da nossa regido, a histéria do rio, a histéria dos
barcos, por isso agente da continuidade a esse trabalho... sempre eu
coloco a historia das Carrancas, a histéria de Ana, como Ana
comecou, a finalidade das Carrancas na regido... agente sempre ta
colocando... pra que as futuras geracbes conhecam essa tradicdo e
também valorizem. (entrevista concedida em 09/07/2015).

Como j& dito, had também escultores populares de Petrolina que se
especializaram na estética realista/naturalista. E o caso de Joseilson dos Santos Barbosa,
0 mestre Pintor, criador de esculturas de animais selvagens, a exemplo da escultura de
um gorila de cerca de 2 metros de comprimento, que esteve em exposi¢do a durante a
Fenearte 2015, em Olinda/PE, ofertada pelo valor de 12 mil reais. (Figura 106).

Figura 106 Tradicdo nas esculturas zoomorfas, antropomorfas e zooantropomorfas das antigas figuras de barca
contribuiu para o desenvolvimento da arte das esculturas em suas diversas tematicas em Petrolina, como se vé no
realismo da escultura do gorila acima, de autoria do mestre Pintor, uma das que mais chamaram a atencéo do publico
durante a Fenearte 2015. Foto do autor: 09/07/2015.

Embora o artista tenha avaliado como muito positiva (em termos de negdcios)
sua participacdo na Fenearte 2015, o gorila realista do mestre Pintor retornou (a0 menos
naquele ano) ao seu habitat natural, ou seja, a Oficina do Artesdo Mestre Quincas.
Esculpida em tamanho real, a obra foi uma das mais procuradas para fotografias durante
a Fenearte 2015.

Mas o gorila do mestre Pintor ndo perdeu outras oportunidades de ser negociado
em outras feiras e locais de exposicdo pelos quais continuou circulando até o

surgimento de um comprador, tendo sido visto pela ultima vez no recém inaugurado
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shopping de Juazeiro/BA, o Jua Garden, que comecou a funcionar em marco de 2016.
La estava novamente o gorila chamando a atencdo do publico e a venda sob
consignacdo em uma loja que negocia artigos de arte, artesanato e presentes.

Em entrevista concedida em julho de 2015, durante a Fenearte daquele ano,
Joseilson afirmou que nunca havia esculpido uma Carranca. O artista demonstrava até
um certo desinteresse em esculpi-las, embora concordasse com a sua importancia para a
cultura local. Mas no final do mesmo ano, atento a uma selecdo de esculturas de
Carrancas que viriam a integrar o cenario da novela Velho Chico, da TV Globo, o artista
resolveu esculpir algumas Carrancas, que, ao final, foram selecionadas pela equipe da

emissora e foram ao ar na novela das oito.

Imagens da novelo™*Velho Chico®

Figura 107: Carrancas esculpidas na Oficina do artesdo mestre Quincas compuseram o cenario da novela das oito.
Mais de meio século apds terem deixado o contexto da navegacéo no Séo Francisco, a manifestagdo mantém sua
visibilidade através do didlogo com 0s meios massivos de comunicagdo. http://g1.globo.com/pe/petrolina-regiao/grtv-
ledicao/videos/v/carrancas-que-aparecem-na-novela-velho-chico-foram-feitas-em-petrolina/4948383/

O mestre Pintor € um exemplo de escultor de Petrolina que desde o inicio de sua
carreira buscou a tematica realista/naturalista, mas, ao surgir a oportunidade também
aportou na arte das Carrancas. Ja a diversidade da hagiologia cat6lica propicia as
escultores um sem-nimero de santos com caracteristicas iconograficas distintas entre si,
desde um S&o Jorge montado em um cavalo e combatendo um dragdo, até um Sao
Francisco, com seu tradicional passaro na mao, passando pelo S&o Sebastido amarrado a
uma arvore e com flechas cravadas em seu torax.

Essa variedade de santos do catolicismo realmente se oferece como um
verdadeiro banquete aos artistas que se ocupam da arte sacra. Por outro lado, a
variedade de imagens que a estética grotesca pode propiciar a cultura das Carrancas
também ¢é infindavel, como se verifica no préprio banco de imagens disponibilizado
nesta pesquisa.

Ocorre também, com frequéncia, o surgimento de novos escultores que

aprenderam o oficio fazendo Carrancas e permanecem como carranqueiros por toda a
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vida, como € o caso dos irmaos Francisco Santos e Vanilson Santos, artistas locais que
produzem Carrancas em diversos tamanhos, mas se especializaram nas médias (de

mesa) e pequenas (souvenires, chaveiros etc.), por serem as mais vendidas.

Figura 108: Escultor Francisco Gago e seu irmdo, Vanilson Gago, se especializaram em Carrancas. Mas
eventualmente enveredam por outras tematicas. Foto do autor: 15/07/2016.

Outro artista que se autodenomina carranqueiro € o escultor Vando, filho do
mestre Bitinho, Vando prioriza as Carrancas como tematica de suas esculturas, embora
divida seu tempo entre o trabalho de artifice a atividade auténoma como técnico em
eletrénica, mas garante que pretende levar adiante a carreira de escultor estimulada pelo
pai. "Minha inspiragdo vem através do meu pai", afirma o artista.

Questionado sobre quantas Carrancas ja esculpiu em sua curta carreira, o filho
do mestre Bitinho disse ndo ter condi¢des de fazer essa estimativa, pois, segundo ele,
comegou a fazer Carrancas ainda crianga. Ao insistir na pergunta, o entrevistar tenta um
aproximacdo e indaga se foram mais de cem. A resposta do jovem artesdo é enfatica:
"muito mais! Muito mais!". (entrevista concedida em 09/07/2015).

Por fim, o ex agricultor Josenildo Silva, 46 anos, o mestre Nildo, natural do
Crato/CE e naturalizado em Petrolina, trabalha desde 1990 como escultor na Oficina do
Artesdo Mestre Quincas. Juntamente com os escultores Pintor e Vanilson Gago, o
mestre Nildo também teve algumas de suas esculturas exibidas em horario nobre na

novela da TV Globo. O artista se autodenomina de estilo eclético:

Meu tema é diverso... eu ndo tenho uma linha definida.. tem muita
gente que diz: ah, tem que ter uma linha definida, mas eu ndo, eu faco
um pouco de cada... eu fago a fauna, eu faco a flora, eu faco a arte
sacra, eu faco a arte popular, eu fago a Carranca... Desde 1990 que eu
vivo sO da arte mesmo... Eu ja participei de varias feiras [de arte], mas
com o passar do tempo o artesanato vai se difundindo, vai ficando
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mais conhecido na nossa cidade. (entrevista concedida em
09/07/2015).

Com isso, Nildo alega que atualmente ndo participa mais de tantas feiras de arte
em que tenha que viajar para outros estados. Prefere negociar em seu préprio local de
producéo, pois, segundo afirma, com o mundo virtual, o escultor ndo precisa mais sair
tanto de casa para negociar suas obras com os clientes. O mestre Nildo elenca algumas
das cidades onde ja participou de feiras de arte e artesanato, antes de resolver

permanecer mais fixo em Petrolina:

Eu comecei por aqui por Recife... antes ndo existia a Fenearte... era
uma Feira corriqueira que tinha aqui no Centro de Convencdes... Feira
de arte. Ai passei a fazer Maceid, Natal, Sdo Paulo, Rio, Curitiba,
Salvador... Carranca eu fago por hobby... como eu trabalho numa linha
diversa... e outra [coisa] também é a madeira... as vezes eu pego uma
madeira que ja ta no formato de Carranca... vai ndao vai eu acho uma
Carranca num terreno baldio, ai eu recupero elas... ela fica nova...
Carrancas antigas que o pessoal joga fora... ai eu ponho pra
comercializar, porque a madeira é nova nél... tirou aguela casca que ta
estragada, ela fica nova.

Mas assim como os escultores da arte sacra que produzem na Oficina do Arteséo
Mestre Quincas abrem mao de suas tematicas quase exclusivas, ao entalharem uma ou
outra Carranca de vez em quando, por sua vez, 0s artesdos que se especializaram na arte
das Carrancas, como os irmdos Francisco e Vanilson, também enveredam
excepcionalmente por outras tematicas, como forma de ampliarem seus horizontes
artisticos, vivenciando outras estéticas, enquanto atendem aos interesses de eventuais

encomendas, ao passo que tornam suas obras cada vez mais conhecidas.
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Figura 109: Estande da Associacao dos artifices de Petrolina durante a Fenearte 2015. Apesar da diversidade, as
Carrancas continuam sendo as imagens mais emblematicas do Vale do Séo Francisco. Foto do autor: 12/07/2015.
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Ao longo desta pesquisa outros escultores populares, alguns mais conhecidos,
outros mais anénimos, foram ouvidos por ocasido da coleta de dados, contribuindo para
a sua realizacdo. Embora nem todos tenham tido seus nomes divulgados na versdo final
deste trabalho, todos os escultores do Vale do S&o Francisco merecem o
reconhecimento como artistas que enobrecem a manifestacéo cultural das Carrancas e a

arte popular brasileira.

9. Conclusédo

O objetivo desta pesquisa foi analisar a producdo e o uso das imagens das
Carrancas, como expressdo da arte popular do Vale do Sdo Francisco e sua repercussao
no fomento ao Desenvolvimento Local em Petrolina/PE, por meio da atividade
produtiva das esculturas artisticas em madeira, barro ou pedra das antigas figuras de
proa do rio Francisco, e do uso das imagens reconvertidas em estratégias de
Folkmarketing pelas empresas interessadas em ampliar a visibilidade e o
relacionamento corporativo com os seus publicos.

Com a fundamentacdo teorica e a pesquisa de campo foi possivel constatar que a
manifestacdo cultural das Carrancas permanece hd mais de um século no imaginario das
populacdes ribeirinhas do Sdo Francisco, excedendo espacialmente a regido, como
expressdo da cultura popular brasileira, mantendo sua dindmica com os fenémenos
sociais contemporaneos relativos as culturas erudita e massiva, as comunicacdes, a
economia, a globalizacdo e a sociedade pds-moderna, dialogando com esses fendmenos
por meio, inclusive, dos atuais meios de comunica¢do, como forma de ampliar a
visibilidade das imagens e as possibilidades de negdcios para o setor artistico da regido.

A cultura das Carrancas tem como protagonistas os artistas populares locais de
Petrolina e do Vale do S&o Francisco que trabalham com a arte, produzindo esculturas
cuja concepcdo endogena em termos culturais e econdmicos apresenta resultados
positivos, viabilizando a geracdo de renda, promovendo a emancipacdo e a autonomia
dos escultores e fomentando o capital social, por meio do associativismo, que contribui
para a satisfacdo das necessidades e realizacdo dos interesses coletivos.

A dindmica produtiva, a segmentacdo do mercado em pecas eruditas e
decorativas, a participacdo em feiras de arte e artesanato e em exposicBes, 0
associativismo e o dialogo com os meios de comunica¢do massivos fomentam a

integragéo da atividade produtiva das Carrancas, e por extensdo das esculturas artisticas



250

com diversas tematicas produzidas no Vale do Sdo Francisco, fato que foi verificado
durante a pesquisa de campo, quando da analise dos lucros auferidos pelos artesdos na
Feira Nacional de Negocios do Artesanato (Fenearte), da organizacdo do trabalho
coletivo no @&mbito da Associacdo dos Artifices de Petrolina (Assape) e da venda das
imagens em diversas cidades e pontos turisticos da regido e do Brasil.

Na ocasido da Fenearte, fora do ambiente local de producdo e comercializacdo
das esculturas, ou seja, em um ambiente com ampla exposi¢do de obras artisticas, foi
possivel observar a interacdo e 0s intercambios culturais e econdmicos entre 0s
escultores do Vale do Sdo Francisco, o publico nacional das artes e do artesanato e 0s
representantes de setores publicos e privados ligados a cultura, fator de ampliacédo das
possibilidades de parcerias e negocios, comprovados pelos resultados das vendas no
evento em 2015, que para os artesdos de Petrolina foi na ordem dos R$ 166 mil, durante
onze dias de negocios.

A utilizacdo das imagens das Carrancas em estratégias de Folkmarketing por
parte de empreendedores locais mostrou-se eficaz no sentido de construir relacGes de
identidade com a sociedade sdo-franciscana, traduzindo-se em imagens corporativas
positivas em termos de valorizagdo da cultura e dos saberes locais, aproximando as
instituicdes dos seus publicos e ampliando suas participa¢cbes no mercado, além de
conquistarem a confianca nos setores onde atuam, em virtude dessa relacdo de
identidade.

O sentimento de pertencimento fica evidenciado na valorizagdo de uma imagem
conhecida pela populacdo da cidade, de modo que tanto instituicbes publicas quanto
privadas lancam méo dessa estratégia e conseguem um feedback positivo, que se reverte
em resultados para essas organizagdes. Conclui-se que o Folkmarketing constitui-se
numa estratégia que potencializa o Desenvolvimento Local, por meio da repercussao
nos resultados das empresas, no reflexo que a projecdo das imagens proporciona para o
setor turistico, multiplicando sua visibilidade e realimentando sua produgéo.

N&o obstante as limitacdes em termos de abrangéncia quantitativa dos beneficios
da atividade produtiva das Carrancas para a maioria da populacédo da cidade, tendo em
vista 0 universo de 337 mil habitantes, a producdo das esculturas apresenta-se com uma
das alternativas pertinentes em termos de geracdo de renda, de capital social e de
fomento as atividades sustentaveis, aléem de revelar talentos que permitem a regido
tornar-se reconhecida também nos setores produtivos artisticos e inserir-se no mercado

das artes e do artesanato.
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Somente no universo da Associagdo dos Artifices de Petrolina, a atividade
beneficia diretamente cerca de cinquenta artistas e suas respectivas familias, mas ha
ainda diversas outros escultores populares do S&o Francisco que vivem dessa atividade,
movimentando o mercado autdbnomo das artes ha mais de um século na regido e quica
ainda movimente por muito mais tempo.

Ao fim e ao cabo, chega-se a conclusdo de que este trabalho contribui para a
percepcdo das manifestacdes da cultura popular como potenciais fontes de
Desenvolvimento Local, refletindo-se nas atividades turisticas, econdmicas e sociais,
em conformidade com as identidade locais e cujos beneficios contemplam os produtores
locais. E por se tratar de um tema dos mais abrangentes, fica registrada aqui a sugestao
para que novas pesquisas possam continuar a desvendar o universo amplo e
surpreendente da cultura centendria das Carrancas, com novas descobertas e inferéncias
que contribuam para a compreensdo dessa manifestacdo singular da cultura popular

brasileira.
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APENDICE A: ROTEIRO DE ENTREVISTAS
Empresario / Representante de Instituicdo PUblica ou Mista
Primeiro Bloco - Identificacdo
Nome:
Idade: Género: M () F()
Formagéo:
Empreendimento:
Espaco fisico:

NUmero de funcionérios:

Segundo Bloco - Perguntas
1. Vocé acha que a imagem da Carranca representa uma marca para Petrolina?

2. Por que vocé usa a imagem/nome das Carrancas em seu produto, empreendimento ou
instituicao?

3. Na sua viséo, que vantagem o0 uso dessa imagem pode trazer para 0 municipio/regido?
4. Quais as pecgas que vocé comercializa com imagens de Carrancas?/ Qual as formas de
aplicacdo do nome e/ou imagens das Carrancas no marca/identidade visual do

empreendimento/corporacéo?

5. Quem produz as pecas? moradores locais? (esculturas no caso dos lojistas ou relativo
as pecas da identidade visual)?

6.  Alguns produtos/corporacbes fazem uso das imagens das Carrancas fora de
Petrolina e fora do Vale do Séo Francisco. VVocé acha essa imagem poderia ser melhor
aproveitada como potencialidade local? (nos &mbitos do turismo, da cultura, do
mercado do artesanato e das artes e outros).

7. Vocé participa de alguma associacdo, conselho ou organizagéo coletiva?

8. Existem parcerias entre o setor do ramo de turismo e/os artesaos/empreendimentos?

9. Vocé tem conhecimento de parcerias entre o setor publico e o setor privado visando
ao Desenvolvimento Local, por meio das potencialidades culturais locais?

10. Vocé participa de alguma forma das decisdes do Poder Publico em quaisquer de
suas instancias?
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APENDICE A: ROTEIRO DE ENTREVISTAS

Escultores/carranqueiros

Primeiro Bloco - Identificacdo

Nome:

Idade: Género: M () F()

Temética da obra:

Segundo Bloco - Perguntas

1.

2.

Desde quando vocé comegou a esculpir e fale um pouco sobre o tema da sua obra?

Vocé produz ou ja produziu Carrancas em sua carreira?

. Para vocé o que representam as Carrancas?

. Vocé explica o significado das Carrancas pro cliente?

. Vocé acha que a imagem da Carranca representa uma marca para Petrolina?
. Vocé est satisfeito com o seu trabalho?

. Vocé vive exclusivamente das esculturas ou trem outra fonte de renda?

. Vocé ensina sua arte para outras pessoas?

. Vocé participa de outras feiras além da Fenearte?
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APENDICE B: TABELA DE REPRESENTACAO DO VOLUME DE NEGOCIOS
REALIZADOS PELOS ESCULTORES DE PETROLINA DURANTE A FEIRA
NACIONAL DE ARTESANATO - FENEARTE 2016 (Centro de Convengdes de

Pernambuco - Olinda).

Entidade NUmero de pecas Valor comercializado
comercializadas

Associacdo dos Artifices 3.000 R$ 32.000,00
de Petrolina (Assape).

Estande da Prefeitura 120 R$ 12.000,00
Municipal de Petrolina*.

Alameda dos Mestres

(escultores mais destacados 436 R$ 122.598,00

da Oficina do artesdo
Mestre Quincas).

TOTAL 3.556 R$ 166.598,00

* O estande da Prefeitura de Petrolina expde outras pecas de arte e artesanato, além de souvenires com as
imagens das Carrancas (carrancas vampiro em tamanho pequeno, chaveiros, iméds de geladeira, camisas
com a imagem das Carrancas), e também as pecas das costureiras que integram a Associacdo dos
Artifices de Petrolina (Assape). No entanto, vé-se que o volume de negdcios movimentado pelo estande
da Prefeitura é de apenas 7,2% do valor total. Verifica-se, portanto, que a venda das esculturas representa
0 volume majoritario dos negdcios realizados no evento pelos participantes de Petrolina.

Fonte: Adaptado da Diretoria de Promo¢do do Artesanato da Agéncia de Desenvolvimento de
Pernambuco (AD Diper), conforme Anexo A.




269

ANEXO A: Documento de Certificaco das informacdes do APENDICE B

intangivel - Pesqu - X escultura naturalis: % feira de artesanatc X { #i% FEIN

X { % Programagio Fens X Diferenga entre &« X /' [ Email - Ricardo Br= X -

<« C | & httpsy//outlock.live.com/c

uciaa »

evino

EYBER

MONDAY

(® Resutados de pesquisa

Em pastas

Assunto: Re: Informages Pesquisa

v VINHOS COM ATE

Ricardo, 5om oia

‘seguem =5 informagdes salicitads:

EUQUERO

gociados pel valor: RS 32:

or- R 122.538,00

andic” <rbrandac?001 @hotmail com escraveu:

0, 2, conforme combinado per telefane, solicita 25 seguintes informagdes, conforme 2 dispenibilidad, 2iém das que

o3 pelos arts: AssocisgBes Patrolin
o3 pelas prefeturas
o pelos mestres de Petrolina [Alameda dos s
de negécios (=

oats

Ampliacdo do documento supra:

intangivel - Pesqu X escultura naturalis: X feira de artesanatc X | #i% FEINCAR

X ' %= Programagio Fens X Diferenga entre A % )/ [J4 Email - Ricardo Br- X -

<« C | & hitpsy//outlook.livecom/c

luciana jo) @ Novo |V M Excluir & Arquivar  e** N 4
evino
Ricardo, Bom dia!
(© Resultados de pesquisa EYOER
Seguem as informagBes solicitadas: M NDAY

Em pastas

Valores e quantitativo de pecas negociados pelos artesdos das AssociagBes/Petrolina: Qt pegas: 3.000

& T e Valor: RS 32.000,00 VINHOS COM ATE

Caixa de Entrada Valores e quantitativo de pecas negociados pelas prefeituras: Qt pecas: 120 Valor: R$ 12.000,00
Valores e quantitativo de pecas negociados pelos mestres de Petrolina (Alameda dos Mestres): Qt pecas:

tens Enviados 436 Valor: R$ 122.598,00

De Valores negociados pelos artesdos de Petrolina por meio das rodadas de negdcios: Essa informages EUQUERO
ndo temos

Atenciosamente,

[EM«ENE Holanda

Coordenagdo feiras e Eventos

Diretoria de Promo¢&o do Artesanato

Agéncia de Desenvolvimento Econdmico de Pernambuco
Av. Alfredo Lisboa, s/n, Armazém 11 - Recife Antigo

Fone: +55 81 3181.3459 - '\
Celular: +55 8494.0455
www.artesanatodepernambuco.pe.gov.br N A




