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RESUMO

Este estudo investiga de que modo as Indicagdes Geograficas (IGs) de Santa Catarina
podem ser comunicadas como marcas culturais, capazes de gerar pertencimento,
identidade territorial e valor econdmico. A pesquisa ¢ qualitativa, com observacao
participante na SAPE/SC e andlise documental. Fundamenta-se na Folkcomunicagao
com recorte no Folkmarketing para interpretar as IGs como narrativas simbolicas. Os
resultados indicam contribui¢des para a comunicagdo publica e estratégias
mercadoldgicas culturalmente enraizadas.
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INTRODUCAO

A permanéncia de profissionais jovens no meio rural ¢ um dos desafios centrais
das politicas publicas brasileiras voltadas ao desenvolvimento territorial (Camara dos
Deputados, 2018). Em Santa Catarina, estado que ocupa apenas 1,12% do territdrio
nacional (IBGE, 2025), mas lidera a produ¢ao de itens agropecuarios estratégicos como
maga, cebola, suinos, arroz, frango, entre outros (EPAGRI/CEPA, 2024), a sucessao
rural tem se consolidado como tema prioritdrio nas agendas de governanca territorial.

Nesse cendrio, as Indicacdes Geograficas (IGs) apresentam-se como mecanisSmos
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capazes de articular valorizacdo cultural e dinamismo econdmico, ao reconhecer
formalmente a relacdo entre determinadas producdes e seus territorios de origem. As
IGs sdo direitos de propriedade industrial, conferidos a produtos ou servigos cujas
qualidades, caracteristicas ou reputagdo estdo diretamente vinculadas ao espaco
geografico especifico em que sao produzidos, conforme regulamentagao do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI, 2023; Arruda, 2022).

Parte-se da hipdtese de que as Indicagdes Geograficas, quando comunicadas
com intencionalidade simbdlica e ancoradas na cultura* popular local, configuram-se
como marcas culturais. Sua dimensdao comunicacional contribuiria para o fortalecimento
da identidade rural, o sentimento de pertencimento e a valorizacdo do territdrio,
podendo atuar como fator de permanéncia das juventudes no campo.

O objetivo geral deste estudo ¢ analisar como a comunicagdo institucional e
mercadoldgica, fundamentada nos principios da Folkcomunicacao (Beltrao, 1980;
Marques de Melo, 1970, 1998, 2008) e¢ do Folkmarketing (Miranda; Lucena Filho,
2019), atua na construgdo simbolica das IGs em Santa Catarina, articulando politicas
publicas, memoria coletiva e desenvolvimento rural sustentavel.

A escolha do tema se justifica pela importancia das Indicagdes Geograficas no
cenario nacional, considerando seu potencial integrador entre identidade cultural,
organiza¢do produtiva e politicas publicas. A proposta busca compreender as IGs
enquanto expressdes comunicacionais do territorio, analisando sua atuagdo simbdlica na
articulacdo entre Estado, comunidades locais e mercado, com atengdo especial a
juventude rural.

Como aponta Ruschell (2020), o territério pode ser entendido como emissor de
mensagens. Nesse sentido, comunicar uma IG ¢ também narrar um modo de vida, um
saber herdado, uma promessa de futuro. Este estudo busca compreender como a
comunicagdo publica pode ser mais do que funcional: pode ser identitaria, afetiva e
politicamente mobilizadora.

A relevancia social e académica da pesquisa estd na contribui¢do para o

entendimento das Indicacdes Geograficas como instrumentos de valorizagao territorial e

4 Neste estudo, entende-se cultura como o conjunto de habitos, costumes, modos de agir, pensar e
interagir compartilhados por um grupo social, construidos historicamente e transmitidos entre geragdes
(Laraia, 2009).
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de fortalecimento da comunicagao publica, com implicacdes para politicas voltadas a
sucessdo rural e ao desenvolvimento sustentavel.

A pesquisa ¢ qualitativa e mista, de natureza bibliografica e de campo, com
abordagem etnografica (Bardin, 2012; Angrosino, 2009). Foi realizada por meio de
observagao participante junto a Secretaria de Estado da Agricultura e Pecuaria de Santa
Catarina (SAPE/SC), além da andalise documental de campanhas, relatorios e materiais
institucionais relacionados as IGs catarinenses.

Este trabalho se debruca sobre os encontros entre cultura popular e politica
publica, onde a comunicagdo deixa de ser mero instrumento € passa a ser expressao viva
de pertencimento. Ao observar como produtos ganham voz, territérios se tornam
narradores de si mesmos e tradigdes moldam horizontes, o estudo revela que ha forca
criadora nos modos de fazer herdados, nos saberes cultivados e nas identidades que
resistem. E nesse entrelagamento de praticas e sentidos que as Indicagdes Geograficas
se afirmam como marcas culturais, capazes de inscrever no presente as raizes de um

futuro possivel.

METODOLOGIA

O percurso adotado para desenvolver esta pesquisa combinou teoria e pratica, de
forma articulada, a partir de uma abordagem qualitativa com carater exploratdrio. Trata-
se de uma investigagdo mista, fundamentada em revisdo bibliografica e pesquisa de
campo. O método utilizado foi a pesquisa de campo institucional, realizada junto a
Secretaria de Estado da Agricultura e Pecuaria de Santa Catarina (SAPE), no periodo de
dezembro de 2024 a julho de 2025.

Como técnica, optou-se pela etnografia institucional, que aqui se concretizou por
meio da observacdo participante, entendida ndo como presenca passiva, mas como
escuta comprometida e sensivel ao cotidiano simbolico das praticas comunicacionais. A
convivéncia com os agentes publicos, a participacdo em eventos, reunides e campanhas,
bem como os registros de campo, permitiram acessar nao s6 os discursos oficiais, mas
os sentidos atribuidos ao fazer institucional.

Essa escuta foi complementada pela andlise de documentos produzidos pela

SAPE e por instituigdes parceiras, como relatorios técnicos, materiais de divulgagao,
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cadernos de especificagdes das IGs, campanhas e politicas publicas voltadas a
valorizagdo da produ¢do rural. Mais do que identificar dados, essa etapa buscou
compreender os enquadramentos comunicacionais que sustentam a politica das IGs
como estratégia cultural e territorial.

Como amparo teorico, recorre-se, sobretudo, aos estudos de Marques de Melo
(1970; 2008), disseminador da Folkcomunicagdo — teoria genuinamente brasileira
concebida por Luiz Beltrdo (1980) —, e ao Folkmarketing, taxonomia dessa corrente
desenvolvida por Lucena Filho (2011), além da abordagem da Comunicacgio
Mercadologica associada a empatia, proposta por Ana Miranda (Miranda; Lucena Filho,
2019).

A Folkcomunica¢do oferece subsidios teodricos para compreender como o0s
saberes e praticas culturais populares se manifestam nos processos comunicacionais que
ocorrem fora dos circuitos hegemoénicos da midia. O Folkmarketing, enquanto
desdobramento dessa teoria, permite analisar as estratégias institucionais que mobilizam
expressdes simbolicas locais com finalidades de reconhecimento, pertencimento e
inser¢ao mercadologica. Ja a abordagem da Comunicagdo Mercadoldgica baseada na
empatia contribui para interpretar as IGs como mensagens culturais capazes de ativar
vinculos afetivos e narrativas identitarias no espago das politicas publicas e do
consumo.

Por fim, a leitura das IGs como marcas culturais dialoga com autores que
articulam identidade territorial a estratégia comunicacional (Ruschell, 2020) e com os
estudos de Arruda (2022), que analisa os impactos das IGs catarinenses na agenda dos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS®). A partir dessa triangulagdo: campo,
documentos e teoria, construiu-se uma leitura interpretativa sobre o papel da

comunicag¢do na valorizagdo simbolica das Indicagdes Geograficas em Santa Catarina.

FUNDAMENTACAO TEORICA

5> Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) sdo um conjunto de metas globais estabelecidas
pela ONU para erradicar a pobreza, proteger o meio ambiente e promover paz e prosperidade até 2030,
por meio de agdes integradas entre governos, sociedade e setor produtivo (Nagdes Unidas, [?]).



Raizes do Presente, Futuros Ancestrais

[oIK[o

XXII CONFERENCIA BRASILEIRA DE FOLKCOMUNICACAO

A partir da perspectiva folkcomunicacional, ¢ possivel compreender que muitos
produtos vinculados a Indicagdes Geograficas expressam praticas coletivas construidas
no cotidiano de comunidades que preservam modos tradicionais de produ¢do. Embora
as IGs sejam instrumentos juridicos, seu reconhecimento frequentemente esta ancorado
em saberes transmitidos oralmente, em rituais de cultivo ou preparo, € em vinculos
simbolicos com o territorio. Nessa leitura, as IGs operam como narrativas culturais que
revelam pertencimentos, historias e sentidos partilhados — aspectos que a
Folkcomunicacdo identifica como centrais na dinamica comunicacional dos grupos
populares (Marques de Melo; Fernandes, 2013).

Nesse contexto, o Folkmarketing atua como ferramenta analitica ao revelar
como elementos simbolicos das culturas populares podem ser incorporados as
estratégias comunicacionais de produtos vinculados a origem. Ao compreender esses
bens como portadores de sentidos culturais e identitarios, essa abordagem amplia a
logica tradicional do marketing ao integrar valores imateriais como memoria,
pertencimento e vinculo territorial. Aplicado as Indicagcdes Geograficas, o
Folkmarketing propde uma escuta sensivel aos sentidos socialmente construidos,
interpretando a comunicacao desses produtos como narrativa cultural que conecta quem
produz e quem consome por meio da identidade compartilhada com o territorio.

Autores como Ruschell (2020) refor¢am esse entendimento ao apontar que o
territorio ndo apenas abriga um produto, mas também o comunica. Isso significa que ha
uma linguagem propria nas praticas produtivas locais, e essa linguagem pode ser
traduzida em estratégias comunicacionais que respeitem a singularidade de cada regido.
Ja Arruda (2022), ao analisar os casos da Uva Goethe ¢ da Banana da Regido de
Corupa, demonstra que as IGs, além de promoverem inclusdo produtiva e organizacio
comunitaria, mobilizam dimensdes simbodlicas essenciais para a permanéncia no campo
e a valorizagdo das profissdes no campo das agrarias.

E nessa confluéncia entre cultura local, comunicagdo e politica piblica que esta
pesquisa se ancora. Entendemos que o desafio da sucessdo rural passa, também, pela
construcdo de narrativas que fagam sentido para quem vive e trabalha no e para o
campo. E comunicar uma IG com intencionalidade simbolica ¢, em ultima instancia,

oferecer um “espelho”: um lugar onde o produtor rural possa se reconhecer, com
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orgulho, como herdeiro e continuador de um saber que tem valor. Nao tao-somente

econdmico, mas cultural.
O CONTEXTO INSTITUCIONAL DAS IGS EM SANTA CATARINA

Com 78 % das propriedades rurais organizadas sob o regime de agricultura
familiar — o que corresponde a aproximadamente 2,45 milhdes de hectares e 364 mil
estabelecimentos (G1 Santa Catarina, 2025), Santa Catarina apresenta um campo
produtivo baseado em saberes locais, cooperagao e diversidade. Esse perfil estrutural
contribui para que, mesmo ocupando pouco mais de 1 % do territorio nacional, o estado
figure entre os principais produtores e exportadores do pais: ocupa o 1° lugar nacional
na producdo de carne suina, maga e cebola, o 2° em frango, arroz e fumo, ¢ o 3° em
madeira de floresta cultivada, erva-mate e alho, além de se destacar em outras cadeias
agroalimentares estratégicas (EPAGRI/CEPA, 2024).

O agronegoécio catarinense movimentou R$ 63,7 bilhdes em valor de producéo
agropecuaria em 2024, sendo responsavel por 30 % do PIB estadual e por 64,9 % das
exportacdes catarinenses, especialmente em carne e produtos florestais (CIDASC,
2024). Tal desempenho estd diretamente vinculado a atuacdo estratégica da Secretaria
de Estado da Agricultura e Pecudria de Santa Catarina (SAPE), criada pela Lei
Estadual n® 786 na década de 1950, e atualmente (2025) responsavel por articular
programas e politicas de estimulo a producdo sustentavel e a permanéncia rural (Santa
Catarina, 2024).

A SAPE/SC estrutura (2025/1) suas agdes por meio de 12 programas oficiais, 32
camaras setoriais e parcerias com empresas publicas vinculadas. Quais sejam: EPAGRI
(pesquisa e extensdo rural), CIDASC (defesa sanitaria e certificagdo) e CEASA
(abastecimento e comercializagdo). A 1isso soma-se a Secretaria Executiva da
Aquicultura e Pesca (SAQ), com sede autdbnoma e foco na valorizacdo da producdo
pesqueira e aquicola no litoral catarinense. Essa rede ndo se limita ao apoio técnico ou
financeiro, mas configura um ecossistema institucional voltado a escuta e a
corresponsabilidade com os produtores rurais.

As Indicagdes Geograficas (IGs) reconhecem formalmente a reputagdo,

qualidade ou caracteristicas de produtos vinculados a determinados territorios. Em
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Santa Catarina, o primeiro registro concedido pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) foi para os Vinhos dos Vales da Uva Goethe, em 14 de fevereiro de
2012, na categoria Indica¢do de Procedéncia (IP). Em 10 de junho de 2025, a IG foi
elevada a categoria Denominagdo de Origem (DO), abrangendo diferentes tipifica¢des
de vinhos elaborados a partir da uva Goethe, incluindo: Vinho Branco Seco, Vinho
Branco Suave ou Demi-Sec, Vinho Leve Branco Seco, Vinho Leve Branco Suave ou
Demi-Sec, Vinho Espumante Brut ou Demi-Sec (nos métodos Champenoise ou
Charmat) e Vinho Licoroso.

Entre fevereiro de 2012 e junho de 2025, Santa Catarina totalizou dez Indicagdes
Geograficas, sendo sete Denominagdes de Origem (DO) e trés Indicagdes de

Procedéncia (IP), conforme detalhado a seguir:

Tabela 1: Indicacdes Geograficas de Santa Catarina

Produto Modalidade Data de
Reconhecimento
Vinhos dos Vales da Uva Goethe 1P 14/02/2012
DO 10/06/2025
Banana da Regio de Corupa DO 28/08/2018
Queijo Artesanal Serrano (SC e RS) DO 03/03/2020
Vinhos de Altitude de Santa Catarina 1P 29/06/2021
Mel de Melato da Bracatinga DO 20/07/2021
Magca Fuji DO 03/08/2021
Erva-Mate do Planalto Norte Catarinense DO 24/05/2022
Cachaca e Aguardente de Luiz Alves DO 06/08/2024
Lingui¢ca Blumenau 1P 06/12/2024
Banana de Luiz Alves 1P 10/12/2024

Fonte: Elaboragao propria. Dados extraidos de: Instituto Nacional da Propriedade Industrial —
INPI. Indicagdes Geograficas: Indicagdes de Procedéncia Reconhecida. 2025.

A SAPE desempenha papel ativo na promog¢do das IGs ao articular
conhecimento técnico, comprovagdo histérica € mobilizagdo comunitaria, além de
fomentar a governanca local e a construcdo de legitimidade cultural dos produtos
certificados (Cerdan et al., 2010; Dallabrida, 2015). A criacdo do Férum Catarinense
de Indicacdes Geograficas, em 2024, simboliza esse esfor¢o coletivo e institui um
espaco permanente de didlogo interinstitucional sobre boas praticas, visibilidade e

fortalecimento de produtos territoriais. Essa iniciativa marca o avanco na compreensao
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das IGs como instrumentos de pertencimento e desenvolvimento local, para além de sua
funcdo normativa (Santa Catarina, 2024).

Ainda que a linguagem institucional predominante nas Indicagdes Geograficas
se apoie em critérios técnicos e legais, observa-se a presenga crescente de elementos
simbolicos em acdes de promogdo e valorizagdo desses produtos. No contexto
catarinense, essa articulacdo entre comunicacao e identidade territorial ocorre de forma
diversa, a depender do grau de organizagdo local e do engajamento dos atores
envolvidos. A Folkcomunicacdo e o Folkmarketing oferecem, nesse cenario, aportes
tedricos para interpretar como os sentidos atribuidos a origem podem ser mobilizados

na relagdo entre Estado, produtores e consumidores.

ANALISE EMPIRICA DO CASO: SENTIDOS COMUNICACIONAIS DAS IGS
NA SAPE/SC

Até julho de 2025, o Brasil contabiliza 138° Indica¢des Geograficas (IGs)
registradas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), sendo 107 Indicagdes
de Procedéncia (IP) e 31 Denominagdes de Origem (DO). Esses nimeros demonstram o
avanco das politicas publicas voltadas ao reconhecimento de produtos vinculados a
territorios, saberes locais € modos tradicionais de producao.

Entre as unidades da federagdo, Santa Catarina lidera nacionalmente em niimero
de Denominagdes de Origem, com 7 DOs entre suas 10 IGs ativas, superando estados
historicamente consolidados nesse campo, como Minas Gerais ¢ Rio Grande do Sul.
Esse resultado expressa a articulacdo entre diversidade produtiva e capacidade
institucional para estruturar processos técnicos, organizativos € comunitarios que
fundamentam esse tipo de reconhecimento.

A atuagdo conjunta de associagdes de produtores, universidades, servigos de
extensdo e orgaos como a Secretaria de Estado da Agricultura e Pecudria (SAPE) tem

sido determinante nesse processo. O destaque de Santa Catarina confirma a relevancia

6 O total de Indicagdes Geograficas (IGs) registradas no INPI — soma da Lista das Indicagdes de
Procedéncia Concedidas e da Lista das Denominagdes de Origem Concedidas — até a data de 23 de julho
de 2025 alcanga 148 registros, considerando-se as 107 Indicagdes de Procedéncia (IP), todas nacionais, e
as 41 Denominagdes de Origem (DO), das quais 31 sdo nacionais e 10 estrangeiras. Fonte: INPI. 2025.
Disponivel em: https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/pedidos-de-indicacao-
geografica-no-brasil Acesso em: 23 jul. 2025.
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da experiéncia estadual na consolidagao das IGs como instrumentos de valorizagao de

origem, identidade territorial e comunicacao publica.
CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa analisou as Indica¢des Geograficas de Santa Catarina a partir da
perspectiva da comunicagdo cultural estratégica, com base na observacgdo participante
realizada na Secretaria de Estado da Agricultura e Pecudria (SAPE) e fundamentagao
tedrica na Folkcomunicagdo e no Folkmarketing. A investigagdo permitiu compreender
como as IGs, além de reconhecer produtos vinculados ao territorio, se inserem em um
processo comunicacional que envolve memoria, identidade e organizagdo coletiva.

Ficou evidenciado que, embora a linguagem institucional ainda privilegie
aspectos técnicos e normativos, hd iniciativas em curso que buscam incorporar
elementos simbolicos as agdes de divulgacdo, especialmente em eventos e campanhas
que destacam saberes locais e trajetorias produtivas. A presenga de 7 Denominagdes de
Origem entre as 10 IGs registradas em Santa Catarina — maior numero entre as
unidades da federacao — reforca o protagonismo da regidao na consolidagdo de politicas
de valorizagao da origem com base territorial.

Como desdobramento pratico, a pesquisa identificou oportunidades para o
aprimoramento das estratégias de comunicagdo publica, com potencial de ampliar o
alcance e a compreensao das IGs junto aos consumidores. Valorizar narrativas culturais
associadas aos produtos pode fortalecer o reconhecimento social das IGs como
instrumentos de pertencimento e desenvolvimento sustentavel, respeitando os limites
institucionais e comunicacionais observados.

A continuidade deste estudo podera contribuir para o desenvolvimento de
abordagens comunicacionais replicaveis em outros contextos, sempre ancoradas na
realidade dos territorios e nas articulagdes entre produtores, Estado e sociedade. Nesse
sentido, comunicar uma Indica¢do Geografica ¢ também comunicar uma relagdo viva
com o lugar — um vinculo que precisa ser traduzido com responsabilidade, escuta e

reconhecimento dos sentidos que ali se produzem.
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