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RESUMO

Este trabalho busca encontrar as referéncias que levam o homem a utilizar a moda como
um sistema ciclico de adaptacdo, como ela se adapta aos tempos e como o0 homem se
utiliza dela. Ao longo da metodologia, trabalhamos a pesquisa de forma a demonstrar
como o estilo de moda mencionado, é utilizado pelas mais diversas classes sociais.
Focamos em um publico que se mostra muito diferente dos que foram base para a
criacdo do estilo, a classe alta consumindo a "moda das culturas”. Foi possivel
visualizar a forma com que o estilo é utilizado pelas grifes e unindo ao descrito neste
trabalho, encontramos as respostas que nos levaram a moda como um sistema ciclico de
recriacdo. Partindo do pressuposto de que moda é uma das manifestaces da
comunicacdo, o problema de pesquisa levanta o questionamento de como a
folkcomunicacgdo se atualiza dentro da cultura de moda contemporénea, e observa a
moda com seus tracos comunicacionais.
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INTRODUCAO

Em um grupo social, séo os fatores culturais que mais influenciam nas escolhas e estilo
de vida. E a cultura que insere o individuo na comunidade e o faz participar socialmente. E a
partir deste momento que ele é iniciado na religido, politica e modo de convivéncia com os
demais do grupo. A insercdo nesses grupos passa a ter tamanho significado, que se tornam os

motivos de mudancas bruscas de comportamentos e preferéncias.

Entendemos cultura por um entrelacado de informacdes que compdem habitos e
costumes de povos de determinada regido. Infelizmente ignoramos o nivel de interferéncia que a

cultura pode exercer quando trabalhada em argumentos planejados visando determinado sucesso

! Bacharelando em Comunicacdo Social, habilitacio em Publicidade e Propaganda pela

UNISINOS - Universidade do Vale do Rio Cai 2013/1.
2 Professora orientadora - Mestre em Audiovisualidades pela UNISINOS e Especialista em
Comunicagdo e Saude.



XVI CONFERENCIA BRASILEIRA DE FOLKCOMUNICACAO - FOLKCOM
“ARTE E CULTURA POPULAR PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL
NO CONTEXTO DA FOLKCOMUNICACI\O"
Juazeiro do Norte-CE, 26 a 28 de Junho de 2013.

ou retorno em vendas. O presente trabalho visa explorar a cultura na sua forma mais audaciosa
do que realmente estamos acostumados a encara-la. Tomamos conhecimento do termo
folkcomunicagéo, onde nossas pesquisas se concentraram, a comunicagéo que se utiliza

dos meios populares para se expandir.

O termo até entdo desconhecido apresenta uma cultura que se forma a partir de
suas proprias influéncias, se fechando para interferéncias exteriores ou dificultando a
entrada de informacdes que ndo pertencam ao seu contexto histérico ou que ndo facam
parte de seu campo de conhecimento. Observamos a ampla relacdo que se forma entre
moda e cultura e como essa relacdo se mostra para as sociedades. Estilos que se
completam unindo passado e presente em pecas que fazem a cabeca dos consumidores,

se reinventando a cada nova colecao, formando um ciclo de reciclagem da moda.

A pesquisa gque desenvolvemos investiga a importancia da cultura dentro das
comunidades. Como uma sociedade é capaz de mudar o status de um objeto por
associacOes com as influéncias que recebe do meio cultural. Acreditamos que entender a
necessidade dos grupos em criar vinculos com suas culturas, seja necessario afim de
compreender como as sociedades passam a se reinventar e como elas se tornam tdo
afixadas em padrdes ja existentes. Neste artigo desenvolvemos a relacdo existente entre
a cultura e a moda como um dos fragmentos dessa comunicacdo. Até que ponto a
cultura pode servir de base para a moda, ou seria a moda uma parte importante da

cultura?

CULTURA E FOLCLORE

A cultura teve seu inicio na comunicagdo, como necessidade de trocar experiéncias
e informacdes entre pessoas de convivio comum. Featherstone (1997) ja afirmava que
sem a comunica¢do ndo existiria sociedade ou a propria cultura, por ndo haver a
interacdo entre pessoas e ndo possuir, entdo, a troca de conhecimentos que é fonte

fundamental para a construcédo da civilizacao.

Assim como o autor, Cohn (1987), coloca que a comunicacao inicia ainda na
infancia do individuo, quando ele aprende os codigos de conduta que regem a sociedade

em que esta inserido. O autor aponta que no momento em que o individuo passa a seguir
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as praticas culturais do grupo no qual faz parte, ele passa a reforcar para si proprio estes
aprendizados e assim a identidade social se fortalece. Ainda afirma que as sociedades
reforcam as tradicOes e junto com o meio ambiente e as mudancas de comportamento de
outros grupos, ela pode reinventar papéis para a sua propria cultura. O autor declara
que: "A manuten¢do do consenso cultural € mais notavel nas sociedades mais simples,

onde a tradi¢do de uma ideologia singular é dominante". (COHN, 1987, p.217)

Os autores sugerem que a troca de informacBes que o ser humano é obrigado a
exercer para viver em sociedade, seria o grande formador de culturas. E através dessa
comunicacdo de conversacdo e interacdo que surgem, mantém e difundem as culturas.
Para Cohn (1987), as sociedades ou culturas ndo conseguiriam existir se ndo houvessem
as comunicacbes entre os individuos. Ele inclusive afirma que ndo existiria a
possibilidade do progresso nas civilizacGes, por falta desta comunicacdo e transmissao

de conhecimentos através das geracoes.

Solomon (2011) destaca o fato da cultura ser mutavel, que define prioridades dentro
de um grupo social. Assim como o autor, Engel (2000) menciona a cultura como a
orientadora de ética e convivio social, mas também a coloca de forma material, sendo

representada pelos objetos que 0s grupos desenvolvem para manter suas tradigoes.

As culturas, para garantirem sua permanéncia nas sociedades, necessitam serem
difundidas. Neste quesito, Ayala (1995) e Featherstone (1997) colocam que a
permanéncia da cultura depende de fatores frageis, como a memdria. Quando dita
frageis, refere-se ao fato de poderem ser facilmente esquecidas ou substituidas por
outros ritos quando estes se apresentarem mais coerentes com a sociedade e o tempo em

que ela se encontram.

Solomon (2011), fala sobre conceitos que envolvem a cultura como um objeto
de valor, ndo mais simbolico ou representativo. Nos apresenta trés termos inseridos na
cultura das sociedades: sacratizacdo, objetizacdo e dessacratizagdo. A sacratizagdo
seriam 0s objetos, pessoas ou praticas comuns que recebem significados que sdo
considerados sagrados para uma cultura. A objetizacdo se refere quando objetos ou
pessoas sdo associados a determinado objeto ou séo representados por ele. A cultura
passa a acreditar que o0 objeto detém o poder ou a representacao viva do que consideram
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sagrado. J& a dessacratizacdo seria quando um objeto considerado sagrado é retirado de
sua cultura e utilizado por outra em que desconhece seus valores simbolicos, ou quando
o replicamos em massa, de forma a perder esse poder atribuido, tornando-o ‘profano’. O
autor coloca que objetos podem se tornar sagrados ou profanos ao longo de sua vida.
Um objeto pode iniciar sendo sagrado e devido aos rumos que a sociedade toma, ele
pode passar pela dessacratizacdo, quando ele perde esse posto de importancia que lhe
foi atribuido em algum momento e passa a ser visto como um objeto sem significado

relativo.

Cohn (1987) faz uma analise sobre o termo cultura, onde afirma que sem as
comunicacdes sociais, ndo existiriam as culturas ou comunidades, visto que o individuo
n&o teria forma de se expressar e passar seus ensinamentos adiante, ficando a mercé do
tempo. Junto ao pensamento de Cohn, Featherstone (1997) compreende a cultura como
um processo de homogeneizagdo de costumes, dando origem a um cédigo comum, que

podemos compreender por tradi¢oes.

As comunidades tinham a tendéncia de se fechar e manter as tradicdes dentro
dos grupos. Um dos motivos desse isolamento é colocado por Featherstone quando diz
que:

A articulagdo dessas crencas e o senso de particularidade do lugar
tendem a se agucar e a se definir melhor quando a localidade se
envolve em lutas de poder e em disputas pela eliminacdo com seus
vizinhos. Em situacGes como essas podemos ver a formagdo de uma
cultura local, em que é enfatizada a particularidade de sua prdpria
identidade. Nesse caso, a localidade apresenta aos poucos uma

imagem por demais unificada de si mesma. (FEATHERSTONE,
1997, p.153)

Ayala (1995) coloca que um dos itens que mais caracteriza o folclore € o ato de
manter os padrdes ja estabelecidos, continuar com a tradi¢cdo. O folclore é constituido
apenas por itens abstratos, ou seja, ele é formado por conhecimento, fatores éticos e
comportamentais. Beltrdo (1980) coloca que 0s grupos que estariam entre duas
formagdes diferentes de culturas, estariam aptos a adquirir pensamentos e préaticas de
ambos. Para o autor, seriam o0s grupos 'marginalizados'. Beltrdo (1980) coloca que estes
grupos possuem um nivel de instrucdo relativamente baixo e que seriam estes,

individuos "a margem de duas culturas e de duas sociedades que nunca se
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interpenetraram e fundiram totalmente”. (BELTRAO, 1980, p.39) Nestes grupos, o
nivel de rejeicdo de préaticas culturais seria mais baixo, pelo fato de terem crescido

recebendo informac6es variadas.

Folkcomunicacao
Para Beltrdo (1980) a sociedade, afim de se comunicar, faz uso dos diferentes
meios que ela possui, ndo sendo eles necessariamente tecnoldgicos. Esses grupos se
veem na necessidade de se comunicar com seus iguais, e essa troca de informagdes se
da através de mensagens que estdo ligadas diretamente ou indiretamente ao folclore.
Beltrdo (1980) denominou essa comunicacdo de folkcomunicacdo. Segundo ele, a
folkcomunicacéo é um processo de comunicacao feito para os individuos proximos:
A folkcomunicagdo &, por natureza e estrutura, um processo artesanal
e horizontal, semelhante em esséncia aos tipos de comunicacdo
interpessoal ja que suas mensagens sdo elaboradas, codificadas e
transmitidas em linguagens e canais familiares a audiéncia, por sua

vez conhecida psicolégica e vivencialmente, ainda que dispersa.
(BELTRAO, 1980, p.28)

Ainda segundo Beltrdo (1980), os grupos marginalizados fazem uso de meios
como cantos, coreografias e dancas, que para 0s grupos tendem a representar os ideais
de sua cultura. Segundo Diaz (2006), assim se cria um codigo singular para cada
comunidade, fator que dificulta a troca de informacGes entre sociedades com codigos
linguisticos diferenciados, ou seja, dificulta a compreensdo dos ritos e cantos de culturas
afastadas, desconhecidas. Levando em consideracdo a abordagem feita por Franca
(2002) e reafirmada por Hanke (2002), quando desenvolvendo a temética de cultura, diz
que o grupo social desenvolve formas de se diferenciar de outros grupos, e essa
diferenciacéo inicia através de "mecanismos internos, de agregacdo, quando externos - a
identificacdo do outro”. (HANE, 2002, p.8). Beltdo (2001) afirma que "as classes
populares tém, assim, meios proprios de expressdo e somente através deles é que podem
entender e se fazer entender". (BELTRAO, 2001, p.125)

Beltrdo (2001) defende a ideia de que é através do folclore a forma mais
utilizada pelas classes baixas para se comunicar e se fazer ouvir pelas classes superioras.
O povo cria e mantém nos gostos populares musicas e cantigas que fazem parte do

momento em que vivem e assim, facilmente sdo utilizadas como referéncia para 0s
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povos. A falta de acesso as midias contemporaneas impossibilita que o0s grupos
marginalizados conhecam outras visdes e 0s impedem de passar sua percepgdo para 0s
demais grupos sociais. Os grupos se fecham dentro de suas culturas, agregam pouco
conteddo externo e tendem a disseminar em seu meio, a cultura de origem.
Siqueira(2005) cita Featherstone, quando afirma que "o consumo, ndo deve ser
compreendido apenas como consumo de valores de uso, de utilidades materiais, mas

primordialmente com o consumo de signos".

Para Siqueira (2005), o que domina a sociedade de consumo da atualidade € a
variada gama de opcdes que sdo apresentadas para 0S grupos, para que eles as
consumam e as desejem. Logo, levantamos a hipoOtese da folkcomunicagdo como
auxiliadora nas escolhas, onde o grupo social recebe influéncias culturais e desta forma,

é guiado nas escolhas mercadoldgicas.

MODA

Castilho (2009) afirma que o vestuario seria:
(...) um elemento de composi¢do de um texto universal. Ele pode,
entdo, ser considerado como elemento fundante em cada cultura, por
exibir-se como linguagem e por caracterizar-se pelas particularidades
gue assume em determinados contextos, nos quais se presentificam
técnicas, ritos, costumes e significados que se encontram

‘contrastados’ no interior de uma organizacdo social e que se
diferenciam de uma civilizacdo a outra. (CASTILHO, 2009, p.85)

Lipovetsky (2008) remete & moda como um objeto de significados e descreve
como "um dispositivo social caracterizado por uma temporalidade particularmente
breve, por reviravoltas mais ou menos fantasiosas, podendo, por isso, afetar esferas
muito diversas da vida coletiva". (LIPOVETSKY, 2008, p.24)

Os autores pontuam que para muitas sociedades as roupas além de proteger,
tinham significados em ritos ou até mesmo carregavam expressdes de classes sociais,
sendo um fator muito importante para distingio de classes dentro dos grupos. E ent&o o
conjunto de itens que sofrem alteracdo com o tempo, ndo ficando submetidos a

permanéncia por questdes de costume ou cultura (objetos permanecem em uso mas
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perdem o significado cultural). E variavel de tempos em tempos e exerce fungio
diferenciadora de classes dentro de grupos sociais.

Assim como Lipovetsky (2008), Solomon (2011) percorre o universo da moda
apontando os significados por trds de cada peca. O autor coloca que a moda seria uma
linguagem para indicar um significado. Ela propria é utilizada como veiculo que
transmite e informa ao receptor (0 que observa) 0 que o0 emissor (0 que veste) aceita ou

diverge frente ao contexto em que vive.

Segundo Solomon (2011), "estar na moda significa que algum grupo de
referéncia avalia positivamente essa combinacdo”. (SOLOMON, 2011, p.617)
Lipovetsky (2008) acredita que a moda atribui status a quem a sustenta como parte de
seu porte fisico, como a 'extensdo do corpo’, citada por Pitombo (2007). Para
Lipovetsky (2008), a moda é parte de uma relacdo do individuo com o seu intimo.
Lorenzoni (2012) complementa este pensamento ao colocar que a aproximacédo da moda
com a cultura cria uma ressignificacdo dos itens presentes ja na cultura em que é
trabalhada enquanto Pitombo (2007) afirma a moda como um "espaco de comunicacgédo
e meio de mediacdo entre os individuos, grupos sociais e culturais, entre civilizacdes

inteiras".

Os grupos que se encontram nas classes econdémicas mais baixas, usam a moda
como um dos fatores que seria responsavel pelo ideal de progresso, de passagem para
uma classe econbémica mais elevada. Solomon (2011) e Ramos (2009) colocam a
necessidade que as classes baixas tendem a se assemelharem as classes superioras.
Segundo os autores, as classes subordinadas utilizam objetos que sdo atribuidos as
classes do topo como tentativa de passar de uma classe para outra. Solomon (2011)
coloca que:

[...] grupos subordinados tentam adotar simbolos de status dos grupos
superiores, buscando ascender na escada de mobilidade social. Os
estudos dominantes, desse modo, originam-se nas classes superiores e
descem para as que estdo abaixo. No entanto, ¢ ai que a segunda forca
atua: as pessoas dos grupos superiores estdo constantemente olhando

para baixo na escala para garantir que ndo sejam imitados.
(SOLOMON, 2011, p.620)
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Segundo Pitombo (2007), o ato de vestir-se encontrou na cultura uma forma
significante de ser. A autora coloca que "a moda é sempre um fato de costume; mas sua
origem pode representar um ou outro movimento.” Neste trecho ela coloca 'costume’
sendo a necessidade de se vestir para protecdo/pudor e, 'movimento’ sendo a

necessidade de integrar suas a¢Ges a cultura local.

Lorenzoni (2012) ao apresentar o folclore, nos fez notar a forte ligacdo que se
cria com a cultura, folclore e moda. O autor afirma que a escolha desses objetos de uso
pelos grupos, é fundamentada nas experiéncias culturais sofridas, que podem ser
observadas em cada individuo ou na sociedade como um todo. A construcdo desse
repertdrio de objetos se da pela utilizacdo da cultura base, em conjunto com as situacdes

atuais que passam a fazer parte do convivio.

Castilho (2009) alega que a moda ndo é apenas expressao de contedo, que junto
com o corpo ela se transforma em um discurso. Com essa expresséo, a autora coloca
que junto, corpo e vestimenta, seriam a forma mais completa que o0 homem teria para
expressar suas crencas. Seria através da vestimenta a forma primaria que o homem
utilizaria para se comunicar com outros de seu grupo ou de outras formacdes culturais.
Neste contexto Riviére (1977) expde que a moda é capaz de saciar tanto o desejo de
identificacdo (de pertenca a um grupo especifico), quanto o desejo de diferenciacao
(possibilidade de agir, ser diferente). (RIVIERE, 1977, p.95)

Assim como Rolim (2005), Guimardes (2008) enfatiza a necessidade de
existéncia da cultura para o desenvolvimento da moda. Segundo Guimarées (2008) "a
moda, como produto da cultura, tera um papel decisivo na construcdo e expressao

dessas novas identidades e também nas relacdes de consumo”. (GUIMARAES, 2008,
p4)

Ramos (2009) cita a obra de Georg Simmel (1971) ao destacar que:

[...] para que a moda, assim como para que qualquer outro fenémeno
social possa nascer numa sociedade sd0 necessarios desejos
contrastantes: necessidade de unido, de pertencer a um determinado
grupo social, e anseio pelo isolamento, a necessidade de se
singularizar" (RAMOS apud GEORG SIMMEL, 1971)
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A autora ainda coloca que moda seria uma parte do contexto sociocultural, por
ser um sistema com linguagem prdpria, capaz de transmitir significados. Ao ter a forma
de se vestir ligada a cultura, traz os grupos folcléricos como disseminadores da moda ou
de caracteristicas comuns que venham a se tornar padrdo de uso dentro de grupos
sociais de mesma influéncia cultural. Através da moda, o individuo pode tanto se
mostrar pertencente de um grupo, como pode mostrar seus valores individuais. Segundo
uma entrevista dada por Lipovetsky (2008) ao Jornal Folha de S&o Paulo (02 de
setembro de 2012), o homem com a necessidade de se expressar de forma
individualista, para se reafirmar frente a sociedade em que vive, faz uso do luxo. O luxo

ndo seria nada além de um simbolo de status adotado pela sociedade.

Outro fator que altera significativamente 0 modo com que a estrutura da moda se
desenvolve, sdo as tendéncias. Segundo Tavares (2010), o termo em geral nos remete a
moda ou ao universo de estilos. Seria uma inclinacdo ou uma facilidade de escolha por
determinado padrdo de agdes ou comportamentos. Na moda, é atribuido ao termo o
significado de 'disseminacédo de informacdes’, que seria desenvolvido, ou tomaria forma

através da comunicacao.

Estilistas e designers se baseiam no que é observado em um determinado grupo
de referéncia para indicar o que sera ou nao sera moda para uma proxima temporada.
No caso, a autora cita influéncias econdmicas, demograficas e de estilos de vida. Para
Tavares (2010), tendéncias seriam indicadores de comportamento, uma previsdo de
probabilidades de gostos e aceitacfes, seria 0 desenvolvimento de habitos ligados
diretamente ao desenvolvimento das sociedades visando maior éxito ou aceitacdo frente

"a demanda do mercado global".

Seguindo os ideais de tendéncia e surgimento de estilos a partir de fatores
comunicacionais foi identificado o surgimento do estilo de vestimenta baseado em
fatores folkcomunicacionais, o que impulsionou o desenvolvimento deste trabalho. A
partir do contedo visto sobre cultura, moda e tendéncias é possivel tracar indica¢fes do
que é conhecido por Estilo Folk, juntamente com as explica¢fes para a difusdo do

estilo.

Estilo Folk na Moda



XVI CONFERENCIA BRASILEIRA DE FOLKCOMUNICACAO - FOLKCOM
“ARTE E CULTURA POPULAR PARA O DESENVOLVIMENTO REGIONAL
NO CONTEXTO DA FOLKCOMUNICACI\O"
Juazeiro do Norte-CE, 26 a 28 de Junho de 2013.

Segundo Solomon (2011) é comum uma cultura dominante fazer uso de itens
que pertengam a outras culturas ou épocas, modificando seu significado e
reapresentando para um publico maior. Assim, 0s objetos perdem seu significado
original e passam a receber denominagdes de pessoas que desconhecem ou rejeitam as

origens dos itens resignificados.

Entende-se o Estilo Folk como disseminador de itens populares. E baseado no

estilo dos hippies, povos indigenas americanos, tribos némades, remetendo aos anos 60
e 70. O estilo ainda é apontado por Booz (2012) como

[...] intimamente ligado aos temas étnicos e multiculturais, sendo uma

mistura de vérias culturas e estilos diferentes. Alguns elementos

fashion como as franjas, estampas étnicas, couro desgastado, penas, e

feltro com cores como bege, ferrugem, conhaque e chocolate sdo
marcas registradas do estilo folk [...]. (BOOZ, 2012)

Colocamos ainda que quando se traz uma tendéncia que ja existiu, ela ndo traz
apenas tecidos, formas e cores, traz junto todo o ideal criado pelo estilo, toda a forma e
vida que era passada em uma sociedade. Temos entdo o conceito de moda servindo
como base para outras referéncias, para expressar um momento na sociedade, fazendo

menc¢des a momentos ja vividos ou que buscam alusfes no imaginario popular.

Ao visualizar os desfiles das grandes grifes, pode ser observada a quantidade de
referéncias que sdo utilizadas para todas as pecas. Ndo apenas no colorido ou nos
acessorios caracteristicos de lendas, mitos, folclores e culturas, mas muito também na

prépria defesa por parte dos estilistas.

A cultura que perde o significado, a referéncia com os acontecimentos atuais nao
admite ou ndo da raz&@o para essas motivacdes culturais. Elas deixam de existir como
movimentos mas permanecem como influéncias estéticas. Sendo assim, no momento
em que a sociedade passa a ndo se encontrar mais com um estilo, a filosofia é
substituida por outra que esteja mais coerente com a realidade do grupo social, restando

apenas a moda que foi um dia tendéncia, como base para referéncias futuras.

Pitombo (2007) ja afirmava que no momento em que a moda é vista como

personificacdo de um sistema simbolico a peca de roupa baseada em culturas antigas
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passa a ser vista como um objeto de ruptura de tempo, que mesmo estando na

atualidade, remete ao passado.

Engel (2000) e Wajnman (2002) compartilham do pensamento de que o
individuo é influenciado por seu grupo de referéncia, que pode ser tanto as pessoas da
familia, quanto de outro ambiente que o individuo frequente. Engel (2000) coloca que
"grupos de referéncia fornecem padrbes (normas) e valores que podem tornar-se a
perspectiva determinante de como uma pessoa pensa e se comporta”. (ENGEL, 2000,
p.461)

O Estilo Folk, se cria em cima de outros estilos, trazidos por artistas ou até
mesmo seguindo a linha mais individualista, onde o sujeito busca por seus préprios
aderecos de forma Unica. Corréa (1989) destaca um ponto importante quando coloca
que qualquer item de vestimenta ou adorno retirado do seu contexto social e colocado
dentro de outro onde sua cultura de origem seja desconhecida ou ndo se torne um
agravante, este objeto perde seus significados de origem e passa a ser uma peca sem
valor. O autor coloca que "o efeito dessa pratica consiste em, principalmente, vulgarizar
os simbolos de origem, transformando-os em meras pecas de consumo, sem o valor
inicial". (CORREA, 1989, p.76)

Se observados os temas escolhidos para as estampas deste estilo, temos dois
tipos que se destacam: as que fazem referéncia ao estilo inspirado nas estamparias
astecas e as inspiradas nas indianas. As estamparias de origem asteca, tanto quanto as de
origem indiana, possuem significados religiosos e em algumas tribos, significados
inclusive politicos. Hoje encontramos estas estampas sendo utilizadas por pessoas de
diferentes culturas e locais, que podem ou ndo vir a conhecer a procedéncia de tais
materiais, mas que ndo mais 0s usa pelos fatores religiosos e politicos, e sim, apenas

estético.

A estampa fazia parte dos simbolos que a cultura hippie trazia, "especialmente
da contracultura, movimento de contestacdo social, que buscava uma transformacao dos
valores e costumes da época”. (LEMOS, 2011) A autora ainda coloca que a estampa era
associada a alta riqueza e foi justamente por isso que 0s hippies a utilizaram, para tornar

popular o que era considerado para poucos.
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Segundo Ferrari (2012) o padrdo de cores e formatos da cultura asteca era
representada por figuras geométricas e cores quentes, o que pode de fato ser observado
na tendéncia da moda folk. Ha ainda outros elementos que constituem este universo.
Sdo as micangas e 0s motivos em couro. Sempre buscando referéncias nos estilos dos
antigos cantores de rock folk que se inspiravam em agentes rusticos e culturais para
compor suas vestimentas ou até inclusive, fazendo uso de penas, tiras de couro e

micangas, utilizadas com frequéncia na cultura dos indios norte americanos.

Durante o desenvolvimento dos estudos em cima do Estilo Folk para melhor
conhecer suas caracteristicas e movimentacdo na moda do século XXI, observamos que
0 estilo se dissipou para diversas classes sociais, se tornando uma tendéncia. O que
mais chama a atencdo é o fato do estilo oriundo de culturas ancestrais, se mostrar
presente na moda voltada para a classe A. surpreende a aceitacdo de algo tdo popular,

rustico, por uma classe conhecida por seus altos padrdes de exigéncia.

Durante o desenvolvimento dessa reflexdo, observamos um fragmento do
mercado de luxo, e a profanacdo de itens culturais sendo livremente comercializados.
Como aponta Guimardes (2008), a moda faz uso da cultura para se recriar. ltens
utilizados fazem referéncia aos simbolos que fazem parte de outras culturas. A moda
utiliza referéncias culturais que se mostram aceitas pelo publico e a aplica em colecdes,
desenvolve pecas baseadas em estilos que fizeram sucesso e ressurgem com uma moda
nova, que é inspirada em um movimento anterior. Segundo Solomon (2011), essa
releitura € comum pois estamos sempre buscando pelo novo, por formas atualizadas,

por objetos que representem essa atualizagéo.

CONCLUSAO

Através das pesquisas realizadas no campo de cultura, moda e folclore,
encontramos dados referentes a atualizacdo do sistema de moda em conjunto com a
cultura. Quando nos referimos a moda como parte integrante da cultura, levantamos o
questionamento de como a comunicagdo, com base no folclore, se atualiza dentro da

cultura de moda.
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Ao pesquisar sobre folkcomunicagdo, moda e tragos comunicacionais,
observamos que a moda trabalha de forma ciclica. Ela faz uso das referéncias que
adquire das culturas, sejam elas as que o individuo esta inserido, sejam elas de outros
locais ou tempos. A moda é feita por quem a veste, quem a utiliza como forma de se
comunicar para 0 mundo. Ela surge como uma opgdo utilizada por poucos, como
tendéncia, e pode vir a se tornar referéncia de estilos ou épocas, tudo dependendo da
aceitacdo que ela desperta. Ela precisa se inspirar em algo para acontecer, precisa se

basear em fatores presentes na sociedade, encontrar oportunidades.

A moda é antes de tudo uma referéncia ao que a humanidade esta vivendo ou para
onde ela estd se encaminhando. Buscar referéncias nas culturas passadas, mostra o
interesse pelo visual adotado por outras épocas, a nostalgia de viver como antes. A
releitura, mostra a forma com que a moda se desenvolve, inventando e se reinventando.
Adaptando novas formas ao que ja foi utilizado como tendéncia algum dia. Isso foi o
que encontramos pela expressdo de "ciclo de moda", é a forma com que as tendéncias se

desenvolvem.

Entre os estilos que a moda desenvolveu, temos em destaque o Estilo Folk, a forma
clara da utilizacdo de técnicas e objetos antigos, neste sistema. A moda utiliza os
padrdes visuais que foram criados pelas culturas, mantidas por suas experiéncias
folcloricas. O estilo faz uso de referéncias folcloricas e culturais para existir. Diferente
de outros estilos que faz uso de diversos materiais, podendo eles serem atuais, o Estilo
Folk volta ao passado, buscando estilos e objetos ja trabalhados na historia. Ao fazer
uso destes objetos, a moda os afasta da sua realidade inicial. Ao fazer uso de objetos
estéticos retirados de outros contextos culturais, a moda desliga o objeto do significado
comunicante e o insere em um novo local, privando-o de suas conotagcfes especiais.
Assim, a moda adquire novos objetos, novos adornos, une a tendéncias, estilos, e se

reinventa.

A moda cria, recria, faz com que a sociedade busque um novo estilo, mude de
estilo, e 0 consumidor se adapte conforme a sua necessidade de pertenga. A moda néo
discrimina, é feita para todos. Cria estilos para pobres e ricos, deixa eles escolherem
como querem se mostrar frente a comunidade a qual pertencem, ou a qual querem

pertencer.
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O estilo em questdo foi desenvolvido baseado em culturas antigas, simples, sem o
requinte das classes altas atuais. E este estilo, tdo democrético quanto a moda, se adapta
e se customiza para atender a classe social que o deseja. Em mesma época que
encontramos o Estilo Folk estampado nas revistas da marca voltada para a classe AA,
encontramos 0 mesmo estilo nas araras das lojas do consumidor popular. Democrética
como sé ela sabe ser. Cabe ao consumidor encontrar a forma mais adequada a sua

realidade para fazer uso da moda.

Consideramos ainda que este estudo € baseado em um universo limitado, onde
buscamos as respostas que nos levaram a entender sobre moda e o estilo recriado, como

se déa esta formacdo ciclica que a cultura da moda faz uso.

Entendendo ainda que no momento em que a sociedade se encontra, 0s objetos de
uso se tornam cada vez mais efémeros, as tendéncias passam a se atualizar buscando
novas referéncias dentro de seu proprio ambiente, como também dentro de outros
grupos. A moda reage a estas adaptacGes trazendo mais itens para si, agregando novas
informac@es culturais, tornando passageira até a nocdo do que é tendéncia. Mdltiplas
tendéncias, pois € a forma estampada das diversas realidades culturais em que um grupo
se encontra, ou seja, é a personificacdo da convergéncia de sentimentos e anseios, todos

expressos através de objetos de consumo.

Deste cenario surge questionamentos que nos remete a outro estagio do campo de
consumo de tendéncias de moda: como o individuo se coloca frente a essas tendéncias?
Nossas observacdes buscaram compreender como a cultura, vista como um organismo
vivo, reage e cria informacdes para si mesma. Agora a questdo que nos inquieta € a
forma com que o individuo de uma cultura qualquer se porta em relagdo a estas
tendéncias efémeras. O que faz o sujeito entender a tendéncia na atualidade? Como um
individuo, como peca dentro de um grande grupo de outros como ele, percebe uma
tendéncia? O que faz com que ele queira aceitar uma nova manifestacdo cultural? Quais
0s atrativos que o novo pode despertar para saciar 0s anseios de um individuo em

transito constante por varias culturas? Ou ainda, sera que podemos falar em tendéncia?
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Aqui encontramos um novo rumo a ser tomado para a compreensao deste ser vivo
tdo complexo ao qual denominamos de ser humano. Isso significa encarar que este

projeta esta em fluxo, e conecto com outras ideias para os futuros estudos da autora.
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