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do Sio Joio

O s s chn 5o Bl o o5 olnizadares pracs ¢ o e
espriando pelo intrio do pas, vocesso de aculur
s v e i e i o e de e
popls. i st i s enps nsins, s 0 siismo
Para s culturas curopeias pré-rits o solticio de verd tih singular represenatividade,
pois este fendmeno marca o inicio do verdo no hemisfério mﬂm época de colheita nesta
regido. £ a partr do século IV, com  oficializagdo do cristinismo como religido do Império
Fomam, g s o d s s d comno, e i e o
En i e inserir a figura de Jodo
Bt Do uma aadiclo amigada o il i & por e sces
infutfea. A percepeo de que os muitos clementos cultuais poderiam ser reclaborados ¢
introduridos em uma. nova conjuntura parccen uma esiaégia mais cficaz ¢ que deveria
contrapor as resistncias de alguns povos. De acordo com FRAZER (1978):1 o costume de
acender fogucias ¢ tochas, estava associado a0 abjeiv de ivrar s plantas ¢ colheitas dos
maus cspiritos, que mpedism a ferildade, Ese ¢ um dos spectos que prorinna o Sio Jogo
da estade Adsnis e Tamuz, v regido da Sadena, £ necessirio lembrar que os fescios do
soltcio de verio na Furopa foram adaptados para as muitas cultres das_colonias
ultramarinas. Quando os Portugueses. chsgumm a0 Brasil, as festas de Sdo Jodo coincidiram
com 2 adigio indigena de realizagio de cerimoniais referntes 4 preparagdo dos novos
i <o, Exs e apotiho st comets g & 6 o o
uma das fstas mais importants do cslendirio de fstas populars ma regido nordeste do
Brasl

2. A cconomia da festa ¢ suas produgdes simbélicas

Se tomissemos a festa como fenémeno da cultura, pela crica da sociologia a veriamos como
uma atividade semelhante 20 jogo ou a0 deio. Nessa perspectiva a festa sempre foi tratada
como atividade associada ao tempo livre ¢ pertencente ao campo das atividades recreativas,
abordagem bem distinta da nogao de cconomia da cultura ¢ da festa dos dias aais, cuja
nogdo emerge das eiuras contemporineas elavas a0 desenvolvimento da cconomia da
cultura que da festa
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na socicdade
Jodo como fendmeno pertencente a0 dominio da economia da cultura ¢ da

Joto ¢
a fosta de S
festa, cla se apresenta como empreendimento cultural ¢ artstico o mercado e bens
b, qu bz o clemetor do canpo icora d f junn, sosisdo

mar i ¢ s 2 atviddts do aresamto junine, 5 indumenira, 3
s s, svonoms, ox ccmetos AuAlosdo oo o blos, b o
as comemoragdes religiosas, como as trezenas de Santo Antdnio, etc.- e circunscreverse
também a0 conceito mais amplo de cultura tomada como recurso, tal como postulado por
George Y A noglo de cultura como recurso, absorve ¢ elimina distingoes
prealsetes s vlhs definos e anopogs 3 sciologis it 0 pssds s
ideia de cultua, baseada na separagdo entre “alta cultura™ e “cultura de mass: endo
Com aqueas dcoomias reconhesamente desgasdas, o dbsarver a5 novas s
i silicas, e o metado el lngs mdo prs dnamiar s produtia
da cconomia da festa, que tem na misica, nas festas in door ou festas de o turismo
de cntrtniment, o fexe de aividades didmins ¢ ertvas que bz slosor
recursos. do Estado da Bahia
objeto dessa pesquisa. O cenrio conenporine s festas juninas, cujo ciclo estende-se por
t0do 0 més de junho, tem inicio com as tre Santo Anténio, de primeiro a treze de
oo, pssando el e de Sl Joto clerada no i 24 de Junh ¢ culminando com
fosiado Sio Pet,clbrad m 29 domeso més, ¢ dsenvlve 5 e d um conjuio

scja por iniciativa de — prefituras,
i, ot i ¢ s, 56 o it e s do s
de shows, festas e espeticulos, envolvendo profissionais do mercado de produglo cultural ¢
umauu, o e o s i . oporunade s explorag dos svialen
integradas & economia da festa, que conta ainda com o envolvimento das comunidades locais,
do

cconomia da festa. A rentabilidade que a cconomia da festa proporciona faz com que muitas
empresas estejam enire os organismos que prestam apoios financeiros ¢ patracinios culturais

el b e s izt s festa de Sao Jodo. Tudo isso influencia direta
¢ indiretamente a dindmica ¢ o des o cconomia da festa junina, que por se tomar
et i et 1 satisfaglo de um piblico consumidor cada vez
mais exigente, sazonal

£ festa junina:

 nesse ambiente de evolugio da produgdo cultural e simblica da economia da festa junin,
como parc da cconomia da el que devros it o8 mods de pdislo ¢

P . por meiode
operagdes de intertextualidades e de rc“lgmfcaclu ditundis 2. magens simbdlias aue
passam a dar um novo sentido para a festa de 30 Jofo midiatizada. Ao analisar a eitura da

fsta i s o oo 3 puliidads produsn ¢ i 10 bl d
sul da Bahia, através dos anincios ¢ reportagens veiculados na televisdo,
verificamos em ltima instincia as imagens do Sio Jodo midiatizado, que as midia

cngendram o coidisno dn cuturs Baian o cada ano, revelando s e maniplacio
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simbdlics no porflio e magens que 6o conformaio a0 camp simbolic da fstafnin

i o
abjtivo o consisic e fuzr eer, fget-ozer © estimular o consumismo reinante, quc
i 20 rdor da economia da fista, sobreudo pela ceebragto daqueles produtos culrais
formatads el mread el Fa arntsdo 1o desss mprecndimntos culurs
atisticos movimentase clevado volume de focursos a0 redor da conomia d fst, todavia
o it existm dadosdispnieis pel s do pesquis st sobre o e de
ecursos investidos, gasos  arecadados na produa da fost furina 10 Sul da Babia, ou da
cconomia da fista de S3o Jodo 1o Estado da Bahi, ou ainda, do volume de rcursos que

‘mercado cultural™ movimenta, bem como do investimento financeiro, cultural e simbolico
relizado dittaou indisctamene pars  produsd da festa fnin, sobreudo 1o que ange 05
recursos aplcados em comunicagdo ntesivs, que & midi resliza de todas a5 formas,

estercotipados, ¢ outros diferenciados que se associam, distorcem ¢ rebatem mutamente nos
discursos articulados pela publicdade ¢ pelo jomalismo. Tamanka ¢  sobrecarga de signos ¢
ibolos mobilizados pela midia com a proximidade da festa, que as pessoas expostas &
nemidade desss cstmlon posam . s comporiar e manei.envo, st
iva, em estado de disputa, na busca do melhor Sao Jodo da regido, assim posto pela
i 0 poder simbslico dos meios de comunicagdo reafimia-se no descjo ¢ nas estratégias
captagdo da atenglo das outras pessoas até o ponto em que clas esicjam dispostas
dedicar-The parte de seu tempo vil ¢ irrestituivel de vida, em proveilo ¢ beneficio das
intengaes dos outros. Apropriar-se do tempo vital & o principio de todo poder dos homens
Sobre o3 homens, como da midia sobre 0s sujeitos individuais ou coletivos, como diz o
estudioso da midia, Harry Pross(1999) ", O poder simbslico dos meios de comunicagdo
expande-se continuamente pela inflagdo de signos e simbolos ¢ sua disseminagdo pelas
imagens. A cada dia investem-se mais ¢ mais recursos na publicidade comercial ¢ na
propaganda para que aquele éxito scja asscgurado. A TV, por sua vez, langa mio da
dramaturgia ¢ apela a0 inconsciente, para atrai os consumidores da festa © porque também
o e tempo, nem st ntcrssada em formar  consciénca, N midi, tepo ¢ dinhei
simbolico “tempo’ E»:

poder igh

mididtico. A festa
bascia-se na repeticdo anual de atos simblicos continuamene repetidos, na execugo desses
rituais e na celebragto do prprio significado dos simbolos que todavia gozam sempre do.

como um rital ¢, como tal,

bstante s reconhecimento com seor iegrani ¢ dindmico da Economia da Culiura ¢ das cconomias
crs. o s el i s e om0 o stor e s ol it i

1 d grupo, andas, ., monigem
¢ demoniagem de o, camrte,peciio ¢ it i, oo o brass em g
Kot ety da anecuast d iposus s s, <om 5 s do congete 0o
s, b o b i s g g, 1 e s demand e e

Podenmos ishumbrs, cuja valised dos s da ista de S Jodo poderi da tstmunho do impicto da
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identiirio da festa, tende & repeticdo ¢
4 degeneraglo. Nos meios audiovisuais esse cardter de rinalidade e de celebragdo do Sio
Jod também se repee todos o5 anos ¢ sua rede de sgnos ¢ simbolos atulizase através das

d dol st
i, s e b i e egenaande, vlgsando  perdends vlor b, s
forga ¢ seu cardter de codigo de referencialidade para a festa. A tentativa de persistir na
repetisdo temporal da classe de simbolos associados & festa junina — a danga, a fogueira, o
milho, o casamento, o fogo, 0s fogos, a milsica, a comida, etc. - ¢ de fazé-1o sempre de forma
igual — midiatizada para a plenitude dos anunciantes, patrocinadores, empreendedores ¢
‘comerciantes, etc, que se apropriam dos sentidos da festa - ¢ o fundamento maior de que a
festa s reveste de um mecanismo ritualistico, no qual a midia atualiza a representagdo da
festa guiada pelo calendirio, mas sobretudo para produzir a sincronizagio da ordem social do
consumo ¢ do mercado, sem a qual a divisdo do trabalho seriam impossivel, mas que, por
outro lado, interfere definitivamente no ritmo ¢ na percepsao que as pessoas passam a ter da
festa de Sio Jodo.

4 Asth J ™

Com esse fendmeno, ao longo dos trés iltimos anos, as festas juninas do interior da Bahia.
voltaram a ser eventos importans ¢ alguns deles passaram a ser apresentados pela midia
togional com maior destaque. As duas emissoras de televisdo regional organizaram a sua
cobertura jornalistica sobre as festas juninas nas cidades de TThéus ¢ liabuna, bem como, em
sua programaglo publiciiria, muitos anuncianies aproveitaram os fesicjos para associarem
Suas marcas ¢ produtos 4 festa. S estas emissoras, TV Cabrdlia(Record News) ¢
Crua(TV Bahia/TV Globo), ambas patrocinaram algumas celcbragdes para quc o
parte da sua programagdo jomalistica. Para embasar  andlise ¢ observagao iremos abords
esta cobertura por meio da eoria da Folkeomunicaglo idealizada por Luiz Belio que se:

1] sonstiui uma diipm cinifis defsts 30 "o do
agentes e dos m 0 de fatos ¢ expressdo de
K como bem et s [umlulor, Luiz Belirio, na tese de
doutoramento defendida_em m Universidade  de
Brasilia (MELO, In: BELTRAO, e pD)

Esta teoria que tem como pressuposto & investigaglo dos processos comunicacionais

presentes nas manifestages de cultura popular, entre elas o folclore, também ¢ uilizada par

entender como o3 meios de comunicagio apresentam e represeniam esias mesmas

oaiTtagoes qus & uma ot 4 Flkeominiash,armad d Pk

Afnlkmldm, g st pesega de elementos da cultura

ma midia de malisar @ maneira como sio
uuhndnsLLUYTEN 2002, ou s com o5 emissores da s
media utilizam, n it i elementos da cultura
popular massivasdirigidas aos seus piblicos de
intersse. (LUCENA L0, 2007 p67)
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Desta mancira, com csic aporte fedrico ¢ também com o apoio da tcoria da Anlise do
Discurso(AD) de linha francesa, em especial a niogao de poder em Foucault, uma vez que o
‘material analisado esté em consonincia com agdes ou associagdes com o poder piblico, <,
portanto, dele indissocidvel, uma vez que a nogdo de poder perpassa toda a obra de Foucaul,
e, como cle afirma, ndo ¢ um poder estitico, fnico, mas “uma andlise diferencial dos
dirents v de poder den da il (FOUCAULT, 201, . 1680 O il

o para este artigo foi abtido junto s emissoras locais que nos cederam exiratos de sua
,‘mgmmm«u fambém de uma produtora de comerciai para televisdo da cidade de ltabuna
e torzads plo s s, s st et prs s, e pove do el
citado, procedemos 4 andlise que foi dividida em quatro ctapas: 1) assiséncia do material em

I

categorias da AD;
Podemos falar que o material publicitrio audiovisual coletado foi um spanhado de
anunciantes locais que aproveitaram o molivo junino para divulgar suas marcas ¢ produtos,
como bem diz Severino Lucena quando descreve o Folkmarketing:

O temo folk=povo, ajuntado & palavia marketing (que tem o
slg;m'cndu e m conto de meis d g uma oranzs s

tender der o mercado), resulta ma expresslo
Rv\kmankelmx que, segundo uma visio genérica, significa o conjunto
do riagdes das culturas  populares  com  objetivos
comunicacionais, para visibilizar produtos e servigos de uma
licos-alvo. (LUCENA FILHO, 2007, p.

organizagio para s seus p
85)

Alinguagem funges.

pon re
A que devem remeter a situagaes
cotdianas desse piblco, aconselhando o publco a escalhe o produto que anuncia. Como
xemplo, a campanha do Supermercado Itdo

Anunciante: Supermercado ltio - Arraid do Itio!

iculagdo: TV Santa Cruz, em 16/05/2011

Durago: 30 segundos. Vs

A prosganda s Amaid” do Itio, langanda durante os festejos juninos de 2011,

vei Santa Cruz, na Regito Sul do csiado da Bahia, apresenta 2 seguinte
mnﬂgum énica ¢ narmativa: Uma festa de quadilha ¢ embalada por um locutor que
icurscondvindo o rincadera. Ol promogi! Caminh de ok Ob! Ators £ 3

rande TV. Olha o preso baixo! £ Itdo. Amaia do Itgo. Concoma a 5 TV's led de 42
polegadas, 10 netbook e 20 mil eais em vale compras, pra fazer a sua alegria nesse 10 Jodo.
Quer anh? A o pr V10 Hipemreados 0 meresofrs, s melhores
promogoes

93 Amid - forma comompida da expresio Amial, que signifia pequeno povoamento de. carier

239



O comercial apresenta um amaié bastante colorido ¢ animado numa  brincadeira
et s e o dela um discurso manipulador de imagens mnhbhm
consumidores vislumbram @ alcgria junina da. quadrilha com wm

convicete, em e s magens dos produtcs s s com msgens do oy o,
uma roda de quadrilha. As
imagens da. Junina c dos co 05 produtos

ofertados para o consumo num contexto de entretenimento. Bandeirolss, fogucira, baloes,
fogos de antificio, quadrilha, pessoas vestidas com indumentiria np‘ca e a wilha sonora de
forro produzem a moldura simbdlica que articula-se nas imagens povoadas de signos ©
Simboles dn fota . Miutos somercis, emiano, o ammiavam. produos

festejos juninos,
5 e, o s g e mrkeing s s s esividde, Desa

form: junina, Ji 2
cobera. ejomaliia mosio. vents dretamene patrocindos pla duas misors
regionais.

5.540 Joo nos bairros (Tv Santa Cruz)

A emissora local, afiliada da Rede Globo, iniciou em 2011 uma agdo no més de Junho
chamada de “Sd Jodo nos Bairros”. Esta aglo consistiu na realizagio de festas juninas nos
finais de semana que antecederam o Sio Jodo em quatro bairros da cidade de Habuna:
Sarinha; Ferradas; California ¢ Mangabinha. Neste mesmo ano nio houve esta aglo na cidade
de llhéus. Os locais escolhidos para a agdo da emissora Tv Santa Cruz s3o bairmos que
compdem a periferia da cidade de liabuna, cuja a populaglo em sua maioria ¢ de baixa de
e O s detndos e (o oram sy asosndon ¢ s ¢ ol

conhecidas nos baimos. As bamacas ¢ a cstuwra foram montadas com s
pamrmi(pmmcmmi) conseguidos pela emissora em acordo com a prefeitura. Houve ainda a
pari 0 da policia militar que garantiu a seguranga dos frequentadores. A

Cmistors tabém organizou. e parcea. com 2 ccols dos birmos aprscaghes de
quadrithas dad d

a . em especial i Havia
ainda, durante a programasdo, a veiculaglo da agenda desta aglo com as atrasdes, hordrios ¢
locais,

Agradecemos a voc, nosso parceiro, que acreditou ¢ nos ajudou
mostra que a tradiglo ndo morreu  que ainda ¢ possivel se divertir
familia como s fazia antigamente [..] (extraido do programete
“Clip Review" DVD “Sio Jodo dos Bairros™)
Com et i
a da consirugio de uma identificasio com o piblico espectador, numa clara agio de
Fnlknurkznng que conforme Severino Lucena(2007):

1 segundo uma visio genérica, significa o conjunto de apropriagdes
das culturas populares com obietivos comunicacionais, para visibilizar
produtos e servigos de uma organizagdo para seus piblicos-alva.” (p.
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Os baitros contemplados pela agdo tiveram a cobertura jomalistica da emissora com matérias
exibidas nos telejonais ¢ entradas a0 vivo exibidas durante o dia do evento. As matérias
abordavam a aglo, as atragdes ¢ o vinculo da emissora com a cidade ¢ a preocupasdo em
tecuperar . tradigdo junina das o Nas matérias ¢ destacada o importincia do
envolvimento da comunidade no evento, a preocupasio de que as atragoes musicais scjam
fambém tgionalzade, que pode scamear e uma busa e sl csmico
para s, que também 530 divulgadas pelas matérias, o3 patrocinadores sdo
sempre ue,xwm, e s mancin, oo po cxenplo s presents o s
st com jogos, brincadeiras ¢ comidas fipicas ¢ a existéncia de premiagdes pela efetiva
participagdo dos moradores locais, seja por estarem animados, seja por estarem devidamente
caracterizados:

] s marcas que os enunciadores visibiizam, nos seus discursos
organizacionais, sio apropriadas dos saberes populares da tradigio
junina, para constituirem os discursos folkcomunicacionais. Estas sio
contaminadas por caracteristicas sociais, politicas, culturai, segundo

a condigio que cada enunciador ocupa o cspago onde
. (LUCENA FILHO, 2005, . 193)

ol vuhhw (praga do b«vrw). as imagens recorrentes 3o sempre a exibigdo de criangas

brincando e rindo juntamente com os adultos, de forma a mostrar a euforia que a festa junina

& capaz de proporcionar. Uma vez que esta tradigo estava se perdendo, a perspectiva que se
ia, & a intencionalidade da emissora em recriar  festividade, agora com 4 sua chancela

institucional que traz a reboque o aporte de recursos da iniciativa privada mediante @
Bl D e PSS < U ey 0 e prOpri. ol 5
matérias ¢ comerciais sempre destacam cstas parcerias com . alusio

pnocinadoss. O destae dado 20 cvolimeto o podr i mumclpal b exth
wnidades ¢ a prefeitura. A
G do b s e 8 o s¢ oty o o sender s demnd
‘govemamental
Jm as comunidades destes bairros. Estes bairros por estarem na periferia da cidade, tem alto
indice de criminalidade ¢ violéncia, ¢ também s3o bairros populosos que reivindicam maior
atengdo da prefeitura e que poucas vezes s3o atendidos. Segundo pesquisa coordenada pek
Forum Brasileiro de Seguranga Piblica em 2009, que mostra o fndice de Vulnerabilidade
Juvenil (IV3), tabuna esti entre as cidades brasilciras mais vulnerveis & violéncia contra os
s de faixa etiria entre 12 ¢ 29 anos. Ji neste ano, outro levantamento realizado pelo
Instituto Sangari, o Mapa da Violéncia 2012, labuna aparece como o 8 municipio mais
it do o, e 3 e s, com proxmdamene 104 homiciio ot 100 i
habitantes. Esta agdo da Tv Santa Cruz aconteceu em dois espagos distintos, mas que se
omplem; Un foi 0 espago real da praga ¢ da ua nos baios, no qual as pessoas da
Comnidode o brncar s ot . o, Al e oo cpog de vl
na programagio da emissora que tratava de bl o et 4y o o dsacr o0
elementos estratégicos de comunicagdo da emissora para 4 propagaglo 4o evento ¢ maior
envolvimento das comunidades nos bairros que foram atendidos pela festa. £ sempre ao final
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ideia para o final
da festa

6530 Jodo na Ty Cabrilia (Record News)

A cobertura da Tv Cabrdlia de ltabuna(Record News Nordeste) foi dividida em dois tipos: 1)
Matérias sobre a comemorago em cidades do interior da Bahia; e 2) Cobertura da festa
romovid e s e b o e -Record News Fo < ol

Foram d Jisadas sobr Joio.
da Bahia, uma foi Hapé(cidade localizada a 22 km de ltabuna) ¢ a outra foi Porto Seguro (
cidade localizada 8 275 km de Htabuna). Estas matérias abordaram a realizaglo por parte do
‘poder piblico municipal das festas de o Jodo, sendo a de lapeé, um Sio Jolo antecipado ¢ a
de Porto Seguro a celebragdo da festa junina por um periodo maior. Na matéria da festa de.
liapé i a percepgdo de um envolvimento da emissora com a promogdo da administrado
‘municipal com a fula da repérter: “ O Prefeito Jackson Rezende falou da importincia da festa
junina para a cidade, onde o compromissos estdo sendo cumpridos..” (extraido da Matéria
“ltapé”), havendo ainda @ enirevista com o prefeito que falou exatamente da sua
adminisiragio ¢ da realizagio da festa sem apojo do governo do estado. A fala do prefeito
indica o tom politico ¢ clientelista da agao da prefeitura visando vincular sua pessoa com a
celebragto e dissocii-lo da gestio estadual como parceira da promoglo da festa junina na

que Foucaul,

Quando se fala de poder, as pessoas pensam imediatamente em uma
estrutura politica, um governo, uma classe social dominante, o mestre
frente a0 escravo cte. Isto ndo & de nenhum modo aquilo que eu penso
quando falo de relagdes de poder. Eu quero dizer que, nas relagdes
humanas, qualquer que scjam - que trate de comunicar verbalmente,
como fazemo-lo. agors, ou que se trate de relagdes amoross,
institucionais resente: cu
dizer a relagio na qual um quer tentar dirigir a conduta do outro, Estas
sto, por conseguinte, relagdes que se pode encontrar em diversos
niveis, sob diferentes formas; estas relagoes de poder sdo relagdes
méveis, ou seja, elas podem alterar-se, elas ndo sao dadas de uma vez
para sempre. (FOUCAULT, 2001, p. 1538)

Uma vez que hi a nosdo da mobilidade do poder, a matéria analisada mostra os agentes

piblicos ¢ joralisticos em consondneia para construir um discurso vitorioso da administragdo

local na festa

condmicas - o pods

em consequéncia alude i procura da manutengao ¢ continuidade dos fesicjos no caso da haver
 permanéncia do grupo que neste momento controla a prefeitura, e, portanto, detém o poder
1o municipio.

Mesmo de um ponto de vista estrtamente politco, (0 fato acontece)
em certos paises do Ocidente, o poder, o poder politico ¢ exercido por
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individuos ou classes sociais que ndo detém absolutamente o poder
econdmico. Estas relagdes de poder sio suts, a diversos niveis, ¢ nos
nio podemos falar de um poder, mas antes descrever relagoes de
poder. (FOUCAULT, 2001, p. 1510)

Consideragaes Finais

A nown conformagio o camp el s corpoin, o i, s o
ety das noses comencionsis e ol mas s complta ergnao 13
perce Jurs ¢ do coier o sverldade qu ¢ revindeado para o
cw‘\po wlmer asibuindo-lhe prestigio ¢ T o doconraldnd na éclo XX, v &
ida, uma marca do espirito de nosso tempo, conforme assinala Yidice (2004), a0
sintetizar que vivemos numa cultura de globalizagdo acelerada, vista ¢ tratada como um

o mais experimentada, compreendida ¢ vivida tio somente como instincia dc
natureza transcendente:

A cultura de nosso tempo caracteriza-se como uma eultura de.
globalizagio acelerada, como um recurso.(..)A cultura) passa a ser
irgida como um recurso para & melhoria séciopolitica ¢ econdmica,
ou seja para aumentar sua participagdo nessa era de envolvimento
polt decadens,de confio s d it (our, 209 <
do surgimento daquilo que leremy Rifkin (2000) chamou de
capilismo :ulmm (v..aw, 20047, p.25).

cultura ¢ organizagdo
T de St Joko, cnguanto cprecnimento eulura e ovolvcnd ossegmentos
radicionais da economia da cultura e os setores dindmicos da chamada indistras criativas,
duc i o edor d a3 indinrin o misc, do udioviul i, arcs s
visuais, 1

arte popular ¢ artesanato, festas populares, patrimanio histérico mmmu imateria, softwa
e e < ctetenment s, dgn, mods, rqicurs ¢ pbliade < propgands
(eriagao). Nessa parceria entre a economia ¢ o mundo intangivel da cultura, envolvendo
artistas, produtores.

ores culturais, patrocinadores, realizadores ¢ entidades apoiadoras,
piblicos culturais, ctc., @ cconomia entra analisando as formas de organizagio da produgdo
cultural ¢ simbélica da fosta junina, os mecanismos de estruturagdo do mercado culural da
festa, a disribuigdo de produtos ¢ servigos culturais ¢ simbilicos, destinado 0 setor de
turismo cultural ¢ de entretenimento, bem como o impacto da festa junina na renda ¢ no ivel
de emprego da regito ou localidade, etc. Mas certamente o aprofundamento desejado para ais
questoes exige a realizagio de outro artigo especifico para este fim ¢ demanda novas
investigagoes, fugindo a0 escopo proposto por esse trabalho.

festa de St a pon.
o em

. dos . por
todos os dias. Todavia, verifica-se que a midia atua como produtora de ressigni
signos ¢ simbolos da festa, 3o promover sua reutilizagdo para o universa do consumo, dando-

ibolicas em fator motivador para
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o consumismo geral. A midia transforma o fendmeno cultural da festa junina no teritério
comunitirio atribuindo-lhe valores culturas ¢ simblicos que se associam ndo mais &
espontancidade propria da cultura popular, mas ao cariter peculiar ¢ determinado do consumo.
e do discurso universal do mercado, que alimenta o universo da mercadoria. Vale resaltar
que esses fenomenos ainda slo muito recentes ¢ pouco estudados. Eles devem ser
investigados principalmente pelo potencial de seus rebatimentos inovadores para a socicdade
‘midiatizada, bem como pela contribuigio que o fenomeno da festa proporciona para a
compreensio da evoluglo da cconomia da cultura ¢ o desenvolvimento das chamadas
economias eriativas integradas a0 universo da economia da festa junin.
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