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JORNALISMO E FOLKCOMUNICACAO:
NUANCES DO AGENDAMENTO
TEMATICO DA CULTURA

Karina Janz Woitowicz*

CONSIDERAGCOES INICIAIS

QUANDO SE FALA DA COBERTURA de temas da cultura no jornalismo,
parece haver uma associagao direta a um espago que ocupa papel se-
cundario na cobertura noticiosa e que se reduz ao paradoxo erudicao
versus entretenimento. Contudo, tematizar a cultura implica reconhe-
cer a complexidade das dinamicas culturais e os contrastes entre o in-
teresse publico e as logicas de agendamento midiatico.

A partir do interesse em investigar os processos de apropriacao da
cultura pela midia, o grupo de pesquisa Jornalismo Cultural e Folkco-
municacdo? incorporou aos estudos de folkcomunicacdo a problematica
do agendamento midiatico, direcionando seus trabalhos para a cober-
tura jornalistica de temas e espacos voltados a cultura. A visibilidade
(ou ndo) de determinadas manifestacdes e a incorporacao de aspectos
comerciais como critério para tematizacao da cultura apresentam-se,
assim, como enfoques centrais das pesquisas na area.

O presente texto parte de uma discussao sobre agendamento em
cultura, com base em reflexdes e pesquisas focadas no jornalismo cul-
tural, para compor um campo de referéncias capaz de oferecer um diag-
nostico das tendéncias e limitacdes da cobertura na area. Ao selecionar
0 que entra em pauta na agenda midiatica, o jornalismo oferece um
tipo de recorte orientado por certa compreensao do campo cultural,
determinado pela crescente divulgacdao de produtos e servicos, em que

1. Professora do Programa de Pds-Graduag¢do em Jornalismo e do Departamento de Jornalismo
da UEPG.

2. O grupo de pesquisa Jornalismo Cultural e Folkcomunicagao, criado em 2010 na Universidade
Estadual de Ponta Grossa, desenvolve estudos fundamentados no referencial tedrico da
folkcomunicagdo, com enfoque na producdo jornalistica em cultura e nos estudos de folkmidia.
Informacdes sobre o grupo estdo disponiveis no Diretério de Grupos de Pesquisa do CNPq: http://
dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/3599897752335302
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PERSPECTIVAS DA PESQUISA EM JORNALISMO: AGENDA, PROCESSOS PRODUTIVOS E ATORES SOCIAIS

ha pouco espaco para critica, aprofundamento e variagdes nos temas
gue contemplam a cultura popular, as politicas culturais e os processos
em torno dos quais se movimenta o mercado da cultura.

E neste cenario que a folkcomunicacdo® — teoria formulada nos
anos 1960 por Luiz Beltrao e atualizada por pesquisadores que inves-
tigam os processos comunicacionais informais e institucionalizados —
oferece sua contribuicdo na ampliacao do olhar sobre a cultura e suas
dinamicas. E em meio a articulacdo entre a teoria do agendamento e o
tratamento da cultura na midia que sdo tracadas algumas pistas para
o desenvolvimento de pesquisas na area, tendo como marco um bre-
ve itinerario das pesquisas folkcomunicacionais realizadas nas ultimas
décadas.

Nao se pretende, com este percurso, propor um quadro tedrico ou
um esquema metodoldgico para investigar os fendmenos da cultura pe-
las lentes do jornalismo. Antes, busca-se fomentar a necessidade de
refletir sobre as contradicdes, tensdes e possibilidades implicadas na
interface entre a agenda da midia e a agenda publica, a partir das dina-
micas estabelecidas pelo campo cultural.

AGENDAMENTO DA CULTURA NO JORNALISMO

De acordo com a teoria do agenda setting, formulada por Maxwell
MacCombs e Donald Shaw na década de 1970* para analisar a influ-
éncia da midia nas disputas eleitorais®, a midia determina a pauta (ou
‘agenda’) para a opiniao publica ao destacar determinados temas e ig-
norar outros (McCOMBS, 2009). O termo significa “pauta de fixacao” e
remete ao direcionamento da atencao do publico pela midia. Para os
autores, a midia seria responsavel por inserir, na agenda do publico,

3. Para conhecer as origens da teoria da folkcomunicac3o, ver: BELTRAO, Luiz. Folkcomunicagio:
teoria e metodologia. S30 Bernardo do Campo: Umesp, 2004; BELTRAO, Luiz. Folkcomunicagio:
um estudo dos agentes e dos meios populares de informacado de fatos e expressao de idéias. Porto
Alegre: EDIPUCRS, 2001; BELTRAO, Luiz. Comunicag¢do e folclore. S3o Paulo: Melhoramentos,
1971; BELTRAO, Luiz. Folkcomunicagdo: a comunica¢do dos marginalizados. S3o Paulo: Cortez,
1980; entre outros.

4. Registra-se que as ideias basicas da hipdtese do agenda-setting sdo atribuidas a Walter
Lippmann, ainda em 1922, com a obra Public Opinion.

5. O estudo tinha o propdsito de investigar a capacidade de agendamento da midia na campanha
presidencial de 1968 nos Estados Unidos.



temas sobre os quais se deve pensar, exercendo um tipo de influéncia
junto a opinido publica.

Antonio Hohlfeldt (2001, p. 193), ao discutir as hipdteses contem-
poraneas da pesquisa em comunica¢ao, destaca o modo como a teoria
da agenda aborda a necessidade de mediac¢ao social pela midia:

Dependendo da midia, sofremos sua influéncia, ndo a curto, mas a
médio e longo prazos, ndo nos impondo determinados conceitos,
mas incluindo em nossas preocupacdes certos temas que, de outro
modo, ndo chegariam a nosso conhecimento e, muito menos, tor-
nar-se-iam temas de nossa agenda.

Ao analisar a influéncia da agenda midiatica na agenda publica, a
referida teoria oferece uma contribuicao aos estudos na area da cultu-
ra, reconhecendo a existéncia de fluxos e contra-fluxos de informacao,
definidos pela agenda midiatica e pelos setores ligados ao sistema cul-
tural (produtores, assessorias, artistas, entre outros).®

O jornalismo cultural, enquanto um segmento especifico de atua-
cdo jornalistica, possui légicas proprias de agendamento. Daniel Piza
(2009, p. 80) observa que ele possui pontos de diferenciacdao em rela-
cdo as demais especialidades, a comecar pelo contelddo das noticias,
gue “[...] olham mais para o que ainda vai ocorrer do que para o que
ainda esta acontecendo ou ja aconteceu”.

Esta caracteristica de agenda constitui uma das principais marcas
do jornalismo cultural, que foi se consolidando ao longo do tempo.
'Para Sérgio Gadini (2003, p. 90), os cadernos culturais vao, nas ultimas
décadas, se tornando “espacos onde se integram varias abordagens
e enfoques de um amplo universo formado pela integracdao de midia,
arte, moda e cultura”.

Segundo estudo desenvolvido pelo autor (GADINI, 2009), que com-
preende analise dos principais cadernos culturais do pais, cerca de 50
a 70% de matérias diarias referem-se a assuntos locais e regionais. No

6. Entende-se que o fluxo de influéncias é multifacetado e envolve a midia, a sociedade, o Estado
e o mercado.

7. Sérgio Gadini (2003) recupera a trajetéria do jornalismo cultural no Brasil, apresentando alguns
marcos que o consolidaram. Segundo o autor, o mercado cultural brasileiro se fortalece a partir
dos anos 1930, sendo os anos 1950 uma referéncia histdrica para o jornalismo, com a criacao de
suplementos culturais. A partir dos anos 1980, Gadini (2003, p. 88) identifica outras demandas de
consumo, segmentacdo do mercado e novos habitos préprios da légica da producgdo industrial da
cultural. Trata-se do periodo de consolidacdo da “caderniza¢do” dos diarios e do crescimento do
espaco televisivo, com alcance nacional.
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gue se refere aos temas pautados, Gadini observa que o critério de
agendamento estd associado a légica de servico, com destaque para a
agenda televisiva e roteiros culturais, que ocupam 50% do espaco total
dos cadernos de cultura. Assim, o espaco para matérias jornalisticas e
criticas culturais, na avaliacdao do autor, fica restrito a apenas cerca de
40% das paginas dos impressos.

A critica a este perfil assumido pelo jornalismo cultural, que se li-
mita as tendéncias do mercado de consumo, com destaque para lan-
camentos e eventos relativos a chamada “industria da cultura”, é re-
corrente nos estudos da area. Em texto publicado no Observatério da
Imprensa, Vaniucha de Moraes (2008) critica o jornalismo cultural que
nao promove aprofundamento e analise sobre temas da cultura brasi-
leira, restringindo-se a programacao de lazer e entretenimento e repro-
duzindo os mesmos temas e manifestacdes.

A cobertura feita pela grande midia brasileira dos eventos culturais
e folcldricos carece de maior profundidade e analise. A diversidade
cultural de um pais como o Brasil, que agrega em seu territdrio a cul-
tura de tanto povos e suas diversas culturas, é incompativel com o
gue habitualmente é exposto nas emissoras de radio e televisao, nas
editorias de cultura dos jornais impressos e nos sites informativos
da internet. O jornalismo cultural, especializagao profissional carac-
terizada por reportar eventos e fatos relacionados a cultura global,
nacional e local e suas manifestagdes, esta cada vez mais resumido
ao entretenimento e as noticias sobre celebridades. Falta densidade
e reflexao sobre os movimentos culturais e seus principais atores, tal
como é proposto na definicdo do préprio jornalismo cultural. (MO-
RAES, 2008)

Em sintonia com esta percepcao, um recente estudo divulgado pelo
Itau Cultural (2013)8 analisou a capa dos cadernos culturais de 13 di-
arios do Pais para compreender o que entra na pauta do jornalismo
nesta area. Pelo levantamento, “a musica é hoje o assunto preferido
dos principais jornais brasileiros, respondendo por 26,59% — ou 2.740
das matérias publicadas nas capas de seus cadernos culturais”. Ainda
de acordo com o levantamento,

8. A pesquisa compreendeu a andlise de 10.306 edi¢cdes de 20 suplementos dos 13 diarios
de maior tiragem nas principais capitais do pais, no periodo de janeiro de 2011 a fevereiro de
2013. Disponivel em: http://novo.itaucultural.org.br/revista/relatorio-caderno-de-cultura-itau-
cultural/. Acesso em 04/04/2015.



As pautas de audiovisual (cinema e video) apareceram na segunda
posicao na preferéncia dos editores, ocupando a capa dos cadernos
em 1.869 edi¢des (18,14% do total), seguidas por literatura (incluin-
do poesia, prosa, ficcdo, ensaio e critica), com 1.505 capas (14,60%);
artes visuais e/ou arte e tecnologia, com 1027 insergdes (9,97%), e
teatro, com 756 registros (7,34%). (SARON, 2013)

Outro aspecto relevante identificado na referida pesquisa diz res-
peito ao debate em torno do tema politica cultural, incluindo a analise
de leis, gestdao, polémicas e economia da cultura, que foi objeto de capa
de caderno em apenas 382 oportunidades (3,71% do total das edicOes
analisadas). O que prevalece sao as matérias ancoradas em agenda ou
eventos, com 46,70% das ocorréncias, dado semelhante ao constatado
na pesquisa de Gadini (2009).

Segundo Leonardo Cunha e Nisio Teixeira (2008), o agendamento
dos produtos culturais se sobrepde ao dos processos culturais, que en-
volveriam, para além da criacao cultural, aspectos da economia e da
politica da cultura. Esta énfase seria responsavel pelo apagamento de
tais demandas junto a agenda publica e pela restricao do préprio papel
do jornalismo cultural na visibilidade de temas pertinentes a area.

Mariana Silva Sirena (2013) também aborda algumas limitacdes do
jornalismo cultural ao identificar, entre outros aspectos, a previsibilida-
de da pauta, a influéncia do mercado da cultura e o enfoque nos produ-
tos e eventos como inerentes a logica de producao jornalistica. Em rela-
¢do ao contra-agendamento em cultura, a autora observa que “o fluxo
de informacdes da sociedade em direcao a imprensa esta incorporado
no jornalismo cultural pela sua atuac¢ao junto as esferas de divulgacao
de artistas e produtores culturais”.

De acordo com José Faro (2014), embora a cobertura jornalistica
em cultura revele um tipo de dependéncia em relacao as légicas de
mercado, é preciso pensar o jornalismo cultural como um “terreno
contraditério e complexo”, marcado por disputas e contrastes entre a
chamada ‘industria cultural’ e os profissionais da midia. Trata-se, em
outros termos, de um espag¢o marcado por tensdes e resisténcias, em
meio as tendéncias do mercado e os valores contra-hegemonicos. Se-
gundo Faro (2014):

[...] de um lado, trata-se de uma instancia da producao jornalistica
reiterativa dos signos da Cultura de massa, espago em que se torna
possivel sua verificagdo como produto mercadoldgico e dissemina-
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dor dos padrdes da industria cultural; de outro, como outra instan-
cia, a do transito de producgao e reflexao contra-hegemoénica, cuja
identificacdo escapa a légica linear das relagdes discursivas consa-
gradas nos demais setores da producao jornalistica e cuja incidéncia
reflete os contextos politico-ideolégicos que cercam, em cada situa-
¢do histdrica, a pratica dos profissionais da imprensa.

O percurso por autores que discutem o jornalismo cultural, em suas
limitacOes e possibilidades, indica que a abordagem do agendamento
tematico é central nos estudos da area, seja para indicar os vicios e
restricoes da pauta jornalistica, seja para pensar sobre o que é tratado
como cultura pela midia e, portanto, digno de visibilidade publica.

A interface proposta entre a folkcomunicacdo e o jornalismo cul-
tural sustenta-se, portanto, na investigacao sobre o modo como o jor-
nalismo abre (ou ndo) espacos para a expressao e a visibilidade da di-
versidade cultural, em meios as estratégias do mercado de consumo
mididtico. Para tanto, desenvolvemos a seguir um percurso em torno
da tematizacao da cultura no jornalismo, pelo olhar dos estudos folkco-
municacionais.

PERCURSO DAS PESQUISAS JORNALISTICAS EM
FOLKCOMUNICACAO

Para discutir a presenca da cultura no jornalismo, sob a luz da abor-
dagem tedrica da folkcomunicacao, torna-se pertinente considerar o
carater dinamico das interacdes culturais. Entende-se que ha processos
simultaneos que articulam a cultura tradicional e elementos da cultura
popular, que sdo registrados e (re)significados pelo jornalismo. A pers-
pectiva da folkmidia, que se caracteriza pelo “[...] uso tanto de elemen-
tos oriundos do folclore pela midia como a utilizacao de elementos da
comunicacao massiva pelos comunicadores populares” (LUYTEN apud
SOUZA, 2003), pode ser associada a presenca da cultura popular no
jornalismo e as estratégias de agendamento midiatico da cultura.

A midia, neste sentido, € entendida como um espaco onde con-
vivem, em diferentes niveis, diferentes fluxos de comunicacao, que
se deslocam entre o popular e o massivo, o informal e o institucional,
entre outras variacdes que reconfiguram cotidianamente as dinamicas
culturais. Na andlise de Osvaldo Trigueiro (2007, p. 109), as manifes-



tacOes populares “[...] estdao agregando valores culturais da sociedade
mididtica, assim como a sociedade midiatica agrega valores culturais da
sociedade tradicional”.

O sincretismo cultural, caracterizado pelo intercambio entre o po-
pular e o massivo, também interfere nas dinamicas entre o local e o
global. Segundo José Marques de Melo (2008, p. 70),

No limiar do século XXI vivemos um periodo marcado pelo reflores-
cimento das culturas locais e regionais. Este episédio particular da
resisténcia a globalizacdao unipolar é reflexo da luta das culturas pe-
riféricas no sentido de ocupar espacos apropriados no mosaico mul-
ticultural propiciado pelas novas tecnologias de difusao simbdlica.

Na perspectiva da folkcomunicagao, a midia ndao elimina a cultura
folk, mas a transforma com vistas ao consumo de produtos, com maior
ou menor relacdo com as demandas sociais e/ou os interesses de mer-
cado. Tratam-se de fluxos e contra-fluxos informativos que interferem
no modo de tematizacao da cultura, incorporando eventos, persona-
gens e assuntos diversos na pauta da midia.

Com o propdsito de investigar a tematizacao da cultura no jornalis-
mo, foram desenvolvidas algumas pesquisas de folkcomunicacao que
ampliam a pauta do jornalismo cultural para perceber os diferentes mo-
dos através dos quais os fendmenos da cultura se inserem na agenda
midiatica. A seguir, sera apresentado um breve itinerario das pesquisas
de folkcomunicacao desenvolvidas em nivel nacional para identificar a
cobertura de temas que articulam referéncias da cultura tradicional e
apropriacdes da industria da cultura.

Uma referéncia pioneira é a pesquisa “Imagens midiaticas do Natal”,
realizada em 1996, sob a coordenacdo do professor José Marques de
Melo, para identificar os signos globais, nacionais e regionais presentes
na cobertura jornalistica. A amostra considerou jornais nacionais, ma-
crorregionais, mesorregionais e microrregionais, além de insercdes na
televisao, radio, imprensa feminina e religiosa, que seguiram uma me-
todologia prépria de analise utilizada por pesquisadores em todo pais.

Segundo Melo e Kunsch (1998), “[...] os resultados obtidos apon-
tam a configuracao de um Natal globalizado, sem perder, contudo, a
identidade nacional e sem abandonar as raizes comunitarias”. Cons-
tatou-se, assim, que a globalizacdo “[...] ndo constitui necessariamen-
te um obstaculo a preservacao das identidades culturais regionais”
(MELO; KUNSCH, 1998).
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Outra pesquisa, organizada a partir de referéncias metodoldgicas
semelhantes, voltadas a identificacdao do espaco ocupado pela cultura
na midia, refere-se ao estudo “Imagens midiaticas do Carnaval”, desen-
volvido em 2000, diante das comemoracdes dos 500 anos do descobri-
mento do Brasil. A amostra compreendeu jornais e revistas do Brasil e
de paises da Europa Ocidental e das Américas para analisar aspectos da
identidade cultural no contexto global.

As trocas multiculturais, as caracteristicas de espetaculo e a perma-
néncia de elementos tradicionais foram alguns aspectos considerados,
gue revelam as variagdes e contradi¢des presentes no agendamento do
tema carnaval na midia.

Na sequéncia destes estudos, em 2001, tendo como marco a IV
Conferéncia Brasileira de Folkcomunica¢do (Campo Grande/MS), rea-
lizou-se uma pesquisa sobre as festas populares, focada nos processos
comunicacionais presentes nas celebracdes, em que foram considera-
dos os fluxos massivos, interpessoais e intermediacdes entre ambos.
O resultado foi um inventdrio das festas populares, que se utilizou de
recursos metodoldgicos como a observacdao das festas populares e a
comparacado entre os eventos e coberturas midiaticas.’

Também partindo deste referencial, desenvolveu-se em 2005 uma
pesquisa sobre pagadores de promessa, motivada pela realizacao da
VIII Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacdo (Teresina/Pl), que pau-
tou o processo de midiatizacdo dos ex-votos a industria de milagres.*®

A partir de 2012, as pesquisas coletivas de folkcomunicacdao que
tematizaram a cultura a partir da andlise da cobertura midiatica pas-
saram a ser canalizadas para publicacao nos dossiés tematicos anuais
publicados pela Revista Internacional de Folkcomunica¢do (RIF).** A
primeira iniciativa, desenvolvida junto a Rede de Estudos e Pesquisa
em Folkcomunicacao (Rede Folkcom) em 2010 foi a pesquisa “Sabores

9. Sobre o tema das festas populares, ver: SIGRIST, Marlei. A folkcomunicagao nas festas populares.
In: SCHMIDT, Cristina (org.). Folkcomunicagao na arena global: avancos tedricos e metodoldgicos.
S3do Paulo: Ductor, 2006. P. 251-266.

10. Resultados da referida pesquisa constam no livro: MELO, José Marques de; GOBBI, Maria
Cristina; DOURADO, Jaqueline (orgs,). Folkcom. Do ex-voto a industria de milagres: a comunicacado
dos pagadores de promessas. Teresina: Halley, 2006.

11. Em 2012, a RIF alterou sua periodicidade para quadrimestral, publicando, além das duas
edicdes habituais, um dossié tematico, que se propde a canalizar demandas emergentes de
pesquisa em folkcomunicagdo. O contelddo da revista esta disponivel em: http://www.revistas.
uepg.br



populares na midia”, tema da Xlll Conferéncia Brasileira de Folkcomu-
nicacdo (Ilhéus/BA). O dossié contou com a publicacdo de dez artigos
resultantes de uma pesquisa integrada, cuja amostra compreendeu os
estados de S3o Paulo, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Para-
na, Minas Gerais e Mato Grosso (totalizando 12 veiculos).*?

Com base no roteiro metodolégico inspirado no estudo sobre a
cobertura do Natal na midia, analisou-se a apropriacdao da culinaria,
enquanto uma manifestacao cultural, como estratégia de apelo comer-
cial, elemento noticioso ou servico. O mapeamento dos veiculos de
comunicacao de diferentes regides do pais apontou as semelhancas,
singularidades e elementos regionais acionados na tematizacao da cul-
tura popular.

Os resultados indicaram a pouca visibilidade da gastronomia como
elemento da cultura popular; a maior incidéncia da tematica nas catego-
rias de servico e entretenimento (com enfoque na agenda de eventos);
o carater comercial como definidor dos critérios de agendamento na mi-
dia; e a crescente “especializacao” ou “gourmetizacdao” da culinaria.

O dossié da RIF de 2013, por sua vez, tratou do tema “Festas Juni-
nas: cenarios folkcomunicacionais”, inspirado na Xl Conferéncia Brasi-
leira de Folkcomunicac¢do (Campina Grande/PB), realizada no ano ante-
rior. Foram publicados onze artigos e um ensaio fotografico, produzidos
por pesquisadores de varias localidades do pais, que discutiram a festa
junina relatando suas marcas discursivas plurais.*®

A pesquisa, que compreendeu estudos de agendamento e analises
descritivas e analiticas sobre os processos de apropriacao do popular
e do massivo, indicou rotas para o estudo das festas populares — como
producdo, consumo, atrativo turistico, evento gerador do desenvolvi-
mento local e cultural — enquanto manifestacao folkcomunicacional.

Por fim, no que se refere ao itinerario das pesquisas relacionadas
a tematizacao da cultura popular na midia, com base no referencial da
folkcomunicagao, registra-se ainda o dossié da RIF intitulado “Folkco-
municacado e ativismo”, publicado em 2014, com dez artigos sobre flu-
x0s populares e estratégias de ativismo utilizadas como formas de fazer
politica dos movimentos sociais, diante do uso estratégico das midias

12. Dossié disponivel em: http://www.revistas.uepg.br/index.php?journal=folkcom&page=issue&
op=view&path%5B%5D=110

13. Dossié disponivel em: http://www.revistas.uepg.br/index.php?journal=folkcom&page=issue
&op=view&path%5B%5D=127
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PERSPECTIVAS DA PESQUISA EM JORNALISMO: AGENDA, PROCESSOS PRODUTIVOS E ATORES SOCIAIS

digitais e das redes sociais.* Partindo de objetos concretos (tais como
mobilizacdes protagonizadas por movimentos sociais e praticas de cul-
tura de resisténcia), foram realizadas analises da acao politica eviden-
ciada pelo uso de ferramentas de comunicacdao, bem como estudos so-
bre o papel da midia hegemonica e contra-hegemonica junto a agenda
publica.

Os resultados de tais estudos indicam a presenca, direta ou indire-
ta, de elementos folk na midia, em um processo de multiplos fluxos e
apropriacoes. Neste sentido, o agendamento midiatico revela-se tema
inesgotavel de pesquisa, na medida em que permite analises sobre as
dindmicas culturais e suas relacdes com o jornalismo na configuracao
de uma pauta em torno da qual se movimentam os agentes que inte-
gram o campo cultural.

ARTICULAGCOES TEORICO-METODOLOGICAS PARA O ESTUDO DA
CULTURA NO JORNALISMO

Segundo Maxwell McCombs (2009, p. 151), “[...] a midia noticiosa
é a principal fonte de informacao para o publico sobre temas publicos,
mas o publico ndo é um autébmato passivamente esperando para ser
programado pela midia”. Assim, as praticas culturais que se situam fora
do campo midiatico integram um processo complexo de interferéncias
e disputas que se relacionam, direta ou indiretamente, com os eventos,
personagens e produtos pautados pelo jornalismo.

Ao estabelecer um didlogo entre a teoria da agenda e os principios
da Folkcomunicacao, as pesquisas sobre agendamento tematico da cul-
tura oferecem uma contribuicdao para os estudos de jornalismo, seja
pela observacao das légicas e estratégias de insercao de determinados
temas na agenda da midia, seja pelo reconhecimento do processo de
apropriacao das manifestacdes culturais pelo jornalismo.

Neste sentido, torna-se pertinente considerar as variagdes de su-
porte de midia, que implicam em abordagens diferentes na cobertura
tematica em cultura, bem como de formato ou género discursivo. Nos
estudos mencionados, que seguiram um roteiro metodolégico de anali-
se do material empirico pautado nestas especificidades, foram conside-

14. Dossié disponivel em: http://www.revistas.uepg.br/index.php?journal=folkcom&page=issue
&op=view&path%5B%5D=132



radas as seguintes categorias comunicacionais:*> a) jornalismo: registro
dos fatos da atualidade, em todo espaco noticioso dos veiculos; b) di-
vulgacdao em formato jornalistico: matérias e notas sobre produtos, ser-
vicos, eventos, etc; c) entretenimento: matérias e espagcos com finali-
dade didatica/educativa, ou que possuem intencdo de entretenimento.

Outros aspectos, como temporalidade (passado, presente e futuro)
e territorialidade (local, regional, estadual, nacional, global) também
podem oferecer elementos para compreender as interferéncias da in-
dustria da cultura e da agenda publica na divulgacao de eventos, pro-
dutos e servicos.

Além da identificacao do espaco reservado para o agendamento da
cultura na midia, em termos quantitativos, torna-se pertinente obser-
var o modo como se da a caracterizacao das manifestacdes, eventos e
produtos na area da cultura, para reconhecer a presenca ou invisibilida-
de de marcas da cultura popular e da identidade dos grupos sociais na
angulacao dos assuntos. Desse modo, abre-se espaco para uma leitura
qualitativa da producao jornalistica que considera os contrastes e influ-
éncias dos agentes que integram o campo cultural.

Nao ha duvida de que, no atual cendrio de midia, a producao cul-
tural apresenta possibilidades de maior descentralizacdao e ampliagao
de espacos que superam os limites da hegemonia do mercado midiati-
co. Contudo, ao observar o agendamento da cultura no jornalismo, em
especial no que se refere a midia impressa, pode-se identificar signifi-
cativos impasses para a cobertura de temas ligados a cultura popular,
decorrentes da prevaléncia de uma cultura comercial na midia.

Daniel Piza (2009, p. 17), diz que o jornalismo cultural tem o “papel
simultaneo de orientar e incomodar, de trazer novos angulos para a
mentalidade do leitor-cidadao”. Porém, a cobertura noticiosa da cultu-
ra popular, a exemplo do que se tem registro no Brasil, ndo tem conse-
guido ampliar os temas e abordagens que poderiam contribuir para a
valorizacdo de culturas e de identidades dos grupos sociais.

Ao mesmo tempo, interacdes e didlogos entre a cultura popular e a
cultura da midia sdao reveladores das apropriacdes, contrastes e tensdes
gue se manifestam simultaneamente na agenda mididtica e na agenda
publica. Na analise de Woitowicz e Gadini (2014, p. 10),

15. As categorias sdo baseadas no estudo sobre as imagens do Natal na midia organizado por José
Marques de Melo e Waldemar Kunsch (1998).
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PERSPECTIVAS DA PESQUISA EM JORNALISMO: AGENDA, PROCESSOS PRODUTIVOS E ATORES SOCIAIS

Enfim, “fugir do agendamento” nao equivale a ignorar a informacao,
agenda e servigo do que esta em cartaz, mas ter presente que cenas
e situagdes que marcam a vida cotidiana, e estariam descartadas
pelos critérios de noticiabilidade factual, podem ter pertinéncia,
universalidade, interesse publico e pluralidade, desde que a pers-
pectiva jornalistica consiga ver outros aspectos que também podem
ser pautados ao circuito de relevancia social.

Diante destes aspectos, as pesquisas desenvolvidas em torno do
agendamento da cultura podem levantar elementos para identificar a
construcdo de identidades por meio dos referenciais culturais presen-
tes na tematizacao das manifestacdes culturais, reconhecendo o papel
da midia nos processos de apropriacao e visibilidade da cultura popu-
lar. Trata-se de um caminho tedrico e metodoldgico ainda a ser desco-
berto, na busca pela investigacdao dos processos jornalisticos instituidos
pelas dinamicas culturais.
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