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Uma nova realidade no contexto
da comunicacao foi inaugurada no
novo século, pautada pelo desen-
volvimento vertiginoso dos mediaq,
reféns da aceleracao das pesquisas
cientificas de base que alimentam
as Ciéncias Aplicadas, e da imple-
mentacao de tecnologias voltadas
para o incremento e producao de
instrumentos e artefatos utilizados
NOS Processos comunicacionais com
rapidez de obsolescéncia.

As instituicoes de midia ganharam
forca. Assumem papéis importantes
— tanto de cardter normativo como
de formacao do ‘juizo’ publico -,
confirmando sua condicao de poder
junto aos poderes do Estado, status
ja antevisto pelo historiador inglés,
Thomas Carlyle, desde os meados do
séc. XIX, e que é notadamente forte
na area de telecomunicagao, consi-
derando suas qualidades de portabi-
lidade, simultaneidade e ubiquida-
de, refletidas nas intercomunicacoes
individuais e de grupo viabilizadas
pela Internet.

Quase todas as grandes lutas que
objetivaram consolidar o campo
académico da Comunicac¢do no Bra-
sil aconteceram por imposicao de
ideias e como consequéncia da di-
visao do mundo. O propdsito deste

Ciclo de Conferéncias é subsidiar as
novas geracoes de pesquisadores
gue resistem em seus espacos e for-
talecer criticamente a area, estabe-
lecendo um pensamento comunica-
cional brasileiro demandado pelas
transformacgodes cultural e o comuni-
cacional.

A Comunicagao em nosso pais mu-
dou no que diz respeito aos media, a
industria cultural, a pesquisa e ao en-
sino. Pode-se afirmar que a Historia
da Comunicacao nao se separa dos
grandes acontecimentos e dos gran-

des embates que possibilitaram a
construcao do universo multifaceta-
do da Comunicagao que temos hoje.

A cisao nos meios académicos en-
tre os puramente tedricos e 0os em-
piricos, que enfatizam a pratica; e a
cisao entre universidade e mercado,
no que diz respeito as diferentes ha-
bilitacdes profissionais ofertadas aos
que buscam o Ensino na area, serao
alguns dos temas a serem exami-
nados por intermédio dos livros de
pesquisadores da area.

Osvando J. de Morais
UNESP - Bauru
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24.

Sociologia da comunicacao:
A musica sertaneja € a
industria cultural

Cristina Schmidt'
UMC — Universidade de Mogi das Cruzes

CALDAS, Waldenyr. Acorde na Aurora: masica sertaneja e industria cultural.
2*.Ed. Sio Paulo: Editora Nacional, 1979.

1. Introducao

A industria do entretenimento estd cada vez mais estruturada para oferecer
uma ampla diversidade de produtos culturais a fim de compreender os mais

1. Doutora em Comunica¢io e Semidtica pela PUC-SP (Pontificia Universidade Catdlica
de Sio Paulo), e mestre em Teoria e Ensino da Comunicac¢io pela UMESP (Universidade
Metodista de Sio Paulo). E jornalista, graduada pela Metodista, com atuacio no ensino,
na pesquisa, na assessoria de imprensa. Pesquisadora e sdcio-fundadora da Rede Folkcom
Rede Brasileira de Estudos e Pesquisas em Folkcomunicagio, vinculada a Catedra UNES-
CO/Metodista, coordenou o Grupo de Pesquisa em Folkcomunicacio da Intercom. E
professora no Mestrado em Politicas Pablicas da UMC (Universidade de Mogi das Cruzes
— SP), e pesquisadora no GRUPPU — Grupo de Pesquisa em Politicas Pablicas na UMC.
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diferentes segmentos de consumidores. E uma industria dinamica que incor-
pora as inovagoes tecnologicas de modo muito rapido para atender ou criar de
modo eficiente gostos e habitos culturais mualtiplos.

Assim é no campo da produc¢io musical, que abrange muitos géneros ¢ adep-
tos para cada um deles. Géneros que vio sendo consolidados ou modificados
na historia musical ao incorporarem técnicas, tematicas, métodos e modismos
de época. Resultante do contexto sociopolitico, a musica sempre refletiu as de-
mandas culturais e mercadologicas.

Esse processo é muito evidente na masica caipira, por exemplo, que se trans-
formou substancialmente para atender principalmente o mercado fonografico
e o mundo das superproducdes artisticas. Um género musical que tem origem
no universo rural das regides brasileiras sudeste e sudoeste vai assimilando as
tecnologias do mundo da musica e das midias; incorpora as referéncias locais e
regionais as transnacionais da induastria da cultura e da producio em massa. Por
1ss0, as producdes musicais originarias no contexto rural vao sendo incorpora-
das a ideologia e a forma de producio cultural do mundo urbano e adequadas
as prerrogativas das midias massivas.

E nessa linha que o professor Waldenyr Caldas inicia seus estudos no mestrado
sobre a musica sertaneja, que ¢ publicado no livro ““Acorde na Aurora: musica
sertaneja e industria cultural®, em 1977. Pare ele, que principia a problematica
da pesquisa diferenciando mausica caipira de sertaneja (constatando que a primeira
¢ resultado do saber popular, do folclore; e a segunda é produzida no meio urbano

e industrial), essas formas musicais tém fungdes sociais importantes e divergentes:

Enquanto a primeira ainda desempenha o papel de elemento
mediador das relacdes sociais, evitando, com isso, a desagrega-
¢ao das populagdes no meio rural e no interior, a segunda tem
hoje fungio meramente utilitaria para seu grande puablico [...].
Com a inser¢io na industria cultural, a musica sertaneja trans-
formou-se numa peca a mais na maquina industrial do disco.
Ao mesmo tempo, nio temos davida de que ela tem sua génese
no meio rural, na musica caipira. Seu surgimento deu-se gragas
a industria cultural que [...] transforma o folclore mediante o
uso que dele faz. (CALDAS, 1979, Introducio, p. XIX)

Esse livro, que sera o balizador deste artigo, desenvolve os aspectos sociais,
econdmicos e ideologicos da musica sertaneja ao longo de quatro capitulos: o
primeiro capitulo aborda a questio da urbaniza¢io da musica sertaneja, subdivi-
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dindo em trés partes: um breve historico, o publico no canto e, finaliza questio-
nando, novos prismas? Depois, no segundo trabalha com reflexdes sobre as con-
vergéncias e distingcdes da musica sertaneja com a mdasica popular. Do mesmo
modo, no terceiro capitulo, traz as proximidades e as divergéncias com a musica
caipira. No quarto capitulo apresenta 0 modo como essas musicas constroem
um discurso e a ideologia que esta subjacente; aborda como isso se fortalece no
meio televisivo influenciando toda a constru¢ao musical, de figurino e cenario
das apresenta¢des, e complementa com o que chama de “o verbo dissonante”.
Fundamenta seu trabalho de pesquisa no campo da comunicacio de massa nas
teorias da escola de Frankfurt. O livro “Acorde na Aurora” teve sua primeira
edi¢do em 1977, e a segunda em 1999, ambas publicadas pela Editora Nacional.
Waldenyr Caldas principia ai uma trajetoria de estudos sobre a musica bra-
sileira que vai definir sua jornada académica. Criou nucleo de pesquisa e, até
os dias atuais, orienta pesquisadores que atuam nessa area. Por diversas vezes
recebeu apoio para o desenvolvimento de suas pesquisas da Fapesp — Fundo
Amparo a Pesquisa do Estado de Sio Paulo, e do CNPq — Conselho Nacional
de Pesquisa. Sua producio cientifica esta apresentada em 14 livros editados e
diversos ensaios publicados em revistas e coletaneas nacionais e internacionais.
O professor tem formagio quase que integralmente na Universidade de Sao
Paulo, assim como sua atuagio docente e de pesquisador. Sua graduagio (1972),
mestrado(1976) e doutorado (1983) foram em Sociologia pela Universidade de
Sio Paulo. Nessa mesma instituicao se tornou professor e livre-docente (1988).
Somente seu pos-doutorado foi realizado na Universidade La Sapienza di Roma
(1989), na Italia. E, teve experiéncia como professor convidado e conferencista
da Universidade Joseph Fourier em Grenoble na Franca (1995). Sua pesquisa
e atuacio interdisciplinar o levaram ao cargo de vice-diretor da ECA - Escola
de Comunicag¢des e Artes da USP - Universidade de Sio Paulo (1998-2001) e,
em seguida, a Diretor da mesma faculdade (2001-2005). Atualmente é represen-
tante da institui¢ao junto ao Comité Franco-Brasileiro do Convénio “Catedra
Lévi-Strauss” e membro da comissio de Relacoes Internacionais da USP.

2. A musica caipira urbanizada

A musica caipira oferece uma infinidade de expressoes e discursos referentes
ao mundo rustico, tal qual Antonio Candido apresenta no livro “Os parceiros
do Rio Bonito” como o mundo do homem simples, em que estabelece lacos
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de parentesco com pessoas consanguineas e/ou agregadas por serem impor-
tantes para sua subsisténcia. Nesse estudo como as relacdes nos “bairros rurais”
vao dar contornos culturais bem claros ao ponto de gerar o sentimento de
pertencimento e identidade. E, evidencia o caipira paulista como um grupo
em transformacio, pelas pressdes da urbaniza¢io que chegam ao meio rural, se
apropriando de tecnologias, produtos e modos de vida urbanos.

Esse processo de urbaniza¢io rural, como ja tratamos no artigo sobre o livro
O Campesinato Brasileiro de Maria Izaura Pereira Queiroz, chega ao meio rural
brasileiro e modifica rapidamente sua estrutura de sociedade, suas rela¢des sociais
e sua visio de mundo, de modo a chegar na atualidade quase sem referéncias
dessa cultura, persistindo somente em algumas poucas regides onde o capitalismo
nio tem atuacido ou interesse direto. A transformag¢io e decadéncia da cultura

caipira, mais diretamente a sua produc¢io musical, sio promovidas pelo consumo.

A producdo de bens culturais no capitalismo esta, de acordo
com a propria ideologia do sistema, imbuida dos principios
do consumo e da maximizacio do lucro. E nesse aspecto, por-
tanto que reside a principal caracteristica do produto, ou seja:
enquanto algo rentavel e ndo algo que seja necessariamente de

boa qualidade. (CALDAS, 1979, Cap.1, p.1)

Nesse sentido que Caldas trabalha o primeiro capitulo sobre “A urbanizacio
da musica sertaneja”, enquanto nao havia o processo acentuado de urbanizacio e
atuacdo da industria cultural, os compositores e cantores estavam mais livres para
criarem e escolher temas para suas cancoes, do mesmo modo como para se vestir e
se apresentar em shows ou meios de comunicagio. O cenario para a producio ser-
taneja estava diretamente ligado a0 modo caipira de viver, e compunham musicas
ligadas as formas de sobrevivéncia no campo, as belezas da natureza, as amizades.

Entretanto, quando os agentes da industria cultural percebem
a grande receptividade dessas musicas no meio rural (com o
financiamento da Companhia Antarctica Paulista a Cornélio
Pires para realizar shows pelo interior de Sao Paulo, divulgando
seus produtos), e ja entdo com certa ressonancia no meio ur-
bano, com apresentacao da dupla Alvarenga e Ranchinho no
Cassino da Urca no Rio de Janeiro, em 1930, [...] comec¢a a
proliferacao das duplas sertanejas, incentivadas pelas gravado-

ras. (CALDAS, 1979, Cap.1, p.4)
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Cornélio Pires foi o primeiro a organizar essas duplas para realizar caravanas
de shows e a fazer os primeiros discos, era a Turma Cornélio Pires, década de
1920. Seguido depois pela gravadora RCA Victor que criou em 1930 a Turma
Caipira Victor, ingressando na produg¢io de discos sertanejos. Dessa época duplas
importantes como Alvarenga e Ranchinho, Tonico e Tinoco, Mineiro e Minei-
rinho. E os que iniciaram a incorporag¢io a indastria cultural foram Zico Dias e
Ferrinho, Mandi e Sorocabinha, Mariano e Cagula, e depois outras tantas foram
se adaptando ao mercado. Todas essas foram ganhando maior inser¢io no meio
urbano por meio do radio, que atingia o auge de penetra¢ao nas classes populares.

Foi durante as décadas de 30 e 40 que o Radio se desenvolveu no Brasil
como um fenémeno estrondoso de comunica¢io de massa, pois a propria rea-
lidade social do pais garantiu-lhe o sucesso. Com um indice de analfabetismo
superior a 56%, o radio passa a ser o referencial principal de informacio e lazer.
Além disso, integrado a politica nacional de urbaniza¢io o radio teve um forte
trabalho de aliena¢io e propaganda ideoldgica. (SCHMIDT, 1993, p.29)

“Com essa incorporagdo da mdsica sertaneja pela indastria cultural, per-
cebem-se agora novas conotacoes ideologicas, que se manifestam de maneira
evidente na linguagem.”(CALDAS, 1999, Cap.1, p.5) Acaba a autonomia dos
compositores e cantores, as tematicas sio substituidas do campo para a cidade;
a forma de vestir e falar deixa a raiz camponesa para adquirir caracteristicas
urbanas ou de produtos culturais importados, como os cowboys e os cantores
internacionais; e muitas duplas nio possuem mais origem rural.

Importante para compreender esse processo de urbanizacio da musica cai-
pira e sertaneja sao dois aspectos fundamentais: o primeiro esta relacionado a
questio de classe social e hegemonia politica. Muito bem colocado por Cal-
das durante o desenvolvimento do Capitulo I, mas bem mais pontuado por
Orlando Miranda no prefacio da 1°. Edicdo de 1977, que recebe o titulo de
“Sobre o marginalismo cultural”. Para Miranda, a questao da produ¢io cultural
¢ propria a cada classe social, mas que para o capitalismo, s6 ha forma superior
e mais adequada quando criada pela burguesia, ou grupos hegemoénicos. Mas,
a0 que se verifica é que toda a vivéncia particular dos grupos sociais os habilita
a producao cultural, a partir de seus saberes. No caso do proletariado, inserido
no contexto produtivo capitalista, foi capacitado para a organizagio classista e a
producio cultural de acio. (in CALDAS, Prefacio, p.XIII)

Esse mesmo processo no campo, provoca um conflito e cria esteredtipos do
camponés como inferior, rastico e ignorante; e fortalece a imagem do homem

urbano como superior e moderno.
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Os meios de comunicagio, principalmente o radio, contribuiram fortemente
para o delineamento dos padroes musicais e da veiculacao da ideologia da urbani-
zagio, transformando as expressdes que nio se enquadram nessa configuracio em

Estereotipos ora para marginalizar, ora para incorporar aos
grupos sociais dentro de um contexto de urbanizagio [...] Os
meios de comunicagdo tiram a responsabilidade dos grupos
sociais da produg¢io da cultura e estabelecem uma relagio de
proximidade e distanciamento com as suas raizes por meio do
consumo. Na verdade, esse processo ¢ a transformagio do valor
de troca da mercadoria em valor de uso dentro do mercado de
consumo de bens simbodlicos. (SCHMIDT, 1993, p.29)

Os novos modelos culturais nesse campo musical afetam a esséncia, a raiz, e as
tradi¢oes. A reproducio técnica da Indastria Cultural ndo contempla a origem
e a importancia historica das referéncias culturais originarias. A reapresentag¢ao
com outras caracteristicas e referéncias isenta os produtores de uma vinculagio,
de uma cumplicidade, de uma responsabilidade tradicional enraizada. De acordo
com Adorno, citado por Caldas,“quanto menos a musica reivindica sua autono-
mia e ¢ produzida como um bem de consumo societario, tanto menos mediada
sera a interpretacio do fenomeno nas categorias sociologicas” (ADORNO e
HORKHEIMER, 1973, P.116 apud CALDAS, 1979, p.24)

E nesse contexto que a msica sertaneja se distancia muito da realidade cai-
pira e se alinha com a sociedade de economia privada, com técnicas de repro-
du¢io mecanica e em massa. Segundo Caldas, ela perde toda a autonomia para
atender a Industria da cancio, arruinando a qualidade estética para atender aos
mandos do consumismo e do controle social.

A atemporalidade desses bens culturais urbanizados constituira
a cultura de massa que transforma tanto o citadino como o
caipira em sua visdo de mundo. A partir disso, suas necessidades
de consumo sio formadas por esses bens urbanos e interna-
cionais. A induastria cultural ¢ a responsavel pela incorporacio
do homo urbanus, através de um discurso de modernizagio; e,
junto com a economia industrial implantada no meio rural, é
a coautora do newcaipira. (SCHMIDT, 1993, p.30)

Foi entio que a musica sertaneja se desvinculou totalmente da caipira e,

do universo agricola e tornou-se espetaculo e entretenimento, diversao para o
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citadino distanciando-o do rural e dos saberes camponeses para aproxima-lo do
desenvolvimento e da cultura elevada mais adequada a ele. A musica sertaneja sai
do campo e vai para a cidade a fim de atender ao homem que chegou na cidade,
que também veio do campo, e estd nas periferias e nas indastrias em busca de
novas referéncias economicas e culturais.

Assim a nova musica sertaneja sai de um mundo que foi colocado a margem
do capitalismo — a cultura rural, para atender camadas populares que estio a
margem das atividades urbanas — cultura do proletariado. Uma cultura perifé-
rica que esta articulada com a necessidade de pertencimento e identidade por
meio do trabalho e das novas relagdes sociais. Portanto, do camponés ao prole-

tariado a musica sertaneja é vinculada ao marginalismo cultural.

3. Contextos e consumidores

As expressOes da cultura rural, portanto da cultura caipira, sio estruturadas
nos valores, nos saberes e nos rituais que constituem o conhecimento do povo,
ou seja, o folclore. Entendido como o arcabouco da cultura popular, o folclore
abrange o comportamento do homem do campo em todos os aspectos de sua
vida: a religiosidade, a estrutura familiar, o convivio social, os lacos afetivos, a
culinaria e medicina, as festas e o trabalho.

Nesse contexto de praticas culturais singulares, inclusive na utilizacio de instru-
mentos especificos e proprios — como a viola, o violdo e, em alguns casos a sanfona
- a musica caipira expressa suas referéncias em letras e melodias que possibilitam
uma articulagio dos grupos provocando identificagio. Ao ouvir as can¢des com
tematicas relativas a sua realidade e suas necessidades, os camponeses sentem-se for-
talecidos em suas raizes, o que gera a identidade cultural. Musicas caipiras, portanto,
trazem as vivéncias do mundo rural para expressar os saberes de sua gente.

Com essa caracteristica, a musica caipira diz respeito a um mundo especifi-
co com tematicas e linguagem proprias ao seu publico. As musicas transmitem
informagdes de um universo especifico que articulam e fortalecem a identidade
do homem caipira, do camponés. Trata-se de um processo de folkcomunicacio,

ao que Luiz Beltrao define como

Processo de intercambio de mensagens através de agentes
e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore e, entre
as suas manifesta¢Oes, algumas possuem cariter e contetido

Sociologia da comunicagdo: A musica sertaneja e a indlstria cultural 299



jornalistico, constituindo-se em veiculos adequados a promo-
¢io de mudanca social. (BELTRAO,2001, p.73)

Do mesmo modo para Waldenyr Caldas, a musica caipira é expressao do folclore
paulista e € importante elemento mediador das rela¢des sociais. Por esse papel, evita
a desagregacao das populagcdes no meio rural e contribui para a formac¢ao de uma
identidade regional. E, quando o processo de industrializagio no campo forca os
trabalhadores camponeses a migrarem para os centros urbanos, a masica vai servir
como importante veiculo de ligagio com a cultura de origem, a musica ¢ folkmidia.

Diferentemente, a musica sertaneja ja é caracterizada pelas referéncias urba-
nas. Apesar de ter origem no meio rural, com as bases da musica caipira, ela é
recriada pela Indastria Cultural, um produto para a industria do disco. Confor-
me Caldas, esse percurso de reformatacdo para a masica sertaneja transforma-a
em elemento utilitario de entretenimento.

Nesse processo de aproximacgdOes e afastamentos culturais de um contexto
a outro, e a estruturagio cada vez mais aperfeicoada do entretenimento pela
industria cultural, ocorre a formac¢io de diferentes consumidores para a musica
sertaneja. Caldas caracteriza cinco tipos, que apresentamos abaixo e ja trazemos

algumas caracteristicas de como ocorre de modo recente:

* O primeiro ¢ aquele consumidor que é desprovido de atividade pro-
fissional e acredita ter qualificacdes para ser um artista profissional e
vai em busca de lugares onde possa encontrar essas oportunidades. Sao
pessoas de origens diferenciadas, mas geralmente de lugares onde es-
ses géneros musicais fazem parte do cotidiano e que, de algum modo
assimilaram tocar e cantar “de ouvido”. Sio cantores e compositores
anonimos que sempre acompanham seus idolos para ouvi-los e, antes

até, para serem ouvidos em suas composi¢cOes e performances.

* O segundo tipo de consumidor é o recém-chegado a grande cidade.
E o migrante que tem origem no mundo rural e que vai para o centro
urbano buscar oportunidades de trabalho.Tem origem em cidades do in-
terior do estado de Sio Paulo, ou em cidades de estados proximos como
o Parana, Goias, Minas Gerais e Mato Grosso. Grupo que sai do campo
para a cidade e acaba se instalando em bairros periféricos. Estes sao fami-
liarizados com o tipo de musica sertaneja e caipira e tornam-se grandes

frequentadores de programas de auditorio desses géneros musicais.
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* O terceiro tipo de consumidor é aquele que ja assimilou a cultura
urbana, e ja possui uma insercio no mercado de trabalho que o permite
participar da sociedade de consumo de modo mais efetivo. Desse modo
tem acesso a mais meios de comunicagao e a setores culturais que o per-
mite ser um consumidor mais assiduo das producdes sertanejas. E um
proletariado mais estavel e que a Industria Cultural volta suas estratégias
mercadologicas oferecendo produtos diversos e que se acentua nos dias
atuais - inicialmente no cinema e circo, depois aos discos, CDs e DVDs.

* O quarto tipo de consumidor é o da classe média, que Caldas admite
ter identificado apenas através de depoimentos de profissionais bem
conceituados no género sertanejo; mas que, atualmente fica evidente
pelo fato de a musica sertaneja ter sido elitizada. Isso quer dizer que a
indastria do entretenimento vinculou esse género a padrdes de shows
€ a eventos economicamente emergentes e com referéncias internacio-
nais. Ao ascender essa musica ao status de classe média, as produtoras
conseguiram romper com o “preconceito classista” em termos socioe-
conomicos. Quanto ao nivel estético, manteve-se vinculado a origem,
da cultura marginalizada. Esse consumidor vai a shows, principalmente,
em casas de espetaculo, navios ou eventos considerados de repercussao
social e midiatica. Hoje, também, o sertanejo universitario, produto da

indastria cultural para o consumidor jovem de classe média.

* O quinto perfil de consumidor € aquele que ainda se mantém préximo
ao meio rural como trabalhador da terra, morador na cidade do interior
que estao mais estabilizados economicamente. Ambos com acesso a mu-
sica pelos meios de comunicacio, inclusive aquele vinculados as Igrejas,
discos (CDs e DVDs) e aos shows que percorrem as pequenas cidades.

Ao fazer essas caracterizacoes dos consumidores, o autor de Acorde na Aurora
evidencia que o consumidor de musica sertaneja naquele periodo — final da
década de 1970, “é constituido principalmente pelos trabalhadores urbanos e
rurais melhor ajustados economicamente, bem como por uma parte dos baixos
estratos das classes médias do interior e da cidade” (CALDAS, 1979, p.35) e que
também usufruem desse estilo musical como uma forma de lazer por meio do
circo, do cinema, do radio, e da televisdo, e de revistas especializadas.

Atualmente, com a dissemina¢io da musica sertaneja com estilo eletroni-
co, popular e internacionalizado, os jovens, principalmente de classe média,
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passaram a ser os grandes consumidores dessas producoes. Tornou-se um modis-
mo nacional e internacional, transformando seus cantores em verdadeiros astros
da musica mundial. Fenomeno esse previsto pelo autor, naquela época, quando
questiona o possivel envolvimento da classe média e da elite no consumo desse
género se fosse mudado seu status. Ele coloca:

Se um dia a indastria cultural transformasse a masica sertaneja
em modismo, enaltecendo socialmente o seu consumidor, mesmo
mantendo o nivel estético atual, nao teriamos davida: a alta bur-
guesia passaria a colecionar discos de Leo Canhoto e Robertinho,
de Milionario e José Rico, e todas as duplas famosas ao lado das
obras famosas de Caetano Veloso, Edu Lobo, Chico Buarque, etc.,
nao fazendo nenhuma diferenca qualitativa do valor estético de
suas obras. Por outro lado, invariavelmente, a reprodu¢io mecani-
ca dessa muisica aumentaria ainda mais, deixando-a mais proxima
do abismo da dessocializa¢io e da desumanizagio. (op.cit., p.63)

Para o autor, fundamentado nas teorias da Escola de Frankfurt, principal-
mente em Adorno, o papel da Indastria Cultural na sociedade capitalista é o de
“transformar a arte, ou a pretensa arte, numa industria ou entretenimento”, e
ressalta em varios momentos que essa Industria ligada ao meio sertanejo “ma-
nipula a consciéncia das massas” e da “sociedade burguesa” para inserir seus
produtos como necessidades primordiais para a vida urbanizada e atingir a “fe-
licidade capitalista”. (op.cit., p.63)

4. Desarmonias e aproximacgoes

A musica sertaneja e a masica caipira, ambas originarias do contexto rural,
recebem interferéncias da urbanizacio por décadas até chegarem a formatacio
atual e que ainda permanece com intensas transformacdes. Nesse processo de
aproximagdes e afastamentos, diferentes duplas foram se formando e assumindo
diferentes papéis nas midias nacionais e internacionais. Waldenyr Caldas elenca
uma série de duplas que representam significativamente a historia desse género
em diferentes gera¢des, mas principalmente no inicio da produc¢io musical nos
moldes da industria fonografica. Algumas mais importantes destacadas por ele
s20: 2 Turma Caipira de Cornélio Pires com Mandi e Sorocabinha, Mariano e
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Cagula; a Turma Caipira Victor com Alvarenga e Ranchinho; a dupla imbati-
vel em todos os tempos Tonico e Tinoco, fizeram escola e inspiraram dezenas
de duplas. Leo Canhoto e Ranchinho, ja vista como sertanejos urbanizados e
influenciados pelos enlatados de westerns. Se apresentavam como cowboys ame-
ricanos. Depois com as musicas ja bem urbanizadas vem Nono Basilio e Mario
Zan na tentativa de nacionalizar a musica sertaneja e aproxima-la de ritmos
indigenas. [rmas Galvao, Cascatinha e Inhana, Zico e Zeca, como duplas inte-
gradas as influéncias de boleros e guarania.

Uma caracterizacio importante Caldas faz sobre esse género sertanejo e o
caipira, desenvolvida nos capitulos II e III do “Acorde na Aurora”, que elucida
aspectos de distingdo e convergencia entre elas. Os principais pontos demarca-

dos apresentamos, com atualiza¢des, na tabela abaixo.

DISTINCOES

Musica Caipira

Musica Sertaneja

Manifestacio espontanea

da Cultura Popular

Identidade Cultural

Produto reformulado
pela Cultura de Massa

Utilitarismo e despersonaliza¢ao

Integradora das popula¢des dos
bairros rurais

Consoladora das popula¢des
de periferia

O poeta caipira € o porta voz
de seu povo

Lider Folk

O compositor e cantor sertanejo
representa status

idolo

As letras sio mensagens de expressao
e conhecimento coletivo

Natureza, amor, fé, terra e trabalho

Letras com temas urbanos de
expressao da moda

Amor, traicio, violéncia, baladas,
sexo e modismos.

Apresentagdes com producio
coletiva inspiradas em manifesta¢des
populares

Cururu, fandango, catereté

Produc¢io de shows pela indastria
tonografica e empresas do mundo
artistico

Bailarinos e coreografia profissional
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CONVERGENCIAS INICIAIS

Nos Ritmos e Instrumentos

Foram sendo “‘eletrificados’ pelos sertanejos, utilizando guitarra, sintetizador
g
e outros equipamentos eletronicos)

Melodia
(Modificada na sertaneja por conta de uma padroniza¢iao

e redundancia tematica)

Formacao em Duplas
(Apresentacio em dueto com voz anasalada, que atualmente na sertaneja
universitaria ja ¢ mais comum o cantor em carreira solo.)

Publico Marginalizado
Caipira = contexto rural = camponés ou morador do interior
Sertaneja = contexto urbano ou suburbano = proletariado
(E, mais recentemente, aproximacao a classe média)

O livro “Acorde na Aurora” nao chega a analisar as décadas de 1980 e 1990,
quando a musica sertaneja efetivamente atinge sua grande expansao em termos
de publico, estilo e abrangéncia massiva. Sob influéncia da musica popular ao
pop roque e romantica, desponta uma nova safra de duplas que conquista o
mercado musical e efetiva a industria do entretenimento e dos mega shows.

O processo fortalece desde aqueles que ficam mais vinculados a mussica cai-
pira e a popular como Sérgio Reis e Almir Satter. Depois, as duplas ligadas ao
romantismo, tais como Xitiozinho e Xorord, despontam nessa linha mais atu-
alizada e voltada ao publico de classe média. Seguida por Joao Paulo e Daniel,
Zezé de Camargo e Luciano, Bruno e Marrone,Vitor e Leo e muitos outros.

E, por fim, a masica sertaneja universitaria que, vinculada ao mercado coun-
try, com moda folk do universo dos pedes e boiadeiros norte americanos, con-
quista o gosto do jovem brasileiro e europeu. Muito influenciada pela musica
brega e romantica; com letras repletas de ironia, deboche, malicias e beirando
o preconceito; e com ritmo mais acelerado e dangante, a sertaneja universitaria
vem com grande for¢a no mercado musical com muitas duplas e muitos canto-
res em carreira solo como Guilherme e Santiago, Joio Neto e Frederico, Jorge e
Matheus, Fernando e Sorocaba, Michel Tel6, Luan Santana, Gustavo Lima, Paula

Fernandes entre muitos outros.
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5. Consideracoes Finais

“Acorde na Aurora” traz como conclusio uma sintese dos aspectos cen-
trais do estudo com a finalidade de afirmar suas premissas mais relevantes,

que sao:

1. Ha uma lacuna muito grande entre musica caipira e musica sertaneja. A
primeira ainda evita desagregacdo social, a segunda ¢ alienante;

2. ApoOs a urbanizacio da musica sertaneja, a indastria do disco passa a ter
um novo publico discofilo: a classe proletaria brasileira;

3. A musica sertaneja nao se enquadra esteticamente como arte — tem
carater de antiarte;

4. Como produto da industria cultural, para o consumo, ocorre identida-
de entre musica sertaneja e musica popular urbana (suburbana);

5. A musica caipira pds urbaniza¢do = musica sertaneja = instrumento da

ideologia burguesa = um produto para consumo do proletariado.

Fica muito evidente desde o inicio que, para o autor, a masica caipira e
sertaneja esta vinculada a um grupo marginalizado, como musica de uma classe
social nio hegemonica; e que, a “ideologia do consumo, que permeia a socieda-
de de economia privada, tem a sua disposicao todos os recursos para incentivar
ao consumo maximo”. (CALDAS, 1977, p.1) E com o decorrer da urbaniza¢io
do universo rural, modificando as referéncias da cultura popular do homem in-
teriorano, o capitalismo vai transformando suas expressoes musicais de raiz em
bens culturais de consumo de massa.

Waldenyr Caldas continua seus estudos sobre a musica sertaneja e musica
brasileira nas décadas que seguem, atualizando as tendéncias e analisando as no-
vas influéncias. Suas pesquisas se estendem em diversas orientagdes de mestrado
e doutorado e em diferentes publicacdes.

Mas, sem davida nenhuma, o livro que trouxemos para esta reflexio demar-
ca as referéncias iniciais do pesquisador que estdo estruturadas a luz das teorias
da comunicagdo, particularmente aquelas ligadas aos frankfurtianos e, pontual-
mente a Theodor Adorno ‘em torno da musica e da induastria cultural’. Nesta
obra de 1977, quando os estudiosos recorriam prioritariamente a essa escola,
também Caldas baliza toda sua analise da musica e da comunicacio de massa

que avalia — musica caipira e sertaneja, revistas especializadas e, programas de
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auditério em radio e televisio - pelos conceitos definidores da Indastria Cul-
tural. E um trabalho de sociologia da comunicacio que constitui importante
contribui¢io para a consolidagio das ciéncias da comunicagio.

7. Referéncias

BELTR AO, Luiz. Folkcomunicagdo: um estudo dos agentes e dos meios popula-
res de informacido de fatos e expressoes de ideias. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001.

CALDAS, Waldenyr. Acorde na Aurora: masica sertaneja e industria cultural.
2% Ed. Sao Paulo: Editora Nacional, 1979.

. O que & musica sertaneja. Sio Paulo: Editora Brasi-

liense, 1987.

CANDIDO, Antonio. Os Parceiros do Rio Bonito. Sio Paulo, Livraria Duas
Cidades Ltda., 7* edicao, 1987

. Recortes. Sio Paulo, Companhia das Letras, 1993.

QUEIROZ. Maria Isaura Pereira. O campesinato Brasileiro: ensaios sobre
civilizagao e grupos rasticos no Brasil. Petropolis/RJ:Vozes, SP: Edusp, 1973.

RIBEIRO, Jos¢ Hamilton. Misica Caipira: as 270 maiores modas de todos os
tempos. Sao Paulo: Globo, 2006.

SCHMIDT, Cristina. Folkcomunica¢ao na Arena Global: avanc¢os tedricos
e metodologicos. Sio Paulo: Ductor, 2006.

. Midia caipira no pais dos bandeirantes. (in) MAR -
QUES MELQ, José (org.). Os bandeirantes na Idade Midia: capitulos da historia
comunicacional paulista. Sio Paulo: Intercom/Angellara, 2007.

. A comunica¢ao midiatizada e a mudanca do cai-

pira. Trabalho apresentado no XX Congresso de Ciéncia da Comunica¢io
— INTERCOM.

. New-caipira: a recriacao da cultura em Piracicaba.

Dissertacao de mestrado defendida no Programa de Pés-graduagio em Comu-
nicacao da Universidade Metodista de Sio Paulo. SBC/SP, 1993.

306 Ciéncias da Comunicacao no Brasil — Século XX: Pragmatismo Utépico



