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A folkcomunicacao como estratégia de resisténcia dos grupos marginalizados: um
estudo de caso de uma comunidade de catadores de caranguejo em Aracaju’
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Universidade Metodista de Sdo Paulo, Sdo Paulo, SP

RESUMO

O presente artigo tem como objetivo analisar como a Folkcomunicag&o serve de estratégia
de resisténcia dos grupos marginalizados, a partir de um estudo de caso da comunidade
do Povoado Coqueiro®, localizada na Regido Metropolitana de Aracaju (RMA). Deste
modo, foram analisadas entrevistas semiestruturadas coletadas na comunidade, a fim de
entender como os catadores enxergam 0 processo mididtico na preservacdo de sua
identidade. Constatamos que a comunica¢do massiva segue uma logica que nédo condiz
com a realidade cultural da comunidade e a populagdo local segue indiferente, na
construcdo de suas proprias expressoes de resisténcia.

PALAVRAS-CHAVE: Aracaju; Caranguejo; Folkcomunicacdo; Identidade; Grupos
marginalizados.

INTRODUQAO: O CARANGUEJO EM ARACAJU

Aracajuanos e sergipanos testemunharam, desde as ultimas décadas do século XX,
tamanha visibilidade cultural que o caranguejo alcancou em Aracaju. Praticas midiaticas
cotidianas, alicercadas a contetdos de turismo, propaganda e marketing, se tornaram
essenciais na construcdo da identidade cultural da regido, ja que juntas revelam a
importancia do costume dos aracajuanos em quebrar caranguejo nos fins de semana.
Através dessas estratégias foram construidos os mais variados espacos, onde se
encontram a figura “gigante” do caranguejo. Na extensa passarela onde se concentram
bares e restaurantes, a iguaria principal em hip6tese nenhuma pode faltar no prato dos
visitantes. “Por se tratar de uma area de ponto de encontro, onde ja existiam alguns bares

que ofereciam o caranguejo como prato principal, decidiram valorizar e potencializar o
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produto denominando-se essa area como “Passarela do Caranguejo”™” (AZEVEDO, 2014,
p. 253).

No espaco midiatico, o caranguejo é visto como grande contribuinte do
desenvolvimento econdmico e cultural da cidade, ja que estimula a cultura como atragéo
turistica, e motiva o interesse das pessoas em conhecerem Aracaju (SANTANA, 2020).
No entanto, a respeito dos sujeitos que perpetuam a cultural local nas comunidades
ribeirinhas, onde o crustaceo € a principal fonte de subsisténcia, quase nada é do
conhecimento publico. Enfatiza-se que um elemento nascido nos mangues se caracteriza
como identidade cultural de um povo, mas, a0 mesmo tempo, dissimula um cenario
marginalizado econémica, politica e socialmente reforgado pelos meios de comunicacéo.
Afinal, que desenvolvimento é esse?

A formacao das identidades culturais, na contemporaneidade, ilustra os efeitos de
um processo de globalizagdo, que nos traz questionamentos de como tais a¢es s@o
concebidas e estabelecidas. Canclini (2015b) recomenda observar que o0
multiculturalismo se estabelece como espaco repleto de culturas, que hora se encontram,
se fundem e distanciam, o que consequentemente provoca conflitos que por vezes
impedem de entender e caracterizar as particularidades de cada cidade na
contemporaneidade.

Um dos nossos pressupostos € que a formacdo identitaria faz referéncia ao
processo que remonta a formacdo das sociedades e como estas foram estabelecidas em
sua historia. Essa realidade evidencia que os meios de comunicagdo convencionais
seguem estreitamente vinculados a economia politica e ao capitalismo, na generalizacdo
das novas tendéncias emergentes a uma cultura dominante e na apropriacdo da cultura
tradicional. Assim, a imagem comunitaria do caranguejo se reconfigura, torna-se produto
vendavel e comprova que quanto mais a vida social € mediada pelo mercado midiatico,
maior a tendéncia das identidades se desassociarem do seu habitat natural.

Assim, torna-se essencial desfrutar da proposta tedrica da folkcomunicagéo, a qual
observa a espago marginal ndo somente como excluso, mas que, ao contrério do que
muitos paradigmas apontavam a respeito do poder absoluto dos meios, recebe e interpreta
as mensagens transmitidas pela midia. A folkcomunicacéo, portanto, se torna ferramenta
plural para enxergar e compreender as rea¢Ges do povo — muitas vezes distantes dos

espagos comuns da sociedade e ndo diretamente engajados aos meios de comunicacdo —
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e propor estratégias que contribuam na supressdo dos problemas da comunicacdo
(SANTANA, 2020).

A vista disso, esta pesquisa tem como objetivo analisar como a Folkcomunicac&o
serve de mecanismo de expressdo e resisténcia dos grupos marginalizados. Para isso,
buscamos identificar como a comunidade do Povoado Coqueiro, de Sao Cristovao/SE,
localizada na Regido Metropolitana de Aracaju (RMA), enxerga o processo midiatico na
preservacdo de sua identidade. Para isso, utilizamos o Estudo de Caso (DUARTE, 2005),
ja que trata-se de um método apresenta vantagens para entender os fenbmenos sociais,
com um levantamento detalhado e profundo do assunto proposto. Em consideragéo a
necessidade de conhecer a diversos aspectos da vida social, entende-los e interpreta-los,
optou-se por uma entrevista em profundidade semiestruturada com catadores e catadoras
da comunidade citada.

A priori, constatamos que a teoria beltraniana busca entender a relacéo entre o
espaco midiatico e 0 espaco comum e esclarecer como se concebem e estabelecem as
identidades. Assim, ndo apenas destaca a importancia das manifestacGes e 0s agentes
culturais, situados a margem, como também questiona uma légica de mercado que
abusivamente ndo se dedica a atuar em sociedade de forma saudavel e perspicaz.
Certamente esta discussdo servird de base para abrir caminhos para novas abordagens,
olhares e contribuicdes, bem como ressaltar a importancia das identidades culturais e
colaborar no reconhecimento da teoria beltraniana, a partir da expanséo do seu grau de

observacao.

O POPULAR NA SOCIEDADE GLOBALIZADA

Na folkcomunicacéo, o popular é entendido como o tradicional, aquele que advém
do povo, o qual Beltrdo (1980, 2014) entende por mecanismos artesanais de comunicagéo
dos grupos que estdo situados a margem da sociedade. A teoria se abastece em enxergar
essas manifestacdes, propria dos grupos marginalizados, a partir do poder comunicativo
que revela suas identidades. Além disso, preza por identificar como tais “meios de
informagao e de expressao de ideias” sao ignorados e/ou inferiorizados dentro da préatica
midiética.

Nas ultimas décadas, procuramos pensar a questdo do popular na
contemporaneidade e os seus efeitos com o processo de globalizagdo. Entender as

expressdes populares dos grupos marginalizados tem sido imprescindivel as adaptagoes
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tedricas da folkcomunicacéo no limiar do século XXI. O questionamento do pesquisador
Juremir Machado da Silva (2014) a respeito da existéncia do popular, pde esta questdo
em evidéncia. “Se a folkcomunicagdo ¢ a comunicagcdo em nivel popular, o que ¢ o
popular na época da comunicagdo de massa?” (SILVA, 2014, p. 22). A interrogagdo se
faz relevante para pensar a teoria beltraniana diante de uma sociedade marcada pela
instantanea troca de informagdes em ambito global, onde o espaco e o tempo foram
alterados e reajustados pelo avanco dos meios de transporte e das novas tecnologias.

Martin-Barbero (2010) evidencia a conexdo global liberou espaco para 0 encontro
entre as massas marginalizadas e as produces culturais. Como Canclini (2015a) aponta,
de fato, nunca se houve semelhante difusdo do folclore como enxergamos na sociedade
contemporanea. “A modernizagdo diminuiu o papel do culto e do popular tradicionais no
conjunto do mercado simbolico, mas ndo os suprime” (CANCLINI, 2015a, p. 22).

Para tanto, o contato com as novas tecnologias prova a sobrevivéncia das culturas
populares diante da cultura de massa. Benjamin (2017) afirma que ha uma reinvengdo nas
culturas populares, a partir das mudancas causadas pela modernidade e pelos primeiros
indicios da globalizacdo. Tais experiéncias possibilitam que “as manifestagdes
“atualizem-se” ou criem linguagens proprias para inser¢ao na arena global” (SCHMIDT,
2008, p. 149).

Este cenario de constante circulacdo de informacdes causa uma reorganizagao das
tradicdes culturais fundamentada em uma apropriacao cultural dos recursos culturais e
tecnoldgicos. A esse aspecto, Sigrist (2013) considera um desafio compreender as
relagbes no campo da cultura no tocante a continuidade das tradi¢cdes diante da
globalizacdo. A abertura horizontalidade da comunicacdo em rede provoca um choque
cultural e a quebra da cultura a partir das tendéncias de nivel global em um palco de
conflitos (SABBATINI, 2012).

Os novos entendimentos da Folkcomunicagdo se baseiam em processo de
apropriacdo da cultura e das identidades com um olhar mercadoldégico (SCHMIDT,
2008), cenario o qual “é reflexo da luta das culturas periféricas no sentido de ocupar
espacgos apropriados no mosaico multicultural propiciado pelas novas tecnologias de
difusdo simbolica” (MARQUES DE MELO, 2008, p. 70). Portanto, a teoria se ocupa em
questionar o processo comunicacional, seja para 0s grupos em situacéo de marginalidade
resistirem a comunicacdo massiva ou se apropriarem dela a fim de atingir seus objetivos
de publicizacdo (FERNANDES, 2011).
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Luyten (2006) chamou de folkmidia o processo de veiculagdo da cultura popular
na midia ao reconhecer que “a midia vem representando, no plano nacional, um fator de
estimulo ao fortalecimento da cultura popular, coexistindo dinamicamente com a cultura
erudita e a cultura massiva” (LUYTEN, 2006, p. 44). Apropriacdo cultural seria, entdo,
uma forma de adotar alguns elementos especificos da cultura popular em um outro
contexto que ndo seja propriamente o cultural, articuladas a transmitir mensagens sejam
elas positivas ou negativas (KREUTZ, 2007).

Canclini (2015b) entende que ha uma diminuicéo dos repertdrios populares locais,
visto que o mercado forma-se um mercado as culturas hegemonicas a partir de culturas
eletronicas transnacionais. Assim, “[....] a vida social urbana se faz cada vez menos nos
centros histéricos e mais nos centros comerciais modernos na periferia, quando os
passeios se deslocam dos parques caracteristicos de toda cidade para os shoppings que
imitam uns aos outros em todo o mundo” (CANCLINI, 2015b, p. 106).

Por esse ponto de vista, Trigueiro (2005) encara as manifestagdes populares
(festas, dancas, culinaria, arte, artesanato, etc) na contemporaneidade como nao
pertencentes apenas aos Seus protagonistas. As culturas tradicionais no mundo
globalizado sdo também do interesse dos grupos midiaticos, de turismo, de
entretenimento, das empresas de bebidas, de comidas e de tantas outras organizacGes
socais, culturais e econémicas. A cultura e a identidade sdo apresentadas em modelos,
normas, simbolos e valores que sdo construidos pelos integrantes da sociedade,
determinadas por fatores externos ao grupo. Fica claro que a criacdo e a construgédo de
significados sdo resultadas das inovacdes tecnoldgicas com parte do imaginario social
(SIGRIST, 2013).

Os elementos culturais reprocessados pela pratica midiatica perdem muitas de
suas raizes culturais e ganham caracteristicas hegemonicas, voltadas a uma logica de
mercado e consumo. Em relacdo ao caranguejo, pode-se dizer que, a midia aracajuana,
aliada ao turismo, enfatiza e reconhece esse elemento como simbolo identitario, no
entanto mascara e oculta os meios habeis de manutencéo da tradicéo e na preservagao. Os
sujeitos relacionados a pratica da cata de caranguejo, por outro lado, seguem

desvalorizados e em situacdo de marginalizagdo comunicacional.

COMUNICACAO E MARGINALIZACAO SOCIAL
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O fendmeno da marginalizacdo social estd historicamente relacionado a pratica
midiatica, no que se refere a uso dos meios de comunicagdo na difusdo de modelos de
desenvolvimento projetados, ja que estes seguiram em acordo com O pProgresso
tecnoldgico e os padrdes econébmicos vigentes (MARQUES DE MELO, 1976). Na
realidade brasileira, este fator foi impulsionado quando as influéncias europeias
anteriores & Segunda Guerra dao lugar as norte-americanas (SODRE, 2010).

Cabe ressaltar que a influéncia dos Estados Unidos da América (EUA) foi
estabelecida a partir da expansdo econémica, politica e cultural, e deu-se atraves da
implantacdo de modelos imperialistas em paises como os da América Latina que, em
situacdo de subdesenvolvimento, passaram a servir a sua dependéncia. Neste interim, a
imprensa, o radio, o cinema e a televisdo, marcam a supremacia americana voltada a
logica ideoldgica e dominante sobre as sociedades “menores”. Por este viés, 0s meios no
Brasil servem como mecanismos de dominagdo politica, impulsionam a passividade do
Estado frente as corporacBes privadas — ao definir a participacdo social a partir do
consumo em detrimento do exercicio da cidadania —, e moldam um “modo de vida”
voltado & ideologia capitalista (SODRE, 2010, CANCLINI, 2015b).

No viés da comunicacdo, a marginalidade é abordada através do entendimento dos
meios de comunicacdo como mecanismos de articulacdo ideoldgica em funcdo de sua
influéncia no meio social e de garantia a classe dirigente do controle sobre as classes
subalternas. Trata-se, especificamente, de enxergar 0s meios como instrumentos de
dominacdo politica da populagdo e na tomada de consciéncia desta a interpenetracao, seja
para tomar suas consciéncias as contradi¢des existentes, como também para estabelecer
o firmamento do sistema capitalista.

Conforme Perlman (2002), a marginalizacdo esta estreitamente ligada a ideologias
e 0 processo de modernizagdo, com implicagGes no capitalismo e no imperialismo. As
parcelas da populacdo que ndo sdo detentoras de uma boa condicdo de vida, sdo
enguadradas como inferiores ao assumirem caracteristicas sociais, culturais, econémicas
e politicas concomitantes. O termo refere-se, mesmo que de maneira vaga, a varios grupos
que geralmente se confundem a partir de cinco fatores de definicdo, que sdo empregados
comumente ao termo: 1) localizacdo; 2) situacdo inferior na escala econémico-
ocupacional; 3) migrantes, recém-chegados ou membros de diferentes subculturas; 4)

minorias raciais e étnicas; e 5) transviados.
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Na América Latina, a marginalidade se configura como rotulo social de cunho
politico, a partir de interesses econdmicos, surgidos incialmente com as conotagdes dos
pobres, diante de suas raizes historicas, uma vez que a cidade esta ligada a limites de
classe e poder, em paralelo ao migrante e ao desenvolvimento das favelas no cenario
urbano, que foram tratados como pragas. Assim, a partir da incapacidade de uma
economia assumir essa parcela na forga de trabalho acabava a reforgar, ainda mais, a
ameaca de colapso social e politico, o que paradoxalmente influenciou no enfrentamento
desse “temor”, ao integra-las ao sistema que a produz, social e economicamente, marginal
(PERLMAN, 2002).

A medida que se desenvolvem os centro urbanos, sobretudo os maiores em
extensdo, surgem problemas estruturais no que tange ao seu volume urbano, modelo
rodoviario, caréncia na infraestrutura, especulacao fundiaria e imobiliaria, deficiéncia no
transporte e pauperizagcdo da populacdo em seu modelo centro-periferia (SANTOS,
2008). As relaces de forca de trabalho e a distribuigéo da renda, por sua vez, justificam
e enfatizam a pobreza de um grupo, ao diferencia-lo dos demais que ndo compartilham
das mesmas condigdes. Deste modo, esse individuo se constitui um agente “barrado nas
fontes de trabalho estavel e rentavel, e, portanto, barrado do usufruto dos padrées de
consumo desejaveis e efetivamente auferidos por outra gente” (PAOLI, 1974, p. 120).

Paoli (1974) associa a marginalizacdo social a pratica comunicacional no que
tange ao fato desta estar firmemente articulada a uma estrutura social que molda e
submete o individuo que vive nessa realidade a condi¢do de “pobre”. Nesse segmento, a
pobreza gera também o lugar e coisas proprias de gente pobre que, por fim, impde um
reconhecimento mutuo e estrutura a situacdo da participacdo e da excluséo.

Além do mais, instituicdes responsaveis pelas politicas que atuam, seja pela
solugdo ou pela instauracdo dos espacos marginais, como favelas, por exemplo,
reforcaram e perpetuaram esses conceitos, ao caracterizar estes como irregulares,
compostos por subproletarios sem capacitagdo profissional, de baixos padrdes de vida,
analfabeto etc., e como espaco de refugio para criminosos, marginais, parasitas e doencas
contagiosas. “Esta contradi¢do entre o temor das “crescentes massas barbaras” nas
cidades e a consciéncia de sua inevitavel existéncia € subjacente a ideologia da
marginalidade e a sua manipulacgdo politica (PERLMAN, 2002, p. 124).

Com o avanco do fendmeno da globalizacdo, o processo de marginalizacdo

comunicacional é ainda mais agravado, visto que ha uma reorganiza¢do nas praticas
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comunicacionais — por meio das diversas plataformas digitais disponiveis geridas por
grandes empresas — ao torna-las propulsoras do desenvolvimento capitalista. Em outras
palavras, estas praticas dentro do processo global reorganizam o que ja estava construido
hegemonicamente (BOLANO, 1999).

Em razéo disso, compreendemos que o folclore exerce papel fundamental em
meio a cultura popular que, além de se comprometer a preservar praticas tradicionais,
torna-se uma forma de representacdo e expressdo comunicativa de um povo
constantemente marginalizado. Assim, Beltrdo (1980) identifica o marginalizado como o
individuo que em situagdo de exclusdo cultural, econémica e politica, privado das
mensagens dos meios de comunicagdo, constrdi seus proprios meios de expressao, direta
ou indiretamente relacionadas ao folclore.

Na folkcomunicacdo, portanto, esse grupo é encarado por suas condi¢Bes sociais
e possibilidades de criar, reproduzir e contestar estereétipos e hierarquias transmitidos
pela comunicacdo de massa. A partir do entendimento do processo de marginalizacao
social, a teoria ndo s6é compreende o processo de exclusdo comunicacional como também
visualiza a cultura enquanto espaco de dominancia ao dar énfase a esse individuo que,
situado a margem, segue destinado a carregar efeitos simbolicos disseminados pelas
praticas midiaticas.

FOLKCOMUNICACAO COMO ESTRATEGIA DE RESISTENCIA DA
COMUNIDADE DE CATADORES DE CARANGUEJO DO POVOADO
COQUEIRO

O povoado* Coqueiro fica localizado no oeste do Municipio de S&o Cristévéo, a
aproximadamente 7 km do centro urbano. Atualmente a comunidade conta com 433
habitantes, entre os moradores que nasceram e cresceram ali e 0s novos cidadaos, que
chegaram a localidade recentemente, distribuidos em 192 unidades habitacionais.
Conforme os dados levantados, 59,59% da populacdo possui apenas o nivel fundamental
como nivel maximo de instru¢do (SANTANA, 2020).

Banhado pelo Rio Vaza Barris, 0 povoado detém de uma ampla area de
manguezais e um solo fértil para o desenvolvimento da agricultura familiar. As atividades

laborais da populagdo se baseiam na economia de subsisténcia, onde os trabalhadores

4 Um povoado costuma ser classificado como um lugarejo ou aglomerado rural de grande extensdo, composto por
habitagbes mais isoladas e dispersas.
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usufruem do meio ambiente para seu proprio desenvolvimento. Deste modo, 0s Unicos
mecanismos de desenvolvimento dessa comunidade ribeirinha é a atividade pesqueira
artesanal® e a agricultura familiar®. A principal delas é a cata, seja de caranguejos,
mariscos ou moluscos, além da pesca de peixes.

Esta estreita relacdo com o ambiente se manifesta numa intensa interacdo que
revela-se em aspectos do cotidiano e que caracterizam sua condig¢do sociocultural. A
identidade se relaciona com o sentimento de pertencimento que se estabelece a partir de
caracteristicas, sejam elas culturais, econémicas, trabalhistas, sociais e se interpenetram
com propria identificagdo como catador de caranguejo, pescador ou marisqueiro. A
comunicagéo seria a ferramenta essencial para efetivar tais lagos e compromissos.

A heranca de seus antepassados para a perpetuacdo da pratica da coleta de
caranguejos ¢ determinante para a iniciacdo na atividade. “Ah isso ai j& vem de... de pai
pra filho, de avd, ja vem... que vocé fica ali, vocé ja nasce bem proximo a maré, ai vocé
decora o horario que ela vai vazando, t& secando e ta enchendo e em casa horéario ela
muda meia hora, ai vocé vai decorando” (E03, Informacao oral, 2020).

Dentro da comunidade, a atividade exercida é definidora dos espacos limitantes e
espacos de prestigio que cada individuo ocupa. Alguns individuos séo classificados como
0s catadores de caranguejo mais conhecidos na comunidade, em detrimento dos outros
que trabalham com outras atividades para além da cata. Esse reconhecimento confirma
que a propria populacdo possui seus proprios mecanismos para identificar e dar
importancia aqueles que estdo diretamente envolvidos nesta atividade.

Embora na comunidade ja se perceba o crescente acesso aos meios tecnolégicos,
principalmente celulares e smartphones — seja 0s ocupantes sentados nas calgadas de suas
casas, nas estradas enquanto caminham e mantém conversas paralelas ou nas carrogas,
quando o grupo de pessoas se preparam para uma selfie antes de seguir para a maré — a
intercomunicagdo ainda é um fator de forte evidéncia nas atividades da comunidade.

Esse processo de organizagdo da a entender que a interacdo face-a-face entre os
ocupantes ainda prevalece, com o contato direto, em casa, nas estradas, ou nas atividades
pesqueiras. Esses mecanismos, mesmo que ndo sejam articulados a uma melhor

organizacgdo, se caracterizam como principais formas de transmitir informacéo e efetivar

5 Nos referimos como atividade pesqueira toda e qualquer fungdo que estiver relacionada a pesca e afins, como coleta
de mariscos e crustaceos.
6 Assim como a pesca, a agricultura é de subsisténcia, com plantagdes de mandioca, milho e feij&o.



Nz Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
439 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — VIRTUAL - 12 a 10/12/2020

NTER

0 processo comunicacional. E neste tipo de comunicacio que se estabelecem decisdes,
maneiras “corretas” de trabalhar no mangue, transmitir o conhecimento para 0s mais
jovens e, inclusive, na hora de vender a mercadoria.

Apesar da comunicacdo/informagéo se tornar direito dos individuos em sociedade,
0s meios de comunicacdo encontram-se limitados a grupos especificos e decisdes
politicas. Segundo os entrevistados, ndo ha interesse dos veiculos em chegar até o
povoado para mostrar a realidade da comunidade. “Esse negocio assim quando vem, eles
vao direto logo é pro mercado central de Aracaju... S6 vao pra la... Rapaz, eu acho que,
no meu ver, porque la... Tem caranguejo direto, num falta... Num vem pra cé divulgar
mermo dentro do mangue” (E03, Informacgéo oral, 2020).

O grupo utiliza dos seus proprios meios € comprovam que a “outra” comunicagao
ndo lhes pertence e € propria de outros grupos. E ainda que exista a consciéncia de que o
mangue e a comunidade ndo sdo pautados pelos meios de comunicacdo, alguns
apresentam-se indiferentes. “Eu acho que porque nunca fez o trabalho, né? Com alguém,
né? Assim no mangue, mostrando como € que pega, como € que num pega... Acho que
eles nunca fizeram o trabalho” (E09, Informacao oral, 2020).

Por outro lado, a comunidade se apropria dos meios para alcancar seus objetivos,
seja na publicizagé@o ou nos aspectos de atencéo a figura do caranguejo. Demonstram que
ndo ha importancia de a midia ndo reconhecer o trabalho no mangue, desde que haja um
bom retorno financeiro nas vendas da mercadoria. “Nao, eu fico feliz, né? Porque ¢
aquela... O marisco que eu vendo” (E10, Informagc&o oral, 2020). “E bom que j4 influi as
pessoas, né? Ir pra feira comprar...” (E09, Informacéo oral, 2020).

Além da publicizacdo, 0os meios de comunicacdo possibilitam que o individuo
enxergue um mundo no qual ele ndo pertente, mas lhes possibilita acesso a um estilo de
vida simbolico que dilui as fronteiras da exclusdo. Questionados sobre a participa¢cdo nos
espacos midiaticos, 0s entrevistados entendem que nesse outro mundo o caranguejo é
bonito e limpo, por isso ganha atengdo nas vendas e na alteracdo dos pregos nos bares e
restaurantes da capital. “Porque uma presenca daquela... O que eles fazem, uma presenga
daquela e aquela apresentacdo... Tudo limpinho, bonito... Entdo, aquele... E uma coisa
linda, né?” (EO1, Informac&o oral, 2020).

Por outro lado, citar que o caranguejo na TV e nos restaurantes de Aracaju € mais
bonito, demonstra indiretamente que sua atividade é inferior e que ndo vale tanto quanto

0 que se esta 1a fora. “E porque os de 14 sdo maior que os daqui, né? E bonito, cada
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caranguejo, as vez vocé ver quando o Ibama passa ai na televisdo, é cada um caranguejao,
eu acho bonito, né? Mas s6 que aqueles caranguejo ele num, eles vem de longe” (E04,
Informacéo oral, 2020).

Uma outra perspectiva para entender a relagao entre a participacdo da comunidade
no espaco midiatico é a questdo da apropriacao cultural. Ao alcangar espacgo nas praticas
mididticas, 0 caranguejo ganha outros aspectos que, por vezes, o distingue daquele que
serve de subsisténcia para a comunidade estudada. O entrevistado E03 demonstra
admiragdo e, a0 mesmo tempo, indiferenca. “Pra falar a verdade a gente fica, até assim
sem... Tem nada a ver, num liga... S6 acha bonito...” (E03, Informacéo oral, 2020). Assim
como o entrevistado E04 diz: “Eu acho bonito” (E04, Informacdo oral, 2020). Essas
visdes demonstram também que trata-se de uma pratica comum, ndo estruturada no 6bvio
e nem propriamente uma inovacdo. Reforca, ainda, que o elemento é apresentado com
bom aspecto estético, assim como sempre foi mostrado, e a midia ndo poderia ser
diferente. “Eles mostra assim, no prato, cozinhado, vermelhinho... Ele mostra, fica
mostrando...” (E09, Informacao oral, 2020).

Com o alcance do crustdceo em outros espacos da capital, a comunidade se
estrutura a partir da constante apropriacdo do caranguejo no ambiente midiatico, o que
consequentemente provoca transformagdes nas atividades do mangue e nas vendas de
caranguejo. Esse fator ocorre principalmente através do aspecto turistico, onde o
crustaceo ganha notoriedade pelas empresas de marketing e turismo.

Na percepcdo de toda a populacdo entrevistada, a pratica turistica tem gerado
possibilidades aos catadores de caranguejo, justamente por servir de visibilidade ao
crustaceo. O turismo, segundo suas visdes, agrega pelo fator gastrondémico, quando se diz
que “Ajudou porque o turista ¢ quem come o caranguejo, né?” (E04, Informacéo oral,
2020); no viés publicitario, quando junto as empresas de comunicacdo deu visibilidade
ao elemento, “Rapaz, ajudou, porque ta falando do caranguejo, entendeu? Ajudou!” (E08,
Informac&o oral, 2020); ou no viés econdmico, facilitador das vendas de caranguejo no
estado de Sergipe: “Como ¢ conhecido, qualquer pessoa, quando vai pra feira o povo
compra, né?” (E09, Informagé&o oral, 2020).

Para o entrevistado EO1, a criacdo de espacos como a Orla de Atalaia reforgou
ainda mais a importancia do caranguejo enquanto simbolo identitario do sergipano, e
criou possibilidades para o avanco nas vendas desde o catador até bares e restaurantes.

“S6 tad melhorzinho porque hoje tem a Atalaia, a coisa da Atalaia que puxa muito
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caranguejo, que tem muito caranguejo grande de fora... Ai quer dizer, pegou comércio,
porque, quer dizer, todo mundo rico quer tomar cervejinha, vem de fora, o povo, né?”
(EO01, Informagédo oral, 2020).

Os discursos dos catadores e catadoras demonstram que o turismo se configura
como mecanismo comercial. Essa visdo, de maneira indireta, contribui para pensar a
pratica turistica como ferramenta de espetaculariza¢éo e comercializacdo de modelos de
identidades. Deste modo, entende-se que a populacdo considera que a visibilidade
comercial torna o caranguejo um simbolo de poder, que consequentemente alavanca o
propdsito comercial e contribui para suas realidades. “Hoje tem mais valor por causa dos
turistas, né? Que ta em Aracaju sempre, né? Que conheceu o caranguejo em Aracaju, ai
ficou famoso” (E10, Informacéo oral, 2020).

Define-se, pois, a natureza de um turismo que recorrentemente se apropria dos
elementos do povo, alia-se a um grupo que estd fora do &mbito comunitario, atribui a
percepcéo de identidade ao caranguejo, mas desconsidera-se o cheiro e o gosto do povo.
Questionado a esse respeito, 0 cambista EO2 entende que, em espacos turisticos, o catador
e o vendedor de caranguejo atuam apenas com o comércio. “A nossa parte ¢ o vender”
(EO2, Informacdo oral, 2020).

Retomamos, deste modo, que a nocdo de marginalidade que contribui para
identificar a comunidade em situacdo de exclusdo. Essas caracteristicas compdem a
formacéo de um padrdo por suas formas de vida reconhecidas como precérias — inclusive
pela propria populacéo local. Reconheciam os ocupantes que a comunidade diferencia-se
pela economia familiar, que condiciona a um nivel cultural e identitario proprio. Além do
mais, as politicas de atencdo as atividades pesqueiras e afins tém definido como se
organizam as formas de trabalhos no povoado, tanto a delimitacdo da atividade quanto o
acesso aos servigos que o seu povo necessita. “Aqui ¢ esquecido” (E11, Informacdo oral,
2020).

E mesmo que o trabalho no mangue faca parte de sua identidade, o catador
visualiza-o como "inferior", por sua condi¢cdo de marginal influenciada pelos meios de
comunicacdo e pela falta do reconhecimento. Essa percepgdo estd clara para os
entrevistados, mas é ainda mais forte pelo fator de exclusdo, ja que o trabalhador rural se
sente inferiorizado e incapaz de retomar os estudos para melhor se profissionalizar. Além
disso, mesmo que esta condicdo ndo fosse significativa, ainda assim oS mesmos se

sentiriam desvalorizados no mercado de trabalho. A qualificacdo profissional seria, nesse
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sentido, a justificativa peculiar na qual o catador se integra as condi¢des de sua existéncia
enquanto marginal, principalmente porque ele define uma alternativa de negacao do seu
status quo.

Inferimos que a identidade, através do caranguejo, desses catadores e catadoras é
realmente de sofredores, mas tratam-se de sofredores que ndo fogem a luta. O caranguejo,
neste aspecto, torna-se um simbolo de vitoria em suas vidas. “E um grande valor. Eu acho
assim, um grande valor, caranguejo, que também combate muitas fomes, de muitas
pessoas...” (E08, Informacédo oral, 2020). Tanto objetiva quanto subjetivamente, esse
grupo se sente possuidor da coleta de caranguejo por sua propria experiéncia de vida, ja
que sua forca de trabalho permite 0 acesso aos meios necessarios a sua subsisténcia.

A realidade social da comunicagdo segue um padrdo de uma sociedade marcada
pelo alcance aos estilos de vida e identidades recorrentemente promovidos pelos meios
de comunicacdo e a abertura a comunica¢do horizontal e de facil acesso aos diversos
grupos sociais. Tais fatores, juntamente com a auséncia de politicas de atencdo a atividade
no mangue, estdo historicamente atrelados a regido e grande parte da populacdo nao
enxerga a necessidade de auxilio nas atividades para o desenvolvimento local, sendo

como uma ajuda financeira do governo.

Quer dizer, até o que tem tiram, que agora tem gente que num tem esse
beneficio, num trabalha nem com isso, mas ta fixado, entdo pega, as
vezes tem gente que num tem esse beneficio, mas o que tem tira numa
bolsa escola, grampeia por uns quatro meses, cinco meses, a pessoa fica
sem nada (EO6, Informagé&o oral, 2020).

Ao considerar que o trabalho no mangue faz parte de suas proprias identidades, 0s
fatores de exclusdo, por outro lado, contribuem significativamente para a renegacédo
dessas mesmas identidades. A relacdo com 0 mangue, por vezes, € muito mais econdmica
que cultural, tanto que a percep¢do de participacdo na midia, através da imagem do
caranguejo, é de valoracdo do trabalho, sem questionamentos se de fato o que é

disseminado midiaticamente é algo que os representem.

CONSIDERACOES FINAIS
Ao longo da discussdo proposta, procuramos analisar como a Folkcomunicacgéo
serve de mecanismo de expressao e resisténcia dos grupos marginalizados, a partir de um

estudo de caso da comunidade de catadores de caranguejo do Povoado Coqueiro, a fim
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de entender como seus ocupantes enxergam o processo midiatico na preservagdo de sua
identidade. A priori, a partir dos relatos dos entrevistados, constatamos que a
representacdo do caranguejo na midia se distingue da imagem do caranguejo construida
na comunidade trabalhada.

Enxergamos o caranguejo como um crustaceo que nasce da lama impregnada nas
raizes do ecossistema manguezal, cuja figura por si s € suficiente para evidenciar uma
comunidade do mangue no interior sergipano como espaco que, por um angulo,
representa o grande contingente de grupos desprovidos de atencdo do Estado, e por outro
demonstra uma dicotomia ético-cultural entre a elite de acordo com 0 acesso ao produto
social. Uma conjuntura que apresenta ndo sé a exclusdo dos anseios de uma parcela
representada por suas identidades marginalizadas, como também enfatiza a comunicacao
como mecanismo de disseminacdo de padrdes culturais determinados por um jogo de
interesses puramente comerciais e mercadologicos.

Embora a sociedade seja mediada por novas tecnologias da informacao, os meios
de comunicacgdo continuam a transmitir uma mesma mensagem para todo o publico, sem
considerar a heterogeneidade e dispersdo geografica deste. Evidentemente o0s
profissionais da midia continuam distantes dos grupos que estdo a margem, sem um
conhecimento necessario dos modos, saberes e costumes que configuram a diversidade
de identidades. O ambito comunitario, por sua vez, segue indiferente a midia, ciente que
as imagens dos caranguejos projetadas pela midia pertencem a um “mundo externo” que
ndo condiz com sua realidade. Assim, se ocupa em resistir & comunicacdo massiva, na
apropriacdo desta como meio de publicizacdo do caranguejo.

A folkcomunicacdo, por este aspecto, contribuiu para evidenciar como 0s
processos midiaticos seguem uma l6gica que nao condiz com a realidade cultural de todos
0s grupos. N&o é de nosso interesse questionar o espago midiatico alcancado pela cultura
popular ou da dinamicidade desta. Entretanto, analisar tais avancos sem maiores
questionamentos talvez contribua na legitimacéo de ideias que por vezes tem servido de
venda as observacOes profundas do processo de potencializacdo do poder e da

dominancia, interpenetrados historicamente em nossa sociedade.
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