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RESUMO

Este trabalho visa expor as principais contribuicbes do jornalista e doutor em
Comunicacdo, Luiz Beltrdo, um dos pesquisadores mais respeitados do Brasil e da
América Latina. Da criacdo do Instituto de Ciéncias da Informacdo - ICINFORM a
primeira Teoria em Comunicagdo genuinamente brasileira. Para discorrer sobre a
tematica, este artigo iniciara com uma breve biografia de Luiz Beltrdo ponderando
cronologicamente a trajetoria pessoal, profissional e cientifica; posteriormente €
apresentado sobre a criacdo do primeiro Instituto de Ciéncias da Informacdo -
ICINFORM, dedicado aos estudos da Comunicagdo, assim, como a Revista
Comunicac0es e Problemas. Para finalizar, € apresentado a Teoria da Folkcomunicacéo,
considerada um dos principais legados do pesquisador.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagéo; Folkcomunicagdo; Luiz Beltréo.
INTRODUCAO

Ao mencionar o nome Luiz Beltrdo em uma ambiente académico,
principalmente nos cursos da grande area da Comunicacdo Social, muitos poderdo
questionar-se quem € ou até mesmo quem foi. O nome muitas vezes ligado a premiacgédo
"Luiz Beltrdo" (em sua homenagem) concede anualmente como forma de
reconhecimento a pesquisadores e grupos de pesquisa de destaque nacional pela
Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao).

Mais do que qualquer premiacdo, Luiz Beltrdo contribuiu pelo ensino da
Ciéncias da Comunicacdo em quatro ambitos: local, regional, nacional e internacional.
No ambito local, foi pioneiro na implantacdo do curso de Jornalismo no estado do
Pernambuco; no regional procurou atender a demanda das Universidades dos estados
vizinhos na regido nordeste do pais e participou ativamente para criar, estruturar e
contribuir com o0s ensinamentos nos cursos de Comunicagdo; na esfera nacional criou o
Instituto de Ciéncias da Informagdo (ICINFORM) e a primeira revista cientifica da area,
denominada Comunicagdes & Problemas, além da publicacdo de livros do género
jornalistico, "A imprensa informativa"”, S&o Paulo, Folco Masucci, 1969; "Jornalismo
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interpretativo”, Porto Alegre, Sulina, 1976 e "Jornalismo opinativo™”, Porto Alegre,
Sulina, 1980; e por ultimo a Teoria da Folkcomunicagdo, uma teoria pensada nos
moldes da comunicacdo brasileira, mas que atualmente estd presente em estudos na
Ameérica Latina e em paises de origem lusé6fono.

Diante desta contextualizacdo, este artigo visa entender quais sdo as principais
contribuicbes de Luiz Beltrdo para o estudo das Ciéncias da Comunicagdo. O objetivo é
expor os principais legados de Beltrdo para o Brasil e a América Latina, dentre eles,
como citado acima o Icinform, a Revista Comunica¢Ges & Problemas e Teoria da
Folkcomunicacdo. Como método de pesquisa foi utilizado o levantamento bibliografico
em livros, para reunir as principais informagdes acerca do assunto. Para iniciar o artigo,
no primeiro topico serd discorrido sobre a vida e trajetoria de Beltrdo; no segundo
topico, a criacdo do primeiro Instituto nos moldes internacionais dedicado a pesquisa
em Comunicacdo; no terceiro, atraves do Instituto criou-se a primeira Revista Cientifica
Comunicacbes & Problemas para divulgacdo das pesquisas em ambito nacional e
internacional; e no ultimo topico é reservado para um dos mais importantes legados de
Beltrdo - a Teoria da Folkcomunicacao.

LUIZ BELTRAO
Luiz Beltrdo de Andrade Lima, nasceu em Olinda - Pernambuco no dia 8 de

Agosto de 1918, filho do cirurgido dentista Francisco Beltrdo de Andrade Lima e da
dona de casa Maria Amalia Temudo de Andrade. Ainda na infancia, com apenas 12
anos de idade ingressou no Seminario de Olinda e permaneceu até a maioridade
(CARVALHO, 1999, pag. 194). Em 1936, ap6s deixar o Seminério, Beltrdo atividade
profissional, aquela que viria a ser sua grande paix&@o - o jornalismo. Comegou como
repdrter no jornal Diario de Pernambuco e posteriormente redator-chefe. Dos trinta anos
de carreira jornalistica, dezessete foram apenas em redacBes, outros veiculos que
trabalhou, foram: Correio do Povo, Jornal Pequeno e correspondente da France Presse,
todos no Estado do Pernambuco (CARVALHO, 1999, pag. 195).

Beltrdo graduou-se em Ciéncias Juridicas e Sociais em 1943 pela Faculdade de
Direito da Universidade Federal de Pernambuco. Neste periodo, pela inexisténcia do
curso de jornalismo nas Universidades do Nordeste, a maioria dos profissionais do
jornalismo tinham que graduar-se em curso de Direito ou de Filosofia - no caso de
Beltrdo ndo foi diferente (CARVALHO, 1999, pag. 194). A partir de 1950 Beltrdo

comecgou a se aventurar em um novo espaco: a literatura. Publicou a premiada novela
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"Os senhores do mundo”, logrando como éxito o prémio Oton Bezerra de Melo, da
Academia Pernambucana de Letras. Antes dessa consagracdo, Beltrdo j& em seu
curriculo o romance "O Aimoré", uma réplica de "O Guarani" de José de Alencar
(CARVALHO, 1999, pag. 195). Entre os anos de 1951 a 1959 foi lider sindical
exercendo o cargo de presidente da Associacdo de Imprensa de Pernambuco e entre 0s
anos 1960 e 1962 atuou como vice presidente junto ao Sindicato dos Jornalistas
Profissionais de Pernambuco e ao Conselho de Representantes da Federagcdo Nacional
de Jornalismo Profissional. Com o sindicalismo, Beltrdo pode desenvolver a capacidade
de lideranca, como também elevar a propria imagem a uma projecdo nacional
(CARVALHO, 1999, pag. 195).

Ainda no fim da década de 1950 e comeco de 1960, Beltrdo comeca a distanciar
do sindicalismo e parte para a docéncia. E no ano de 1959, com o funcionamento do
primeiro Curso de Jornalismo na regido do Nordeste brasileiro, especificamente na
Faculdade de Filosofia do Instituto Nossa Senhora de Lourdes, em Jodo Pessoa -
Paraiba, ele é convidado para fazer parte do quadro de docentes (CARVALHO, 1999,
pag. 196). Em 1960 Beltrdo funda o Curso de Jornalismo da Universidade Catdlica de
Pernambuco com um projeto inovador ao associar formacdo profissional a pesquisa
cientifica. JA& em 1966 passou a integrar o corpo docente do Curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Ceara. Com o surgimento de novos Cursos de Jornalismo no
Nordeste e a escassez de docentes habilitados, alguns professores, como no caso de Luiz
Beltrdo, tiveram que desdobrar para atender a demanda dos estados (CARVALHO,
1999, pag. 196).

No ano de 1963, depois de conhecer o CIESPAL (Centro Internacional de
Estudios Superiores de Periodismo para América Latina) no Quito - Equador, Beltrdo
decide implantar um centro de pesquisa em parceria com a Universidade Catdlica de
Pernambuco, denominado de Instituto de Ciéncias da Informagdo (ICINFORM), o
primeiro centro brasileiro de pesquisa em Comunicacdo Social. O ICINFORM foi
responsavel pela formacdo dos primeiros pesquisadores especialistas em fendmenos
comunicacionais e também pela elaboracdo da primeira revista cientifica académica em
comunicagdo no ano de 1965, denominada de Comunicagfes & Problemas
(CARVALHO, 1999, pag. 197). No mesmo ano (1965) Beltrdo é convidado pelo entdo
presidente da republica Castelo Branco a assumir a direcdo da Faculdade de

Comunicacéo da Universidade de Brasilia. No periodo de 1965 a 1969 defende a tese
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intitulada de "Folkcomunicacdo: um estudo dos agentes e meios populares de
informacdo de fatos e expressdo de ideias" na propria UnB e torna-se o primeiro Doutor
em Ciéncias da Comunicacdo do Brasil. Com a persegui¢do no periodo militar, a
titulacdo de Doutor foi suspensa e somente em 1981 conseguiu recebé-la novamente
(CARVALHO, 1999, pag. 198).

Na década de 1980 Luiz Beltrdo é homenageado pela entdo ministra da
Educacdo e Cultura, Esther Figueiredo Ferraz, pelo pioneirismo do ensino de
Jornalismo no pais. Ainda neste periodo trabalhou na Fundagfo Nacional do indio
(Funai) e dirigiu um nucleo de pesquisa e p6s graduacdo em Comunicacdo no Centro de
Estudos Universitarios de Brasilia (Ceub) (CARVALHO, 1999, pag. 199). Em 1984
encerra a carreira de docente e no ano seguinte sofre um derrame cerebral,
impossibilitando-o de exercer um de seus maiores hobby: escrever. Com a saude fragil,
no dia 24 de Outubro de 1986, aos 68 anos, falece em decorréncia das sequelas do
AVC, encerra-se assim, a vida de um dos mais ilustres pesquisador e incentivador da
Ciéncia da Comunicacdo do Brasil e da America Latina (CARVALHO, 1999, pég.
199).

CRIACAO DO ICINFORM

A criacdo do ICINFORM (Instituto de Ciéncias da Informacdo) esta
intimamente ligada com a abertura do Curso de Jornalismo pela Universidade Catdlica
de Pernambuco. Naquele periodo a instituicdo de ensino enfrentou diversas
dificuldades, entre elas, a falta de docentes profissionais graduados na area,
infraestrutura precéria e dificuldades financeiras. Mesmo com diversos problemas
estruturais, Luiz Beltrdo buscou de forma eficiente viabilizar o projeto do Instituto
(NOBREGA, 1999, pag. 157).

Conforme Benjamin apud Nobrega (1999, pag. 158) a criacdo do ICINFORM
tinha o seguinte objetivo:

O Icinform foi fundado como uma sociedade civil, para reunir
professores, alunos, ex-alunos e outros interessados nos estudos de
comunicacao e deveria converter-se em mecanismo de superacdo das
limitagOes financeiras e administrativas do Curso, possibilitando uma
relacdo com a comunidade, bem como a realizacdo de atividades de
pesquisa e de extensdo, de forma independente das autoridades
superiores da Universidade.

A criacdo do Instituto trouxe para o curso de Jornalismo da Universidade

Catdlica a propria viabilizagdo do curso na Instituicdo, com as parcerias entre
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comunidade académica e jornalistica e 0 aumento dos alunos matriculados no curso;
"em 1961, eram 32; em 1963, 72; e em 1964, 92". A comunidade e as empresas locais
também incentivaram ao estabelecerem prémios e patrocinios de bolsas de estudo
(NOBREGA, 1999, pag. 159).

Enquanto o Icinform buscou a consolidacdo no ambiente local, outras fronteiras
foram abertas internacionalmente. Universidades e centros de estudos estrangeiros,
como por exemplo: Universidade de Concepcion (Chile), Catdlica do Peru (Lima), Vera
Cruz (México) e Guayaquil (Equador), se interessam em estabelecer contatos e
intercdmbios com as pesquisas e consequentemente com 0s pesquisadores brasileiros.
No ambito nacional, outras instituicbes de ensino buscam também o contato, séo elas:
Escola de Jornalismo Césper Libero, Fundagdo José Augusto (Natal, RN), Universidade
de Juiz de Fora (MG), Curso de Jornalismo da PUC do Rio de Janeiro, Universidade de
Minas Gerais, Curso de Jornalismo do Instituto Nossa Senhora de Lourdes (Jodo Pessoa
- PB). Através dessas relagdes entre as institui¢des de ensino, o Icinform foi fortalecido
politicamente (NOBREGA, 1999, pag. 159-160). Entre as principais importancias em
criar um Instituto para area da Comunicacdo, destacam-se duas: despertar para a
importancia da pesquisa e motivar a sua pratica. Para Holliday apud Ndébrega (1999,
pag. 162) o Icinform oferecia: "a atividade de pesquisa bases organizacionais e apoio de
entidade juridica a semelhanca dos "centros de pesquisas" ja existentes ha muitos anos,
em paises avancados, onde também comegcam apenas com uma salinha e um bir6
entulhados de papéis".

Para Nobrega (1999, pag. 163) a importancia do Icinform na area da pesquisa
n&o se restringiu ao registro de alguns trabalhos, mas também, representou um centro de
estudos onde estudantes e jovens profissionais foram estimulados a refletir e produzir
formulacBes tedricas sobre a comunicacdo na perspectiva latino-americana.Pode-se
assim dizer que o maior legado do Icinform na area de pesquisa foi o efeito
multiplicador. Desde a primeira formagdo de pesquisadores em Comunicagdo em
Pernambuco e consequentemente a distribuicdo do modelo de trabalho pelo pais,
podemos acompanhar o reflexo deste pioneirismo nas proprias instituicdes. Atualmente,
diversos cursos da area da Comunica¢do mantém um nulcleo de pesquisa, como
também, Universidades buscam abrir cursos de po0s graduacdo. Em relacdo aos
discipulos diretos de Beltréo, ndo € possivel deixar de dar créditos para Jose Marques de

Melo, Roberto Benjamin, Tereza Lucia Halliday, Torquato Gaudéncio e Zita Andrade



{ \ XVIII Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacao
Recife-PE, 02 a 05 de maio de 2017 — UFRPE/FACIPE

XVIII FOLKCOM

Lima, pois também foram pecas fundamentais para implementacdo espirito
investigativo e da consolidacdo da pesquisa em Comunicacdo no Brasil (NOBREGA,
1999, pag. 163-164).

PRIMEIRA REVISTA CIENTIFICA EM COMUNICACAO NO BRASIL

A primeira Revista Cientifica em Comunicacao editada no Brasil € denominada
de Comunicacdes & Problemas. O periddico é fruto do projeto de Luiz Beltrdo e surgiu
como um orgéo de difusdo do Icinform. A primeira edigdo ocorreu em margo de 1965,
com conteddo dedicado inteiramente as pesquisas de Comunicacdo e até 1966 a revista
era a unica no género no pais (NAVA, 1999, pag. 183).

Comunicagbes & Problemas foi concebida por Luiz Beltrdo nos moldes de
grandes centros de pesquisas. A inspiragdo veio da famosa revista internacional
Journalism Quartely, tanto na diagramacdo de duas colunas, como no formato grafico
que pudesse ultrapassar as fronteiras do pais (NAVA, 1999, pag. 187).

Se o Radio Jornal do Commércio, do Recife, indicava a poténcia de
seus transmissores anunciando-se no ar com o slogan "Pernambuco
falando para o mundo", Comunicagdes & Problemas sinalizava sua
pretensdo de entrar para 0 time dos periddicos académicos
internacionais ao publicar, ao fim de cada artigo, um resumo em
inglés - coisa inédita naquela época onde a pesquisa nacional da
comunicacdo mal emitia seus primeiros vagidos. Foi nesse periodico
que Luiz Beltrdo langou as bases para a pesquisa da Folkcomunicacéao
no Brasil. Precursora da Revista Brasileira de Comunicacédo, criada
depois pela Intercom, em S&o Paulo (NAVA, 1999, pég. 188).
Durante o periodo de veiculacdo da revista, conforme Nava (1999, péag. 183-

186) sofreram descontinuidades em suas publicacgdes, que podem ser compreendidas em

trés fases:

Na primeira fase Comunicac¢fes & Problemas foi trimestral (margo,
julho e novembro). [...] Nessa primeira fase, o periédico enfoca
questdes regionais do nordeste. Na segunda fase ha diversificacdo e
ampliacdo da temética frente aos problemas latino-americanos. [...]
Neste nimero encontramos, também, a publica¢do do primeiro estudo
brasileiro para uma tentativa de classificagdo e conceitos das Ciéncias
da Informacdo, de autoria de José Marques de Melo, na época
professor de Introducdo as Ciéncias da Informagdo, da Unicap. [...]
Neste volume, aparece o primeiro convite para intercambio de
publicacGes, em trés linguas: inglés, francés e castelhano. [...] Na
terceira fase o periddico deixou de ser publicado até marco de 1968,
guando o n° 2/3 do volume 111, foi editado. Descompasso resultante de
problemas acontecidos em junho de 1967, em virtude de modificacdes
introduzidas na administragdo e na politica pedagdgica da
Universidade Catolica de Pernambuco e em seu Departamento de
Comunicacdo e, também pela substituicdo do reitor da Universidade
de Brasilia. [...] Sob o titulo "Terceira Fase", o editorial resgata o
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pioneirismo de ComunicacBes & Problemas como "a primeira revista
ser editada no Brasil, inteiramente dedicada aos estudos e pesquisas da
Comunicacdo. [...] Nessa fase , ha diversificacdo da pauta, incluindo
viagens e turismo, discos e cangbes populares, questbes sobre
editoracdo, livrarias, folclore, comunicacdes administrativas, de ideias
industriais e extensdo agricola, telecomunicacdes, semidtica e
psicolinguistica.

ComunicacOes & Problemas circulou no Brasil até 1969, acabando no nimero

11 e totalizando 12 edi¢Bes (no numero 3 a edigdo saiu 2 em 1). O fim da revista deu-se
em virtude da ditadura militar, o sistema politico vigente no pais naquele periodo.
Também contribuiu para o fim, as mudancas nos cargos dos reitores e questdes politicas
referentes aos académicos (NAVA, 1999, pag. 187). Nos quatro anos de existéncia
houveram diversas discussdes sobre as questdes no ambito da comunicagéo, dentre eles,
0 destaque da pesquisa comunicacional no nordeste brasileiro aos problemas latino-
americanos. Ao investigar a comunicagdo além do proprio territorio, pode-se afirmar
que a revista alcangou o objetivo de ir além das fronteiras fisicas, como também
incentivou analisar as caracteristicas da comunicacdo da América Latina como um todo,
destacando as particularidades de cada pais (NAVA, 1999, pag. 187).

TEORIA DA FOLKCOMUNICACAO
Os estudos da Folkcomunicacdo iniciaram-se ainda no ano de 1959, pela

curiosidade de Luiz Beltrdo em compreender como ocorria a difusdo de informacdes e a
expressdo da opinido publica no &mbito comunicacional, algo até entdo irrelevante para
a pesquisa académica.

No prisma da comunicacdo, este estudo tinha como problema principal a
producdo de conteudo pela elite, transmitidas através das mensagens pelos meios
massivos, com objetivos de atingir o povo (massa). O ponto fundamental para iniciar a
elaboracdo da tese, era justamente compreender o funcionamento dessa transmisséo e se
os intelectuais preocupavam em saber do publico alvo o0s interesses, a realidade e as
necessidades que eles tinham. Conforme Amphilo (2013, pag.984), Beltrdo comecou a
solucionar estes problemas a partir dos estudos realizados nos meios de comunicagédo
coletiva:

Os meios de comunicacdo que a ciéncia e a tecnologia lancam
sucessivamente, buscando idealmente a integracdo dos sistemas,
esbarraram na realidade social contemporanea da oposigdo entre
grupos organizados - que constituem o que se convencionou chamar
de elite - que detém o poder econdmico, exercem a dominacao cultural
e o controle politico, e 0s grupos ndo-organizados, a massa - urbana
ou rural - de baixa renda, excluida da cultura erudita e das atividades
politicas. Os primeiros estdo expostos, captam e decodificam as
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mensagens dos meios de comunicagdo massivos, todos grandes
empreendimentos  econémicos, de que Ssdo  proprietarios,
patrocinadores e colaboradores conscientes; os Ultimos, ndo expostos
ou apenas consumidores passivos de tais meios que, como o livro,
exigem "alfabetizacdo" para que suas mensagens sejam entendidas,
inclusive em seu significado latente. Por isso, sem poder decisorio,
excluidos de uma participagdo ativa no processo civilizatorio, em uma
palavra, marginalizados.

Até este periodo, a comunicacdo acontecia de forma de dificil compreenséo; ndo

fluia em virtude da elite buscar um padrdo incompativel com a realidade da maior parte
da populacao brasileira (no periodo em questdo, a taxa de analfabetismo era elevada).
As variaveis determinantes para a falha de comunicacdo eram: o ruido (semantico ou
técnico), a doxa (filtro com que percebemos o mundo), o habitus e modus vivendi, € 0
contexto (de producédo e recepcdo das mensagens, que podem ter seu sentido alterado
em contextos diferentes). Essas varidveis ocasionavam na incompreensao da mensagem
por parte do publico (AMPHILO 2013, pag.985).

Percebe-se que o objetivo da investigacdo era de vencer a "incomunicacgao” e
desta forma compreender as mensagens que eram assimiladas pelas populacGes mais
abastadas, ou conforme Beltrdo definiu de marginalizadas. E desta questdo que surge a
Teoria da Folkcomunicacdo, uma teoria funcionalista/difusionista, mas que dialoga
proximamente do paradigma materialista/dialético, de cunho marxista.

Por Folkcomunicacdo Beltrdo define em "o processo de intercambio de
informacdes e manifestacdo de opinides, ideias e atitudes da massa, através de agentes e
meios ligados direta ou indiretamente ao folclore"(BELTRAO, 2014, pag. 70). A
constatacdo da realidade brasileira juntamente com a experiéncia vivida no campo
comunicacional levaram Beltrdo a formular as perguntas norteadoras da investigagéo
sobre Folkcomunicagdo. Pode-se afirmar que o pensamento inicial em pesquisar sobre a
producdo de conteddo pela elite destinadas aos meios massivos foram o marco
epistémico da pesquisa (AMPHILO, 2013, pag. 983).

Como se informavam as populagdes rudes e tardas do interior de
nosso pais continental? Por que meios, por quais veiculos
manifestavam o0 seu pensamento, a sua opinido? Que espécie de
jornalismo, que forma - ou formas - atenderia & sua necessidade vital
de comunicacdo? Teria essa espécie de intercambio de informacoes e
ideias algo em comum com o jornalismo, que passei a classificar de
"ortodoxo"? E ndo seria uma ameaca a unidade nacional, aos
programas desenvolvimentistas, aos nossos ideias politicos e @ mesma
sobrevivéncia do homem brasileiro, como tipo social definido, o
alheamento em que nos, jornalistas, e 0S NOSSOS governantes nos
mantinhamos ante essa realidade enigmatica, que é a comunicagdo
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sub-repticia de alguns milhdes de cidaddos alienados do pensamento

das elites dirigentes? (BELTRAO, 2014, pag. 66).
As bases teoricas que fundamentaram a teoria da Folkcomunicacdo podem ser

consideradas em duas etapas: a primeira € a influéncia de dois pesquisadores brasileiros
- os folcloristas Luis Camara Cascudo e Edison de Souza Carneiro - o primeiro
pesquisava sobre as manifestacbes da comunicacdo popular nordestina e o segundo
tratava da "Dindmica do Folclore", tese defendida pelo autor. A segunda principal
influéncia foi a busca pelo aporte tedrico na teoria de comunicacdo de massa dos norte-
americanos Katz e Lazersfeld, denominada de two step flow of comunication, que visava
refutar a ideia dominante da onipoténcia midiatica (MELO, 2014, pag.13).

Beltréo lanca-se a méo da Teoria de Comunicacgéo das duas etapas realizadas por
Katz e Lazersfeld a partir de pesquisas eleitorais nos Estados Unidos e depois inclui na
sistematizacdo do problema a Teoria da Comunicacdo em Multiplas Etapas de Wilbur
Schramm (tuba de Schramm). A seguir esta o primeiro modelo de comunicacéo, que foi

essencial para definir a area da pesquisa e reflexdo tedrica sobre a mesma.

COMUNICACAQ DE RETORNO

FONTES DE INFORMACAO

Fonte: BELTRAO, Luiz. (1980, pag.30).

Com base no modelo acima, a "tuba de Schramm", adaptado por Luiz Beltrdo
representa de um lado o comunicador (editora, radio, emissoras de tv, etc.) que envia
mensagens idénticas através do meio especifico de cada veiculo. Os receptores
(audiéncia) decodifica, interpreta, retransmite e discute gerando uma reinterpretacdo e
talvez uma producéo de opinido entre o grupo para o processo de feedback (BELTRAO,
1980, pag. 29).

A influéncia dos meios de comunicacdo de massa se exerce ndo diretamente,
mas através de grupos compreendidos dentro de n receptores que constituem a
audiéncia, por sua natureza dispersa e desorganizada (BELTRAO, 1980, pag. 29).

A audiéncia folk conforme Beltrdo apud Aragdo (2013, pag. 819) sdo os grupos

marginalizados, que foram divididos em trés grandes conjuntos:
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1) Os grupos marginalizados, sobretudo devido ao seu isolamento
geografico, sua pendria econémica e baixo nivel intelectual. Possui as
seguintes caracteristicas: habitantes de area isolada, subinformados,
desassistidos, em sua maioria semianalfabetos ou analfabetos,
universo vocabular reduzido e/ou particularissimo, acesso restrito aos
meios de massa, normalmente valem de canais interpessoais diretos.

2) Os grupos urbanos marginalizados, compostos de individuos
situados nos escaldes inferiores da sociedade, constituindo as classes
subalternas, desassistidas, subinformadas e com minimas condic6es de
acesso. Também possui as seguintes caracteristicas: reduzido poder
aquisitivo e concentram-se em aglomerados de moradias com pouca
seguranca e higiene.

3) Os grupos culturalmente marginalizados, urbanos ou rurais, que
representam contingentes de contestacdo aos principios, a moral ou a
estrutura vigente. Alternam a cultura e a organizacdo social
estabelecida, em razdo de adotarem filosofia contraria as ideias e
praticas generalizadas da comunidade.

A audiéncia é dindmica neste processo sdo formados pequenos grupos para o

intercambio de ideias. Deste processo, Beltrdo (1980, pag. 31) define:

"1) a influéncia de outras pessoas em decisdes especificas tende a ser
mais frequente - e certamente mais efetiva - que a dos meios de
comunicacdo de massa; 2) influenciadores e influenciados mantém
intimas relagbes e, consequentemente, tendem a compartilhar das
mesmas caracteristicas de situacdo social: € muito raro pessoas de alta
situacdo social influenciarem outras de baixa condicao e vice-versa; 3)
individuos intimamente relacionados tendem a ter opinides e atitudes
comuns e relutam em abandonar o consenso do grupo, mesmo que 0S
argumentos dos meios de comunicagdo de massa lhes parecam
atraentes; 4) ha especializacBes na "lideranga de opinido™ - por
exemplo: uma mulher é influente sobre compras, mas provavelmente
ndo o serad quanto a modas; 5) embora a influéncia passe dos mais para
0Ss menos interessados, estes Ultimos devem ter suficiente interesse
para serem suscetiveis: ndo ha lideres sem partidarios e o partidarismo
exige interesse; 6) os "lideres de opinido" tém mais tendéncia a se
exporem aos meios de comunicacdo de massa, particularmente ao
mais relevantes para suas esferas de influéncias"

Com o corpo tedrico mais consolidado cientificamente, Beltrdo parte para a

segunda etapa e formula um modelo de comunicagdo préprio para a Folkcomunicacao.

Podemos ver a seguir, no proximo quadro, as ideias de Katz, Lazersfeld e Schramm

formando o processo de comunicacao que atua a Folkcomunicacao.

CODIBO:

PROCESSO DA FOLKCOMUNICACEO

M T eanan

PAC A - MEKDG J€ COMUMGAZAS TT NaBaA
PAZF - MEICS T COMpacag &0 06 By
T_joovnenis o RETIRNG: DWRETA

o g BEDRMD AETA

Mef T
ak

LiowneR ._._”‘__@_.__.

FOLR




{ \ XVIII Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacao
Recife-PE, 02 a 05 de maio de 2017 — UFRPE/FACIPE

XVIIFOLKCOM

Fonte: BELTRAO, Luiz. (1980, pag. )

O processo da Folkcomunicagdo inicia-se como a maioria dos modelos de
comunicacdo - Emissor/Comunicador, depois o Canal/Mensagem/Meios de
Comunicacdo de Massa e finaliza com o Receptor/Audiéncia/Lideres. No fim da
primeira etapa da comunicacdo, aparece pela primeira vez o papel do lider de opini&o,
um agente responsavel pela decodificacdo das mensagens que serdo transmitidas para a
audiéncia folk. Estes agentes utilizam-se de canais alternativos ou o chamado "boca a
boca" para transmitir o que € de interesse deste publico.

Conforme Aragdo (2013, pag. 818-819) o modelo de comunicagdo idealizado
por Beltrdo tem a seguinte funcao:

O sistema da Folkcomunicagdo € composto por uma principal fonte de
informacdo, normalmente o comunicador de massa, e um receptor
especial, o lider de opinido, que "traduz" a mensagem recebida
(usando uma linguagem e meio eficaz), adequando-a a audiéncia de
folk.
E também foi verificado que o fluxo de comunica¢do em dois niveis
pode ser um fluxo em multiplos estagios, compreendendo meios e a
relacdo de "lideres com seu grupo mais intimo, lideres com outros
lideres e, afinal com a grande audiéncia de folk.

Além dos estudos de Beltrdo para definir "o que é Folkcomunicacdo", outros

pesquisadores posteriormente buscaram conceituar de forma abrangente a Teoria no
intuito de atualizar e abarcar novas opinides para enriquecer o corpo teorico.

Para iniciar, a definicdo por José Marques de Melo (2007, pag.21) é "a
Folkcomunicacdo caracteriza-se pela utilizacdo de mecanismos artesanais de difusdo
simbdlica para expressar em linguagem popular mensagens previamente veiculadas pela
industria cultural”. Roberto Benjamin (2007, pag.25) cita seis aspectos importantes
envolvendo a Teoria da Folkcomunicagéo:

1) A comunicacado (interpessoal e grupal) ocorrente na cultura folk; 2)
a mediacdo dos canais folk para a recepcdo da comunicagdo de
massas; 3) a apropriagéo de tecnologias da comunicacdo de massas e 0
uso dos canais massivos e cibernéticos por portadores da cultura folk;
4) a presenca de tracos da cultura de massas absorvidos pela cultura
folk; 5) a apropriacdo de elementos da cultura folk pela cultura de
massas e pela cultura erudita (projecéo do folclore); 6) a recepcdo na
cultura folk de elementos de sua propria cultura reprocessados pela
cultura de massa.

Para a pesquisadora Cristina Schmidt (2007, pdg. 34) Folkcomunicacao "abarca

0S processos comunicativos ndo hegemonicos voltados para a comunicagdo com um
mundo em multiplos processos”. A autora ainda afirma que a Teoria abre-se para varios

segmentos que compdem a sociedade - especialmente os grupos marginalizados dos
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processos hegemonicos de transmissdo de mensagem pelos meios de comunicacdo de
massa. Logo para Anténio Hohlfeldt apud Branco (2013, pag. 1005):

Folkcomunicacdo pode ser entendida como o estudo dos
procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestacbes da
cultura popular ou do folclore se expandem, se socializam, convivem
com outras cadeias comunicacionais, sofrem modificagbes por
influéncia da comunicagdo massificada e industrializada, ou
modificam quando apropriadas por tais complexos.

Para Karina Woitowicz (2007, pag.59) que também contribui com a definicéo de

Folkcomunicacdo:

As Teorias da Folkcomunicacdo partem da premissa de que, mesmo
diante de uma ideologia hegemonica, projetada por forgas politicas,
econdmicas e culturais propagadas pela midia, existem diferentes
formas de apropriacdo da cultura de massa e de construcdo de outros
referenciais simbélicos, por meio da cultura popular.

Enquanto que Filho (2007, pag. 90) debate as contribuicGes que a Teoria da

Folkcomunicacao realizou ao colocar em evidéncia 0s povos marginalizados. O autor
assim afirma: "A Teoria da Folkcomunicagdo deu conta historicamente dos fluxos de
difusdo das mensagens massivas e da sua percepcao critica por parte das comunidades
agrafas ou desescolarizada".

A partir das novas atualizacBes e a busca pela expansdo da Teoria nos diversos
ambientes, afim de institucionaliza-la enquanto disciplina cientifica, os espacos foram
conquistados primeiramente pelos "discipulos" de Beltrdo com objetivo de consolidar a
Teoria e posteriormente 0 novos pesquisadores, que atuam mesclando teoria e pratica
aprendidas nas Universidades. A seguir sdo apresentados 0s seis principais ambientes
em que a Folkcomunicacéo esta presente.

O primeiro ambiente conquistado é o espaco académico. Foi no ano de 2004,
onde formalmente foi constituida a Organizacdo N&o Governamental Rede de Estudos e
Pesquisas em Folkcomunicagdo, oriunda durante o VI Encontro Brasileiro de
Folkcomunicacdo, ainda no ano de 2003 (GOBBI, 2013, pag. 927). Outros espacos
importantes para os pesquisadores e principalmente da propria academia, sdo: Nucleo de
Pesquisa da INTERCOM (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo; ALAIC (Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la
Comunicacion) (GOBBI, 2013, pag. 930). O segundo espaco é a Rede Nacional,
representado pela Rede Folkcom, que segundo Betania Maciel (2004 apud LIMA, 2013,
pag.937).

Constitui-se em uma  organizagdo  ndo  governamental
institucionalizada como associa¢do civil sem fins de lucros. Seu
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objetivo é legitimar a Rede como um nucleo gerador de reflexdes,
com uma visdo totalizadora do contexto da cultura popular, do
folclore e da midia dentro dos processos de comunicagdo social
midiatizada.

O terceiro espaco refere-se em Rede Latino-Americano, 0s grupos de estudos

(GTs) cujos integrantes sdo: brasileiros, sul americanos, hispanos e luséfonos. Sao
assim denominados: Asociacion Latinoamericano de Investigadores de la
Comunicacion (Alaic); Federacdo Lusdfona de Ciéncias da Comunicacdo; Federacion
Latinoamericana de Facultades de Comunicacion Social (Felafacs); Associacdo
Iberoamericana de Comunicacdo (IBERCOM). (MACIEL, 2013, pag. 941-42). O
quarto espaco é em Revista Internacional, representa-se aqui a revista RIF (Revista
Internacional de Folkcomunicagdo). Atualmente o processo de producdo da RIF € de
responsabilidade pelo projeto de extensdao Agéncia Jornalismo da Universidade Estadual
de Ponta Grossa. A UEPG é responsavel pelas etapas de elaboracdo do periddico, do
recebimento dos artigos a disponibilizacdo no sistema on-line e 0 envio para 0s
pareceristas para averiguacdo do material (WOITOWICZ, 2013. pag. 947). O quinto
espaco € na Arena Global, onde finalmente a Folkcomunicacdo é reconhecida como
disciplina e paralelamente conquista um crescente niumero de adeptos. Outro ponto
discutido € a relacdo da teoria a ser estudada sob a luz da globalizacdo, algo ainda ndo
discutido por Beltrdo (SCHMIDT, 2013, pag. 950).E no sexto e Gltimo espaco é na Era
Digital, em que finalmente pode-se discutir as relagdes e os elementos folk dentro do
territorio virtual, como também a linguagem produzida neste meio (CORNIANI, 2013,
pag. 962).

CONSIDERACOES FINAIS

O pioneirismo de Luiz Beltrdo foi fundamental para o desenvolvimento da
Ciéncias da Comunicacdo no Brasil, seja ela a criacdo do Icinform; a abertura dos
primeiros cursos de Jornalismo na regido nordeste do pais; publicacdes de livros sobre
Jornalismo, Folkcomunicagdo e Comunicagdo de Massa;, a criacdo da Revista
ComunicagOes & Problemas e principalmente a Teoria da Folkcomunicagéo.

No entanto, podemos observar que atualmente a Teoria da Folkcomunicacdo faz
justamente o objetivo que Beltrdo tanto almejou: a integracdo da América Latina nos
estudos da Comunicacdo. O modelo proposto em sua tese é atualmente estudada por
varios paises, pois as caracteristicas da comunicacdo se assemelham. Sao discutidos

principalmente nos grupos de pesquisas dos Congressos Nacionais e Internacionais
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como por exemplo o Alaic (Associacdo Latino Americana de Investigadores da
Comunicagdo), o Encontro Internacional de Folkcomunicagdo, Intercom e a
Conferéncia Brasileira de Folkcomunicagdo (Rede Folkcom).

Portanto, com o levantamento de informac6es para este artigo, conclui-se que
Luiz Beltrdo contribuiu em vida imensamente para os estudos da Comunicacdo e
incentivou a formacdo de novos pesquisadores. Apds sua morte, 0S proprios
"discipulos” encarregaram de dar continuidade as suas ideias, em alguns momentos
atualizando suas definicdes, o que foi fundamental para a consolidacdo e o
reconhecimento do seu legado.
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