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RESUMO

O presente artigo apresenta o uso das ferramentas folkcomunicacionais pela
cooperativa Natu Capri que € formada por mulheres que residem no municipio de
Maravilha, estado de Alagoas, a mesma esta ativa desde o ano de 2006. Esta
cooperativa é vista como uma fonte de renda para algumas familias e também € uma
forma dessas mulheres se firmarem no mercado além de compartilharem com diversos
grupos sociais algumas das histérias da cidade, sua cultura, crenca e tradicGes,
abordando nesse contexto como o uso da comunicacdo popular, a folkcomunicacéo,
pela cooperativa trara desenvolvimento local.
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INTRODUCAO

As possibilidades produtivas no Sertdo de Alagoas sdo de certa forma reduzidas
por suas caracteristicas climaticas e econdmicas, no entanto isso ndo foi fator que
desanimasse um grupo de mulheres que se encorajaram a utilizar-se dessa vegetacdo
que por outros € tida como hostil e arida mas que possui um cabedal de riquezas
medicinais naturais em suas plantas e também no seu pastoril caprino, com riquezas que

podem ser utilizadas na fabricacdo de cosmético.

Utilizando os beneficios oferecidos pelas ferramentas da Folkcomunicacéo e de
suas variaveis para promoverem seus produtos e o local onde vivem, de maneira a

compartilharem caracteristicas regionais com os demais grupos sociais a fora.

! Trabalho apresentado no GT 4: Folkcomunicacdo e Desenvolvimento Local da XVIII Conferéncia Brasileira de
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METODOLOGIA

A metodologia utilizada nesse trabalho foi a anélise bibliogréfica, que Conforme
esclarece Boccato (2006, p. 266):

A pesquisa bibliogréafica busca a resolucdo de um problema (hipétese)
por meio de referenciais tedricos publicados, analisando e discutindo
as varias contribuicdes cientificas. Esse tipo de pesquisa trara
subsidios para o conhecimento sobre o que foi pesquisado, como e sob
gue enfoque e/ou perspectivas foi tratado o assunto apresentado na
literatura cientifica. Para tanto, é de suma importdncia que o
pesquisador realize um planejamento sistematico do processo de
pesquisa, compreendendo desde a definicdo tematica, passando pela
construgdo logica do trabalho até a decisdo da sua forma de
comunicacdo e divulgagéo.
A partir do livro, Festa Junina em Portugal: Marcas culturais no contexto do
folkmarketing, de Lucena, tratando o termo folkcomunicacéo e suas variaveis, relatando

as definicdes, 0s meios e as maneiras que acontecem.

Também utilizou-se de entrevista com o encontro na sede da cooperativa , sendo
entrevistadas a presidente da cooperativa Maria José dos Santos, a diretora financeira
Maria José Alves Filha, e as cooperadas Maria Zilma Alves da Silva e Kitéria Ldcia da
Silva, coletando desta maneira a historia e o surgimento da cooperativa, as dificuldades
enfrentadas e as formas de supera-las, a transmissdo a partir das pesquisadoras pelo
termo até entdo apresentado neste artigo e suas visbes sobre o mesmo, e 0s

desenvolvimentos trazidos.

Utilizou-se também de pesquisas em sites que abordam sobre a tematica e a
cooperativa e seus feitos, contribuindo para o esboco elaborado de um roteiro de

pesquisa que serviu de intermédio para entrevista.

O uso de artigos que abordam tanto a folkcomunicagédo, seus meios e multifaces
na comunidade popular, suas defini¢cbes e ramificaces que pairam na folkmarketing e
folkmidia; o uso destas para o desenvolvimento local; artigos que tratavam de
definicbes cooperativistas, suas legislacdes, relevancia social e econémica, se fizeram

importante para esta pesquisa.
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A cooperativa Natu Capri

No ano de 2006, em Maravilha, uma pequena cidade do sertdo alagoano. foi
criada a cooperativa Natu Capri, através do programa de arranjo produtivo local (PAPL)
ovinocaprinocultura que proporcionou um curso realizado nos municipios de Maravilha

e Ouro Branco sobre as propriedades do leite de cabra.

A cooperativa foi fundada por 4 mulheres sertanejas, ap6s um ano haviam 20
mulheres sendo a maioria delas agricultoras e que trabalhavam somente no
campo. Essas mulheres decidiram inovar e investir na criacdo da cooperativa, gerando
assim uma nova fonte de renda para as familias do semiarido alagoano. Houve tempos
em que a cooperativa contava com 35 cooperadas registradas, mas atualmente

conta com apenas 13, sendo somente 5 ativas em suas respectivas funcoes.

Em relacdo as atividades econdmicas a Natu Capri se encontra no setor
secundario, que mesmo ndo tendo grande peso na economia local como mostra o
grafico, ainda assim possibilita desenvolvimento e melhoria para a cidade e as

cooperadas.

O setor primério (agropecudria) encontra-se com uma variavel de 3.569, o setor
secundério (industrias) com uma variavel de 1.811 e o setor terciario (servigos) ter

maior influéncia com uma variavel de 15.808.
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Fonte: IBGE-Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

No inicio foram enfrentadas inimeras dificuldades, devido aempresa

ser totalmente composta por mulheres que através de reportagens para a radio local
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e canais de TV buscaram diminuir a indiferenca da sociedade com os trabalhos

realizados.

Através da cooperativa as cooperadas participaram de capacitacdes, diversas
oficinas e cursos como o de formacgdo de associacdo e vendas e identificam seus
trabalhos como uma maneira de incentivo para outras mulheres, oferecendo uma forma
de sairem do comodismo e obterem mais confianca para emergirem no mercado de
trabalho.

Assim, buscando transmitir através de seus produtos a mensagem de que as
mulheres sdo capazes de aprender e produzir algo, terem uma profissdo, obter e
expandir conhecimento pois, participam de diversas feiras de negdcio nacionais e
internacionais levando além dos produtos produzidos, um pouco da cultura, historia,

tradicdes e crencas do municipio.

Para seu desenvolvimento, a atividade conta também com o suporte da
Companhia de Desenvolvimento dos Vales do Séo Francisco E do Parnaiba (Codevasf)
do Centro de Desenvolvimento Comunitario de Maravilha (CDECMA), da Secretaria de

Desenvolvimento e Turismo (SEDETUR) e da prefeitura local.

Todo trabalho é realizado em uma casa alugada pela prefeitura de Maravilha a
qual também arca com as despesas de energia e dgua do local, e é feito de maneira
artesanal, sendo observado assim a existéncia de raizes culturais e historicas, vistas ao
analisar de quando surgiram os primeiros trabalhos artesanais realizados pelo homem,
que foi quando viu-se a necessidade de produzirem ferramentas a partir de pedras

polidas para garantirem sua sobrevivéncia.

O leite utilizado para a producgdo é fornecido por um morador que trabalha na
criacdo de cabras de leite, em um sitio localizado na zona rural do municipio. Na
cooperativa sao produzidos sabonetes de leite de cabra sendo boa parte deles produzidos
com plantas tipicas da regido como a aroeira, 0 jud, a babosa, e o capim liméo. O que

torna os produtos de 50 a 70 por cento naturais.

O uso dessas plantas na producéo, colabora para que se permaneca na regido a

crenga que é passada de geracdo em geracdo de que tais plantas tenham finalidades
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medicinais como é o caso da aroeira, que é considerada anti-inflamatoria, combatente

de bactérias, de manchas na pele e coceiras.

O Cooperativismo e seus beneficios para a localidade

Cooperativismo origina-se da palavra coopera¢do. E uma doutrina cultural e

socioecondmica, fundamentada na liberdade humana e nos principios cooperativos.

De acordo com bibliografias consultadas o cooperativismo € uma pratica
associativa que se apresenta como uma solucéo para pessoas que estdo desempregados
ou de baixa renda, sendo esses individuos livres, com interesses comuns que reunem
forcas de producdo para obterem um maior desenvolvimento econémico e social,
elevando seu padrdo de vida com uma renda um pouco maior, através de uma empresa

de dominio coletivo e democraticamente administrada.
Para Jorge Tavares e Ladjane Ramos (2006, pag. 89)

De um modo geral, as préticas associativas estdo sendo identificadas
como uma alternativa frente ao desemprego crescente. E o
cooperativismo, pelo seu carater de associa¢do econémica, vem sendo
particularmente ressaltado como uma alternativa de inclusdo para
enfrentar esse periodo marcado pela grande exclusao social.
Sendo estas caracteristicas encontradas na cooperativa Natu Capri, onde as
associadas sdo de baixa renda, tendo o interesse de promover o desenvolvimento

econdmico e social da cidade.

A Lei das cooperativas n.° 5.764 de 16/12/71, assim define as cooperativas " E
uma sociedade de pessoas com forma e natureza juridica propria, de natureza civil, ndo

sujeita a faléncia, constituida para prestar servi¢os aos associados".

Uma cooperativa s6 se mostra e se justifica como empresa quando haa
contribuicdo entre os associados, na busca de solucdo para problemas que s&o

encontrados e ela dispem de principios e deveres.

Os seus principios buscam, pelo resultado econémico e o desenvolvimento
social, ou seja, a melhoria da qualidade de vida, essas caracteristicas sdo visiveis na

comunidade a partir da implementacdo da Natu Capri nesta comunidade.
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Conforme a Lei das cooperativas n® 5.764/ 71, as cooperativas sao organizacoes
democréticas e voluntarias controladas pelos cooperados, sdo abertas a todas as pessoas
aptas a utilizar os seus servicos e assumir as responsabilidades como membros, e seus
socios contribuem de maneira igualitaria. Através de eventos, parcerias locais,
regionais, nacionais e internacionais a cooperativa Natu Capri trabalha junto com outras

cooperativas atendendo mais efetivamente seus sdcios e fortalecendo seu movimento.

Por meio de politicas aceitas por seus membros, as cooperativas trabalham
pelo desenvolvimento sustentavel de suas comunidades. Ao entrar em acordo com
outras organizacdes as cooperativas devem assegurar o controle democratico de seus
membros e manter sua autonomia, através dela os membros ficam expostos a mais
educacdo e formacdo podendo assim contribuir de maneira eficaz para seu
desenvolvimento. A cultura cooperativista busca desenvolver a capacidade intelectual
das pessoas de forma criativa, inteligente, justa e harmonica, visando a sua melhoria
continua, ressaltando assim a importancia de um dos projetos da cooperativa Natu Capri
que sera desenvolvido para ofertar a populacéo local cursos de producdo dos cosméticos

e embalagens artesanais.

Apesar do cooperativismo ter surgido de uma iniciativa com participagao
totalmente masculina, com o passar do tempo as mulheres passaram a ter grande

influéncia no movimento.

A insercdo de mulheres no mercado de trabalho via cooperacdo na Natu Capri
trouxe uma pratica diferente nos negdcios e isso propiciou 0 aumento de pontos

positivos nas organizacgdes.

Nas cooperativas as mulheres dividem com os homens as mesmas atividades,
participando de capacitacGes e buscando estar sempre atualizadas, mesmo aquelas que
ndo estdo ligadas diretamente na rotina da cooperativa tomam parte indiretamente das

atividades cooperativistas, acompanhando o desempenho de seu marido e filhos.
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A Folkcomunicacéo

De acordo com Luyten (1983), o termo folkcomunicacéo é caracterizado como
comunicagédo popular, ndo se apropriando dos meios comunicacionais formais e sim, do
folclore e esse se apresentou ao mundo por intermédio de um brasileiro, pesquisador

pernambucano, Luiz Beltrdo (1918-1986), com sua tese de doutorado no ano de 1967.

Sendo realizado algo que até entdo era negligenciado pelo ambito
comunicacional, e esse trouxe uma visdo voltada por uma comunicacdo popular,
mostrando que ndo apenas existem 0s meios comunicacionais que eram transmitidos em
peso por formais e com teor hegemdnico; que os movimentos folcléricos seriam o modo
de levar e receber uma codificacdo inteligivel ao campo massivo de um local, e a partir
disto, surge caminhos que irdo conduzir as possibilidades de serem enxergadas e

analisadas.

Movimentos relacionados a comunicacdo tem por si a nomeacdo forte de
Beltrdo, fundando o primeiro centro nacional de pesquisas académicas sobre
comunicagdo, o ICINFORM (Instituto de Ciéncias da Informag&o), na Universidade
Catolica de Pernambuco, em Recife, 1963. Originando também a primeira revista
cientifica do Brasil, inclinadas para o campo de temas comunicacionais, denominada de

Comunicac0es e Problemas. (Marques de Melo, José; 2000, p. 155-217)

A folkcomunicacédo se desenvolveu e se expandiu na década de 1990 devido ao
incentivo da Catedra Unesco/Umesp de Comunica¢do, como também através da
formagéo de Grupos de Estudos em Folkcomunicagdo em congressos (como o Intercom,
Alaic, Lusocom e o Congresso do Folclore Brasileiro). Atualmente as ideias de Beltrdo,
estdo sendo resgatadas, atualizadas e aprofundadas no Brasil pela Rede FOLKCOM,
constituida com o apoio da Catedra UNESCO/UMESP de Comunicacdo para o

Desenvolvimento Regional.

Trata-se de um coletivo de pesquisadores das interfaces entre comunicagédo
massiva e cultura popular que vem se reunindo anualmente nas Conferéncias Brasileiras
de Folkcomunicagdo. A primeira foi realizada em 1998 no campus da Universidade
Metodista de Sdo Paulo, na cidade industrial de S&o Bernardo do Campo. Ja a segunda
ocorreu em 1999 no campus da FUNREI - Fundacgdo Universidade de S&o Jodo del Rei,



{ ‘ XVIII Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacao
Recife-PE, 02 a 05 de maio de 2017 — UFRPE/FACIPE

XVIII FOLKCOM

FOLKCOMUNICAGAO, CIDADANIA E INCLUSAO
SOCIAL NO CONTEXTO DAS RU ADES

localizada na cidade mineira de Séo Jodo del Rei. De |4 para ca, paulatinamente tem

sido realizada conferencias e encontros desse coletivo, que em algumas vezes coincidem

com o encontro da Folkcomunicagéo.

No que se refere a comunicagdo de massa e aos grupos dominantes da
comunicacdo, a critica de Beltréo era que os meios de comunicacéo coletiva, como eram
chamados, ndo estavam dando conta de persuadir a grande massa da populagédo
brasileira, para apoiar os projetos do governo, de maneira consciente. Isso porque,
praticamente, 70% da populacdo brasileira da época era considerada analfabeta. Beltrao
realiza, na verdade, uma critica severa aos meios de comunicacdo massivos da época
gue ndo estavam cumprindo com o seu papel de manter o povo informado, mas
“enformado”, como afirmava Cassirer, num sistema socio-politico e econdémico que
privilegiava as  classes  dominantes, em  detrimento  das  classes
subalternas.(Amphilo,2011)

Nesse sentido, a folkcomunicagdo, entdo, faz parte de uma das dimensdes da
comunica¢do popular, em seu viés que aborda a questdo da inclusdo social, de
transformacdo social; da necessidade de uma midia cidada, que promova as festas
populares e religiosas, visando a projecdo mididtica, e, a partir dessa projecao,
desencadeie outros processos, como a procura pelo turismo religioso, cultural,
regional, movimentando a economia das cidades. Abordamos essa tematica desde o
ano de 2006, em nosso artigo sobre o Cirio de Nazaré: a midia em prol do

desenvolvimento regional (AMPHILO, 2006).

A PRESENCA DA FOLKCOMUNICACAO E SUAS DIRETRIZES E
RAMIFICACOES NA COOPERATIVA NATUCAPRI

De acordo com Marques de Melo (2008, p. 57), “as tradi¢des comunicacionais
das populagdes marginalizadas sobrevivem as inovac@es tecnoldgicas, demonstrando
capacidade de resisténcia cultural, no tempo e no espago”. Entdo, a comunicagdo
popular tem sido rompedora de obstaculos mediante todo ato agressivo de extingao;
sendo assim a génese de um projeto para a localidade de Maravilha, onde mulheres e

homens receptores da mensagem com intuito de instruir, por permeio de um canal-
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curso que se apropria do meio cultural e folclérico da regido, sendo a criagdo e producéo
de leite de cabra juntamente com artesanato e sua ampla divulgacéo, inicialmente, pela

oralidade.

Como bem aborda o Luiz Beltréo, a existéncia de um folkcomunicador, se faz
nitidamente incorporados ao projeto PAPLA (Programa de Arranjos Produtivos Locais
de Alagoas), pois, essa cooperativa vem ndo sendo desta maneira figurado em um lider,

como trata Beltrao:

Em funcdo da estrutura social discriminatoria mantida em nagdes
COMO a nossa, a massa camponesa, as populagdes marginalizadas
urbanas e até mesmo extensas areas proletarias ou de subempregados
se comunicam através de um vocabulério escasso e organizado em
significados funcionais préprios dentro dos grupos. Quando se
pretende transmitir uma mensagem a esses individuos, e
especialmente quando seu conteldo insere novo sistema de valores e
conceitos, como no caso de campanhas mundanistas, € preciso
“traduzir-lhes” a ideia, adequando-a aos esquemas habituais de
valoracdo dos destinatérios. O lider comunicador de folk € um tradutor
que ndo somente sabe encontrar palavras como argumentos que
sensibilizam as formas pré-ldgicas que, segundo Levy Bruhl, Bastide,
Malino-wsky e outros cientistas sociais, caracterizam o pensamento e
ditam a conduta desses grupos (BELTRAO, 1980, p. 37-38).

Sendo este projeto, o recodificador de cddigos culturais e/ou folcléricos. Tendo a
caracterizacdo da palavra folclore para Luiz Camara Cascudo tal definicdo como "a
cultura do popular, tornada normativa pela tradigdo” e assim o projeto transmite pela
prépria cultura impressa na agricultura familiar e no artesanato a condicdo de possivel
desenvolvimento em varios vieses, tanto educacional como econémico e social para o0s

habitantes rurais de uma cidade no interior de Alagoas.

Com o desenvolver do projeto, e o convivio de mulheres em eventos e
congressos, capitacdo oriundos de cursos em espago que circunda a fabricacdo de
sabonetes com base em leite de cabra e em simultaneidade com as plantas, de crencas
medicinais vivas pelas tradi¢cbes rompidas pelo tempo e consequentemente o proposito e
sua materializagdo em uma cooperativa, tornaram-se percursoras e propagadoras do

folkcomunicacdo e suas ramificacGes, folkmarketing e folkmidia.

Os elementos do folkcomunicagdo para Beltrdo, ndo seria apenas a comunicacgao
popular com o intento da informar e orientar, mas também educar; e perante a histéria

em seus instantes iniciais da cooperativa, formada por apenas mulheres,os elementos
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folkcomunicacionais seriam apoderar-se da tradicdo do crer nas curas medicinais
trazidas pelos antepassados e com a realidade rural de producdo agricola, e assim
transmitir uma mensagem de possibilidades de uma mudanca para cada uma de si, 0 ato
de educar, instruir e a ruptura de um paradigma tdo retrégrado e que se renova pelos
tempos - padrdo machista, com a ideia marcada na profunda disseminacdo do papel da
mulher na sociedade como a detentora dos fazeres domésticos e rurais. E, contudo,
enxerga-se outros meios que surgiram da dinamicidade desta comunicacdo popular e
nessa cooperativa é possivel notar o uso de todas essas estratégias comunicacionais e de

mercado.

As novas partes que constituem o universo da folkcomunicacéo, se incorporaram
nos tracos da cooperativa. Sucedendo de duas vertigens existentes, o folkmarketing,
termo empiricamente desdobrado por Lucena (1998), constatando a questdo de tomar
para si as expressdes e imagens folcl6ricas das culturas populares por organizagdes
privadas e publicas, com a objetividade mercadoldgica, sendo o surgimento do termo,

fusBes comunicacionais populares e o marketing.

Apresentando-se pelo produto originado pela organizacdo privada, a cooperativa
Natu Capri, 0 assenhoreamento praticado pelas mulheres cooperadas, da cultura e
tradicdo da regido de Maravilha, engloba nos formatos dos sabonetes a base de leite de
cabra e chés de plantas tipicas do ambiente que sdo inseridas no formato do produto,
tendo formatos em flores , remetendo ao ruralista e além desta estratégia mercadologica,
encontramos outra estratégia, a aplicacdo dos formatos de animais arqueologicamente
encontrados, que fazem parte da histéria da area Maravilhense, e as deducdes
concretizadas de uma "marketinzacdo" com a finalidade de uma aproximacdo com o
publico consumidor da regido e a promocdo de um turismo para o desenvoltura

regional.

A outra vertigem que verifica, é o termo folkmidia e é possivel ser notada nas
mensagens passadas no layout dos produtos, nas redes sociais da cooperativa e inclusive
na venda direta dos cosméticos, uma vez que na comercializacdo de seus produtos, é
passado informacgOes de riquezas medicinais existentes neles com uso da linguagem

popular local, além dos meios midiaticos promovidos pela internet, pelos canais sociais,
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como facebook, paginas demonstrativas da cooperativa descrevendo as historias e

trajetorias e por uso de radio local, canal formal da comunicagé&o.

Com todas as presentes multiplicidades envolto do campo folkcomunicacional
avistados na Natu Capri, tende-se o ponto focal de desenvolvimento local, mental,

educativo e o romper das barreiras territoriais divulgando o poder de si.

DESENVOLVIMENTO LOCAL POR INTERMEDIO DA FOLKCOMUNICACAO

A folkcomunicagdo tem por objetivo maior o desenvolvimento regional, a
incluséo e transformacdo social, a compreensdo das mensagens populares e a promogao
da integracdo e da paz social. Para Schramm, “os efeitos das comunica¢des massivas
sd0 positivos para 0 mantimento da paz internacional e o desenvolvimento econémico e
cultural dos povos” (MORAGAS, 1981, p. 65).

As mulheres cooperadas ao transmitir os codigos repassados para as mesmas por
meio de cursos e afins, culminaram em uma represalia por causa de uma cultura
fortemente machista, provocando ao longo do periodo de trajetéria o desenvolvimento e

transformacéo social de uma quebra de paradigma.

Através de uma visita a sede da cooperativa e a execucdo de uma entrevista com
as cooperadas da Natu Capri — Maria José dos Santos e Maria José Alves Filha -
ocorreram coletas informacionais que agregaram valores para que haja o entendimento

aprofundado do real sentindo de desenvolvimento para si, para o local em que vivem.

O desenvolvimento encontrado nas marcas profundas das lutas em cooperadas,
foram a desenvoltura e aprimoramento comunicacional com clientes, absorcdo de
conhecimentos em torno das atividades da cooperativa e relacionadas a administracao,
possibilidades proporcionadas em divulgar o produto e promover a cidade em encontros
e congressos, encorajamento para uma busca de tornar o papel da mulher na
comunidade ndo exclusiva em padrdes domésticos, tendo sua multifuncionalidade e a
harmonia entre si; e a libertagdo no quesito de capacidade em meio ao projeto

educacional.
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Tomando para si, entdo, o papel ativista midiatica em suas cooperadas por meio
da intengdo de se apoderar de codigo de uma cultura artesanal, fabricacdo de caixas para
presente, e assim desta maneira trazer para o codigo local e difundir a mensagem,
instruindo a comunidade por meio da folkcomunicacdo e promovendo o

desenvolvimento, a inclusao social, a transformacéo.

CONCLUSAO

Desta maneira é possivel afirmar que a presenca da Folkcomunicacdo e suas
varidveis sdo de imprescindivel importancia quando se analisa as possibilidades de
desenvolvimento através de seu uso pela cooperativa Natu Capri, apropriando-se de
fatos histdricos, culturais e tradicionais para transmitir a luta constante que é enfrentada
na tentativa de quebrar barreiras preconceituosas com a imagem do nordestino, do
camponés e da mulher, que por muitos sdo vistos como incapazes e inaptos a a¢des que
exigem conhecimentos mais aprofundados. A desenvoltura e o0s conhecimentos
compartilhados pelas cooperadas de maneira popular possibilitam que a comunidade
local compreenda a importancia da mulher na sociedade como participante e influente

para o0 mercado industrial e comercial.
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