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A FOLKCOMUNICAQAO QUEER NA WEB-REALITY “CORRIDA DAS
BLOGUEIRAS”2%3
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RESUMO: A plataforma de streaming YouTube © ocupa o segundo lugar em ndmero de
usudrios em todo o mundo. Diva Depressao ™ ¢ um dos canais do Youtube que vem
conquistando o publico brasileiro. Uma de suas atragdes ¢ o programa “Corrida das
Blogueiras”. O objetivo da pesquisa ¢ analisar, com a metodologia do Estudo de Caso, a série
para a internet Corrida das Blogueiras em sua dimens&o de destacar e trazer as discussdes do
universo Queer para a midia de uma maneira equilibrada e coerente com o formato de reality
show de competicdo de habilidades. A Folkcomunicacgdo € a teoria que ajuda a analisar este
programa por sua visdo de que grupos nao hegeménicos e marginalizados da sociedade podem
encontrar canais alternativos de expressdo. O programa analisado contou com a participacédo de
mulheres heterossexuais, homossexuais masculinos e DragQueens. Como resultado da
pesquisa foi possivel perceber que o universo Queer foi bem apresentado e que o formato do
programa foi cumprido de maneira a dar destaque, e vitoria, a melhor concorrente, havendo
equidade de tratamento sem a necessidade de levantar bandeiras ou beneficiar determinado
grupo social representado no programa. Também é possivel concluir que grandes marcas estdo
apoiando este género de programa para demonstrar sua visdo mais diversa sobre 0s muitos
publicos consumidores de seus produtos.

Palavras-chave: Folkcomunicagéo; YouTube; Queer; Web-Reality; Marginalizados

1 Introducéo

A plataforma de videos digitais por streaming®>® Youtube© ocupa o segundo lugar em
nameros de usuérios mundiais, com a marca de 1 bilhdo e 500 milhGes de assinantes em 2018
(KEMP, 2018, 59). O Youtube© foi criado em 2005 (KLEINA, 2017) e seu sistema esta
baseado na disponibilizacdo de material audiovisual produzido por qualquer pessoa, seja
alguém com conhecimentos sobre a area ou sejam leigos. A vantagem desse sistema esta na
facilidade que o usuario tem para postar seus audiovisuais e para pesquisar e assistir o material

produzido por qualquer pessoa.
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256 Streaming é o conceito em inglés para o fluxo de dados de audio e video pela rede mundial de computadores. Esta apoiada
em uma tecnologia que viabiliza a transmissdo de programas de audio e audiovisuais pela internet. O Youtube é uma das
plataformas de divulgacdo de audiovisuais mais conhecidas e utilizadas atualmente.
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Desde 2007 o Youtube© mantém um sistema de monetizagdo®’ em que os produtores
de conteldo conseguem obter recursos financeiros pela divulgacdo de andncios publicitarios
em seus canais em um sistema muito parecido com o ja conhecido das emissoras de televisao
de sinal aberto e por assinatura (KLEINA, 2017). Com esse sistema de monetizacdo, muitos
produtores de contetido estdo passando por um processo de profissionalizagdo com geragéo de
renda sobre a audiéncia e ampliando o campo de producdo audiovisual com o surgimento de
uma nova linguagem mais apropriada para esse meio de comunicacao.

Em todo o mundo o Youtube®© é bastante assistido. No Brasil os usuarios destinam
pouco mais de 11 minutos diarios para ver os contedos de seus canais preferidos (ALEXA,
2019). Um dos canais de Youtube que vem conquistando a audiéncia brasileira ¢ o Diva
Depressdao™ (2019), com 2, 98 milhdes de inscritos. A inscrigdo ¢ uma estratégia criada pelo
Youtube®© para conferir a capacidade de cada canal gerar audiéncia. Essa inscricao € gratuita e
tem como objetivo propiciar ao usuario o conhecimento da existéncia de novos programas,
obter informagdes sobre os canais de sua preferéncia e, também, servem para que os produtores
de conteudo possam apresentar prova quantitativa de sua audiéncia, garantindo assim melhores
condicdes nas negociacdes de reparticdo das verbas publicitarias arrecadadas pelo sistema.

Um dos contetdos do canal Diva Depressdo™ que atingiu a marca de 661 mil
visualizacdes foi 0 Web-Reality: “Corrida das Blogueiras©”. O canal, assim como o programa,
é comandado por um casal homossexual masculino, Eduardo Camargo e Filipe Oliveira. Sua
audiéncia extrapola as fronteiras de género e apresenta um olhar Queer?%® (LOW, 2016) do
universo das celebridades da midia tradicional, assim como das novas Ciber-celebridades.

O programa é categorizado como um reality show difundido pela Web, portanto um
Web-Reality. As participantes tém que cumprir tarefas e provas em que suas habilidades de
“blogueiras” possam ser avaliadas por um corpo de juradas fixas e de convidadas que
selecionam as ganhadoras da prova, que continuam no programa, da participante que sera
eliminada, conforme muitos programas do género de realitys de competicdo como, por
exemplo, “Project Runaway™” (HOLZMAN, 2009).

Esse artigo tem por objetivo descrever e identificar no programa “Corrida das

Blogueiras©” as ferramentas digitais de comunicac¢do que estdo servindo para a expresséo de

257 Monetizar é o termo utilizado para se referir a capacidade de um canal do Youtube© gerar dividendos para os produtores
de contetido. Essa capacidade de gerar recursos financeiros esta associada a exibi¢do de andncios publicitarios inseridos no
programa do canal e em propagandas presentes na pagina do canal.

28 palavra Queer, com origem na lingua Inglesa, era um termo pejorativo para identificar pessoas que ndo eram aceitas
socialmente ou que viviam a margem da lei (como prostitutas, devassos ou desempregados). A partir da década de 80, comega
asurgir a Teoria Queer, que foi consolidada por Judith Butler (1999) na obra Problemas de Género, e a partir de entdo, comegou
a ser entendido como aquilo que é, por esséncia, “estranho”, ou seja, fora dos padrdes sociais.
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ideias de um grupo ainda marginalizado, que esta conquistando seu espaco de expressao. A
Folkcomunicacdo (BELTRAO, 2014) é a teoria de base que selecionamos para analisar 0
conteddo do programa no Youtube®©. Parte-se do principio de que os grupos ndao hegeménicos
e marginalizados pela sociedade normatizadora (GREEN; POLITO, 2004) sdo capazes de
encontrar canais de expressao alternativos. Neles, suas ideias e discursos sdo propagadas tanto
para audiéncia especifica, como para audiéncia maior e mais dispersa. Esse é o caso do
programa em analise que, ao atingir marcas expressivas de audiéncia dentro do Youtube©
brasileiro, atende um publico heterogéneo, que ndo se restringe ao LGBTQ??°, conforme
verificado na selecdo do corpus de pesquisa, formado por oito episddios do web-reality, e um
programa especial divulgado no dia 26 de setembro de 2019, no Canal Diva Depressdo™, em
que os apresentadores liam os comentarios da sua audiéncia®®. Neste episodio ha tanto a leitura
de depoimentos dos espectadores como comentarios na pagina do programa., que reproduzimos
alguns a seguir. A visita ao site do canal e leitura dos comentarios escritos demonstram muitas

postagens feitas por mulheres e homens tanto heterossexuais como homossexuais.

Sou o Fejdo, hétero, casado com a Hellen e pai do Joaquim de quase dois anos!
Conheci vcs por acaso quando estava desempregado ano passado! Maratonei, mostrei
pra minha esposa e desde entdo sempre que possivel estou vendo seus videos!
NostalDiva é o melhor quadro, faz mais vai! PS: é vergonha dizer que descobri que
vcs sdo namorados atraves desse video? (Adriano Fejdo, 2019)

Haaaaa eu amo tanto meus divos. Minhas companhias entre uma rotina e outra. Sinto
por vocés o q meus seguidores dizem sentir por mim, e isso € muito louco. Vcs me
ajudam demais quando estou pra baixo. Que Deus abengoe sempre a vida de vocés !!!
Meus cristais.

Ps.: O Corrida das Blogueiras vao alcar voos g nem vocés imaginam. E o Ru paul
Drag Race do Brasil, e eu diria do mundo. Quando estiverem comemorando a Season
10 toda trabalhada no glamour em altissima produgéo, eu falarei “assisto desde a 1
temporadaaaa” amooo bjs meninos (Batom Atrevido, 2019).

Ha no Web-Reality a participacdo de mulheres que se assumem heterossexuais e falam
de seus companheiros nos depoimentos durante o programa. As declaracdes dessas
participantes sobre o quanto gostam e assistem ao canal permite deduzir que muitas mulheres
e homens heterossexuais, ndao s assistem como também sdo atingidas pelo discurso do
programa (RAMALHO; RESENDE, 2011).

29Qutras nomenclaturas também sdo utilizadas como LGBTT ou LGBTQI, que possuem referéncias aos Queer e aos
Intersexuais, Leshicas, Gays, Bissexuais, Transexuais e Travestis. Neste trabalho vamos nos ater ao uso do termo LGBTQ por
incluir a terminologia Queer, foco do trabalho aqui apresentado.

260para ver o episodio acesse: https://www.youtube.com/watch?v=Kut-6IXNN24 — Os depoimentos reproduzidos neste artigo
sdo desta pagina
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O web-reality analisado faz parte do canal Diva Depressdo. Em 2019, “Corrida das
Blogueiras©” teve sua segunda edicdo com grande audiéncia e participagdo bastante eclética,
com mulheres heterossexuais, homens homossexuais e Drag Queens, entre as inscritas. Essa
representacdo do programa € a base do discurso Queer. Os apresentadores tentam expressar em
seu conteudo o universo da moda e da performance Queer, tentando vencer as barreiras do
preconceito e dos estereotipos.
No Brasil, assim como em grande parte da América Latina, a cultura midiatica do Radio,
TV e Cinema imperam na sociedade. Esses veiculos hegemdnicos continuam a propagar o
discurso heteronormativo, apesar dos muitos avancos da sociedade moderna na dire¢do de uma
maior aceitacdo pela diversidade, seja de género como de etnias. Porém, as midias digitais, com
um crescimento expressivo (NEWMAN et al., 2018), sdo hoje um espaco de luta e resisténcia
contra a opressao dos grupos midiaticos hegemonicos.
A Folkcomunicacao, por ser uma teoria que privilegia os estudos dos grupos marginalizados
e ndo hegemoénicos, serve de embasamento tedrico para a discussdo que realizamos ao analisar
nosso corpus de pesquisa. Beltrdo (2014) chama os componentes do grupo social ao qual pertencem
os apresentadores do programa de “grupo sexualmente marginalizado”. Dentro deste escopo, ao
perceber que o programa apresentado €, também, um veiculo de resisténcia e militancia
folkmidiatica (LUYTEN, 2006), podemos realizar uma anélise folkcomunicacional do seu

conteudo e interpretar as mensagens segundo a matriz tedrica do campo.

Tenho 51 anos e sigo ves. Vces sdo divertidos. Ah, sou crente. kkkkk Bjs
(Adriana Capelloza, 2019)

Sou mée, avé e tenho 62 anos. Vcs me fazem sentir jovem, dou muita risada. Quando
da (videos mais leves) meus netos assistem comigo. Deus os abengoe meus queridos
(Eunice Oliveira, 2019).

2 A emergéncia das minorias de género

Nos anos recentes, a tematica LGBTQ tem obtido visibilidade midiatica nas midias
digitais, espaco de maior propagacdo de suas mensagens por propor maior diversidade de
género, cultura e combate aos esteredtipos tradicionais. Apds anos de luta pelo feminismo e
contra o racismo, que foram importantes lutas de direitos sociais na histdria recente da
humanidade, muitos autores entendem que as proximas grandes batalhas sejam contra a
gordofobia, a homofobia e a transfobia. Essas lutas, ja possuem um bom contingente de
militantes e que estdo se valendo das midias digitais enquanto canais de divulgacao de praticas

sociais de valorizacdo, visibilidade e tolerancia.



Pagina 403 de 806
XX Conferéncia Brasi'eira cle Fo”:comunicag‘éo

Sﬁo Lu'us, 2'i e:))O clejunl\o. 01 e 02 cle.ju”\c cle. 202]. - UFMPI

redefolkcom

O primeiro passo para tornar essas tematicas relevantes é abandonar a invisibilidade
existente nas grandes midias tradicionais ao mesmo tempo em que se combate a intolerancia e
avioléncia com relacéo a esses grupos sociais. O grupo LGBTQ esta dentre 0os mais combativos
e sofre todo o tipo de discriminacéo e violéncia. O Brasil € um dos paises com altos indices de
crimes de morte contra LGBTQ’s. Dentre esses crimes, 0s que envolvem travestis e transexuais
sdo os mais brutais (OLIVEIRA; MOTT, 2020). O relatério do Grupo Gay da Bahia sobre a
violéncia contra os LGBTQ’s aponta que em 2019, no Brasil, foram 329 assassinatos, sendo
que os homossexuais masculinos, denominados gays, foram a maioria com 174 mortes,
seguidos por assassinatos de travestis, 89 mortos.

Toda essa violéncia, segundo o relatério, decorrente da homofobia, estd associada a
questBes culturais em que a heteronormatividade determina o estranhamento com relacdo aos
LGBTQ’s e sua discriminagao, chegando a atitudes extremas como a expulsdo do convivio social.
Por conta disso, € muito importante haver diferentes meios de combate a essa intolerancia. Uma
forma que os grupos LGBTQ’s encontraram de tornar mais visivel e atuante sua participacdo na
sociedade ¢ o conceito “Queer”, que em inglés surgiu como um xingamento, muito parecido com
a alcunha brasileira “viado”, e que foi ressignificado pela comunidade gay e se transformou em
uma bandeira que nos ultimos anos tém sido o fundamento de uma nova teoria da psicologia

social que recebe o0 nome de Teoria Queer, que segundo Louro (2013) Queer...

[...] é estranho, raro, esquisito. Queer €, também, o sujeito da sexualidade desviante
— homossexuais, bissexuais, transsexuais, travestis, drags. E o excéntrico que n&o
deseja ser ‘integrado’ e muito menos ‘tolerado’. Queer é um jeito de pensar e de ser
que ndo aspira o centro nem o quer como referéncia, um jeito de pensar e de ser que
desafia as normas regulatérias da sociedade, que assume o desconforto da
ambiguidade, do ‘entre lugares’, do indecidivel. Queer é um corpo estranho, que
incomoda, perturba, provoca e fascina. (LOURO, 2013, 7,8)

A teoria Queer sustenta que o binarismo de género, imposto pela sociedade
heteronormativa, ndo deve continuar a ser reforcado; e as outras sexualidades devem fazer parte
do cotidiano das pessoas com naturalidade. Os autores que empregam 0s conceitos Queer
consideram que a maioria das a¢des para que ocorra uma ruptura com a légica binaria e com
seus efeitos mais nocivos como a hierarquia, a classificacdo, a influéncia, a exclusdo e a
desigualdade, devem ser de fundo educacional e pedagogico. Para eles (COSSI et al., 2017;
LIMA; VORCARO, 2017; PRADO, 2019) é por meio de uma educacdo Queer, que as novas
geracOes romperdo com 0s preconceitos e a violéncia.

O processo educacional mais eficiente do século XXI sdo as midias sociais, uma vez

que 42% dos usuarios globais de internet acessam as midias sociais diariamente (KEMP, 2018).
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Seu alcance é ainda mais impactante no Youtube©, em que mais de um milhdo e meio de
pessoas no mundo acessam a plataforma de audiovisual mensalmente, sendo o segundo servico
de midia social com mais acessos no planeta. O primeiro colocado € o Facebook.

Dentro dessa perspectiva, um programa de Youtube© pode ser um meio viavel e
importante para propagar a teoria Queer as novas geragdes, visando construir uma ponte na
busca de um mundo mais harmonico na questéo das sexualidades. Para tal, esse artigo realizou
um estudo de caso com a analise de um programa especifico em que os elementos Queer estao

presentes e podem ser percebidos dentro de um conteudo ludico.
3 Metodologia

Para a realizacdo desta pesquisa foi utilizada a metodologia do Estudo de Caso
com a assisténcia e decupagem dos oito episddios da segunda temporada do web-reality
“Corrida das Blogueiras©”, em que foi possivel conhecer o formato do programa, acompanhar
as performances dos apresentadores, juradas e competidoras, bem como perceber de que
maneira 0s patrocinadores do programa sdo apresentados e incluidos nas dinamicas
competitivas. Segundo Yin (2005), Estudo de Caso € uma investigacdo sobre um fenémeno
contemporaneo dentro do contexto da vida real, especialmente quando os limites entre os
fendmenos e o contexto ndo estdo claramente definidos.

A investigacdo com estudo de caso é uma situacao tecnicamente Unica em que havera muito
mais variaveis de interesse do que pontos de dados e, como resultado, baseia-se em varias fontes de
evidéncia, com os dados precisando convergir para um determinado objetivo (YIN, 2015).

O estudo de caso como estratégia de pesquisa compreende um método que abrange tudo
com uma logica de planejamento, incorporando abordagens especificas a coleta de dados e a
analise dos dados. Nesse sentido o estudo de caso ndo € uma tatica para a coleta de dados e nao
é uma caracteristica de planejamento por si mesmo, mas sim uma estratégia de pesquisa mais
abrangente (RUIZ, 2002).

A utilizacdo do estudo de caso para o desenvolvimento desse trabalho, tem como
objetivos explorar situacGes de vida real cujos os limites ndo estdo claramente definidos,
preservar o carater unitario do objeto estudado, descrever a situagdo do contexto em que esta
sendo feita a investigacdo, formular hipoteses ou desenvolver teorias, explicar as variaveis
existentes no fendbmeno analisado em situa¢fes complexas que ndo possibilitam nem a

utilizacdo de levantamentos quantitativos nem a realizagédo de experimentos (GIL, 2002).

4 “Corrida das Blogueiras©”
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O canal de YouTube© Diva Depressdao™ existe desde 4 de setembro de 2013 e é
apresentado por um casal homossexual masculino. Os apresentadores, Eduardo Camargo e
Filipe Oliveira, apresentam-se em um cenario, formado por uma sala de estar com aderecgos que
buscam representar a decoragdo de um ambiente elegante e sofisticado, muitas vezes Kitsch?5?,
0 estereGtipo de um ambiente em que uma celebridade deve habitar. O nome Diva, vem
justamente dessa alusdo as divindades femininas (Michaelis, 2020), as Musas do cinema e das
artes. A palavra Depressdo que faz parte do nome do canal, ¢ um conotativo do estado de
espirito depressivo que as Divas devem sentir ap0s ouvirem as criticas feitas pelos
apresentadores. O slogan do canal ¢ bastante representativo dessa intenc¢ao: “O veneno chega a
escorrer”’(Diva Depressdao, 2019), explicando que os comentarios do canal visam observar
detalhes e ndo poupar criticas a nenhuma pessoa.

O desdobramento do canal, apds quase sete anos de producdo, com quatro programas
semanais (segunda, quarta, quinta e sabado), ¢ o programa “Corrida das Blogueiras©”. Esse
programa, que em 2019 teve a sua segunda edi¢do, com 8 episoddios veiculados semanalmente
as tercas-feiras, as 19 horas (horario de Brasilia), foi definido pelos seus criadores como um
Reality Show baseado na Internet, chamado de Web-Reality.

O Programa segue o modelo de muitos programas de competicdo com candidatas que
vao a cada programa sendo eliminadas até que restem apenas duas competidoras que disputam
um grande prémio. Esse modelo de programa é antigo e surgiu nas emissoras de televisdo por
assinatura norte-americanas e europeias, com 0s mais variados formatos, sendo 0s mais
marcantes: Big Brother, que tem uma versdo brasileira, Project Runway (HOLZMAN, 2009),
entre muitos outros do género de Reality competicéo de talentos.

No programa “Corrida das Blogueiras©”, a competicdo de talentos estd centrada na
capacidade de cada candidata atender aos quesitos necessarios para ser considerada uma
blogueira e influenciadora digital. As qualidades solicitadas vdo desde conhecimento de
maquiagem, divulgacdo de produtos, uso de cola quente para fazer aderecos e roupas, bem
como a capacidade de producéo de videos para exibicdo no YouTube®©.

O primeiro episadio do seriado foi exibido, também, em uma sala de cinema na cidade
de S&o Paulo, o Cinemark do shopping Eldorado. Essa parceria do programa com grandes
marcas nacionais e internacionais, como Avon, Tim e Leroy Merlin, sdo uma indicacéo de que
tanto a producdo bem realizada, como o alcance do canal de YouTube®© ja foi percebida pelos

setores de marketing de empresas bem posicionadas no mercado.

21E ym substantivo com origem no alem&o que descreve uma coisa com mau gosto, no ambito da estética. E um contetido
criado para apelar ao gosto popular.
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O programa comecgou com oito concorrentes. Na segunda edi¢éo, as participantes foram

cinco mulheres heterossexuais, dois homens gay e uma Drag Queen.

Tabela 1: Lista das participantes do programa Corrida das Blogueiras©

Nome da Participante Cidade de Origem Género Destaque
Andressah Catty Brasilia/DF Feminino(cis??) Estética feminina
Ego Oliver Americana/SP Masculino(gay) Moda Masculina
Ju Haendchen Camburid/SC Feminino(cis) Aceitacdo Estética
Kenya Borges Santos/SP Feminino(cis) Afro-Aceitacdo
Palloma Tamirys Jandira/SP Feminino(cis) Estética feminina
Tabatha Cuzziol Pelotas/RS Feminino(cis) Estética feminina
Vini Freire Guarulhos/SP Masculino(gay) Estética Masculina
Lea Muller Suzano/SP Masculino(drag) Estética Drag

Fonte: Elaborado pelos autores (2021)

Os apresentadores do programa utilizam como forma de tratamento o feminino para
todas as participantes, também se referindo a si proprios no feminino. Essa forma de tratamento
e autorreferenciamento é também uma caracteristica Queer (BERTOLOTTI; MEDEIROS,
2019), em que a ruptura com os determinismos bioldgicos é quebrada também pela linguagem.

Os oito episodios foram organizados entre dialogos das concorrentes, depoimentos
individuais para a camera, provas e julgamento dos resultados de cada participante. O julgamento
é feito por um corpo de juradas em que os apresentadores do programa também participam e
opinam, acompanhados de convidadas fixas e especiais, de acordo com cada prova a ser avaliada.

A prova mais esperada, que conta com uma jurada técnica convidada, é a de maquiagem,
na qual as habilidades de auto maquiagem séo avaliadas com a escolha de um tipo de produto
especifico, com destaque no processo de maquiagem. O quadro completa-se com a
harmonizacdo do make-up em um ensaio fotografico que serd estampado em uma capa de
revista de maquiagem de um dos patrocinadores do programa (Avon). Nessa prova, 0 que as
concorrentes e juradas destacam € a representatividade e a quebra de paradigmas com relacao
a quem pode, ou deve, se maquiar, bem como quais o0s produtos com maior afinidade a cada
género. H& um discurso Queer muito claro nesse episddio com a busca de normalizar a

maquiagem como um habito ndo binario e ndo especifico de género.

262 Cisgénero ¢ o individuo que se identifica com o sexo hiolégico com o qual nasceu.
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Outro episodio bastante comentado pelos participantes e que teve grande atencdo dos
organizadores foi quando as participantes tiveram que realizar um video de publicidade
utilizando produtos insélitos, como um rolo de papel higiénico ou uma fita de seguranca para
isolar locais perigosos. Cada participante recebeu as informacgdes sobre o produto e o0s
elementos minimos que deveriam compor o video a ser gravado. Ao final, duas participantes,
que foram consideradas as que menos atenderam ao solicitado, realizaram uma segunda prova
de eliminacdo. Nessa prova um novo video foi solicitado, sendo que as participantes deveriam
fazer a publicidade de um dos patrocinadores do programa (TIM). Como houve erros na
conducdo da gravacgdo, as duas participantes tiveram que gravar uma segunda vez. Apos a
avaliacdo do corpo de juradas, aconteceu a eliminacéo de uma das concorrentes.

A medida que os episodios transcorrem, é possivel perceber que o programa segue um
carater técnico e criterioso nos resultados das provas, ndo privilegiando os discursos afirmativos,
pois o episddio final foi uma disputa entre duas concorrentes, mulheres, que ao longo do programa
conseguiram mostrar suas habilidades e superar as demais candidatas. Em muitos momentos de
eliminacdo, quando havia uma concorrente mulher contra uma concorrente gay, o diferencial
apontado pelas juradas nunca foi 0 género e sim as habilidades e capacidades de atender com melhor
qualidade a prova proposta. Esse posicionamento da organizacdo do programa deixa claro que,
mesmo exibindo um conteldo Queer, ndo ha discriminagdo com relacdo as habilidades das
concorrentes, havendo justica e equidade no julgamento. O que também, em conclusdo, é uma
caracteristica da Teoria Queer, a desconstrucdo do binarismo e favorecimento de determinados
discursos sectaristas (PRADO, 2019).

5 Considerac0es Finais

Um programa em que heterossexuais e homossexuais atuam em parceria e
harmonia procura construir uma ponte de melhor entendimento e compreensdo em que 0sS
discursos e resultados sdo a proposicdo de um olhar mais afetuoso para com o préximo, nao
importando seu género, sua afetividade e nem sua forma fisica. A busca pela desconstrucédo de
um pensamento heteronormativo binario e estereotipado é a bandeira dos apresentadores e
participantes do programa “Corrida das Blogueiras©”.

Os apresentadores, que na midia tradicional dificilmente encontrariam espago de trabalho,
expressam, em suas intervencdes e falas, a preocupacéo com a luta pela tolerancia da sociedade por
aqueles que nao se encaixam nos padrdes estereotipados como, por exemplo, o binarismo de género,

0s modelos de beleza etnocéntrico e os padrfes machistas de comportamento. Tanto o programa
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analisado, “Corrida das Blogueiras©”, como o canal Diva Depressao™, em que ele se encontra,
extrapolam a categoria de uma comunicag&o de nicho e atraem os olhares de grandes corporagoes
como expresso pelos trés patrocinadores (Avon, Tim e Leroy Merlin), que demonstram a percepcéao
da penetracdo da audiéncia alcancada pelo programa.

As postagens existentes tanto no canal Diva Depressdo™, quanto no web-reality
“Corrida das Blogueiras©”, foco do nosso estudo, demonstram a diversidade de espectadores e
a maneira como estes e estas se relacionam afetivamente com o programa e com 0S
apresentadores. No ultimo episodio do web-reality os apresentadores Eduardo e Filipe citaram
postagens feitas no twiter do canal em que algumas pessoas se manifestaram com preconceito
com relacdo as participantes e a equipe do programa. Eles fizeram uma declaracdo sobre este
tipo de contedo dizendo que a cultura do cancelamento e do édio ndo deve ser a tonica dos
espectadores do programa.

De fato a cultura Queer, que surgiu enquanto reacdo a fobia social dos diferentes e ndo
enquadrados nos preceitos heteronormativos, prega a convivéncia pacifica entre todos os
géneros em uma sociedade plural e mais acolhedora. Por conta desse pensamento nao ha espaco
no mundo Queer, segundo as teorias estudadas para a composi¢cdo desse trabalho, para as
manifestacdes de Odio e ndo aceitacdo das participantes e das performances realizadas ao longo
do programa. O web-reality “Corrida das Blogueiras©” ¢, em sua segunda edi¢do, um marco
dentro da producdo audiovisual brasileira pela maneira como foi elaborado, conduzido e
apresentado para um publico de mais de um milhdo de pessoas. O fato de ndo ter sido
apresentado em um veiculo de comunicacdo tradicional e hegemdnico permitiu diversas
liberdades aos produtores do programa, em especial, no que se refere a selecao das participantes
e ao corpo de juradas que avaliaram as provas propostas.

Mais uma vez a internet se mostrou um espaco mais democratico para a distribuicdo de
conteddo alternativo aos veiculos tradicionais e a criatividade e profissionalismo da producéo
do web-reality “Corrida das Blogueiras©” mostram que ha espago no streaming de audiovisual
para novas propostas de contetdo e que também ha publico para esse conteido. Esse artigo
pretendeu apresentar como um programa de entretenimento pode também ser um espacgo
educacional para o aprendizado de novas posturas sociais e de maior aceitagcéo das diferencas

da sociedade moderna, seguindo um caminho de cultura para paz.
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