ASSIBERCOM

Asociacion Iberoamericana de Investigadores de Comunicacion
XVI Congreso IBERCOM, Pontificia Universidad Javeriana, Bogotd, 27- 29 de noviembre de 2019

FOLKCOMUNICACION Y PRACTICAS SOCIOCULTURALES: una
mirada a la fiesta del “Senor Jesus de Gran Poder” de la ciudad de
La Paz-Bolivia

FOLKCOMUNICATION AND SOCIOCULTURAL PRACTICES: a look
at the feast of the "Lord Jesus of Great Power"” of the city of La Paz-
Bolivia

Karla Andrea Terdn Machicado. Mestranda. Bolsista Capes UFMT *

Aline Wendpap Nunes de Siqueira. Bolsita PNPD Capes e Pesquisadora Associada do
PPGECCO’

Resumen: Desde diferentes puntos de vista teoricos, se busca llevar a cabo un
proyecto analitico que, desde la fiesta del Sefior del Gran Poder, se abra un conjunto
de reflexiones y debates sobre como desarrollan los procesos de Folkcomunicacion y
practicas culturales/folcléricas, y el andlisis de los elementos de la fiesta.
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Introduccion

Desde los albores de la civilizacion, ya sea por razones de supervivencia o mas tarde por
afinidad, la humanidad ha necesitado establecer relaciones entre las personas. Estos factores
han propiciado, a lo largo del tiempo, el surgimiento de grupos sociales, que son creados por

diferentes procesos de identificacion.

Estos procesos ocurren a través de varios factores, ya sea por preferencia, idioma, cultura,
creando vinculos y transformandose en subgrupos. Dentro de estos subgrupos de una sociedad,
hay individuos que se identifican a través de caracteristicas comunes. Esta identificacion no se
limita a las caracteristicas comunes, sino también ocurre al vivir con otras personas que

comparten los mismos ideales.
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Este enredo puede llamarse cultura, ya que atribuye significados, genera sentido a todo y a
todos los que forman parte de estos grupos sociales. Segtn Philipe Quéau (2001), la cultura "es
la que puede dar a cada persona una razén para vivir y tener esperanza. Es lo que puede dar
medios para actuar a fin de aumentar la belleza y la sabiduria del mundo" (Quéau, 2001, p.

460). [traduccion nuestra]

El autor también sefiala que la cultura es como la naturaleza, ya que "vive de la respiracion, de
los flujos, de los murmullos, de la fertilizacion y del mestizaje" (Quéau, 2001, p. 460). Bajo
este punto de vista se puede decir que la cultura es responsable de la valoracion de las practicas
y relaciones que constituyen la vida cotidiana de los grupos, ya que "una cultura autista,

cerrada, seria una contradiccion evidente" (Quéau, 2001, p. 460). [traduccidon nuestra]

El interés en realizar un estudio sobre esta fiesta muy conocida de la ciudad de La Paz,
analizando elementos como la danza y otras practicas culturales, rituales y festivas, radica en
hacer que la investigacion sea una contribucion a la teoria de la folkcomunicacion desde el
contexto boliviano, considerando que los estudios existentes en la materia no han analizado el
folclore como forma de expresion y comunicacion de lo popular, ya que la comunicacion
popular es un concepto que pertenece a la teoria brasilena, creada por Luiz Beltrdo. Esto
significa enfatizar en la apreciacion de las conductas y comportamientos que son habituales en

un contexto particular, en torno a sus practicas folcloricas

El siguiente trabajo es de carécter cualitativo y se desarrolla a partir de un analisis teérico y
documental de una serie de investigaciones vinculadas a lo folkcomunicacional, es decir: la
fiesta y sus componentes, la comunicacion folklorica y las précticas socioculturales y
folcloricas. De esta manera efectian un conjunto de reflexiones y debates sobre como se
desarrollan los procesos de comunicacion y aprendizaje al momento que las personas
interactian emitiendo y recibiendo mensajes, informacion, realizando diversas practicas, todas

particularmente asociados con la fiesta.
1. Contextualizacion y espacio de la fiesta

Un pais, una region, una ciudad, incluso una comunidad o personas mas pequefias y distantes
pueden ser entendidas a partir de su folklore. En ese caso, ciertas costumbres, tradiciones y

practicas vinculadas al folclore, pero casi todas, estan intrinsecamente relacionadas con los
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ciclos historicos, politicos, productivos y reproductivos, o con la organizacion social local vy,

por supuesto, con la cultura y sus expresiones.

Al principio, gente sencilla y humilde bailaba en el populoso barrio de Gran Poder. Se celebra
alli con una extraordinaria demostracion folkldrica en honor a la imagen venerada al Santo
Jests de Gran Poder. Hoy en dia, es un evento en el que se mezclan las culturas precolombinas
y coloniales, las danzas urbanas, los ritos aymaras y la religion catolica. Es sin duda la fiesta

mas grande del pais.

El espacio de andlisis se ubica en el contexto nacional (Bolivia) y local (La Paz), sede de
gobierno y capital politico-administrativa de Bolivia, es la ciudad mas indigena y a la vez mas
cosmopolita del pais. Aqui convergen personas de todas las regiones, asi como inmigrantes de
otras partes del mundo. La configuracion geografica urbana de la ciudad, permite al recién
llegado orientarse facilmente en la ciudad y sentirse permanentemente desafiado por las facetas

cambiantes que, desde sus diferentes angulos ofrece.

Tener la premisa inicial de hacer una construccion temporal de la historia oral en la fiesta del
"Sefior Jestis de Gran Poder", enfatizando sus origenes, continuidades y transformaciones en
el tiempo. Esta fiesta es un acontecimiento religioso-cultural, que nacié en la zona de Chijini
en 1923. Un pequeiio barrio que, con el paso de los afios, ha logrado convertirse en el evento
folclérico mas importante de la ciudad de La Paz, que se celebra cada afo, a finales de mayo o

a mediados de junio.

El barrio de Gran Poder es una clara expresion de las diversas facetas sociales y culturales de
la ciudad de La Paz, asi como una muestra ilustrativa del conjunto de problemas que
caracterizan a la sociedad boliviana. Independientemente de las diferencias socioculturales,

esta drea resume, a su manera, el complicado e innovador paisaje social de la ciudad de La Paz.

Una de las caracteristicas relevantes de este paisaje sociocultural de esta fiesta, es la
fragmentacion sociocultural, que se expresa en la presencia de suntuosas galerias donde se
venden equipos de ultima generacion y una prospera ¢€lite sociocultural llamada por la
"burguesia chola" de Toranzo (2006). El festival Gran Poder es considerado uno de los
principales impulsores del prestigio de la region, no sélo comercial, sino también folclérico y

de gran atractivo turistico.
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2. Acerca de la fiesta del “Senor de Gran Poder”: Una breve historia

La Fiesta del Gran Poder es un festival/fiesta dramatico-religioso que ha cambiado con el
tiempo ya que, en la década de 1930, el festival era una simple procesion de velas entre
inmigrantes aymaras que vivian y trabajaban en el barrio comercial de la Avenida Buenos
Aires. En 1952, se convirti en una fiesta de baile departamental que se convirtio en una fiesta
callejera internacional, famosa por sus exuberantes festivales, sus elaborados trajes y las

grandes multitudes que la acompafiaban.

La expresion "Gran Poder" proviene de la creencia de que Dios es amor y que el amor genera
un poder que supera todos los obstaculos. El origen de la Fiesta se remonta al 8 de diciembre
de 1663, en la Fundacion del Convento de las Madres Concebidas. Segun la historia, los
candidatos tenian que traer al convento una imagen con ellos. Fue asi que la monja Genoveva
Carrion llevo una foto con tres rostros que representan a la Trinidad: Padre, Hijo y Espiritu

Santo, sin embargo, esto causd controversia y distanciamiento por parte de la comunidad.

En 1904 un devoto decidi6 cortar la imagen, que a partir de ese momento se presenté con una
sola cara. Después de este acto, muchos devotos recibieron favores del Sefior, y asi es como se
difundié la veneracion de esta imagen. La Fiesta es una celebracion religiosa que se celebra en
honor de El Sefior del Gran Poder o Jesucristo. La fiesta tuvo lugar en la ciudad de La Paz
(Bolivia), mas concretamente en la zona de Chijini en 1923. Chijini es un pequeiio barrio de la
capital boliviana que, con el paso de los afios, ha transformado su evento folklérico en el mas

importante de la ciudad de La Paz.

Hoy la fiesta de Gran Poder es una representacion de la diversidad de danzas, que se realizan
desde las promesas de bailar durante tres afios, como un acto de gratitud a la divinidad del
Sefior Jestis de Gran Poder. La fiesta cuenta con la presencia de miles de bailarines y musicos,

que invaden el centro de las calles de la zona popular que lleva el mismo nombre que la fiesta.

La devocion expresada durante esta fiesta es grande que, de hecho, es la fiesta mas importante
del afio en la ciudad de La Paz. Para observar el desfile, los espectadores tienen sus propias

sillas o compran un lugar en las gradas, que se habilitan e instalan a lo largo de la ruta, para
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facilitar la apreciacion de los bailes interpretados por los bailarines, el sonido de las bandas,
los puestos de comida y bebida tipicos de la regién. Actualmente, el evento cuenta con la
participacion de 53 fraternidades folcloricas, representadas por 30.000 bailarines y 4.000

musicos.

La fiesta muestra una visiéon andina de la distribucion de la riqueza, al igual que en las
comunidades andinas, donde la reciprocidad es fundamental para el bienestar de la sociedad.
Hablan de Ayni (palabra en lengua aymara), que en espafiol significa "hoy por ti y mafiana por
mi". "El preste" (Es el nombre dado al evento y a la persona que organiza y financia la fiesta
privada de la fraternidad, que es una forma de reciprocidad) que se celebra al dia siguiente del
Gran Poder. Para ello, se alquila un espacio grande como un saldon de eventos, donde se ofrece
un plato tipico a las personas participantes, que también contratan una o mas bandas para que
amenicen la fiesta con musica. Los invitados a participar de esta fiesta exclusiva son los

bailarines.

Cada fraternidad acepta bailarines temporales, pero la mayoria de los componentes bailan
durante varios afios, y algunos durante generaciones. Los miembros "permanentes" deben ser
examinados al menos una vez para ser considerados como personas de prestigio y ser aceptados
dentro de la fraternidad. Cuanto mas completa y lujosa sea la fiesta, mas admirada y respetada
sera la persona responsable de la organizacion de la celebracion antes y después de la fiesta de

Gran Poder.

El Festival de Gran Poder, es un simbolo del sincretismo religioso que mezcla las tradiciones
catdlicas y las costumbres aymaras. Por ejemplo, en la vispera del desfile, los participantes le
hacen su promesa, comprometiéndose a bailar durante tres afios consecutivos para que sus
deseos se cumplan. Esta promesa se acompaia de una ceremonia para la Pachamama (madre
tierra), en la que se quema un conjunto de objetos de azlicar como regalo, para pedir proteccion

durante la celebracion del gran poder y también para la vida cotidiana.
3. Folclore y cultura

El consumo cultural difiere del consumo centrado en el valor de la variacion en la apropiacion
y uso de productos con estructuras significativas. En otras palabras, asi como la industria

cultural se diferencia de cualquier otra por la naturaleza de sus frutos, el uso de estos productos
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es necesariamente diferente de otros tipos de bienes. La clase social, como dimension
determinante en la lectura perceptiva del publico, favorece una mirada compleja en torno a las
practicas sociales de la vida cotidiana, transmitidas por la television, ya que se entrelazan con

las multiples actividades, relaciones y deseos del publico.

A esto se suma la perspectiva de F. Subtil (2014) que toma el enfoque cultural de James Carey,
quien explica como es necesario pensar en la comunicacidbn no como transmision de
informacion, sino como rituales de repeticion y experiencia del tiempo. Un modelo de
comunicacion que explora la idea de participacion, asociacion, camaraderia, detencion de una
fe comun. Asi, la comunicacion se establece por el hecho de que los devotos y/o espectadores
estan vinculados a través de espacios de sociabilidad comunitaria, haciéndolos sentir iguales y
en correspondencia unos con otros. Esta linea pretende dialogar en el modelo elegido, con las
ciencias sociales, especialmente con la antropologia. El primer punto tratard de la historia de

la celebracion.

Todo esto genera una red de comunicacion, cada vez mas compleja en espacios mas amplios,
por ejemplo, la conexion entre el campo y la ciudad, o en otras palabras, sobre lo rurbano, entre
contextos urbanos. No olvidemos que esta fiesta tiene una connotacién sociocultural
intimamente ligada a los aspectos econémicos, que jerarquizan ciertas relaciones y producen
diferentes vinculos entre grupos de alto poder econémico, dados los intercambios comerciales

y las actividades vinculadas al comercio informal e incluso al contrabando.

Si relacionamos todo esto con el folklore, la fiesta del "Sefior Jesus del Gran Poder" es la fiesta
mas grande de la ciudad de La Paz, un evento donde se mezclan personas de diferentes estratos
sociales, economicos y familiares, y este grupo sociocultural representa en gran parte a la
sociedad de La Paz, porque es una fiesta donde el sincretismo cultural y religioso estd muy
presente. Se puede decir que, desde un punto de vista transmisivo, la difusion de mensajes a
distancia es de interés, por ejemplo, para la difusion de la celebracion (invitaciones y ensayos
previos a la celebracion principal), el contacto permanente con todas aquellas personas que
vienen del interior del pais o de las localidades del departamento de La Paz que participan en

la celebracion.

Es sabido que, en torno al folclore, por ejemplo, la danza, los escenarios socioculturales en los

que se originan y desarrollan, modifican o trascienden, desde sus expresiones culturales y
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artisticas, etc., son multiples apreciaciones que se pueden hacer desde la investigacion social.
Sin embargo, quiero tener la audacia de investigar si hay algo mas que pueda decirse sobre

todo esto.
4. El sentido de las danzas como medio de comunicacion

En Bolivia (l6gicamente también en todos los rincones del planeta), cada danza folclorica tiene
elementos historicos, culturales, sociales y/o incluso econdmicos y politicos que sdlo se
entenderian a través del estudio de cada "detalle" presente en los trajes. Tipico, los signos y
simbologia incorporados en el vestido; la musica, el ritmo, incluso las letras de las canciones,
etc.; las formas de la danza, su origen histdrico y los cambios que han surgido en el tiempo, y
lo que estan expresando; entre muchos otros elementos. Segun el autor Copparoni (2012), lo
menciona:
"La danza social se entiende como una practica corporal, estética y expresiva, con
contenidos significativos en la cultura ligada a la identidad, y dotada de una funcién
social que facilita las instancias de relacion comunitaria. Esta forma de danza surge
de una profunda necesidad de crear un lenguaje a través del cual los sujetos puedan
comunicarse sin palabras. Estd enmarcado en danzas de ocio y se adapta a la musica
de cada época. Esta practica pretende recuperar la danza como una experiencia ludica

y saludable, lejos de las etiquetas y el rigor. (Texto en negrita) (Copparoni, (martes,
21 de febrero de 2012).

En relacion a esto, Bateson (1994) rescato entre las contribuciones de Freud que los mensajes
verbales y no verbales contienen multiples caracteristicas que corresponden a lo imaginario.
Por lo tanto, el folclore también significa hablar de los procesos de comunicaciéon y de la
comunicacion misma. Claramente, el desafio cientifico de las ciencias sociales reside en la
comprension de ciertas teorias o suposiciones sobre lo que realmente sucede cuando dos o mas

personas interactiian (Bateson, 1994, p.123).

Dentro del folklore, por ejemplo, en una danza, hay multiples interacciones que ocurren en el
momento en que el cuerpo expresa un conjunto de sensaciones y emociones que encuentran su
significado cuando entran en contacto con el otro. El publico, si se trata de una entrada
folclorica, reaccionara de una manera particular apreciando numerosos grupos de danza; cada
uno de los miembros de un conjunto folclorico se comunicara de manera diferente y similar al

mismo tiempo para coordinar ciertos movimientos, pasos, figuras, etc. Sin embargo, como dice
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Bateson, es importante reconocer "qué sefiales llegan al receptor y qué senales sabe que ha

recibido" (Bateson, 1994, p.125).

Es sabido que los festivales o entradas de folklore son eventos que tienen lugar en ciertas fechas
festivas. Sin embargo, en paises como Bolivia, el folclore es parte de la vida cotidiana. Se
puede decir, como dicen Schutz y Luckmann (2001), que en el mundo de la vida cotidiana se
puede constituir un mundo circundante, comin y comunicativo; y precisamente en torno al

folclore pueden girar estos elementos.

En el folclore, tanto los bailarines como los espectadores tienen una riqueza de conocimientos,
es decir, una totalidad de "pruebas" que cambian de una situacion a otra (Schutz y Luckmann,
2001, p. 30). Asi, "el concepto de comunicacion se vuelve interactivo" (Bateson, 1994, p. 136).
Por lo tanto, la comprension del mundo se basa en una experiencia previa: de las experiencias
propias de cada uno, asi como de las experiencias transmitidas por sus pares, dando lugar a un

esquema de referencia para la explicacion del mundo (Schutz y Luckmann, 2001).

Es el publico que, entre coros y casi preparando la voz para cantar ciertas melodias, espera
ansiosamente la entrada de Diablada. Es notorio que entre los espectadores destacan los grupos
juveniles, muy emocionados después de horas de consumo, especialmente de cerveza. Sin
embargo, los nifios, los adultos y los ancianos presentes en la multitud reaccionan de diferentes

maneras a este espectaculo.

Entrando en detalles, algunos estardn grabando los datos de la camara en sus teléfonos
celulares, otros se sorprenderan si es su primera experiencia en el Carnaval, algunos seran
animados a seguir los pasos de los demonios, y seran infectados con la alegria de los osos
divertidos. Casi todo el mundo silbara y cantard y, en algin momento, todos haran un poco de
todo. Esto es folklore. Algo similar sucede a la entrada del Sefior Jesus de la Gran Potencia en
la ciudad de La Paz. Los bailarines encuentran en esta atmoésfera de ruido, una motivacion
adicional sabiendo que sus acciones, sus expresiones, sus manifestaciones corporales

danzando, generan este clima de celebracion y desbordamiento.

Por lo tanto, si uno interactia con otros (bailarines, espectadores, muchos otros), uno debe
necesariamente prestar atencion a estos detalles. Decir que un baile y sentir una miriada de

emociones o probablemente algunas, o algunas, iran acompafiadas de una forma de expresarse.
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Explicar como el informante dice algo sobre algo, quizas entre 1agrimas y/o nostalgia, o por el
contrario, expresar orgullo, satisfaccion o felicidad, dara un significado real a una accién o

practica en particular.

Especificamente, en un determinado contexto y proceso historico, ciertas practicas folcldricas
(danzas, como bailar, cudndo, por qué, qué elementos culturales contienen, etc.) pueden ser
transmitidas a las generaciones posteriores, tal vez teniendo en cuenta que es necesario un
proceso de aprendizaje (I) que suponga un cambio en la capacidad de aprender y un aprendizaje

(IT) que signifique "aprender la manera de aprender a recibir sefiales" (Bateson, 1994, 142).

Es claro que este proceso, si sucediera, sucederia consciente e inconscientemente al mismo
tiempo. Para los individuos (remitentes y receptores) en todos los niveles posibles de
interaccion y comunicacion, actuar sobre la base de una actitud mas practica, casi natural y
espontanea que no responde necesariamente a las reglas de la comunicacion. El mundo de la

vida es, ante todo, el ambito de la practica de la accion (Schutz y Luckmann, 2001).

Sin embargo, no hay que olvidar que una premisa importante de la comunicacion tiene que ver
con la aceptacion de un papel. Es precisamente este papel, que implica un cambio duradero o
temporal de habitos y caracter, el que tiene lugar en el contexto del aprendizaje en el contexto
de la comunicacion entre las personas. Por lo tanto, si el investigador social quiere trabajar el
folklore, por ejemplo, desde la transmision de practicas y costumbres, es necesario buscar en
los datos las secuencias y "segmentos del flujo de comunicacion que constituyen los contextos

de aprendizaje" (Bateson, 1994, p. 145).
5. Folclore y comunicacion: a profundandose en la folkcomunicacion

Uno de los grandes canales de la comunicacion colectiva es sin duda el folclore. Si empezamos
desde la perspectiva de la cultura popular, la gente se comunica en diferentes formas cotidianas,
locales y privadas, dentro de un entorno social y cultural en particular. En este caso, el escenario
de analisis de esta obra es la paz en Bolivia, un lugar desde el que se pretende realizar una
construccion social, desde la historia oral, en la fiesta del "Sefior Jestis de gran poder",
enfatizando sus origenes, continuidad y transformaciones en el tiempo. Segun el autor Aldrete

(2003), menciona que:
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El folklore ocupa un lugar dentro de las Ciencias Antropologico culturales. Es una
ciencia con materiales concretos, con un método propio, con una finalidad conocida.
Pero, asi como Folklore se llama a la Ciencia, se ha convenido también en Ilamar
folklore a los materiales que estudia esa Ciencia. Siendo el mismo caso de la historia
que significa un conjunto de hechos del pasado ¢ Historia, Ciencia que en el presente
estudia hechos del pasado y trata de sacar ensefianzas para el porvenir. El folklore o
hecho, dato o fenémeno folklorico para convertirse en material de estudio de la
Ciencia del Folklore debe reunir ciertas caracteristicas sustantivas que han sido
sefialadas por diversos autores de varias épocas, con algunas diferencias que seran
seflaladas en seguida. El hecho folklorico debe ser tradicional, es decir, debe
transmitirse de generacidon en generacion, de padres a hijos por la noticia hablada o
el ejemplo, sin el auxilio de formas sistematicas de ensefianza o adiestramiento; es
decir, sin el auxilio de libros, catecismos, reglamentos, cdodigos, etc. Debe ser
anonimo, es decir, debe haber perdido, a lo largo de los tiempos, el autor individual
que toda creacion supone. (Aldrete, 2003, p.22).

En ese sentido, de acuerdo a su origen etimoldgico, la palabra folklore significaria “el saber
del pueblo”. De esta manera, con la ayuda de algunos de los autores antes mencionados,
buscamos entender el sentido critico de los lectores, ciertos temas que ya no deberian asumidos,
si pretendemos abrir aun mas el horizonte de visibilidad con aquellos que han trabajado en
temas relacionados con el folklore en Bolivia. Por lo tanto, el desafio reflexivo de este texto
apunta a la inclusion de otras categorias tedricas que, al menos en trabajos anteriores sobre el

folclore boliviano, han estado ausentes.

Siguiendo esta idea, hablar de folklore, en el contexto de las teorias de la comunicacion, es
tener en cuenta que cada hecho social contiene procesos de comunicacion y aprendizaje que
ocurren en las interacciones humanas que dan vida. El folclore, asi como la sociedad en su
conjunto, genera espacios culturales en los que los sujetos actuan y modifican su mundo, a
partir de su experiencia, sus conocimientos, sus practicas y, por qué no, incluso su lengua y la

forma en que se comunican y transmiten los cddigos, tanto en lo verbal; y no verbal.

En consecuencia, las siguientes reflexiones trataran de enfatizar el detalle de lo microscédpico
(una intencién, una actitud, un comportamiento, etc.) que estd presente en la vida cotidiana y,
por lo tanto, en un hecho social; esto puede contribuir no sélo a la comprension de una danza,
al estudio del folclore nacional, sino también a la comprensién de una sociedad que, por si

misma, se construye y explica a partir de ciertos procesos de comunicacion y aprendizaje.

Es importante rescatar la idea de que la sociedad es una forma de comunicacion de la que se
describe, comparte, modifica y preserva la experiencia. Y si asociamos esto con el folklore,

logicamente en un festival folklérico los procesos de comunicacidon también contienen una
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serie de experiencias que reflejan cambios y continuidades, por ejemplo, bailarines o todos

aquellos que participan de alguna manera en un evento con estas caracteristicas.

En este sentido, hablar de folklore, en el contexto de las teorias de la comunicacion popular, es
tener en cuenta que cada hecho social contiene procesos de comunicacion y aprendizaje que
ocurren en las interacciones humanas. El folclore genera espacios culturales en los que los
sujetos actuan y modifican su mundo a partir de su experiencia, conocimientos, practicas,
lenguaje y a través de la forma en que los codigos culturales se comunican y transmiten verbal
4 : ’ " . .
y no verbalmente. Por esta razén, el tema elegido para el articulo es "La existencia y
reexistencia del mantenimiento de la tradicion en las fiestas populares y sus medios derivados

de mediatizacion".

La comunicacion popular significa hablar en términos de comunicacion a nivel popular a través
del folklore. La comunicacion popular se alimenta de ambas visiones de la comunicacion, ya
que una (la transmisiva) se centra en los procesos comunicacionales de transmision de
informacion en los contextos mas complejos en los que tiene lugar la fiesta; y la otra (el ritual)
permite identificar los significados y significados que se dan a ciertas practicas rituales que
forman parte de la fiesta y generan una acciéon colectiva que reproduce patrones de

comportamiento muy particulares.

Segiin Moreira et.al. (2017) decir que, si el folclore comprende formas grupales de
manifestacion cultural dirigidas por clases subordinadas, el folclore se caracteriza por el uso
de estrategias simbodlicas de difusion capaces de expresar en mensajes de lenguaje popular
previamente dirigidos por la industria cultural" (Moreira 2017. p. 22). Por otra parte, la

UNESCO (1997) lo menciona:

Los medios folcloricos ofrecen dos ventajas distintas: la ubicacion y la penetracion
intensiva de comunidades especificas en un area geografica amplia; y cada barrio y
cada pueblo del pais disfruta de algun tipo de medio popular. Ademas, al reflejar los
valores y la cultura de las personas, los medios de comunicacion folcloricos llevan el
sello de familiaridad e importante legitimidad para el proceso de comunicacion. En
realidad, los medios de comunicacion folcloricos no representan una herramienta
nueva en las comunicaciones sobre el terreno para el desarrollo. La India y China,
por ejemplo, han sido aprovechadas; e incluso en Filipinas, su uso integrado con los
medios de comunicaciéon modernos ha sido observado en algunos programas
gubernamentales. Asi, los festivales (festivales de aldea) sirvieron como ocasiones
para la educacion politica, los temas socioecondmicos fueron programados en
debates populares, los sistemas de valores fueron entretejidos en dramas populares, y
se introdujo la iluminacidn para aprovechar el amor de la gente por los proverbios y
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otras formas de ingenio ritmico. Sin embargo, este uso de los medios de
comunicacion populares ha sido esporadico, desequilibrado y, en algunos casos,
incluso superficial (desde la perspectiva de los esfuerzos nacionales de desarrollo)
(UNESCO 1997, pag. 9).

De acuerdo con los aportes tedricos y metodoldgicos de Luiz Beltrao (2001) y la comprension
en términos generales, se puede decir que la Comunicaciéon Popular es una comunicacion a
nivel popular. Por popular hay que entender todo lo que se refiere a la gente, que no se utiliza
de los medios formales de comunicacion. Mas especificamente: La comunicacion folklérica es
la comunicacion a través del folklore. Asi, la metodologia que se pretende implementar tiene
que ver con la observacion participante en la entrada folklérica, es decir, la observacion de
cada uno de los elementos que forman parte de ella; y la aplicacion de entrevistas
semiestructuradas a los actores clave de este festival folklorico, pero no al estilo de la entrevista

periodistica realizada por Beltrao.

La comunicacion popular implica hablar en términos de comunicacion a nivel popular a través
del folklore. Lo que se hace en este ensayo es hacer una serie de reflexiones sobre la fiesta del
"Sefior Jesus del Gran Poder" de la Comunicacion Popular, una celebracion que se celebra en
la ciudad de La Paz - Bolivia. Establece basicamente un didlogo entre las aportaciones tedricas
de James W. Carey, a partir de la lectura que Filipa Subtil hace sobre el enfoque cultural del

autor americano.

Ambas visiones aclaran lo que se estd construyendo de la sociedad y se puede ver en las
manifestaciones vinculadas al folclore. La comunicacidon popular se nutre de ambas visiones
de la comunicacion, ya que una (la Transmisible) se concentra en los procesos de comunicacion
de la transmision de informacion en contextos mas complejos en los que la parte se
desenvuelve; y la otra (ritual) permite la identificacion de significados y significados que se
dan a ciertas practicas rituales que forman parte de la parte y generan una accion colectiva que

reproduce patrones de comportamiento muy particulares.

En este sentido, es importante rescatar la idea de que la sociedad es una forma de comunicacion
de la que se describe, comparte, modifica y preserva la experiencia. Y si asociamos esto con el
folklore, 16gicamente en un festival folklorico los procesos de comunicacion también tendran
una serie de experiencias que reflejan cambios y continuidades, por ejemplo, bailarines o todos

aquellos que participan de una manera u otra en un evento de estas caracteristicas.
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Uno de los grandes canales de comunicacion colectiva es, sin duda, el folclore. Si partimos de
la perspectiva de la cultura popular, las personas se comunican de diferentes maneras
cotidianas, locales y privadas, dentro de un entorno social y cultural particular. En este caso, el
escenario para el andlisis de esta obra es la paz en Bolivia, lugar desde el cual se pretende
realizar una construccion social, basada en la historia oral, en la fiesta del "Sefior Jesus de la

Gran Potencia", destacando sus origenes, continuidad y transformaciones en el tiempo.

El folclore referido a la tradicion es el deposito de la creatividad campesina, la transparencia
de la comunicacion cara a cara, la profundidad que se pierde con los cambios, es decir, el
folclore mantiene las tradiciones y costumbres de la sociedad popular. En la comprension de
esta festividad basada en el deseo de entender su ritual y todo el proceso de comunicacion
cultural que engendra, es esencial introducir tanto la vision transmisiva como la vision ritual
de la comunicacion para hablar de cémo las tradiciones y costumbres se generan a partir de sus
practicas, significados y significados. Se sabe que los festivales folcloricos o las entradas son
eventos que tienen lugar en ciertas fechas festivas. En paises como Bolivia, sin embargo, el

folclore es parte de la vida cotidiana.
Consideraciones finales

El folclore, entendido desde la comunicacién, puede generar un debate muy interesante en las
ciencias sociales. Por lo tanto, a partir de los conceptos teoricos de los autores citados en el
texto, reconozco como innovadora y diferente la contribucidon en el area de la comunicacion

popular dentro del desarrollo de la Fiesta Jesus Sefior de Gran Poder.

No se trata de hacer generalizaciones, ni de caer en definiciones o construcciones tedricas
ortodoxas que sumen hechos sociales. Ni de pretensiones analiticas que revelen los secretos
mas profundos de un hecho, un objeto, un contexto, etc. Se trata de agudizar el sentido reflexivo

y critico del investigador, para dar cuenta de los detalles que marcan la diferencia.

Cada una de las visiones de la comunicacion se incorpora en todas las formas de interaccion
que son necesariamente anticipacion y creacion de formas de relaciones sociales que, por
ejemplo, se construyen alrededor del partido; y, por lo tanto, pueden ser vistas como formas de
institucionalizar formas de conducta y relacion entre ellos, en el contexto de practicas rituales,

festivas y folkloricas en la fiesta del "Sefor Jestus del Gran Poder".
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Para cerrar toda esta reflexion, creo que es posible, desde el campo del folklore, explicar una
manera de explicar una sociedad en sus propios términos y dindmicas. Hemos visto de todos
los autores citados que el folklore puede ser analizado como un proceso de comunicacion y
aprendizaje. Ciertamente se puede ampliar y profundizar mucho més en su enfoque, contando
con otros aportes tedricos y herramientas metodologicas. Sin embargo, he tratado de recoger
algunos elementos que dan lugar a la construccion de nuevas formas de ver el folclore, al menos
en el contexto boliviano, enfatizando los procesos de interaccion y profundizando los procesos
de emisidn y recepcion de informacion (mensajes, codigos, unidades de intercambio, etc.), que
permitan y/o faciliten la comprension de la construccion de significados y significados de
practicas vinculadas al folclore, recogiendo particularmente todos los elementos que

Interactiian en torno a la danza.
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