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Resumo: Neste trabalho tratamos da construcdo de identidades culturais piauienses através
da “Caravana Meu Novo Piaui” e da “Caravana TV Cidade Verde 25 anos”, realizadas
pelas emissoras “TV Meio Norte” e “TV Cidade Verde”, situadas em Teresina, Piaui. A
técnica de anélise utilizada é analise de conteudo tematico categorial (Bardin, 2011). Diante
da anélise dos produtos ficou claro que as Caravanas apostam em dois vieses identitarios:
de um lado, na legitimacao de um discurso de desenvolvimento e mudanca de vida em solo
piauiense; de outro, a tentativa de criacdo de uma cultura local comum através do reforco
aos simbolos da cultura sertaneja. Essas duas alternativas identitarias estdo intimamente
ligadas ao discurso do grupo politico em exercicio e criam mecanismos de reforco a
perpetuacdo de poder e relagdes de dominag&o, historicamente preestabelecidas.
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1. Introducéo

Quando se pensa na regido Nordeste ndo € dificil vir a mente a imagem do
vaqueiro ou de outros simbolos que, de uma maneira geral, remetam a cultura sertaneja.
Isso acontece pelo fato desta regido ter sido construida simbolicamente tendo no sertdo e no
discurso da seca os critérios de distin¢do em relacdo as outras regides do pais. Nas artes, na
literatura, na midia, na musica e também nos discursos politicos é notoria a ligacdo quase
que exclusiva do Nordeste para com a cultura sertaneja. Por isso, quando se fala em seca,
messianismo, coronelismo, cangaco e pobreza, ndo € dificil que se trace um paralelo com a

regido nordestina brasileira.
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Além do discurso da seca, as representacfes sobre a regido Nordeste estdo também
ligadas a atividade da pecuaria, principal pilar da economia nordestina durante séculos, fato
que motivou autores como Capistrano de Abreu (1998) para a criacdo de um termo préprio
“a civiliza¢ao do couro”, que pudesse dar vazao a dimensao da influéncia que esta atividade
possuia em alguns estados nordestinos. Influéncia esta que ia além da economia,
alcancando respaldo também na vida social e cultural da populagdo. E na cultura do couro
que 0s coroneis e 0s vaqueiros, figuras proprias do contexto, também séo eleitos como
simbolos do Nordeste.

O Nordeste foi inventado pelo Sul/Sudeste brasileiros, construido pelo olhar do
“Outro”, principalmente o de S&o Paulo, que era tido na década de 1930, como o centro
econémico e politico do pais. Sdo Paulo, aos intelectuais da época, assemelhava-se a
Europa e o Nordeste, conservando uma imagem medieval, de subdesenvolvimento
econdmico, politico e social, marcado pelo atraso em relacdo ao restante do pais
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2006).

Com o Piaui ndo foi diferente. As identidades piauienses foram construidas na
historiografia, internalizadas e naturalizadas no imaginario social, fazendo analogia a
imagem do vaqueiro, a simbologia da cultura boi e do couro, em referéncia clara a pecuaria
que se configurou como importante atividade econdmica do Estado durante muito tempo.
Até mesmo as tradicBes locais seguem o0s elementos desta identidade histérica, fato que
pode ser percebido nas brincadeiras infantis, nas cantigas, nas dancas e, muito embora hoje
a pecudria ja ndo tenha papel fundamental na economia do Estado, esta tradicdo ainda €
muito divulgada pela midia local e pelos governos como forma de ofertar ao piauiense um
lugar de identificacdo e perpetuar relacdes de poder.

Através da ideologia da cultura sertaneja, a memoria histérica do piauiense é
acionada no sentido de observar estes simbolos como auténticos representantes da
identidade cultural do Piaui. E facil perceber que ainda ha um esforco de instituicdes, da
politica local e da propria midia para enfatizar a valorizagdo da tradicdo e dos costumes
como elementos definidores da identidade piauiense. Desse modo, as identidades piauienses
foram construidas tendo como pano de fundo o sentimento da nagdo, a comunidade
imaginada que oferta aos sujeitos a ideia de estarem aglutinados a experiéncias comuns
(Hall, 2000a; Featherstone, 1997), uma espécie de “camaradagem” instituida como verdade
nas midias nacionais e locais e que garantem, em certa medida, a perpetuacao de tradigdes

que ja ndo traduzem mais a realidade.
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O objetivo desta pesquisa €, portanto, analisar criticamente a construcdo de
identidades piauienses nos programas “Caravana TV Cidade Verde 25 anos” e “Caravana
Meu Novo Piaui”. Para alcangar o objetivo proposto, inicialmente, procuramos entender as
relagbes entre as identidades piauienses e a cultura sertaneja. Observamos como 0s
esteredtipos gerais de Nordeste foram assimilados nas narrativas para definir o Piaui, de
modo que este fosse eleito, por ser um dos Estados mais pobres da federagdo, a imagem e
semelhanca dos discursos negativos inventados® para toda a regido. Em seguida,
observamos como a midia local, em especial, através dos dois programas estudados, atuou
na construcdo de identidades piauienses, quais discussdes ou propostas foram levantadas
nesse sentido.

Denominados de “Caravanas”, os programas da TV Meio Norte (Televisdo
regional — independente) e TV Cidade Verde (afiliada do SBT) sdo compostos por uma
série de matérias especiais produzidas através de viagens a municipios piauienses.
Mensalmente, equipes jornalisticas e de técnicos de ambas as Tvs eram enviadas para
cidades no interior do Estado e 14 narravam a histdria do local e de seus habitantes,
exaltando e apresentado as particularidades e potencialidades de cada localidade, bem como
enfocando caracteristicas marcantes da populacéo.

As reportagens especiais veiculadas nos programas foram produzidas a partir do
levantamento de informacBes dos municipios visitados através das prefeituras locais. As
informacBes diziam respeito a questdes econdmicas, politicas, culturais, sociais e de
infraestrutura, bem como através de entrevistas com a populacdo, inclusive com
empresérios e politicos locais. Cada cidade escolhida recebeu, durante o periodo de dois a
trés dias, a visita de equipes jornalisticas que fizeram uso deste tempo para eleger 0s

aspectos que mereciam ser retratados em cada cidade e para a escolha de entrevistados.

2. A construgéo simbolica das identidades piauienses

% com base em discursos

O Piaui, assim como o Nordeste, também foi “inventado
e imagens fundadas na tradicdo e na cultura sertaneja, em elementos como o fanatismo

religioso, a figura do vaqueiro e o apego ao lugar de origem. Tais discursos aturam

¥ Albuquerque Jinior(2006) propde no livro “A invengio do Nordeste e outras artes” que as representaces
criadas para a regido foram construidas, no século XX, com base em textos literarios, midiaticos e nas artes de
uma maneira geral.

* Referéncia feita aos estudos de Albuquerque Jinior (2006) sobre a invencéo do Nordeste no século XX.
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instituindo a memoria coletiva para entender esses simbolos como fieis representantes da
cultura local.

Na historiografia piauiense, o primeiro traco percebido na construcdo das
identidades trata-se do determinismo geografico. Na visdo de muitos autores 0 meio é
determinante na formagcao identitaria piauiense. Assim, a ruralidade, a vocagéo pastoril e o
fato do Estado ser banhado por muitos rios iriam determinar muito do que o piauiense seria.

No livro “O Piaui: a terra, o homem e o meio”, Renato Castelo Branco (1970)
propde que a geografia exerce tdo grande influéncia que uma vocagdo natural do piauiense
seria a de seguir o oficio do vaqueiro. Atraves do meio, da origem e da tradi¢do, a figura do
vaqueiro foi constituida e definida como simbolo maior da cultura piauiense. O meio era
caracterizado através das particularidades do relevo piauiense composto de campos,
caatingas ou chapadas que tornavam o Estado dotado de vocacgdo pastoril. Esta atividade
econdmica era também interessante para o Piaui, j& que nos periodos da seca podia
facilmente ser descolada de uma regido a outra, assim que comegassem a aparecer 0S
primeiros sinais do flagelo (CASTELO BRANCO, 1970).

Na visdo de Castelo Branco (1970), um dos outros motivos que fariam da pecuéria
fator de construcdo dos signos identitarios piauienses era que o piauiense descendia dos
criadores de gado baianos dos Campos Gerais e, por isso, teria desde sempre a vocacao para
exercer tal atividade. Por fim, o autor cita a tradicdo como elemento explicativo da
afinidade do piauiense para com a atividade da pecuéria. A tradi¢do absorve os dois outros
tracos ja citados. Tendo como fundamento a identificacdo e a memdria coletiva frente a um
passado comum, no qual os grupos estdo situados e partilham das mesmas experiéncias, a
atividade da pecuadria se fazia presente também nos anseios do piauiense: “¢é raro o homem,
no Piaui, que ndo tem, ou ndo deseja ter, mesmo nas cidades, uma pequena vacaria ao lado
de casa” (CASTELO BRANCO, 1970, p. 44).

Também no folclore e na cultura popular, a atividade da pecuéria esta presente. As
representacdes identitarias piauienses tiveram como elemento chave de construcéo aspectos
histéricos e econbmicos, neste caso, a pecuaria, que se consistiu numa atividade econdémica
de maior peso na economia piauiense. E assim que um dos simbolos mais fortes e ainda
propagados da cultura do Estado é o ritual da danca do bumba-meu-boi. Mesmo que a
danga folcldrica atualmente esteja em processo de esquecimento e sua producdo tenha sido
marginalizada, durante muito tempo ela foi apresentada no Piaui e em disputas em outros

estados por grupos que até hoje tentam manter firme a tradicdo. Também as festas
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populares relatam muito da tradicdo na constituicdo das identidades piauienses, a exemplo
das vaquejadas e farinhadas. Segundo Costa Filho (2010), por conta do isolamento das
fazendas e das pessoas, a sociedade da época foi se constituindo como rural e familiar e
através dessas festividades que aconteciam durante semanas em uma fazenda ou sitios, as
pessoas podiam migrar de suas casas, trocar experiéncias, conversar. Era um momento de
sociabilidade, troca cultural.

Percebemos que a cultura “do boi> e do cotidiano nas grandes fazendas esta
presente ndo s6 na historiografia local, mas também nos costumes, nas festividades
populares e nas artes. Assim, ha que se falar de outro traco constituinte da formacéao
identitaria piauiense, a exaltacdo da figura do vaqueiro. Baseado na obra de Euclides da
Cunha (1984), Castelo Branco (1970) fara uma aproximacdo do sertanejo descrito por
aquele autor como homem batalhador, corajoso, forte e também inocente para tratar do
vaqueiro piauiense. O vaqueiro piauiense, além das caracteristicas ja mencionadas, era

também dotado de resisténcia e energia moral, uma figura mistica.

3. Procedimentos Metodoldgicos, categorias encontradas e resultados
Para atender aos objetivos propostos nesta pesquisa sera utilizada a técnica de
analise de conteido, que segundo Bardin (2011, p. 48), é:

um conjunto de técnicas de analise das comunicacgdes visando obter
por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do
contedo das mensagens indicadores(quantitativos ou ndo) que
permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢cfes de
producdo/recepcao(variaveis inferidas) dessas mensagens.

No conjunto das técnicas de analise de contetdo, a escolhida para a realizacdo
deste trabalho é a anélise por categorias, uma técnica muito utilizada quando se pretende ir
além da leitura simples do real, de seus significados. E uma técnica que se baseia na
interpretacdo das mensagens e de seus contetdos, permitindo analisar mensagens obscuras,
de duplo sentido. Trata-se de uma observagdo cuidadosa, sistematica, objetiva, que atua por
meio do “desmembramento do texto em unidades, em categorias segundo reagrupamento
analogicos. Entre as diferentes possibilidades de categorizacdo, a investigacdo dos temas,
ou analise temdtica, é rapida e eficaz na condi¢cdo de se aplicar a discursos diretos

(significagdes manifestas) e simples”. (BARDIN, 2011, p. 202). As categorias de analise

% Em referéncia a pecuéria.
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encontradas apds observacdo do produto foram: Religiosidade; Desenvolvimento

econémico; Tradi¢des culturais/ memdaria/ retorno ao passado.

4.1. Religiosidade: a fé sobrepondo a ciéncia ou o fanatismo religioso

A religiosidade é uma categoria que reflete um dos elementos identitarios
fabricados como pertencentes da identidade nordestina/ piauiense. Em se tratando das
Caravanas, a fé é muito abordada. E utilizada como elemento de distingdo e também de
coesdo social. O Brasil ¢ um pais majoritariamente cristdo, sendo maior parte da populagdo
catdlica e lembrar o municipio por este aspecto, pode trazer a cidade um olhar positivo do
resto do Piaui. Nas Caravanas, a maioria também foi exposta como totalidade, nesse caso a
religido catolica é narrada como se fosse a Unica religido.

Podemos perceber também nas Caravanas uma espécie de valorizacdo da
demonstracéo publica da fé. E como se através da citagdo dos rituais se comprovasse que 0
piauiense é religioso. A religiosidade seria algo que necessita de externalizacdo e
ritualizacdo publica e a sociedade cobraria essa exposicdo como modo de validar a
verdadeira fé. Essa perspectiva vai de encontro as criticas instituidas pelos literatos na
republica piauiense, no que concerne aos atos religiosos praticados. Segundo Queiroz
(1998), as criticas dos intelectuais se dava ao fato de que havia que “se mostrar que se tem
fé, que se é religioso, ha que parecer religioso. O mais importante seria o exterior, o ritual, 0
demonstrativo, em detrimento dos aspectos de interioridade” (p. 239).

Podemos dizer que em certa medida ao se falar da fé e, sobretudo em
contraposicado a ciéncia, o sentido seria do esquecimento de maiores cobrangas por parte do
poder pablico e o apego ao sobrenatural. Ao invés das Caravanas terem chamado para o
debate critico, o fato de que em pleno século XXI as pessoas ainda recorrem aos rituais de
curandeiros, muitas vezes pela falta de assisténcia medica de qualidade, o foco foi mostrar
que essas praticas ainda sdo muito realizadas e até mesmo passar um certo tipo de
‘confianga’ em sua eficdcia. Num estado como o Piaui que, assim como o Brasil, tem um
sistema publico de saude deficitario, que ndo traz seguranca para a populacdo, matérias
desse tipo podem gerar esperancas demasiadas em préaticas que ndo sdo confirmadas pela

ciéncia e, com isso, ao invés de trazer a cura, agravar a enfermidade.

4.1.2 Desenvolvimento econdmico: o discurso do economicismo e a narrativa de um
Piaui novo
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A fé, a forca de trabalho, a mudanca de vida através dos estudos, tudo isso reflete
um momento de desenvolvimento econdmico e social que, segundo 0s programas
estudados, o Piaui vivencia agora. E uma categoria que também vai ao encontro das
propostas e slogans politicos dos governos que estavam em voga na época de realiza¢do das
Caravanas. Tanto o governo Wellington Dias (PT), quanto o de Wilson Martins (PSB)
tinham como slogans de administragio a face do ‘“novo Piaui”, do “Piaui de
desenvolvimento”. Levando em considerag¢do que as categorias ndo sdo estanques, podemos
dizer que quase todas as matérias exibidas nos dois programas de uma maneira ou de outra,
abordaram o desenvolvimento, o melhoramento da economia que ocasionou, segundo as
Caravanas, a mudanca de vida e uma nova realidade vivenciada.

Podemos perceber que, nas Caravanas, a medida de desenvolvimento é
fundamentada no discurso do economicismo, ou seja, se o Piaui apresenta indices
satisfatorios nas producdes e na economia de um modo geral, entdo o resto vai bem. E
como se 0s numeros positivos do comércio e da industria refletissem no contraponto ao
atraso, a miséria e a pobreza. Nas Caravanas € como se a melhoria econémica tenha se dado
de maneira igual a todos, trazendo ndo sO dinheiro, mas também salde, educacdo e
qualidade de vida. N&o é aberto espaco para tratar de aspectos que podem ser melhorados

ou setores que carecem de mais investimentos.

4.1.4 Tradi¢Oes culturais/ memdria/ retorno ao passado: de volta a cultura sertaneja

Mesmo aparecendo em menor quantidade em relacdo as outras categorias, a
tradicdo ainda sim recebeu destaque, ja que desperta a memoria coletiva, gera associagdes
entre as pessoas, as praticas e a historia.

Mas € importante levar em consideracdo dois pontos: a Caravana TV Cidade
Verde 25 anos fez mais uso de matérias relatando tradigdes do que a Caravana Meu Novo
Piaui. O total foi de 16 matérias verificadas no primeiro programa e 10 no segundo.
Praticamente em todas as cidades visitadas a CTCV 25 anos relatava algo de tradicional.
Também podemos levar em consideracdo o fato de que a emissora estava completando 25
anos de historia. Talvez devido a isso tenha feito tantas mengdes ao passado, como uma
forma de recontar a historia, rememoréa-la. Outro fator que pode ter contribuido para a
utilizacdo da tradicéo tal como foi feito se deve ao fato de que segundo os organizadores da

Caravana citada, a tradigdo é um elemento que revela o que de bom ha na cidade. Assim, as
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tradi¢OGes de cada cidade foram citadas com destaque, como um elemento identificador e
diferenciador.

Ja na CMNP®, podemos perceber que as tradicdes sdo citadas mas ha um destaque
especial para a ressignificacdo que elas sofrem. Por exemplo, quando se fala do vaqueiro, €
mostrado o uso das novas tecnologias como a incorporacdo do uso do telefone celular no
auxilio do trabalho deste. Na comunidade mimbo, é citado o hibridismo da danca
tradicional com passos do hip hop amerciano. Ha uma espécie de narrativa da tradi¢éo
como um espaco intermediério entre o antigo e o moderno. Dessa forma, a tradi¢do é
apostada como uma maneira de acionar a memaria coletiva, mas também novos elementos
sociais cotidianos sdo citados como exemplo de ressignificacdo das tradicoes.

Em um contexto marcado pelas influéncias globais, abordar tradicGes como a
religiosidade e a figura do vaqueiro, por exemplo, serve para legitimar as estruturas e
divisdes sociais de séculos passados. Sabendo que as Caravanas abordaram tais tracos e
pouco tempo depois, eles foram um dos principais motes da campanha eleitoral do
candidato ao governo do Estado Wilson Martins (PSB), entdo vice-governador do Estado e
nome da base aliada ao grupo politico em exercicio, acreditamos que o uso da tradicdo
serviu para legitimar a cultura sertaneja como principal marca local, fazendo valer a
“identidade legitimadora” proposta por Castells (2004). O autor propde nas instancias
formadoras das identidades, que a identidade legitimadora € introduzida pelas instituicfes
dominantes da sociedade como modo de expandir seu mando, usando para iSsO 0S
elementos tradicionais da cultura. Nesse sentido, mesmo em meio a uma realidade marcada
por trocas culturais globais, o Piaui ainda estaria ligado e fincado na cultura sertaneja, na

qual as influéncias politica e econémica ditam as regras.

4. CONSIDERACOES FINAIS: as identidades piauienses construidas na

“Caravana Meu Novo Piaui” e “Caravana TV Cidade Verde 25 anos”

As identidades piauienses verificadas nas duas Caravanas se coadunam na aposta
em duas vertentes: de um lado, o discurso do economicismo, de um ‘Piaui novo’. De outro,
a tentativa de construgdo de uma identidade cultural local comum, baseada em elementos
tradicionais da cultura sertaneja. Interessante perceber que esses dois vieses identitarios

unem-se na construcdo de um discurso de Piaui coeso, uno. No caso especifico das

® Abreviatura de “Caravana Meu Novo Piaui”.
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Caravanas, a realizacdo dos projetos aconteceu em um momento politico particular para o
Piaui e do modo como foram produzidos nos levam a crer que o0 objetivo maior ndo era tao
somente a elevacdo da autoestima piauiense, como disseram os idealizadores dos projetos,
por meio de entrevistas. Havia também o interesse na autenticacdo de discursos politicos-
partidarios, no caso especifico, o do Partido dos Trabalhadores, com o representante local
Wellington Dias, governador do Estado que, acreditamos, havia patrocinado as Caravanas.
Para Douglas Kellner (2001), a midia atua na contemporaneidade como uma forca
legitimadora das estruturas sociais existentes sendo capaz de confortar os sujeitos as
ideologias e aos modelos de comportamento hegemdonicos. A ideologia, para o autor, incita
0s sujeitos a aceitarem as condi¢fes sociais € 0 modo de vida na atualidade. A ideologia é
usada pela midia para legitimar o presente.

A reflexdo trazida acima coaduna com a atuacdo das Caravanas. Legitimando a
situacdo presente através dos textos ideoldgicos, 0s programas retrataram uma possivel
mudanca advinda com o governo Petista. Mudanca esta que se propagaria no futuro caso o
representante do governo fosse eleito para dar continuidade ao projeto comegado. Depois de
anos de oligarquias politicas no poder, o ex-sindicalista Wellington Dias assumia 0 maior
cargo executivo estadual piauiense. Naquele contexto, a midia local falava em mudanca ndo
s6 em nivel estadual, mas também e, principalmente, em nivel nacional com o governo
popular de Lula e suas politicas assistencialistas. WDias assume em 2003 e ¢ reeleito em
2006. Em 2009, no final do segundo mandato do politico, surge a Caravana Meu Novo
Piaui, da TV Meio Norte. A emissora envia equipes para o interior do Estado e percorre
todos os municipios em quase um ano de programacdo. Era como se através dos programas,
de maneira implicita, estivesse sendo feita campanha politica para o governo em exercicio.
Uma espécie de publicidade, antecipada, das obras do Governo e da necessidade de
continuidade.

E interessante notar que os slogans de campanha politica dos dois politicos citados
e, em especial, o do governador atualmente em exercicio (Wilson Martins, PSB) védo ao
encontro dos vieses identitarios apostados pelas duas emissoras. Nas pecas publicitérias da
campanha politica do governador Wilson Martins, alem dos exemplos de obras realizadas
durante sua atuacdo como vice-governador para mostrar o desenvolvimento piauiense,
havia também a aposta em uma identidade cultural local comum. Nas propagandas
partidarias, os usos de simbolos tradicionais da cultura sertaneja no sentido de criar uma

coesdo interna na construcdo de identidade cultural local, tal como ja havia sido preparado
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pela primeira Caravana, foi notorio. Durante os programas eleitorais, o politico vestiu-se de
vaqueiro como forma de demonstrar que era um “legitimo vaqueiro piauiense” (Said;
Cunha, 2011). Um fiel representante da tradicdo cultural sertaneja, que tal como propdem
0s programas é naturalizada no imaginario piauiense.

Seja criando um discurso de coesdo do Piaui levando em conta perspectivas
econbmicas ou elementos culturais tradicionais, as Caravanas reafirmam a concepgéo
identitaria baseada em identidades fixas, na coesdo e unicidade piauienses. E nesse sentido
que concordamos com o que prop0s a historiadora Terezinha Queiroz (2012). A autora
acredita que essa discussdo constante sobre o0 que € ou ndo ser piauiense faz parecer que a
identidade local estd firmada num vazio, necessitando a todo instante ser preenchida de
alguma maneira. Esse ‘vazio identitdrio’ a que a autora se refere ¢ emblematico e
estratégico. Ora, apostar no discurso que o Piaui ndo tem identidade, que precisa ser eleita
uma identidade cultural local, fechada e auténtica, mesmo em meio a tantos fluxos culturais
que circundam o Estado interessaria a quem? Quem lucraria com isso? O ‘vazio identitario’
traz consigo a abertura para que quaisquer identidades possam ser construidas e ofertadas.
Trata-se de uma aposta que muito beneficiaria os interesses empresariais e politicos locais
que, ideologicamente, utilizariam tal fato para perpetuar seu poder de atuagdo. Diante de
uma conveniéncia clara de referendar e autenticar o discurso do grupo politico em
exercicio, as Caravanas preencheram o suposto ‘vazio identitario’ a seu bel prazer. A aposta
em uma cultura comum, baseada em valorizacdo de tradicGes e, também no discurso do
economicismo, demonstra que as identidades piauienses tal como foram fabricadas pelas
Caravanas, criaram um ambiente propicio para a conformagdo e subordinacdo dos
habitantes do Estado aos discursos e ideologias propagadas pela administracdo politica
estadual e também pelas duas emissoras, através da busca por estreitar o relacionamento

com o publico telespectador.
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