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Resumo: O artigo se baseia na Folkcomunicagdo enquanto processo de
comunicacao e cultura popular. Observa-se que, ainda que o folclore tenha sido
preservado, o contexto social de suas manifestagdes mudou desde o surgimento
da folkcomunicacao até hoje. Entdo, pensando nas novas demandas sociais, o
artigo problematiza o museu como um estratégico lugar para folkcomunicar
elementos da cultura popular e do folclore. Assim, apresenta-se o0 Museu do
Alto Sertao da Bahia (MASB), instituicao sediada na cidade de Caetité - Bahia, e
congrega nticleos na cidade, nos perimetros urbano e rural, além de niicleos nas
cidades de Guanambi e Igapora. Portanto, o artigo pretende mostrar o museu
enquanto meio do processo folkcomunicacional no &mbito das agdes, ideias, e
opinides ligadas ao folclore. O seu desenvolvimento e quadro tedrico se abriga
em autores como Luiz Beltrdo, Hugues de Varine, e outros. A metodologia esta
baseada em pesquisas qualitativas com utiliza¢do de observagao direta.
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Abstract:. The article bases on Folkcommunication while communication
process and popular culture. It is observed that, although the folklore has been
preserved, the social context of its manifestations moved from the appearance
of the Folkcommunication to today. Then, thinking of the new social demands,
the article instigates the museum as a strategic place for Folkcommunication
elements of the popular culture and of the folklore. Thus, comes the Museum
of the High Interior of Bahia (MASB), institution that possesses a thirst in
the city of Caetité - Bahia, and it congregates nuclei in the city, in the urban
and rural perimeters, besides nuclei in the cities of Guanambi and Igapora.
Therefore, the article intends to show the museum while middle of the process
Folkcommunication in the ambit of the actions, ideas, and opinions linked to the
folklore. Its development and theoretical picture is sheltered in authors as Luiz
Beltrdo, Hugues de Varine, and others. The methodology is based on qualitative
researches with use of direct observation.
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FOLKCOMUNICA(}AO: SENSIBILIDADE PESSOAL,
CONTRIBUICAO INTERNACIONAL
0 ANO de 1967 ocorreu um importante marco histérico para o campo comunica-
cional brasileiro, pois foi neste ano que o jornalista Luiz Beltrdo de Andrade Lima
defendeu sua tese de doutorado na Universidade de Brasilia (UNB). Nascido na
cidade de Recife no ano de 1918 e falecido em Brasilia no ano de 1986, Beltrao destacou-se
academicamente ao escrever a primeira tese de doutorado em Ciéncias da Comunicagao.
Tal protagonismo acabou por estabelecer as novas bases de uma nova disciplina cien-
tifica, a Folkcomunicagao.

O marco histérico aconteceu devido a fuga proposital do foco das teorias da Comu-
nicagdo que estavam mais voltadas para as “formagdes semidticas e semioldgicas” que
teciam “construcdes nos campos do estruturalismo” e “sustentavam ainda mais a idéia
do Jornalismo” (OLIVEIRA, 2010, p.1).

Em sua tese, Beltrdo tratou de pesquisas que refutassem “a idéia dominante da
onipoténcia mididtica” em que “a midia consegue mobilizar a atengdo coletiva dos
usudrios, mas seus efeitos sao mediados por lideres de opinidao” (MELO, 2003, p:34). Essa
era uma perspectiva resultante de pesquisas empiricas realizadas nos Estados Unidos.

Ja no Brasil, Beltrao, citado por Marques de Melo (2003), verificou que:

O papel das liderangas grupais é exercido, no campo, cidades do interior ou nas periferias
metropolitanas, por agentes folkcomunicacionais. Estes recodificam as mensagens midia-

ticas, reinterpretando-as de acordo com os valores comunitarios. (MARQUES DE MELO,

2003, p34)

Desde entdo, Luiz Beltrao, jornalista e professor de comunicacao, era considerado
o pioneiro das Ciéncias da Comunicacdo no Brasil. A presenca da Folkcomunicacao
como disciplina integrante do segmento das ciéncias da informacao individual ou a
Folkcomunicagao enquanto disciplina componente das ciéncias da informacao, dentre
outros autores e obras, esta justificada no livro Comunicagdo Social: Teoria e Pesquisa
(1970), de José Marques de Melo. Esse mesmo autor trata da Folkcomunicacdo como
integrante das ciéncias da informagdo no livro Teoria da Comunicacado: paradigmas
latino-americanos (1998).

Além da Folkcomunicagao e de criar, em 1965, a primeira revista cientifica dedicada
a temas comunicacionais no Brasil, é possivel destacar outros vanguardismos:

Seu pioneirismo é multifacetado. Ele fundou o primeiro centro nacional de pesquisas
académicas sobre comunicagdo - o ICINFORM (Instituto de Ciéncias da Informacéo) - na
Universidade Catolica de Pernambuco, em Recife, 1963. Criou ainda a primeira revista
cientifica brasileira dedicada a temas comunicacionais - Comunicagoes & Problemas, tam-
bém na cidade do Recife, 1965. Tornou-se, finalmente, o primeiro Doutor em Comunicagdo
diplomado por universidade brasileira, ao defender na Universidade de Brasilia, em 1967,
a tese Folkcomunicagdo - Um estudo dos Agentes e dos Meios Populares da Informacao de
Fatos e Expressao de Idéias. (MARQUES DE MELO, 2014, p.29)
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Os feitos, as pesquisas e a vasta bibliografia de Luiz Beltrao corroboram para o titulo
de pioneiro, e o seu legado intelectual é inquestiondvel. A competéncia desse professor
o fez perceber que o sistema comunicacional convencional ndo dava conta de transmitir
as mensagens de caracteristicas folcloricas de suas pesquisas. Assim, conclui Beltrao
(2001) citado por Marques de Melo:

A “tradugdo” das mensagens para os c6digos locais ndo era processada individualmente,
por tipicos “lideres de opinido”. Sua pesquisa reuniu evidencias distintas. Os contetdos
midiaticos, em zonas distanciadas dos centros urbanos ou nas periferias metropolitanas,
passavam por leituras grupais ou tradugdes comunitarias, efetuadas por “agentes coletivos”.
(MARQUES DE MELO, 2014, p.18)

E, inclinando-se para a comunica¢do popular e manifestagdes espontaneas de
grupos sociais, Beltrao articulou “o termo Folk — popular, espontaneo, irreverente diante
de institui¢Oes e datas” com o “termo comunicacao, refletindo na transmissao, nas trocas,
na difusdao” (OLIVEIRA, 2010, p.2).

Beltrao era declaradamente apaixonado pelo folclore e cultura popular. Mantinha pro-
fundo interesse pelas classes trabalhadoras e uma sensibilidade agucada para compreender
sobre as articulagdes didrias das camadas sociais menos favorecidas, definindo, ele mesmo,

a folkcomunicacao:

Eu estudei alguns grupos que utilizam a folkcomunicacao, isto é, meios ndo-formais de
comunicacdo ligados direta ou indiretamente ao folclore. Entdo eu vi que alguns desses
grupos tém capacidade de integracdo na sociedade, apenas nao concordam com essa socie-
dade. Os grupos a que me refiro sdo os culturalmente marginalizados, contestam a cultura
dominante. (BELTRAO, 1987, p.5)

Estes sdo conceitos altamente articulados com as ideias de Beltrdo quando, na
primeira revista cientifica sobre temas voltados para a comunicagao, em 1965, publicou
um ensaio monogréfico intitulado “O ex-voto como veiculo jornalistico”. No ensaio,
Beltrdo afirmava que os meios ortodoxos nao sao os tinicos veiculos de manifestagao
e comunicagdo massiva. O ensaio monogréfico é citado por Marques de Melo (2003):

Nao é somente pelos meios ortodoxos - a imprensa, o radio, a televisdo, o cinema, a arte
erudita e a ciéncia académica - que, em paises como o nosso, de elevado indice de analfa-
betos e incultos, ou em determinadas circunstancias sociais e politicas, mesmo nas nagdes
de maior desenvolvimento cultural, ndo é somente por tais meios e veiculos que a massa
se comunica e a opinido se manifesta. Um dos grandes canais de comunicagao coletiva é,
sem duvida, o folclore. As conversas de boca de noite, nas cidades interioranas, na farma-
cia ou na barbearia; da troca de impressdes provocada pelas noticias trazidas pelo chofer
de caminhado, pelo representante comercial ou pelo ‘bicheiro’; ou, ainda, pelos versos do
poeta distante, impressos no folheto que se compra na feira, e pelos ‘martelos” do cantador
ambulante; pelos inflamados artigos do jornalista matuto ou pelas severas admoestagdes dos
missionarios; do raciocinio do homem solitdrio no seu trabalho na floresta, na caatinga ou
na coxilha - € que surgem, vao tomando forma, cristalizando-se as idéias-motrizes, capazes
de em dado instante e sob certo estimulo, levar aquela massa aparentemente dissociada e

apatica a uma agao uniforme e eficaz. (MELO, 2003, p32 e 33)
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Beltrdo foi também responsével por classificar os “fendmenos da comunicagao
popular”, que, segundo OLIVEIRA (2010) sao:

Conceituados como géneros folkcomunicacionais, que compreende as formas interpessoais
ou grupais de manifestacdo cultural difundida pelo povo, por comunidades, urbanas ou
rurais. Tais géneros sdo os caracterizadores dos mecanismos artesanais de difusdo simbélica

que expressam, em linguagem popular, mensagens.(OLIVEIRA, 2010, p.2)

A priori, é de causar certo espanto que as manifestagdes populares sejam partes
integrantes do universo das Ciéncias da Comunicagao. De outro modo, é legitimo que o
folclore possa ser um grande canal da comunicagao coletiva e valorize os saberes e faze-
res de determinados grupos sociais. Ainda mais genuino, é prestar atencao na maneira
com que as informagdes podem ser (re)interpretadas, (re)significadas e preservadas.

PROCESSOS FOLKCOMUNICACIONAIS NO ALTO SERTAO DA BAHIA

Pensar na cultura popular, em manifestaces espontaneas, em festas e comidas tipi-
cas e tradicionais, literatura de cordel, ex-votos, simpatias e rezas, na toada do vaqueiro,
nos cantos dos boiadeiros e das lavadeiras, festivais de ternos de reis, cordéis, dentre
outros, é pensar que estes meios de comunicacgdo sao capazes de manifestar opinides
diversas.

Para tratar de algumas dessas manifestagdes, destaca-se a cidade de Caetité, muni-
cipio situado baiano a cerca de 80o km da capital, Salvador, numa regiao que parece ter
incorporado o nome autodenominativo de Alto Sertdo, que mais parece estar relacionado
aos antigos limites “imaginarios” entre Bahia e Minas Gerais.

Aregiao do alto sertao sofreu forte influéncia de bandeirantes que estavam a procura
de riquezas nos “sertoins de sima” ou “sertdes de sima” que foi constituido “historica-
mente com a criagdo de gado vacum”, os denominados “currais da Bahia”, na extensao
do Sao Francisco ao Rio das Velhas “e, posteriormente, com a mineracao, na Chapada
Diamantina” (PIRES, 2009, p. 104).

Além de riquezas minerais, os bandeirantes estavam a procura de sertanejos,
dentre os quais, destacam-se os vaqueiros e tropeiros, de além de indios e escravos que
habitavam a regido. E possivel que muitos desses sertanejos indigenas tenham se aliado
aos escravos fugidos e tenham sido fundamentais na criacao de quilombos da regiao,
como por exemplo, o quilombo do Bonito, atual cidade de Igapora:

Retornou a Caetité e aquilombou-se em Bonito (atual Igapora). Assim como muito escravos,
“Cezério” revelou-se obstinado na luta pela permanéncia no lugar “d’onde era natural”,
queria estar ao lado de sua familia e amigos. Resistia pela segunda vez as tentativas de sua

venda, “[hd] trez anos [..] tinha fugido”(PIRES, 2009, p. 63)

Muitas associagdoes de comunidades de quilombos ainda resistem na cidade de
Caetité. Muitas foram povoadas de tal modo a lograr o titulo de cidade, como Igapora.
O quilombo do Bonito pertenceu a cidade de Caetité, que contava com outros distritos
de acordo com a Lei provincial niimero 995, de 12 de outubro de 1867. As duas cidades
mantiveram-se em periodos de longa disputa judicial até que houvesse a efetiva
emancipagao deste municipio do de Caetité.
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Estes dois municipios ainda mantém a tradicdo de cantar o para o Menino Deus
no més de dezembro, reunindo-se em grupos de ternos de reis. Também em nome da
tradicdo e da cultura folcldrica, as cidades promovem separadamente, festivais de ternos
de reis. (Figura 1) (Figura. 2)

Figura 1. Festival de Terno de Reis em Igapora. Ano 2015. Disponivel em: http://
diocesedecaetite.org.br/2014/blog/tag/reizado/ Acesso em 16 de janeiro de 2015.

Figura 2. Festival de Terno de Reis em Caetité. Ano 2015.
Disponivel em: http://www.caetfest.com.br/noticias/2537-xviii-festival-de-ternos-de-reis-
e-realizado-com-muita-emocao-em-caetite. Acesso em 14 de janeiro de 2015.

Torna-se, entdo, possivel concordar com Avancini (1994, p. 12) na afirmacao de que
define cultura como “tudo aquilo que é produzido pelo homem, ou tudo aquilo que
ndo énatureza”. A cultura popular se expressa nas manifestages populares realizadas
em grupo.
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Partindo de tais pressupostos é possivel afirmar que os grupos sociais possuem
determinadas culturas adquiridas através de praticas, de maneira temporal, aos poucos
tornam-se tradicionais através das geragdes e, pelo fato de repetir-se, determinados
conhecimentos, anénimos ou nao, acabam por se configurar como tradicionais. De
maneira complementar, Marilena Chaui (2005, p. 138), é categdrica ao afirmar que “a
memoria é uma evocacao do passado, uma capacidade humana para reter e guardar o
tempo que se foi salvando-o da perda total”.

Assim, nao é aleatdrio pensar nas muitas herangas e no importante legado deixado
por indios, negros e outros sertanejos da regido: varias ciéncias populares herdadas e
acumuladas de geracdo em geragao, preces, novenas e rituais cristaos e suas devogdes
a padroeiros locais, tocadores de reis que satiidam os presépios do “Menino Deus”
no més de dezembro, tapeceiros, ceramistas, rezadeiras, curandeiros, dangantes do
“bumba-meu-boi”, donas de casas que guardam as receitas de comidas tipicas e de ervas
curadoras, gameleiros, dentre outros.

Sobre os negros escravos ha, na cidade de Caetité, material de pesquisa para consulta
desse assunto tao vasto e visitado que € a escravidao. Muitas sao as correspondéncias
entre os coronéis, livros de vereancas, cadernos de anota¢des de compra e venda de
alimentos e pessoas, certidoes judiciais, livros de batistérios e casamentos, cartas de
alforrias, jornais,, artigos e livros académicos e histérias narradas por memorialistas
locais do alto sertdo que remontam a cidade de Caetité desde o povoamento do arraial,
até os foros de cidade.

Entretanto, quanto aos indios nativos da regiao, até o momento, nao ha documentacao
necessdria para a compreensao do processo pelo qual esses indios foram extintos e,
portanto, ndo se pode afirmar sobre um suposto genocidio ou dominagao cultural ou
social, ou, até mesmo, um exterminio nao citado na histéria do local. O siléncio proposital
dos memorialistas locais nao revela fatos sobre os indios, pois seus discursos citam a
tradigao (ou a inventam) e narra sobre a construcao de um passado ideal.

Mas, algumas mudancas tém surgido do testemunho de histérias que estavam
silenciadas. Cerca de “180 sitios arqueoldgicos” comprovam a existéncia dos primeiros
moradores de Caetité, com achados que chegam a datar 6 mil anos e colocam em cheque
o siléncio de um passado ndo tio narrado e conhecido. (PLANO MUSEOLOGICO DO
MASB, 2009, p.109).

Pontas de langas, fragmentos de arcos e flechas, potes de barro, residuos de
alimentos nativos especificos, indicios de fogo, objetos cortantes, pinturas rupestres,
dentre outros, sdo hoje o testemunho histérico dos indios que um dia existiram na
regido. Esses testemunhos sdao um dos resultados da instalagdo de complexos edlicos
na regido, cujas obras demandaram licenciamentos arqueolégicos, escavagdes e geracao
de grandes acervos.

Sem uma instituigdo que pudesse abrigar as mais de vinte mil pecas encontradas na
regiao, o Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN) direcionaria
todo acervo para a Universidade Estadual de Santa Cruz, em IThéus/BA, municipio
que fica a cerca 500 km de distancia do local onde foram encontrados os achados
arqueologicos.
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Em virtude disso, surge, em 2011, o projeto Museu do Alto Sertao da Bahia (MASB)
como uma demanda de moradores, das secretarias municipais, professores e alunos da
Universidade do Estado da Bahia (UNEB), entre outros segmentos e lideres comunitérios,
com o objetivo principal de criar um espaco para a salvaguarda e pesquisa dos acervos
arqueologicos encontrados apds os licenciamentos ambientais realizados pelas empresas
de energia edlica instaladas nessa regiao, que abrangeu, a priori, os municipios de Caetité,
Guanambi e Igapora.

Trata-se de um museu criado pela Lei Municipal de n° 761/2013, que possui uma
sede fisica na cidade de Caetité e dez niicleos que abrangem os municipios vizinhos de
Guanambi e Igapora, a saber: Escola Emiliana Nogueira Pita, Movimento de Mulheres
Camponesas, Instituto de Educacao Anisio Teixeira e Sitio Arqueol6gico Moita dos Porcos,
em Caetité; Colégio Municipal do Tamboril, Associagdo de Curral de Varas, Associagao
de Pajet do Josefino, em Guanambi, além das comunidades quilombolas ja citadas.

MASB: MEIO E ESTRATEGIA DE FOLKCOMUNICAR

O MASB, cujo nome é como um resgate as primeiras mengoes territoriais imagéticas
dos primeiros moradores da regido, o “alto sertao”, ¢ um Museu de Territério, vocacao
que foi se delineando na medida em que foi constatada a auséncia de instituigdes conge-
neres neste territorio especifico. Dialogando diretamente com a politica de organizacao
dos Territérios de Identidade da Bahia, este museu deve atuar nos denominados “Ser-
tao Produtivo” e em parte do “Velho Chico”, representado pelo municipio de Igapora
e Guanambi (Plano Museol6gico MASB, p. 10, 2012), partindo do pressuposto de que:

Um museu-territério é a expressao do territorio, qualquer que seja a entidade que toma
iniciativa e a autoridade que o controla (...). Seu objetivo é a valorizacdo desse territério
e, sob esse ponto de vista, é realmente um instrumento do desenvolvimento em primeiro
grau (...). O patriménio do territério torna-se um pretexto para refletir seriamente sobre
o presente e o futuro. E para se perguntar o que é possivel fazer para avangarmos todos

juntos, gracas a esse lago que o patrimonio constitui para cada um. (Varine, 2012, p.185)

Alinhando-se aos conceitos de Varine-Bohan (2012), tanto a sede do museu -
conhecida como Casa da Chacara -, quanto os nticleos de povoa¢ao muito comuns na
época da colonizagao da regido, esse museu e seus nicleos dialogam com uma forma
de ‘museu-processo’ que nao possui caracteristicas usualmente atribuidas a museus
que tendem relacionados com instituigdes tipologicamente tradicionais.

Pessoas, construcdes, arvores centendrias, ruas, saberes, fazeres, historias, crendices,
tudo parece estar embutido no dia a dia de comunidades, estd incluso na tipologia e
no modelo participativo desse museu; configurando-se como um “museu dinamico,
alicergado nos saberes, fazeres e culturas populares” (PLANO DE COMUNICACAO
MASB, 2009, p.103) aproximando-se das premissas propostas por Beltrdo ao criar a
Folkcomunicagao. Além disso:

De instituigdes elitistas, colonizadoras, sectarias e excludentes, os museus tém procurado
os caminhos da diversidade cultural [..] De institui¢des paternalistas e autoritarias, os
museus tém percorrido os drduos caminhos do didlogo cultural e da convivéncia com o
outro. De institui¢des isoladas e esquecidas, os museus tém valorizado a atuagao em redes
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e sistemas, procurando mostrar a sua importancia para o desenvolvimento socioecondmico.
(BRUNO, 2007, p. 6)

E deste maneira que, num territério especifico, exposigoes, oficinas, ciclos de debates
e demais atividades do MASB, museu em fase de implantagao, poderao funcionar como
meios e estratégias de folkcomunicar ao expor: obrigagdes de benzedeiras, causos de
parteiras, preces de curandeiros, préticas e oficios da regido, assim como a linguagem
do povo sertanejo, mitos locais, diversidade religiosa e suas influéncias socioculturais,
assim como os saber, fazer e o saber fazer de determinado grupo social.

Por ser um museu de vocagao territorial, torna-se necessario enfatizar que o conceito
de territério para o qual se inclina 0 MASB em seu plano museol6gico, esta baseado nas
ideias do gedgrafo Milton Santos (1996):

Tomamos entdo, por base, o conceito de territério presente na tese de Maria do Carmo M.
M. dos Santos, por sua vez baseado nas ideias do geégrafo Milton Santos: O territério ndo é
apenas forma, mas produto do trabalho humano, que resulta na construgdo de um dominio
ou de uma delimitacdo do vivido territorial, assumindo muiltiplas formas e determinagdes;
é tanto resultado do processo histérico quanto a base material e social das novas a¢des
humanas. (PLANO MUSEOLOGICO MASB, 2009, p.111)

Em seu plano museol6gico, o MASB é configurado como um museu que preza
pelos processos museoldgicos comunitarios e, neste sentido, encontra-se os museus
de tipologias territoriais que envolvem os perimetros urbanos e rural. Dessa forma,
entende-se que:

A configuragdo territorial é dada pelo conjunto formado pelos sistemas naturais existentes
em um dado pais ou numa dada area e pelos acréscimos que os homens superimpuseram
a esses sistemas naturais. A configuragdo territorial ndo é o espago, j& que sua realidade
vem de sua materialidade, enquanto o espago retine a materialidade e a vida que a anima.
(SANTOS, 1996, p. 51).

Além disso, faz-se necessdrio ressaltar que, independente de sua tipologia e
do territério abrangido, o museu é uma instituicdo a servico da sociedade e do seu
desenvolvimento, prezando por memorias, histérias e patrimoénios. Varine-Bohan (1995)
é categorico ao afirmar que o museu pode desempenhar um papel libertador das forcas
criativas da sociedade, para a qual o “patrimdnio ndo é apenas um objeto de deleite,
mas antes de tudo uma fonte maior de desenvolvimento” (VARINE-BOHAN, 1995, p.19).

Percorrendo caminhos interdisciplinares voltados para uma legitima preocupacao
imersa no abrangente campo museal, é possivel afirmar que:

O mundo dos museus estd ligado a nogao de patrimoénio, mas vai, ainda, muito além disto.
Como evocar este contexto mais amplo? Pelo conceito de museal (ou de campo museal), que
é 0 campo tedrico responsdavel por tratar deste questionamento, do mesmo modo em que a
politica é o campo da reflexao politica. O questionamento critico e tedrico do campo museal
é a museologia, enquanto que o seu aspecto pratico é designado como museografia. Para
cada um desses termos ndo existe apenas uma, mas varias defini¢cdes que se transformaram
com o passar do tempo. (DESVALLEES, A,; MAIRESSE, F. 2014, p. 23)
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De acordo com Lima e Oliveira (2014), “a Museologia passou, ao longo dos anos,
por muitas transformacoes até que pudesse alcancar publicos variados” e colocou-se ao
dispor de nitidas mudangas que a coloque ao servigo da sociedade, empenhando-se em
“quebrar paradigmas”. Também engajou-se em “idéias mais ampliadas de museu e de
patrimonio em nome de uma maior acessibilidade”. O resultado de tais transformacoes
“possibilitaram a existéncia dos tipos museol6gicos conhecidos na contemporaneidade”
(LIMA e OLIVEIRA, 2014, p3 € 4).

Por isso mesmo é que tornar-se possivel concordar com Desvallées, A.; Mairesse,
F. (2014), que, sobre o termo museu, ponderam :

O termo “museu” tanto pode designar a instituigdo quanto o estabelecimento, ou o lugar
geralmente concebido para realizar a sele¢do, o estudo e a apresentagdo de testemunhos
materiais e imateriais do Homem e do seu meio. A forma e as fun¢des do museu variaram
sensivelmente ao longo dos séculos. Seu contetddo diversificou-se, tanto quanto a sua mis-
sdo, seu modo de funciona-mento ou sua administragao. (DESVALLEES, A.; MAIRESSE,
F. 2014, p. 65)

No Brasil, especificamente, o conceito de museus e seus processos, sao amparados
pela legislacao, destacando-se a Lei n° 11.904, de 14 de janeiro de 2009, o Estatuto de
Museus:

Consideram-se museus, para os efeitos desta Lei, as institui¢des sem fins lucrativos que
conservam, investigam, comunicam, interpretam e expdem, para fins de preservagao, estu-
do, pesquisa, educagdo, contemplacdo e turismo, conjuntos e cole¢des de valor histérico,
artistico, cientifico, técnico ou de qualquer outra natureza cultural, abertas ao publico, a
servico da sociedade e de seu desenvolvimento. (ESTATUTO DE MUSEUS, 2009, Art. 1°)

Pelos conceitos previstos em leis e teorizados por pesquisadores e profissionais de
museus, por estar ao servico da sociedade, apresentar testemunhos materiais e imateriais
do homem, voltar-se para uma nogao de patrimonio mais ampla e interdisciplinar, o
museu pode ser um meio estratégico que auxilie o processo folkcomunicional.

CONSIDERACOES FINAIS

Mesmo sendo ainda um processo, 0 MASB, ja em seu plano museoldgico, preocupa-se
com caminhos voltados para a diversidade cultural, além de preocupar-se em “mapear e
monitorar patrimonios, paisagens, memorias, saberes e outras referéncias patrimoniais”,
dentre as quais destacam-se as manifesta¢des folcloricas e populares.

Quando em pleno funcionamento, os aparatos utilizados em manifestacoes folclori-
cas poderao compor as exposi¢des do MASB, sendo elas itinerantes ou ndo, permitindo
com que o objeto folkcomunicional expresse fungoes e significados para além do objeto
fisico.

Nesse sentido, 0 MASB é um possivel e estratégico lugar para folkcomunicar
elementos diversos da cultura popular e do folclore, configurando-se, entdao, como um
meio do processo folkcomunicacional no dambito das acdes, ideias, opinides ligadas direta
ou indiretamente as culturas populares desse territério especifico.
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Nessa medida, o MASB néo estard voltado para agdes que atraiam visitantes, e sim,
acOes que preservem as referéncias patrimoniais e folcloricas associadas as identidades
socioculturais do Alto Sertao da Bahia.
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