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Resumo

A maior festividade nordestina vem sendo invadida por marcas na-
cionais e internacionais, que fazem uso de estratégias de folkmarke-
ting para atrair mais turistas nos dias do evento, trazendo consigo
também um processo de descaracterizacdo da festa junina. Por esta
perspectiva, o presente estudo analisa a comunicacio do Sdo Jodo de
Petrolina/PE 2023 a partir dos posts no feed do Instagram @saojoao-
depetrolina, a fim de entender as estratégias de folkmarketing utiliza-
das e os indicios da descaracterizagdo do folguedo junino. Trabalha-
mos com autores como Beltrdo (1980), Lucena Filho (2009) e Della
Monica (1999). Por fim, compreendemos que a festa junina se tornou
palco de disputas entre os elementos tradicionais e os contempora-
neos, envolvendo diretamente a lucratividade das institui¢des envol-
vidas.

Palavras-chave: Folguedo; Nordeste; Turismo; Comunica¢do; Redes
Sociais Digitais.

Introducio

O S3o Jodo do Nordeste brasileiro possui uma forca de expressio cul-
tural que se traduz em varios elementos, que sio representativos de
cada estado e que juntos personificam como identidades totémicas.
Dentre estes elementos, temos a presenca das comidas tipicas, a chi-
ta, o quentdo, a fogueira, os instrumentos musicais (tridngulo, za-
bumba, sanfona), o ritmo musical (forrd), as xilogravuras, artesanato
em suas mais variadas formas, dangas tipicas etc.

O folguedo nordestino, traduzido na quadrilha, uma festa de ori-
gem portuguesa, realizada originalmente no més de junho, como ho-
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menagem aos santos populares (Santo Antdnio, S3o Jodo e Sdo Pedro),
€ um misto de sagrado e profano, ao juntar a devog¢io popular catdlica,
os agradecimentos aos santos pela boa colheita, e também momento
de festa. “Além da libertacdo momentéinea, as festas apresentam um
carater ideoldgico uma vez que comemorar é, antes de tudo, conservar
algo que ficou na memdria coletiva” (Moura, 2022, p. 38).

Com o passar do tempo, a celebracdo que estava concentrada mais
nas cidades interioranas do que nos centros urbanos, configura como
“mercadoria” para a expansdo do turismo e tem a comunicacdo
como componente amalgamador, neste processo de modernidade,
as Redes Sociais Digitais (RSD’s), conforme Recuero, Bastos e Zago
(2020, p. 23) “sdo metéforas para a estrutura dos agrupamentos so-
ciais”, que tornaram-se as propulsoras de informacées e tendo papéis
invertidos, onde o receptor é também produtor e realiza o processo
de forma instantanea, através de lives e também em publicag¢Ges de
videos curtos, posts e interligacdo com outras midias. Como afirma
Castro (2012, p. 39) “nessa perspectiva, a festa urbana se constitui-
ria em uma metamorfose transitdria de papéis sociais, consignando
uma ruptura do cotidiano funcional [...]”.

Desta forma, o estudo parte da inquietacdo dos autores em enten-
der como o processo de folkcomunicagdo é atravessado com o discurso
da intera¢do com o publico no Sdo Jodo de Petrolina/PE e as marcas
parceiras na edi¢do 2023. Itaipava e Coca-Cola, marcas de reconhe-
cimento nacional, e Quy Sorwetto, marca de sorvete em proje¢do na-
cional, circularam dentre as patrocinadoras do evento.

No tocante as experiéncias proporcionadas com o publico/visitan-
te, estas marcas fazem uma adaptacdo de elementos tipicos (correio
do amor, pescaria, realizacdo de um casamento e brincadeiras) tendo
premiagdes ao sabor de fazer circular suaidentidade visual para além
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do momento do folguedo, traduzidos em copos, bonés, chaveiros e
chinelos personalizados, fotos aliadas a identificacdo das marcas,
distribuigdo gratuitas de picolés etc.

Diante disso, a pesquisa tem como objetivo geral analisar a comu-
nicagdo do S3o Jodo de Petrolina/PE 2023 a partir dos posts no feed
do Instagram. J4 os objetivos especificos sdo: mapear os posts no feed
do perfil @saojoaodepetrolina referentes a edi¢do 2023; verificar as
estratégias de folkmarketing utilizadas nos posts e apontar indicios da
descaracterizacdo da festa junina no S3o Jodo citado, referenciando o
local como forte atracdo turistica.

Enquanto processo metodoldgico, realizamos uma pesquisa com
abordagem qualitativa, como também, revisdo de literatura sobre
folkcomunicagdo, a partir de Beltrdo (1980), e folkmarketing, com base
em Lucena Filho (2009), e, por fim, realizamos a andlise de conteddo
dos posts do Instagram, ancorados na linha de pensamento de Bardin
(2011).

Destarte, a pesquisa estd organizada da seguinte forma: primeiro,
tratamos da festa junina como tradi¢ido popular; depois, uma discus-
sdo sobre folkmarketing e o Sdo Jodo e, por fim, analisamos a comuni-
cacdo do S3o Jodo de Petrolina 2023 em seu perfil no Instagram.

A festa junina como tradic¢do popular/cultural

A cultura popular nordestina € representada por um carrossel
de instrumentos sincréticos com forte influéncia lusitana, como di-
ria Canclini (2015), um universo de culturas hibridas. Dentro deste
imenso pais que é o Nordeste brasileiro, tem destaque as festas juni-
nas, que na visdo do pesquisador Abreu (2022).

O S3o Jodo do Nordeste do Brasil, com sua festa
de origem religiosa, tomou dimens3o que rever-
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bera e atrai centenas de milhares de visitantes aos
nove estados dessa regifo, movimentando finan-
ceira e economicamente 0 COmércio e o turismo,
para muitas familias a maior renda € provida des-
te perfodo, com a comercializac¢do de doces e sal-
gados derivados principalmente do milho, além
de aquecer o comércio local com venda/consumo
de outros produtos tipicos do periodo e da regido
(Abreu, 2022, p. 36).

A tradicdo de festejar os santos juninos no Nordeste é o momento
alto de consagra¢do e manifestacdo da fé e da alegria do povo nordes-
tino, que castigado por longos periodos de estiagem, ao cair as pri-
meiras chuvas, pega em suas maos os instrumentos para o preparo
da terra e plantio e eleva seus pensamentos a Deus e aos santos de
devocdo, rendendo gragas pela providéncia divina e rogando por uma
boa colheita.

Tradicionalmente o dia de S&o José, comemorado em 19 de marco,
marca o momento do plantio, principalmente do milho, que terd seu
tempo de colheita dentro de trés meses, culminando com os festejos
em honra a S3o Jodo, com isso, prepara-se uma festa, denominado
de junina, nome dado em homenagem a este santo do més. Segun-
do Castro (2012, p. 50), “para alguns pesquisadores as festas de Sdo
Jodo sdo provenientes da tradi¢do de culto ao sol. Outros estudiosos
atribuem as origens das festividades juninas ao solsticio de verdo eu-
ropeu, relacionando-as ao ciclo das colheitas”.

O sertanejo carrega consigo o prazer das suas tradi¢des populares,
as festas juninas é a expressdo de sua mais alta identidade, que vem
sofrendo adequacgGes como forma de atragdo turistica, as quais deno-
minamos de descaracterizagio.

ANAIS DA XXI CONFERENCIA BRASILEIRA DE FOLKCOMUNICAGAO 405



Como acontece este processo de descaracteriza-
¢d0? No 4mbito da producio cultural, a modifica-
¢do se dd a partir do apelo desenfreado dos pré-
prios turistas, que, por sua vez, também sofrem
influéncia de padrdes culturais frequentemente
divulgados pelos media, formando uma rede de
influéncias da cultura transnacional, que acaba se
sobrepondo 4 cultura local e tradicional (Ferreira,
2001, p. 21).

O questionamento e a resposta de Ferreira (2001) vem somar as
discussGes que nos trouxeram aqui, mesmo o texto tendo mais de
duas décadas e os avancos tecnoldgicos terem se consolidados dentro
deste mesmo espago, pois podemos compreender que a observagio
feita pela autora, era vanguardista, e € perfeitamente hibridizada ao
que abordamos aqui.

Convém ressaltar o que nos apresentam os verbetes “tradi¢do” e
“folclore”, que conforme o diciondrio online Michaelis (2023) afirma
que tradi¢do € a “Transmissdo oral de feitos, lendas, ritos, costumes
etc. feita no decorrer dos tempos, de geragdo em geragdo”. E a descri-
¢do do folclore implica em “Costumes tradicionais, crengas, supersti-
¢Oes, cantos, festas, indumentdrias, lendas, artes, etc. conservados no
seio de um povo, cultura popular, populdrio”.

E pertinente dizer que as festas juninas s3o exatamente a
representatividade que os conceitos dos verbetes apresentam, € isso
€ muito mais, pois € também a alma do nordestino.

A cultura voltada a tradigfo junina estd tdo arrai-
gada as origens dessa regido do pafs, que é capaz

de criar uma divis3o no calenddrio de feriados do
Brasil. Enquanto as demais regides trabalham em
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24 de junho — dia da celebragio do santo — indife-
rentes & comemoragao, que consideramos uma es-
pécie de natal para o homem nordestino, compa-
nhias estrangeiras fazem o possivel para chamar a
atencdo e despertar o interesse dessa fatia do povo
brasileiro (Procdpio; Patriota, 2016, p. 320).

Apesar de todo um apelo mercadoldgico e construgdo de novas
identidades, alicercados a partir de elementos promocionais, sdo
pautados na imagem e tradi¢do de cores e elementos representativos
como proposta de permitir a intera¢do da comunidade local/tradicio-
nal com o puiblico que se aproxima (turista), atraidos pelos pedimen-
tos de simbolos particulares da época e da localidade.

A tradicdo reverbera através dos posts nas redes sociais, nos canais
de televisdo, nos impressos e na adaptacdo das marcas as personali-
dades que o S3o Jodo carrega. Os canais e os atores podem ter avan-
cado e ter tido seus papéis atualizados, mantendo parte da tradi¢do
junina, mas com elementos da esséncia modificados, por novos po-
sicionamentos do comércio e do turismo, ligados aos processos co-
municacionais, pois como apontam Santana, Tessarotto e Coutinho
(2022, p. 05), “a comunicagio tem poder de expressividade que pode
modificar estados comportamentais”.

A Folkcomunicacgdo, o Folkmarketing e o Sdo Joao

Beltrdo (1980) se dedicou a estudar as expressdes culturais tradicio-
nais e descrever como se davam os processos comunicacionais da cul-
tura popular, caracterizados por serem do povo para o povo. Assim, 0
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pesquisador sistematizou uma teoria da comunica¢do genuinamente
brasileira, denominada de folkcomunicagao.

Por sua vez, detalha a folkcomunicagdo como a comunicagido dos
marginalizados, trabalho que reine uma miscelanea de grupos, tanto
rurais como urbanos, culturalmente marginalizados, que desenvol-
vem discursos, atividades, celebra¢des, meios de expressio, festas re-
ligiosas etc. ou seja, destaca a esséncia cultural da sociedade. Dentre
eles, a prépria festa junina, que é o nosso objeto de estudo.

Santana, Tessarotto e Coutinho (2022, p. 01) destacam que “na
sociedade midiatizada os intercimbios de mensagens populares se
tornam ainda mais evidentes diante das intera¢Ges sociais provoca-
das pelas novas diversas midias sociais digitais”. Nessa linha de pen-
samento, Batista e Nunes (2002, p. 03) frisam que “a globalizag¢io
ndo homogeniza a cultura e sim ressalta as diferencas”. Por isso, as
autoras acreditam que o turismo deve aproveitar a diversidade cultu-
ral de cadalocalidade, atraindo um nimero maior de turistas, que em
sua maioria buscam coisas diferentes e inusitadas.

Isso posto, evidencia o folkmarketing como estratégia de comuni-
cacio, utilizando os elementos da cultura popular como objetos de
mercantilizacdo, sem desvencilhar de seu potencial criativo e sua tra-
di¢3o. Como aponta Lucena (2009), no contexto de folkmarketing, os
discursos organizacionais

[...] promovem uma apropria¢do dos conhecimen-
tos e dos saberes da cultura popular, com obje-
tivos comunicacionais mercadoldgicos e institu-
cionais que, em seqiiéncia, impdem a apropriagio
uma identificac¢do, que a fazem adquirir a condi-
cdo de presentificacio, materializada através de
simbolos, mitos, cendrios e figuras do cotidiano
rural e religioso com que se constrdi o universo
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simbdlico dessa formagio discursiva heterogénea
que é a festa do ciclo junino (Lucena, 2009, p. 06).

Assim, o0 S3o Jodo, que passa a ser estilizado/descaracterizado pe-
las marcas, procura comungar o tradicional com o moderno, proje-
tando para os visitantes/turistas a ideia do diferente, aliando uma
pratica emergente no campo do jornalismo, que é aquele guiado por
dados (Recuero; Bastos; Zago, 2020).

O S3o Jodo de Petrolina/PE

Dentro do estado de Pernambuco, a disputa entre as cidades de Pe-
trolina e Caruaruy, quanto ao maior e melhor S3o Jo3o, traz beneficios
aos municipios e aos turistas. O acirramento pelo titulo influencia na
magnitude da festa e se torna terra fértil para grandes marcas e tam-
bém movimenta o comércio local.

O S3o Jodo de Petrolina, assim como nas demais cidades do Nor-
deste brasileiro, por si s6 € um atrativo folcldrico turistico, represen-
tado no folkturismo ou turismo de patrimonio cultural, tendo em vista
que a maioria das culturas presentes ja foram reconhecidas como Pa-
triménio Cultural e Imaterial, como € o caso do Forrd, estilo musical
predominante do Nordeste e pega indispensdvel para as festividades
juninas.

Em Petrolina, o forré € promovido também no turismo de belezas
naturais, como ocorre no Rio Francisco, onde hd 26 anos foi idealiza-
do o arraid flutuante. O roteiro percorrendo as ilhas do Velho Chico?’

¥ Nome popular do Rio Sdo Francisco, é um dos mais importantes cursos de 4gua do
Brasil e da América do Sul. O rio passa por cinco estados e 521 municipios.
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avanca por cerca de sete horas, embalado pelo som do tridingulo, san-
fona e da zabumba, trio instrumental com o qual as musicas de forré
sdo executadas. Todo esse contexto € acentuado no periodo junino,
como forma de atracdo aos turistas que estdo na cidade para o evento
folclérico.

Além do terreiro ‘principal’ da festa, chamado de patio de eventos
Ana das Carrancas, o turista pode conhecer e participar de outros es-
pacos na cidade de Petrolina, além do exemplo citado acima, do forré
nas aguas, existe também a Jecana do Capim, que possui meio século
de existéncia e € patriménio imaterial de Pernambuco. Trata-se de
uma corrida de jegue que atrai turistas, curiosos e competidores de
todo o pafs.

Na questio supracitada, Della Monica (1999):

Reconhece-se que a relagio Folclore e Turismo é
uma realidade. O turismo pode atuar como divul-
gador do folclore e como fonte de recurso para o
crescimento da economia local, o que pode signi-
ficar melhora da qualidade de vida das camadas
populares. Esta relac¢do, porém, precisa ser reava-
liada no sentido de resguardar os agentes da cul-
tura popular (Della Monica, 1999, p. 27).

Em 2023, 0 S3o Jodo de Petrolina contou com nove noites de atra-
¢Oes, que foram do dia 16 ao dia 25 de junho, com exce¢io apenas do
dia 19. Um evento que, de acordo com o Portal G1 (2023), reuniu cerca
de 1 milh3o de pessoas, além de construir uma monetizagdo acima de
275 milhdes na economia local, atingindo o patamar de megaevento.
Ademais, trazemos a andlise da comunicacdo do Sdo Jodo de Petrolina.
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Anailise da comunicac¢ao do Sdo Jodo de Petrolina 2023
pelo Instagram

A escolha do perfil institucional para andlise se deu em consonéincia
ao que prega Lucena Filho (2009). Para o autor, “a formagio discursi-
va institucional é um processo produtor de sentidos orientadores da
construcio, exibi¢io e da solidificagdo da imagem das organizagdes,
nos lugares onde atuam” (Lucena Filho, 2009, P. 08).

Ao mapear o conteudo comunicacional do veiculado no perfil @
saojoaodepetrolina®, no Instagram, encontramos 77 posts no feed,
sendo, conforme a disposi¢do no Quadro 01, 37 videos no reels, 31 pos-
tagens em formato de artes grificas e 9 publicacGes de fotografias da
festa. Até o dia 01 de julho de 2023, quando esta se¢do estava sendo
escrita, o perfil contava com 199.791 seguidores e com um total de 815
publicagdes no feed.

Quadro 01: Detalhamento dos posts mapeados no Instagram do Sdo
Joao de Petrolina

Reels Artes Grdficas | Fotografias | Total
37 posts 31 posts 09 posts 77 posts
48,05% 40,25% 11,68% 100%

Fonte: Elaboragio dos autores

Logo no dia 09 de abril, o primeiro conteddo relacionado a
edi¢io de 2023 foi publicado, tratava-se de um video® anunciando
que a festa estava se aproximando. A produg¢do contou com elemen-

8 Acesse o perfil aqui: https://www.instagram.com/saojoaopetrolina/

» Confira o video aqui: https://www.instagram.com/p/CqlOEhF]Slp/
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tos tipicos juninos, como a preparacdo do milho cozido, a fogueira
acesa e o ato de colocar a roupa xadrez para lavar. Foi uma espécie de
alerta de preparacdo para a vivéncia do periodo.

A intensa utiliza¢3o de videos se explica pelo momento atual das
redes, em que as producOes audiovisuais estdo em alta, principal-
mente, apds a ascensio da rede Tik Tok e da ferramenta reels, imple-
mentada no préprio Instagram. Por isso, como vimos no Quadro 01, a
comunicagdo foi composta por 48,05% , quase metade dos posts.

Os videos foram a parte mais diversificada da comunicacio des-
ta edicdo, pois foram utilizados para mostrar a preparagio da festa,
contar histdrias, trazer o convite dos artistas ao publico e compilar
trechos das apresentagdes musicais e da participagido do publico em
cada noite. As pecas audiovisuais foram compostas, principalmente,
pelas musicas dos artistas que passaram pelo palco principal.

Ja entre os dias 11 e 13 de abril, dos 6 posts feitos, 5 publicacGes trou-
xeram a xilogravura como elemento principal, como podemos obser-
var na Figura O1. Cactos, sol, bandeirolas e cartas (remetendo-se ao
correio do amor) com as letras das musicas foram utilizados na com-
posic¢do das pegas que divulgaram as primeiras atra¢oes confirmadas
para a festa. Assim, vemos nitidamente a aplicagio do folkmarketing,
ao realizar a apropriacdo de elementos da cultura popular no contex-
to do marketing, como aponta Lucena Filho (2009), com a finalidade
de divulgar a festa.
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Figura O1: Xilogravura é utilizada na composicéo de posts

AYEmEM
Estes 2 artistas
NUNCA vHeraun

Fonte: Captura de tela do Instagram (2023)

A hashtag #omelhorsaojododobrasil foi a escolhida para acompa-
nhar os posts em suas legendas, nesta edic¢do. De fato, Petrolina pas-
sou a figurar préximo a disputa de melhor e maior festa junina, junto
a Campina Grande/PB e Caruaru/PE.

Toda a comunicagio foi “carimbada” com a logomarca da festa,
que tem a sanfona como elemento principal, representando o tradi-
cional instrumento musical, como € possivel identificar nas Figura
02 e 03, abaixo. As artes graficas foram utilizadas para apresentar as
atragOes musicais da festa e trazer informes sobre a festa.
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Figuras 02 e 03: Identidade visual do Sdo Jodo de Petrolina/PE 2023

- | = I
%M paraomelhor Henrique & Jullana
- ¥ il Hul?

50 Jono do Brasil,
Shmane Mend e

+ Priscila Seana

Fonte: Capturas de tela do Instagram (2023)

Azul, amarelo e rosa foram as cores principais da identidade, for-
mando um colorido que remete aos tecidos de chita, comuns as rou-
pas e a decoragdo da festa. Quem também marcou presenca nas artes
foi a Asa Branca, pdssaro que dd nome a can¢do de Luiz Gonzaga, re-
presentando as raizes musicais das festividades, com o forré tradi-
cional. A ave, que aparece na maioria dos posts com suas asas brancas,
em outros momentos foi atualizada figurando de cor amarela, como
é possivel visualizar na Figura 02, 4 esquerda. As bandeirolas e os ba-
18es, tipicos da ornamentagio da festa, também foram utilizados em
algumas das artes graficas.

J4 as fotografias, que representaram pouco mais de 11% dos posts,
concentraram-se em apresentar os preparativos para a festa, como
a montagem do palco e da cidade cenogréfica, nomeada de Vila Sio
Francisco, como podemos identificar na Figura 04, a esquerda. Ade-
mais, as fotografias também foram utilizadas para o registro das
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apresentagdes no palco principal e imagens aéreas que mostram a
dimensio da festa por meio de drones, como vemos na Figura 05, &
direita.

Figuras 04 e 05: Fotografias mostram preparacio e dimenséo da edi-
¢302023

sy

Fonte: Capturas de tela do Instagram (2023)

Em contraponto a estas estratégias de folkmarketing descritas até
aqui, ao analisar as publicac¢Ges do perfil, percebemos também indi-
cios de descaracterizacdo da festa junina. Principalmente, ligados a
propria estruturagdo do evento, que passou a ser similar a um festi-
val, fugindo daquele modelo tradicional da festa popular.

O espaco gigantesco foi justamente pensado para atrair pessoas
de diversos cantos, movimentando o turismo e, consequentemente,
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aeconomia. Paraisso, a realizagio fica por conta tanto do setor publi-
co, quanto do privado, com empresas patrocinadoras, como jd cita-
mos anteriormente neste trabalho. Assim, acontece também em Pe-
trolina, a camarotizag¢do da festa, vista também em Campina Grande
e Caruaru, em que hd uma segregacdo do publico por classe social e
alguns espacos privilegiados sdo pensados para as pessoas que com-
pram os ingressos “vip”, “lounge” etc.

Além disso, apontamos como indicio da descaracterizagio, a pro-
pria grade de programacio do S3o Jodo de Petrolina 2023, que ao ser
divulgada gerou revolta entre seguidores do perfil por dar destaque
a atracOes musicais que nio condizem com o tradicional forrd, tipi-
co da manifestacdo cultural. Na Figura 06, observamos que, de fato,
a programagado gerou comentarios negativos, como o primeiro, que
compara o evento ao festival sertanejo “Villa Mix” e, o segundo, que
problematiza o esquecimento e desvalorizagdo do forrd por parte da
populacdo.

Figura 06: Programacio privilegia artistas sertanejos e revolta parte
do publico
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Fonte: Captura de tela do Instagram (2023)
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Ao analisarmos os posts, percebemos também que alguns artistas
da programacio tiveram mais destaque na comunicacio feita, entre
eles: Gusttavo Lima, Simone Mendes, Alok e Léo Santana. Atragdes
que apresentam desconexdo com as raizes da manifestacdo cultural

em estudo.

O hit “Chorei na vaquejada” foi escolhido como a musica do ano
do S3o Jodo de Petrolina 2023, a partir de votagdo feita pelos stories
da pdgina. Dos cantores Eric Land e Tarcisio do Acordeon, a musica
recebeu 10.914 votos e se consagrou entre as nove que estavam na dis-
puta, como aponta a Figura 07. A escolha evidencia mais um indicio
de descaracterizacio da festa junina, tendo em vista que a letra da
composi¢do estd associada a outra manifestacdo cultural nordestina,

a Vaquejada.

Figura 07: Musica sobre Vaquejada é eleita o hit do Sdo Jodo de
Petrolina
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Fonte: Captura de tela do Instagram (2023)
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Com isso, notamos que a expansdo das midias digitais provoca a
“desterritorializa¢do” destas manifestacGes, que agora aparecem im-
bricadas. A globalizagio capitalista e a prépria estrutura da industria
fonogréfica brasileira sdo também responséveis pela mistura dos rit-
mos e por decidir a predominéncia, como vimos ultimamente, com
grande destaque para o universo sertanejo universitdrio.

Consideracoes finais

Com a pesquisa, fica nitida a complexidade que envolve as manifes-
tagOes culturais, principalmente, apds o advento das midias digitais.
Vimos que a festa junina se torna palco de disputas entre os elemen-
tos tradicionais e os contemporineos, envolvendo diretamente a lu-
cratividade das institui¢Ges envolvidas.

Por meio da andlise, entendemos que a comunicag¢ido do Sio Jodo
de Petrolina/PE 2023, feita a partir dos posts no feed do perfil @saojo-
aodepetrolina no Instagram, utilizou-se de estratégias de folkmarke-
ting, aliando elementos tipicos da tradicional festa junina nas artes
gréficas e nos videos, buscando aproximar o publico do evento.

Além disso, os indicios da descaracterizagio da festa evidenciam a
necessidade de pesquisas e discussdes sociais sobre a temdtica, a fim
de ndo deixar que, em meio as disputas mercadoldgicas, as raizes da
manifestagdo cultural tradicional se percam.

Conforme podemos constatar, a cultura nordestina é rica nio
somente em cores e sons, mas em sua diversidade de agregar e co-
mungar novos hébitos. Assim, o uso das RSD’s aproxima e mantém
informados os foliGes e turistas, além de agregd-los na qualidade de
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sujeitos participantes, emitindo opinides, realizando votag¢do e com-
partilhando através de suas redes pessoais, momentos e marcas.
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