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Resumo

O presente trabalho tem como referencial tedrico estudos realizados sobre festas
populares no Nordeste do Brasil e em particular no estado de Pernambuco. O
objetivo é identificar a aproximacado entre essas manifestagdes e a promocao do
desenvolvimento local. Para tanto, o foco de analise foi o carnaval de Olinda no
ano de 2014, que teve como tema: Bajado um artista de Olinda, 100 anos.
Pretendemos identificar, neste contexto, 0s processos associativos, o capital
humano e social. O objetivo do estudo € analisar, mesmo que de forma

exploratodria, a perspectiva folkcomunicacional e as formas de organizagdo para a
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promocdo de renda e valorizacdo dos elementos locais nas estratégias de
articulacdo entre atores sociais da sociedade civil, ONGs, setor privado e
governamental. A abordagem é permeada pelo principio da valorizagcédo da cultura
popular mediante a disponibilizacdo das imagens e cenarios baseados nas obras
de Bajado, um artista representante da cidade de Olinda, Patriménio Historico e
Cultural da Humanidade. Os resultados do estudo alimentam a ideia de que as
festas populares sdo promotoras da valorizagdo da identidade e promoc¢édo do

desenvolvimento local.
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Aspectos introdutorios

O presente estudo busca analisar de que forma as manifestacfes artistico-
culturais em eventos de massa como o Carnaval de Olinda de 2014 podem ser
observadas como estratégias comunicacionais, mediante uma perspectiva
folkcomunicacional, para a participacdo dos sujeitos envolvidos na construcéo de
processos de desenvolvimento local em consonancia com a cultura local. No site
oficial do Carnaval de Olinda 2014, observa-se que este municipio € um dos locais
mais procurados durante o Carnaval de Pernambuco por sua beleza e festa

singular.

A programacdo do Carnaval de Olinda 2014 foi divulgada no sitio eletrénico da
Prefeitura do Municipio, no dia 25 de fevereiro, quando se anunciou, para o
periodo carnavalesco, a instalacdo de 11 polos de folia e mais de 190 atracdes
nos palcos, 500 agremiacdes e 40 atracOes itinerantes, além das orquestras fixas,

gue se apresentariam nas ladeiras da capital do frevo.



Encontramos, na analise dos sites de divulgacdo e nos jornais locais de grande
circulacdo, que o Carnaval de Olinda privilegiaria as atracdes tipicas da regido
com desfiles de blocos, bonecos gigantes, encontros de maracatus de baque solto
e virado. Com destaque estava o Encontro dos Bonecos Gigantes. O carnaval se
prolongou até a Quarta-feira de Cinzas, com o bloco Bacalhau do Batata
(Programacéo do Carnaval de Olinda, 2014).

O tema do carnaval de 2014 ilustrou a homenagem ao artista Bajado, cujo nome
verdadeiro é Euclides Francisco Amancio. Segundo Machado (2014), o
homenageado, nascido em 9 de dezembro de 1912, em Maraial-PE, foi referéncia
como artista plastico, chargista, letreirista, cartazista, pintor de quadros e murais,

tendo se tornado mundialmente conhecido pela expressao de suas obras

Nas horas vagas, pintava letreiros, fachadas e interiores de lojas comerciais,
restaurantes e botequins, ornamentando-os com figuras ou compondo painéis e
guadros. O gosto pela arte se manifestou quando Bajado retratou os clubes
carnavalescos de Olinda, Pernambuco, Pitombeira dos Quatro Cantos, Elefante, O
Homem da Meia-Noite, Cariri, Vassourinhas, assim como o frevo rasgado na
Ribeira, Largo do Amparo, Varadouro, Praca do Carmo.  Como um nome ligado
a cultura em 1964, o artista se uniu a alguns amigos de profissdo e inaugurou
o Movimento de Arte da Ribeira, em Olinda, onde passou a expor seus trabalhos.
Dentre uma mistura de cores e tintas, foi capaz de reproduzir inUmeras telas sobre
a vida cotidiana, o sofrimento, as emocdes e a cultura do povo pernambucano
(MACHADO, 2014).

Ainda em Machado (2014), encontramos que, na década de 1970, um turista
italiano, Giuseppe Baccaro, ao ver as suas pinturas e quadros a 6leo expostos nas
residéncias e estabelecimentos comerciais de Olinda, ficou impressionado diante

do primitivismo artistico do pintor, que assinava da seguinte maneira as suas



obras: Bajado um artista de Olinda. Contactando-o, langou-se como divulgador e
administrador dos seus trabalhos. Novas oportunidades continuaram a surgir,
dessa vez para o artista expor em outras capitais brasileiras como o Rio de
Janeiro, Sdo Paulo, Brasilia, Curitiba, Florianépolis, Porto Alegre e Vitéria. Do
exterior, Bajado também recebeu varios convites para apresentar as suas obras.
Nesse sentido, iniciou, pela Franca, uma maratona artistica, passando pela Itélia,
Espanha, Holanda e antiga Tchecoslovaquia.

O artista plastico, faleceu em 1996, aos 84 anos de idade, em sua residéncia,
localizada na Rua do Amparo, 186, Olinda, imével esse que lhe havia sido doado
por Baccaro, o seu marchand italiano. Bajado, entdo é o artista local
homenageado no carnaval olindense em 2014 e, portanto, considerado um valor
endogeno dentro da comunidade olindense e pernambucana. A rigueza desse
valor endoégeno para a comunidade, se olharmos na perspectiva do
desenvolvimento local, € percebida principalmente quando se observa, em torno
de sua figura, toda a movimentacéo que gera organizagao, renda e valorizacao da
cidade de Olinda. E essa relacdo entre a folkcomunicacdo e o desenvolvimento
local — com seus desdobramentos — que procuramos trazer brevemente no

presente estudo.

O cenario

Olinda foi considerada Patriménio Histérico e Cultural da Humanidade, uma vez
qgue faz parte do contexto histérico de lutas pela liberdade e afirmacao politica,
social, cultural e econémica do de estado de Pernambuco. O referido titulo se da
em virtude de sua rica arquitetura colonial, composta por casarios, igrejas,
conventos, mosteiros, sobrados e casardes, que também contam, com sua
existéncia, a historia e a cultura do povo brasileiro, resistindo centenariamente a

passagem dos anos. Por outro lado, tal titulo encontra-se ameacado por



problemas na conservacao dos iméveis e monumentos incluidos no perimetro do
tombamento (DIARIO DE PERNAMBUCO, 2013).

Por outro lado, além de seu carnaval internacionalmente conhecido, em nossa
pesquisa, averiguamos que a cidade é berco de inUmeras manifestacdes artisticas
e culturais, como a Mostra Internacional de Musica de Olinda (Mimo), a Festa
Literaria Internacional de Pernambuco (Fliporto), e a mostra Olinda Arte em Toda
Parte. Ainda fazem parte de sua rotina desfiles de blocos e cortejos, serestas,

bonecos gigantes, maracatus e a exposi¢coes nos ateliés.

O carnaval de Olinda apresenta-se como um dos maiores acontecimentos
culturais do Brasil. De repercussédo internacional, possui importancia dentre os
demais eventos nacionais, como o carnaval de Salvador, do Rio de Janeiro e do
Recife, cidade vizinha e capital pernambucana, sendo estimado um publico em

torno de dois milhdes de pessoas ao longo do evento (OLINDA, 2014).

Sendo Pernambuco um estado multirracial e historicamente marcado por
manifestacdes populares as mais variadas, o Carnaval de Olinda incorpora a sua
identidade uma diversidade cultural que se congrega e se traduz na riqueza da
cidade, tornando o evento singular, caracteristicas essas que o individualiza em

relacdo aos demais carnavais.

O problema e sua importancia

Ao lancar a relagdo entre cultura e desenvolvimento, partimos do principio
sustentado por Renato Ortiz (2008, p. 123) de que a cultura é caracterizada como
o dominio dos simbolos. Segundo o autor, o simbolo “tem a capacidade de
apreender e relacionar as coisas”. As definicbes de cultura adotadas pelas

politicas culturais e 0Orgdos internacionais possuem convergéncias com a



caracterizacdo de Ortiz, pois para o Plano Nacional de Cultura (2009, p. 12), a
cultura seria o cultivo de “criacdo simbdlica expressa em modos de vida,
motivacdes, crencas religiosas, valores, praticas, rituais e identidades”. Ja a
Agenda 21 da Cultura (2004, p. 5) considera o patriménio cultural “o testemunho

da criatividade humana e o substrato da identidade dos povos”.

Nessas politicas e féruns de discussao acerca de questdes culturais, é frequente a
relacdo entre cultura e desenvolvimento. A associagdo mais comum é a de que a
promoc¢do cultural geraria o desenvolvimento, tanto no que concerne ao

crescimento econdmico como em relacdo a melhoria da qualidade de vida.

Dentro do contexto apresentado, observamos o quanto a inspiracdo de Bajado se
junta no carnaval como possivel promoc¢do ao desenvolvimento no engajamento
das pessoas e numa linguagem cultural que poderia ser vista na perspectiva
folkcomunicacional. Percebemos as estratégias de articulacdo entre atores da
sociedade civil e do Estado no processo de empoderamento da comunidade, por
seus artesaos e artistas, bem como, intrinsecamente, os processos de valorizagéo

da cultura.

Pormenorizando o interesse pela pesquisa, consideramos importante analisar
como se ddo os processos de valorizacdo do patrimbnio artistico-cultural do
carnaval de Olinda em 2014, enquanto recurso de comunicagdo pertinente e
significativo para o desenvolvimento local, assim como quais os atores envolvidos

e qual a importancia de suas articulagdes para o desenvolvimento da comunidade.

Logo, mostra-se pertinente e exequivel a presente pesquisa, uma vez que se
busca verificar como ocorrem 0s processos comunicacionais onde sdo permeados
elementos do carnaval e da arte de Bajado, que compdem a cenografia

carnavalesca como estimulo aos processos de parcerias, organizacao, valorizacao



dos elementos enddégenos como categorias presentes na promocao do

desenvolvimento local.

Objetivos

Pretendemos identificar, neste contexto, 0S processos associativos que
evidenciam o fortalecimento do capital humano e social disponibilizados para
alcancar o desenvolvimento local na vivéncia do carnaval jA& consolidado, que
utiliza, em seu cenario, a obra de Bajado como um artista de Olinda. Investigamos
ainda o evento quanto ao publico participante, identificando alguns outros artistas,
os artesdos e suas formas associativas e analisando 0s processos
comunicacionais, sob o prisma da folkcomunicagdo, no que tange a relacdo

exposicao/divulgacéo e valorizacdo do local.

Bases metodoldgicas e técnicas de pesquisa

As ideias foram pautadas na utilizacdo de técnica de pesquisa documental,
através da observacao direta na semana prévia e nos dias de carnaval, por meio
da alisese das péaginas virtuais relacionadas a divulgacdo do tema e da
programacdo carnavalesca no Sitio Historico de Olinda. Analisamos o que
publicou a midia especializada, inclusive através de documentos disponibilizados
em midia digital e internet, buscando a identificacdo dos agentes envolvidos

também nos sitios eletronicos.

A base tedrica possui, em seu bojo, referéncias atinentes de comunicacéo,
folkcomunicacao, identidade, culturas populares, desenvolvimento sustentavel e
comunicacéao rural (CANCLINI, 1982; MARTINS, 2002; SANTOS, 2002).



A partir das bases tedricas de Luiz Beltrdo e dos estudos de Roberto Benjamin
sobre Folkcomunicacdo, tém se expandido os estudos dessa area de
conhecimento. Desde 2004, no Programa de Pds-Gradua¢do em Extensao Rural e
Desenvolvimento Local da Universidade Federal Rural de Pernambuco
(Posmex/UFRPE), pesquisas como as de Betania Maciel, Severino Lucena e
Irenilda Lima buscam fortalecer os aportes tedricos e metodoldgicos sobre
folkcomunicacéao.

A intencdo desses estudos € realgcar a importancia das varias metodologias da
pratica da extensdo rural para o desenvolvimento local que consideram, para
efeito de aporte, um novo estilo de apoio ao desenvolvimento, a linguagem local,
promovendo a valorizacdo de ativos estratégicos como a capacidade de
participacdo e organizacdo de sujeitos coletivos. Tal linha de pensamento é
pertinente ao estudo que associa as festas populares com a promog¢édo do
desenvolvimento local o que acarretou no estudo presente sobre o carnaval de
Olinda de 2014.

Registramos que o tema carnaval de Olinda também foi estudado por
pesquisadores com insercdo no Posmex. Silva et all (2013), por exemplo, analisou
A Folkcomunicacéo e Desenvolvimento Local nos Processos Artistico-culturais da

Cenografia do Carnaval de Olinda em 2013.

No aporte tedrico sobre folkcomunicacao, observamos que, para Marques de Melo
(2005), trata-se de um campo de estudo que vem sendo fortalecido e atualizado,
justamente pela permanéncia de uma sociedade de classes que comporta um
estudo de comunicacdo sobre as formas de sentir e agir dos segmentos
economicamente pauperizados, das comunidades situadas na marginalidade

cultural ou dos grupos que padecem da segregacao politica.



Logo, buscam-se outros aportes epistemoldgicos, novas visdes, outras analises,
pois, para alcancarmos uma emancipacdo social, faz-se mister que haja uma

reinvencdo na forma preceituada por Santos (2002, p. 14):

Estas transformacgdes sdo ou parecem tao profundas, que é
possivel caracterizar o nosso tempo como um tempo de
problemas modernos (as promessas por cumprir da
modernidade ocidental) para os quais ndo ha solucdes
modernas. Em meu entender é por isso que 0 que esta em

causa € a prépria reinvencdo da emancipacao social.

Os processos artistico-culturais e a mobilizagdo no carnaval de Olinda em
2014

O Carnaval de Olinda incorpora a sua identidade uma diversidade de
manifestacdes culturais que se congregam e se traduzem na riqueza da cidade, o
gue torna o evento singular, pelas caracteristicas que o individualiza em relacao

aos demais carnavais, conforme preceitua Wanderley (2007, p. 9):

As “posicdes” socioculturais firmadas pelos sujeitos no e com
0 mundo estdo relacionadas a apropriacdo de sua
identidade, no reconhecimento de quem ele é e do que sao
0s outros. Essa apropriagcdo significa a afirmacdo da
identidade, que ndo é algo passado de geracdo a geracao,
mas uma necessidade que o sujeito tem de adquiri-la, de
tomar posse do seu eu, convivendo com 0S outros.

O carnaval de Olinda possui identidade impar, que é representada em todo o

Brasil e fora dele por elementos como seus bonecos gigantes, que desfilam pelas



ladeiras da cidade patriménio e que representam personalidades marcantes da
histéria local e nacional, trazendo, muitas vezes, em seus aderecos, criticas
sociais ou exaltacdes que conferem legitimidade e o carater efetivamente popular

da festividade.

Canclini (apud TAUK SANTOS; RODRIGUES; VUMA, 2009, p. 81), explana que
as culturas populares elaboram condi¢cdes de sobrevivéncia e de resisténcia as

imposi¢des da classe hegemonica:

As culturas populares existem porque a reproducao desigual
da sociedade gera uma apropriacdo desigual dos bens
econdmicos e culturais por parte de diferentes classes e
grupos na producdo e no consumo; uma elaboracéo prépria
de suas condicdes de vida e uma necessidade nos setores
excluidos da participacdo plena no produto social; uma
interacdo conflitiva entre as classes populares com as

hegemonicas pela apropriacdo dos bens.

A compreensdo das culturas populares faz-se mister, uma vez que elas séo
derivadas de conflitos entre a cultura hegemdnica e a cultura popular, através de
um processo quase simbidtico, no qual se mostram interpenetrados e que
envolvem fendbmenos comunicativos e/ou econdmicos e sociais. Tais fendmenos
sdo inerentes a estrutura da sociedade e ao sistema de producdo como o
guestionamento e a narcotizagcdo, bem como a integracdo interpenetracao,
encobrimento, dissimulacdo e amortecimento das contradi¢cdes sociais, sem contar

com a oralidade, o tradicionalismo e o analfabetismo (CANCLINI, 1982).

De acordo com Canclini, Cultura popular ndo existe como uma entidade a priori,

mas como fruto da interacédo das relagdes sociais. Toda produgédo cultural surge a



partir das condicbes materiais de vida e nela esta arraigada, do cotidiano. As
especificidades das culturas populares derivam também do fato de que o povo
produz no trabalho e na vida formas especificas de representacéo, reproducéo e
reelaboracdo simbolica das relacdes sociais. O povo realiza esses processos
compartilhando as condi¢cbes gerais de producdo, circulagdo e consumo do
sistema em que vive e por sua vez criando suas proprias estruturas (CANCLINI,
1982).

Observa-se que grandes eventos de massa, como o Carnaval de Olinda, séo
estruturas complexas que abrangem uma diversidade de sujeitos cognoscentes,
trabalhadores bracais e uma diversidade e complexidade de processos, desde a
instauracdo dos processos decisorios e burocraticos tidos pelos 6érgdos publicos
responsaveis pelos eventos, como também os artistas envolvidos na producéo e
confecgdo. Ainda dentro desse contexto, temos a sociedade como elemento do

gual se origina a cultura e para quem se destina.

N&o se pode duvidar que, para o alcance desse crescimento, existe um fator
determinante, qual seja, o fortalecimento social. Esse s6 pode ocorrer quando ha a
conjuncao de forcas de todos os segmentos da sociedade, em especial o aparelho
estatal, o qual, através do incentivo cultural, vem buscando, cada vez mais, a
insercdo dos artistas olindenses nesse cenario socioeconémico, prestigiando,
assim, a cultura local, téo rica, sendo palco de inUmeros eventos e reconhecida

mundialmente por eles.

Ao tratarmos dos diversos agentes envolvidos nos processos criativos, coletivos
ou ndo, observamos que, partindo do viés de uma obrigacédo institucional de ter o
interesse publico como norte e finalidade de suas acdes, as iniciativas do poder

publico de valorizacdo da cultura local e regional, assim como a inser¢cdo da



comunidade, seja como referéncia seja como destinataria do evento, mostra-se

como um mecanismo de articulacéo entre o Estado e povo.

Atentando para a importancia do poder publico e de suas politicas para o
desenvolvimento das localidades, foi salientado, no contexto da Primeira
Conferéncia Nacional de Economia Solidaria (2006), que esse poder publico, além
de propiciar o acesso aos bens e recursos publicos para seu desenvolvimento
sustentavel e de toda a sociedade, deve dar énfase aos setores que sofrem
crescentes graus de pobreza, de violéncia urbana e rural, exclusdo social e racial,

por conta das transformacdes do capitalismo.

Em virtude dessa expressao singular, o poder publico municipal deve atingir os
interesses da sociedade. Para atender a esses anseios sociais, 0s quais devem
determinar toda e qualquer acdo do municipio, a Secretaria de Patriménio e
Cultura definiu o tema do carnaval de 2014. A cidade de Olinda, portanto, foi
ornamentada com obras de artes artesanalmente construidas para o evento, que
recebeu o tema Bajado, artista de Olinda, 100 anos, trazendo a grande variedade
de representacbes de sua obra. Além do cunho artistico e cultural, o carnaval
possui outro papel muito importante para a cidade, o de fomentador de rendas.
Sao centenas de agremiacfes beneficiadas, milhares de trabalhadores informais
incluidos no cenario econémico e a cidade como um todo, que, durante todo o
periodo carnavalesco, efervesce e cresce, haja vista o elevado nimero de turistas
de todo o mundo que circulam em suas ruas e fomentam o comércio. H4 uma

abordagem associativista em todas essas formas de participacdo e engajamentos.

Outro aspecto a ser considerado esta na exposi¢do e no publico-alvo dos eventos
de massa. O acesso da populacdo local, nacional e internacional as obras de arte
expostas possuem varias nuances a serem analisadas, das quais duas serdo

abordadas diretamente na presente pesquisa: a primeira decorre da extensao,



magnitude e popularizacdo das riquezas culturais apresentadas e a outra esta na
divulgacéo, valorizacdo e consagracado, tanto do artista homenageado, que foi
Bajado, como também outros artistas diretamente envolvidos na elaboracdo das

obras expostas e, indiretamente, dos artistas representados nos trabalhos.

Vale salientar que o carnaval € um evento de massa que atinge todas as camadas
sociais, ndo se distinguindo género, raca ou classe social. Ademais, tendo em
vista essa popularidade, h4 o alcance que excede as fronteiras da cidade,
tomando propor¢cfes ndo sé locais, mas regional, nacional e internacional. Para
Beltrdo (apud BENJAMIN, 2001, p.79), “folkcomunicagdo €, assim, o processo de
intercambio de informacBes e manifestacdo de opinides, idéias e atitudes de

massa, através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore”.

Dentro dos processos de elaboracdo, confeccdo e exibicdo podemos descrever a
participacdo da comunidade diretamente envolvida nos processos de criacdo das
obras de artes apresentadas. Cabe-nos um adendo e definicdo do produto final
dessas atividades como sendo obras de artes, uma vez que o que as qualifica
como tal sdo os detalhes e a forma artesanal com que sdo constituidas e a
referéncia cultural intima os seus artesdos, que acabam por trazer seus elementos
subjetivos de histéria e identidade para suas obras. A exposicéo das obras de arte
inspiradas em Bajado foram dispostas em cenas alocadas por varios pontos

estratégicos de Olinda.

A participacao social na propria elaboracéo das réplicas ou dos motivos inspirados
nas obras de arte expostas e inspiradas na obra do homenageado gera o
empoderamento e a autonomia dos sujeitos e dos grupos populares que 0s
confeccionaram, bem como decorrem na apropriacdo de elementos essenciais
que compbe a cidadania, a fim de proporcionarem o alcance de melhores

condic¢des de vida, bem como de uma sociedade mais justa e sustentavel.



Para Canclini, antes de ser o lugar onde sO se exercem forcas da subversao, a
festa € o ritual onde o povo impde uma ordem aos poderes que sente como
incontrolaveis, procura transcender a coercdo ou a frustracdo de estruturas
limitativas através de sua organizacdo cerimonial, imagina outras praticas sociais,
gue, as vezes, chega a pbr em pratica no mesmo tempo permissivo da
celebracdo. O autor afirma que, antes de se fazer uma definicdo geral de festa, é
preciso conhecer a estrutura social na qual a festa esta inscrita, pois ela ndo se da

do mesmo modo em todas as classes e situagdes. (CANCLINI, 1982).

Se embarcamos na relacdo da cultura popular e a folkcomunicagdo com o
desenvolvimento local, observamos que, segundo De Jesus (2003), 0 processo &
visto como um processo que mobiliza pessoas e instituicbes buscando a
transformagcdo da economia e da sociedade locais, criando oportunidades de
trabalho e de renda, superando dificuldades para favorecer a melhoria das
condi¢cdes de vida da populacao local, tais relagdes se tornam mais complexas e
mais desafiadoras. De acordo com Tauk Santos e Bras Callou (1995), o
desenvolvimento local estd preocupado em pdr em pratica solugdes imediatas
para os problemas vivenciados por determinada comunidade. A comunicacao
exerce um papel fundamental nesse processo, pois € um instrumento capaz de

definir e gerar politicas locais de desenvolvimento.

No carnaval, algumas instituicbes fazem o apoio a organizagdo e o
aproveitamento da méo de obra local. Verificamos que algumas ONGs trabalham
ainda com jovens carentes de comunidades de Olinda, que circundam a cidade
alta, palcos dos eventos carnavalescos, como a V-9, V-8, llha do Maruim, e com
assentamentos rurais de municipios como Gléria do Goita, na Zona da Mata
(LIMA, 2010).



Silveira (apud TAUK SANTOS; FRAGOSO, 2009, p. 59) entende que o capital
social atine a “um processo que visa fortalecer a autoconfianca de grupos
populacionais desfavorecidos, com o proposito de capacitar individuos para a
articulacdo de interesses individuais e comunitarios na busca do bem comum”.
Como exemplo, encontramos que a ONG Mamulengo S0O-Riso possui trajetoria de

guase 40 anos de trabalho:

Onde teve o seu trabalho consolidado no Brasil e fora dele,
englobando diferentes territorios culturais, reinventando a
criacdo cénica, cenografica e museogréafica. O trabalho se
alastra como polo de identidade e resisténcia cultural na luta
pela salvaguarda do mamulengo e dos mestres populares e
tornou-se elemento de formacéo de novos bonequeiros e de
inclusado social (PLANO NACIONAL DE CULTURA, 2009).

Todos esses aspectos que envolvem a articulagdo dos atores sociais citados,
sejam da comunidade, sociedade civil em geral, de ONGs, do setor privado e do
Estado desembocam em processos comunicacionais estritamente relacionados a
cultura e folclore e que representam o0s processos de empoderamento da

comunidade considerado como desenvolvimento local.

Analise dos resultados

Diante do que foi brevemente exposto o ambito deste estudo, podemos pensar em
grandes eventos como o Carnaval de Olinda 2014 como forma de construcao de
novas estratégias de intervencdo visando a valorizar o local, como elementos
educativo para a arte popular e em varios aspectos de fortalecimento de
identidades locais. Essa compreensdo nos permite buscar caminhos que liberem

as manifestacdes dos modelos tradicionais e superados para um desenvolvimento



local que possa promover, reconhecer, valorizar e restaurar a dignidade de
homens e mulheres artistas/artesdos das camadas sociais menos privilegiadas,

reconhecendo-0s como sujeitos cognoscentes.

Observamos, a partir da perspectiva de Canclini (1982) acerca da cultura popular
e, mais especificamente, das festas, que o carnaval de Olinda se apresenta além
de um espaco de manifestagédo das culturas populares, sendo palco para a pratica
da interacao social liberta dos padrbes de classe, muitas vezes repressores.
Percebemos que esse espaco de vivéncia da realidade cotidiana sem obstaculos
favorece o fortalecimento das potencialidades endogenas; no caso estudado, do

capital cultural que € o carnaval de Olinda e as obras do artista Bajado.

Consideracdes finais

A partir das relagbes costuradas neste estudo, percebemos, que cultura e
desenvolvimento sdo componentes indissociaveis se levada em conta a
perspectiva do desenvolvimento local, que condiciona o desenvolvimento a
preocupacdo com a articulagdo da comunidade local, suas potencialidades e
fendbmenos endogenos. A cultura, como se observou nas linhas tracadas acima,
configura-se num espaco de convivio, dialogo e agir comunicativo, capaz de
provocar, fazer refletir e transformar. A comunicagdo, dentro desse espaco de
cultura popular, aparece como fator catalisador do desenvolvimento local, nesse
processo de descoberta das potencialidades enddégenas de uma comunidade e do
dialogo produtivo acerca das dimensdes que envolvem a descoberta dos atores
sociais por eles proprios e do fortalecimento da autoestima.

Assim, conforme o carater exploratorio inicial proposto, vemos o relacionamento
de uma festa popular, uma inspiracdo artistica na provocagado a organizacdo das

pessoas em grupos, blocos e associacdes. Foi possivel identificar parte da



conjuntura social que se interrelaciona como a arte de Bajado, evocado como
artista local de Olinda homenageado no carnaval de 2014, bem como a forma
como as necessidades e interesses dos artistas e artesaos locais séo alcancados
através de sua participagao/interacdo com o publico. Essas interacdes acontecem
através da exposicdo de obras de arte, confeccdes de réplicas e apetrechos
usados na decoracao geral do carnaval e como esse processo envolve parcerias
com as organizagcbes publicas e da sociedade civil, contribuindo para o

desenvolvimento local naquela comunidade.

Os resultados do estudo alimentam a expectativa de contribuicdo como mais um
elemento que fortalece a area de folkcomunicagdo como conhecimento tedrico
passivel de fornecer elementos para as analises dos folguedos populares que
envolvem procedimentos de valorizacdo da cultura local e promocao de renda,
com a insergdo e participacdo dos artistas e artesdos locais a fim de se promover

0 alcance do desenvolvimento local.



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Agenda 21 da Cultura. (2004). Texto aprovado no IV Férum de Autoridades Locais
de Porto Alegre para a Inclusdo Social, no marco do Férum Universal das
Culturas — Barcelona, 2004.

Beltrdo Apud Benjamim, R. E. C. (2001). Folkcomunicag¢ao no contexto da massa.
Jodo Pessoa: Editora Universitaria/UFPB, Editora universitaria/UFRN.
Canclini, N. G. (1982). As culturas populares no capitalismo. (pp. 42-56.)Sao

Paulo: Brasiliense.

De Jesus, P. (2003). Desenvolvimento Local. In: Cattani, A. D. (org.). A Outra
Economia. Porto Alegre: Vaz Editores.

Diario de Pernambuco. Olinda: ameaca ao titulo de patriménio. Acessado em

26/03/2014. Disponivel: http://goo.gl/ZbfGxP.

Globo. Decoracdo do carnaval de Olinda celebra manifestacdes culturais de PE.
Acessado em 16/03/2014. Disponivel em: http://goo.gl/lypOlyn.

Lima, F. Mamulengo So6-Riso, 35 anos na estrada. Associacdo Pernambucana de
Teatro de Bonecos (APTB). Acessado em 16 mar. 2014. Disponivel em:
http://goo.gl/t42yFH.

Machado, R. C. V. Bajado. Pesquisa Escolar Online. Fundagdo Joaquim Nabuco,
Recife. Acesso em 12 de mar de 2014. Disponivel em:

http://goo.gl/WIZE20.



Marques De Melo, J. (2005). Folkcomunicacdo, Estratégia de Resisténcia das
Culturas Subalternas. Comunicacao. Veredas (UNIMAR), Marilia, vol. 3 (pp.
343-360).

Martins, J. De S. (2002). A Sociedade Vista do Abismo: novos estudos sobre
exclusado, pobreza e classes sociais. Petropolis: Vozes.

Ortiz, R. (2008). Cultura e desenvolvimento. Politicas Culturais em Revista, 1(1),
122-128.

Plano Nacional De Cultura: conceitos, participacdo e expectativas. Ministério da
Cultura. Poder Executivo, Brasilia, DF, 2009.

Programacéo do Carnaval de Olinda 2014. Olinda, 2014. Acesso em 12 de mar
2014. Disponivel em: http://goo.gl/GXD5yX.

Primeira Conferéncia Nacional de Economia Solidaria: Economia Solidaria como
Estratégia e Politica de Desenvolvimento (2006). Brasilia. Documento Final.

Santos, B. S., Rodriguez, C. (2002). Introducdo: para ampliar o canone da
Producdo. In: Santos, B. S. (org.). Produzir para viver. Rio de Janeiro:
Civilizacao Brasileira.

Silva, F. L., Lima, I. de S., Amorim, S. G. R.,, & Silva, M. S. (2013). A
Folkcomunicagdo e desenvolvimento local nos processos artistico-culturais
da cenografia do carnaval de Olinda em 2013. In: XVI Conferéncia
Brasileira dos Estudos de Folkcomunicacdo. “Folkcomunicacdo e

Desenvolvimento Local” Juazeiro do Norte-CE, 26 a 28 de Junho de 2013.



Tauk Santos, M. S., & Fragoso, P. M. A. (2009). Video Digital: identidades e
representacdes das culturas populares. Intercom (Sao Paulo. Impresso), 32,
(169-187).

Tauk Santos, M. S., & Callou, A. B. F. (1995). Desafios da comunicacao rural em
tempo de desenvolvimento local. In: Revista Signo de Comunicacdo
Integrada. Jodo Pessoa: UFPB.

Tauk Santos, M. S., Rodrigues, A. S. A., & Vuma, S. Z. (2009). Politicas Publicas
de Cultura e consumo cultural de pescadores artesanais no Brasil. In:
Callou, A. B. F., Tauk Santos, M. S., & Gehlen, V. R. F. (orgs).
Comunicacdo, Género e Cultura em comunidades pesqueiras
contemporaneas. Recife: Fundacao Antonio dos Santos Abranches.

Wanderley, A. C. C. (2007). Cultura, Memoéria e Histéria como substratos na
construcao identitaria. In: Fechine, 1., & Severo, |. (orgs.). Cultura Popular:

nas teias da memoaria. Jodo Pessoa: Editora Universitaria da UFPB.



