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RESUMO

Analisamos como o programa de radio “Sabado de todas as maneiras”, veiculado em
Sobral, na zona norte do Cear, narra a cidade, seu cotidiano e memoria. Devido ao seu
formato humoristico, apresenta elementos da cultura popular historicamente ligados ao
estado, o que nos permite caracterizd-lo como folkmidia, e pela atuacdo de seu
idealizador e apresentador, entre outras caracteristicas, como um comunicador que
reorganiza narrativas mididticas para grupos populares, o situamos como ativista
midiatico do sistema folkcomunicacional, conforme conceitos de Beltrdo, Marques de Melo e
Trigueiro.

PALAVRAS-CHAVE: Cidade; Folkcomunicacdo; Folk-ativismo; Sobral.
"SOBRAL, GRANDE CIDADE PEQUENA"

Este artigo tem por objetivo refletir sobre apresentacédo da cidade de Sobral (CE)
a partir do programa de radio “Sabado de todas as maneiras”. Trata-se de uma etapa
inicial da pesquisa desenvolvida no Programa de P6s- Graduacdo de Comunicacdo da
Universidade Federal do Ceara.

Ha 20 anos as ondas do radio garantem a diversdo nas tardes de sabado em
Sobral, cidade situada a 230 km de Fortaleza (CE). A producdo e apresentacdo do
progama de radio é do sobralense Tupinamba Marques. O dono da banca de servicos de
chaveiro especializou-se, na préatica no dia-a-dia, no oficio de humorista e radialista ha
duas décadas na gravacdo e veiculacdo de todos os personagens que vdo ao ar no
programa cujo intuito é fazer rir, e por vezes fazer pensar, a partir da protagonista
sempre fértil de anedotas: a propria Sobral. Ora cenario, ora assunto, ora personagem, a
cidade e seus habitantes sdo o foco do programa.

Mesmo provendo a manutencdo familiar com a renda de espacos publicitarios no
“Sabado de Todas as Maneiras”, o humorista conhecido como Baba mantém a banca

num dos lugares mais conhecidos e movimentados do municipio, o Becco do Cotovelo.

! Trabalho apresentado no GT 3 (Contetidos da Folkcomunicagdo) da XVIII Conferéncia Brasileira de
Folkcomunicagéo.
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L& as historias contadas por conhecidos e transeuntes preenchem ndo apenas o
imaginario da cidade, mas a cada tarde de sdbado vao povoar também o programa,
veiculado pela FM Paraiso 101.1, com cerca de trés horas de duracéo.

O Becco do Cotovelo é uma movimentada viela que liga ruas no centro
comercial de Sobral. Possui uma prefeitura propria, que define suas acdes e
intervencdes, a serem referendadas pela Prefeitura Municipal de Sobral, e a Associa¢do
dos Amigos do Becco do Cotovelo, iniciada em 1993, e da qual Baba é associado. O
local recebe frequentemente eventos como gravacao de programas de radio, comicios,
lancamento de produtos e de campanhas governamentais, e ja foi tema de documentéario
e trabalhos académicos.

Seu surgimento foi por volta de 1820, para facilitar o0 acesso de pedestres entre
as irregulares ruas que primeiramente foram se delineando no entdo povoado de nome
Caicara. Entrou para o mapa oficial da cidade em 1842 e atualmente é o endereco de
bares, lanchonetes, papelarias, loterias, vendedores ambulantes, estidios de fotografia e
bancas, além do tradicional Café Jaibaras, com o Livro de Assinatura de visitantes
ilustres.

Sobral, por sua vez, possui 243 anos de emancipacdo e mais de 203 mil
habitantes (IBGE, 2016). E considerada a cidade mais desenvolvida da zona norte do
Ceard, com seus cartdes-postais de igrejas e casas tombadas pelo Instituto do
Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (Iphan), e redes de ensino, salde e assisténcia
que servem como polo para a regido, e a fazem conhecida como “Princesa do Norte”.

Quanto as etapas histéricas de Sobral e os respectivos reflexos na cidade,
Diocleide Ferreira (2013) apresentou uma fase de impulsdo da economia com a criacao
de gado, e depois com o cultivo do algoddo para exportacdo e suas industrias de
beneficiamento no século X1X. Estes fatos promoveram a organizacédo politica e urbana
da cidade, seu destaque na regido norte do estado, oligarquias que dominaram seu
cenario e deixaram resquicios em sua arquitetura e em praticas politicas ainda em voga.

Ja Freitas (2005) fala da ideia da “sobralidade” como uma propaga¢do de uma
elite politica e tradicional da cidade, através de uma memoria coletiva que reverencia o
passado de “pompa” e “gloria”, discurso importante para justificar a necessidade da

preservacao do patriménio histérico da cidade.
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Sobral € uma cidade que se destaca por pelo menos trés aspectos: 1°)
por possuir uma histéria politico-econémica privilegiada desde a sua
fundagdo, no século XVIII; 2°) por dispor de patriménio legado de
modelos arquitetdnicos associados aos tracos da aristocracia local,
formada ao longo dos séculos XVIII e XIX; e 3° por ter sido a
primeira cidade cearense a ser tombada pelo IPHAN, pioneirismo que,
segundo Freitas (2005, p. 09), “é potencializado no campo da politica
e das narrativas ufanistas sobre Sobral”. (FERREIRA,2013, p. 85)

No contexto apresentado, convém situar Sobral num cenario de rurbanidade,
conceito elaborado por Gilberto Freyre (1982) em referéncia as localidades que
apresentam caracteristicas da vida rual e da vida urbana, simultaneamente, pelas
peculiaridades das formas de ser e pensar o0 mundo, bem como de estar nele, das
populacdes que anquelas habitam.

Inclusive, "Sobral, grande cidade pequena™ € um dos varios borddes desfilados
por Babd Marques no “Sabado de Todas as Maneiras”. Faz-se alusdo ao veloz
crescimento econémico e estrutural da cidade, porém com um pretenso descompasso em
relacdo a mentalidade dos moradores, que mantém habitos e modos de vida mais
condizentes com a Sobral de anos anteriores, de carater menos urbano, feicbes mais
classicas de engenharia e populacdo em menor nimero e mais estabilidade, a despeito
do atual estilo de cidade universitaria e polo econdémico regional, com migrantes
sazonais com finalidades de estudo e empregos em grandes empresas.

Nas observacdes e criticas do apresentador sobre a cidade, ressalta-se que
0 cotidiano da “Princesa do Norte” ¢ o que alimenta a producdo do programa. Desde as
piadas, personagens feitos ao vivo e gravados em estidio e vinhetas, até as
contribuicdes do publico, todo o contelldo do programa cita fatos ocorridos na cidade e
redondezas, seus pontos turisticos, eventos, datas ou pessoas conhecidas.

O programa €é veiculado no estidio com o apoio de um produtor e técnico de
som, Ivo Aragdo, e muitos assuntos sdo indicados pelo publico, através de telefone,
mensagens pela Internet ou pessoalmente passando no Becco do Cotovelo.

Os temas e informagdes dos quadros citam zonas urbanas e rurais da cidade,
costumes, estabelecimentos e trabalhadores, e utilizam caracteristicas de Sobral para
fazer rir, como seu clima quase invariavelmente quente, relevancia econémica na

regido, apelidos e piadas baseadas em seus habitantes ou fatos recentes.
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FOLKCOMUNICACAO E FOLKMIDIA

Lancamos no referido programa de radio como objeto de pesquisa um olhar da
Folkcomunicacdo, observando a comunicacdo e a cultura associadas, como sugere

Osvaldo Trigueiro, por serem campos multidimensionais e integrativos.

Na realidade, 0 que interessa é saber como a sociedade
contemporanea faz uso das multiplas formas de comunicacdo e das
culturas ofertadas pelas redes midiaticas e 0s seus cruzamentos com as
redes de comunicacdo interpessoais que operam nas praticas da vida
cotidiana. (TRIGUEIRO apud MARQUES DE MELO e
FERNANDES,2013, p. 852)

Indagamos no projeto de pesquisa em andamento como o “Sabado de todas as
maneiras” apresenta a cidade de Sobral, o que engloba de que forma ele apresenta sua
identidade e cultura. Convém apontar afinidade com as pesquisas da folkcomunicacéo,
que, como afirma Mesquita Nascimento (2000), envolvem a comunicagdo entre
culturas, ou seja, a presenca de tracos da cultura de massas absorvidos pelas culturas
populares, que, por sua vez, ndo podem ser analisadas de forma desvinculada da cultura
da sociedade em que ela esta inserida. Entendemos aqui folkcomunicagdo como o
“processo de intermediacéo entre a cultura das elites (erudita ou massiva) e a cultura das
classes trabalhadoras (rurais ou urbanas)” (MARQUES DE MELO, 2006).

A respeito do formato do objeto de pesquisa e a partir de leituras de pesquisas
de folkcomunicacéo, situamos o programa de radio “Sabado de todas as maneiras” no
conceito de folkmidia, termo surgido em 1972, em Londres, com a finalidade de discutir
0 uso integrado de Folk media e mass media, em campanhas de planejamento familiar e
de folk media nos programas de educacdo de formacdo de extensionistas, como
esclarece Benjamin (2000). O uso do termo voltou a ser discutido em 1974, na india,
dessa vez, de maneira ampla, na implementacdo de programas de desenvolvimento
social, integrando-se ou ndo aos meios de comunica¢do de massa elementos d cultura

popular para obter o impacto dsejado.

A servico do desenvolvimento nacional, os veiculos de massa
sdo agentes da transformacdo social. O tipo especifico de
transformacdo que se pretende que eles condicionem é a passagem a
novos costumes e novas préaticas e, em alguns casos, a novas relacdes
sociais. Por tras dessas modificacbes comportamentais deve
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necessariamente haver transformacdes substanciais em concepcoes,
crencas, técnicas e normas sociais. (SCHRAMM apud GUSHIKEN,
2005 p.2).

No caso do programa de radio em questdo, convém destacar seu estilo nao
apenas quanto as moldagens referenciadas pela cidade de Sobral, mas também quanto a

uma caracteristica tida como da cultura ligada a imagem do estado do Ceara: o humor.
“O HUMOR DA VIDA REAL”

Entre os quadros permanentes, narrados por personagens interpretados por Baba,
como a travestida Fabiola ou o velho Bartolomeu, estdo “Destrinchando sonhos”; “Oh
bicho besta ¢ gente!”; “Curiando a vida dos famosos e quase-famosos”; “O que Sobral
tem de mais ou menos”’; “Deputado Alfonsao” com seus comicios ficticios na casa de
moradores reais; “Quem vocé joga no Rio Acarau”, e outros.

O tom humoristico do programa em questdo aborda lugares, acontecimentos e
costumes familiares aos sobralenses a fim de provocar o riso, ou como dizem suas
vinhetas, € “o humor da vida real”.

Quanto ao recorte de Baba Marques na cidade de Sobral, observamos, assim

como afirmou Luiz Beltrdo, que

uma regido é o palco em que, por exceléncia, se definem os diferentes
sistemas de comunicacdo cultural, isto é, do processo humano de
intercambio de ideias, informacbes e sentimentos, mediante a
utilizagdo de linguagens verbais e ndo-verbais e de canais naturais e
artificiais empregados para a obtencdo daquela soma de conecimentos
e experiéncias necesséria & promogédo da convivéncia ordenada e do
metabem-estar coletivo. (BELTRAO apud MARQUES DE MELO e
FERNANDES (orgs.), 2013, p. 409)

Situamos o0 humor desenvolvido no programa numa caracteristica ligada ao
estado do Ceara, com marcos iniciais antigos e nuances diversas, conforme investigado
por Francisco Secundo Silva Neto (2009) nas circunstancias social e histérica de uma
“cultura moleque cearense”.

Apesar de serem o rir e o fazer rir fendbmenos de natureza plural, com
diversidade de explicacdes, variaveis em cada sociedade e época, para que isso ocorra €
necessario conhecer o sistema simbdlico do grupo ou sociedade na qual vive. Ou seja, 0

humor e o riso sé se instalam ou conquistam espaco na medida em que ha mutua
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identificacdo de cddigos, sentido este simbolicamente compartilhado entre 0s membros
de determinada organizacdo societaria (SILVA NETO, 2009). Além disso, a afirmacédo
de pertencimento ou uma reivindicagdo de filiagdo de qualquer pessoa a um grupo,
sociedade ou cultura esta ligada a uma simbolizacdo que é coletivamente compartilhada.

Inicialmente, a criagdo e manutengdo desta “cultura moleque cearense” deveu-se
a uma persistente valorizagdo de perspectiva modernista do que é “popular” e as suas
mais recentes apropriacOes artistico-culturais e turisticas. “Ser moleque” hoje no Cear4,
afirma Silva Neto, ¢ sindnimo de ser brincalhdo, gaiato, “fuléro”, irreverente, mas,
tambem, de ser indecente, desbocado, imoral.

Desde por volta de 1970 a “molecagem dos cearenses” tem se tornado uma
afirmacéo positiva de identidade local. Este aspecto serviu de base para a proliferagéo
de humoristas neste estado do Nordeste brasileiro, 0 qual como o0s outros desta regido,
até poucas decadas atras, carregava a imagem nada positiva do flagelo e da miséria
provocadas pelas secas (SILVA NETO, 2009).

No que toca o estado do Ceard, o que ¢ chamado de “humor moleque” esteve e
estd estreitamente ligado com a nocao de “popular”, um “humor do povo cearense” ou,
em uma “dtica classista”, “o humor do povao”, do “populacho”, daquele emaranhado de

gente posicionada nas bases da piramide social da sociedade cearense.

O “Ceara moleque” seria a expressdo cultural de um povo, seria uma
manifestacdo do “popular-local”, o qual se constrdi na sua relagdo
com o “popularnacional”, nas vicissitudes de divergéncias e
aproximacOes entre periferia e centro. Todavia, dentre as tradi¢des de
pensamento ilustradas por Ortiz que unificaram o popular e o
nacional, o “popular-local” na ideia de “molecagem cearense” ¢
maiormente filiada, ainda hoje, aquela concepgdo que opta por
conservar as coisas do povo, mesmo que também sofra a influéncia da
mercantilizacdo dos bens simbdlicos em um pais moderno, industrial e
urbano e se torne elemento de uma “cultura popular de massa”.
(SILVA NETO, 2015, p. 12)

A exata expressdao “Ceard moleque” comega a aparecer em obras literarias no
final do século XIX, sendo posta em circulacdo inicialmente entre os letrados, como
uma opc¢édo que valoriza o popular e que tem ligacdo na histdria das artes e producao
cultural do pais com as correntes pré-modernistas e modernistas que enxergaram no

“povao”, na populacdo mais empobrecida o cerne ou a esséncia da nagao.
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O “humor moleque” vem sendo identificando tanto as praticas ndo civilizadas do
populacho como as a¢des curiosas e aneddticas da vida de intelectuais ilustres e cheios
de molecagens — gente civilizada e moleque, a0 mesmo tempo.

Sobre essa divisdo de culturas entre de elite e popular, Luiz Beltrdo (1971)
destacou a questdo da midia ancorar-se nos valores da cultura elitista, o que dificulta a
decodificacdo dessas mensagens por parte de grande parcela da populagdo. Assim
surgiram veiculos alternativos para estabelecer sua comunicacdo. “Hoje, evidencia-se,
no Brasil, a emergéncia de uma corrente oposta, em que veiculos massivos utilizam
elementos populares para a emissao de suas mensagens; a esse fendmeno da-se o nome
de folkmidia” (FERNANDES, 2011).

Situamos ai o programa “Séabado de todas as maneiras”, veiculando num meio de
comunicacdo de massa um contetdo com caracteristicas sedimentadas historicamente
como cearense, 0 “humor moleque”, que contempla narrativas do cotidiano da cidade, a
partir do olhar de seu idealizador, 0 que nos permite adentrar ainda em outros conceitos
da Folkcomunicacdo para abordar melhor a figura de seu apresentador, como o folk-
ativismo midiatico, que conforme dita Osvaldo Meira Trigueiro (2008), entrelaca

aspectos da cultura da midia e da cultura popular.

FOLK-ATIVISMO MIDIATICO EM SOBRAL

Observamos a atuacdo de Tupinamba Marques no “Sabado de todas as
maneiras” como um apreciador do cendrio da cidade de Sobral, seus lugares de
encontro, trabalho e jogo, onde se desenrola a corporeidade da vida cotidiana e a
temporalidade — a histéria — da acdo coletiva, base da heterogeneidade humana e da
reciprocidade, que sdo caracteristicas fundadoras da comunicacdo humana. "A cidade ja
ndo € s6 um espaco ocupado ou construido, mas também um espaco comunicacional
que conecta entre si seus diversos territérios e os conecta com o mundo” (MARTIN-
BARBERO, 2008, p. 293).

Retomando a ideia de que o povo, frequentemente, ndo tem nos veiculos
ortodoxos de comunicagdo meios de expressar suas opinides e ideais, iSSo propicia o
surgimento de veiculos ndo tradicionais, e ainda de lideres de opinido a viabilizar a

fruicdo de mensagens pelo povo.



ﬁ N XVIII Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacao
Recife-PE, 02 a 05 de maio de 2017 — UFRPE/FACIPE

XVII FOLKCOM

FOLKCOMUNICAGAD, CIDADANIA E INCLUSAQ
SOCIAL NO CONTEXTO DAS RURBANIDADES

Beltrdo utiliza como parametro os estudos do norte-americano Paul Lazarsfeld,
porém com um diferencial: Beltrdo ndo considera o grau de instru¢do académico como
caracteristica necessaria ao lider de opinido, que submete os conteudos recebidos ao
crivo de ideias, principios e normas do seu grupo.

Eles atuam nos meios de comunicacdo massivos, independente sua localizacao
geogréfica, j& que cada vez mais as zonas urbanas, rurais e rurbanas inserem-se nos
tempos de aldeia global, o que abre brechas para a atuagdo dos agentes
folkcomunicacionais (BELTRAO, 2001) ou ativistas midiaticos (TRIGUEIRO, 2008),
que recodificam e reinterpretam mensagens transferidas as comunidades.

A vantagem deste “lider” ¢ o maior acesso aos meios de comunicagdo,
comparado aos seus “liderados”, apesar de viver quase sempre no mesmo nivel social e
de franco convivio com seus pares. “Os lideres nem sempre sdo autoridades
reconhecidas, mas possuem carisma e alcancam a posicdo de conselheiros ou
orientadores da estabelecida audiéncia folk” (FERNANDES, 2011).

Vemos na atuacdo de Baba Marques o que Trigueiro caracteriza como um
ativista de sistemas folkcomunicacionais, “0 que opera intensamente como protagonista
encadeador de tematicas culturais, politicas e econémicas no interior dos seus grupos
sociais ou comunitdrios, corroborando Luiz Beltrdo (1965) em seu artigo “O ex-voto

como veiculo jornalistico™.

Era necesséria a atuagdo de um ativista, comunicador folk, do mesmo
grupo de referéncia, para reorganizar as narrativas midiaticas que,
cada vez mais, chegam em volume e velocidade significativos aos
alcance dos grupos populares que ndo estavam preparados para
receber uma carga tdo grande de informacdo dos meios massivos.
(TRIGUEIRO apud MARQUES DE MELO e FERNANDES (orgs.),
2013 p. 854)

Ao passear com seus personagens pelo Rio Acaral que marca a fundacéo
sobralense, pelo Becco do Cotovelo por onde passam 0s que querem se manter
informados sobre o que acontece na regido, e por outros cartdes-postais municipais, 0
“Sabado de todas as maneiras” transmite ao publico, suas narrativas sobre a cidade,
apuradas em 20 anos de producdo do programa e interpretacdo de seus personagens
humoristicos, inclusive em eventos externos ao estudio de radio.

No contexto de globalizagdo da comunicacdo e da cultura, o que € contado no

“Sabado de todas as maneiras” ndo se restringe a vitrine momentanea do radio, mas
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transmitido ao vivo pelo Facebook, com imagem e som direto do estidio, e
disponibilizada posteriormente no You Tube.

A popularidade do programa se expressa em telefonemas e mensagens, durante
sua veiculacdo, enviadas por ouvintes da cidade, de fora dela, e até de outros estados e
paises, relatando estes serem sobralenses ou ndo. Ha cerca de cinco anos o conteudo
produzido por Baba vem sendo replicado na Internet, com a transmissdo do programa de
réadio pelo YouTube (mais de mil inscritos), e piadas em postagens e pequenos videos
no Facebook (mais de 2 mil curtidas) e Instagram (1,9 mil seguidores).

Outro aspecto do agente comunicador do sistema da folkcomunicacdo é gozar de
certo prestigio no seu grupo de referéncia, independentemente da sua posi¢do social e
econdmica; 0 maior acesso a outras fontes de informacéo, principalmente dos meios
massivos; e 0 contato com diferentes grupos com 0s quais mantém novos intercambios
e, a0 mesmo tempo, continua vinculado as suas referéncias culturais do local.
Enaltecemos aqui o fato de Baba Marques manter o trabalho no Becco do Cotovelo,
corredor da cidade que o possibilita contato com diversos moradores e visitantes

diariamente, naquele que ¢ intitulado “corredor cultural de Sobral”.

O ativista midiatico do sistema folkcomunicacional, aqui
observado e analisado, é o que opera nos grupos de referéncia da
comunidade nos espacos rurais, urbanos e rurbanos, nas diferentes
praticas sociais, como encadeador de transformacdes culturais para
uma renovada ordem social, nos lugares onde se ddo as interacdes
mediadas de conveniéncias entre o local e o global, nos espagos da
casa e da rua, melhor dizendo, no seu ambiente de vivéncia, de
aprendizado que potencializa os seus produtos culturais nos meios de
comunicacdo. (TRIGUEIRO, 2013, p. 855-856)

As historias ouvidas nos varios espacos da cidade, e sobretudo no Becco do
Cotovelo, Baba as guarda na memdria pra logo entrar no roteiro do programa gravado
em estudio, uma vez por semana, para ir ao ar nas tardes de sabado, junto com vinhetas
e textos a serem lidos ao vivo.

Os ouvintes expressam, por telefone ou em mensagens nas redes sociais de
Baba, a vontade de participar do programa, e assim € alcado a protagonista das
anedotas. Se ndo forem dadas muitas informacdes sobre a pessoa ou a historia,
completa-se a narragdo com situagdes cristalizadas no imaginario sobralense, quanto a

ruas, costumes e estilos de vida que fazem rir pelo pitoresco ou mesmo “humor
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moleque”, ja que “os comunicadores folk sao mediadores ativistas nas negociacdes da
audiéncia das mensagens midiaticas que circulam nos Varios estagios de difusdo nos
grupos sociais de referéncia do local interligados pelos sistemas interpessoais de
comunicacdo” (TRIGUEIRO, 2013, p.854).

A condicdo de visibilidade dos ativistas midiaticos, de significacdo entre o0s
familiares, amigos, instituicdes publicas, privadas e grupos de referéncia, rompe a
condicdo de anonimato, ja que trata-se de um ator de meios de comunicagdo também
massivos. No caso de Tupinamba Marques, o aniversario de 20 anos do ’Sabado de
todas as maneiras”, em 7 de janeiro de 2017, foi comemorado no ar, quando ouvintes
ocuparam o estudio da FM Paraiso 101.1, com bolo e refrigerantes, e tomaram o tempo
do programa com mensagens de estima ao radialista. A surpresa mudou a programagao
de piadas e causos gravados para a data especial, e acabou se revelando um momento de
espontanea expressao de apreco do publico pelo programa, transmitido ao vivo pelo
Facebook.

Fora dos estudios de som, o humorista € lembrado em eventos promovidos na
cidade para impulsionar o reconhecimento de figuras daquela regido do Ceara, onde a
“Princesa do Norte” Sobral se destaca. Um dos recentes, em novembro de 2016, foi a
entrega do troféu “Personalidade Classe A - O Oscar da Zona Norte”, que embute no
proprio titulo o humor cearense. Em circuitos menos elitizados, Babé interpreta alguns
personagens como a travestida Fabiola e o deputado Alfonsdo em eventos como
lancamentos de produtos do comércio varejista que patrocina o “Sébado de todas as
maneiras”’; semanas educativas do Servigo Social do Comercio (Sesc); e carreatas reais

de seu candidato ficticio ao Congresso Nacional.

O ativista midiatico do sistema folkcomunicacional atua como um
animador cultural da sua rua, do seu bairro, da sua cidade,
viabilizando a movimentacdo entre a realidade do seu mundo vivo e a
encenacdo da ficcgdo televisual. E um promotor de acontecimentos
que interliga producdo cultural dos grupos populares espontaneos em
instituicGes, como escolas, bibliotecas e sindicatos, entre outras. S&o
organizadores de festas em clubes, torneios esportivos, novenarios,
quermesses e outras infinidades de atividades civicas, militares e
religiosas realizadas nas proximidades dos seus territorios de dominio
social. (TRIGUEIRO, 2013, p. 856)

Outra caracteristica € que este agente comunicacional transita nas esferas

informais da producdo cultural popular e nas esferas institucionais, conectando as
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experiéncias do seu mundo e as de outros, sobressaindo, contudo, sua posic¢éo de agente
estratégico inserido no contexto da sua localidade. A intencionalidade do radialista em
divulgar as historias do cotidiano de Sobral, a partir de sua visdo de morador nato, no
formato de anedotas j& consagrado em duas décadas do programa no ar é seu norte

durante os trajetos entre diversas geografias e classes sociais.
CONSIDERACOES FINAIS

Situamos o trabalho de Tupinamba Marques no “’Sabado de todas as maneiras”
como um ativista midiatico folkcomunicacional, que age motivado pelos seus interesses
e do grupo ao qual pertence na formatacdo das praticas simbdlicas e materiais das
culturas tradicionais e modernas” (TRIGUEIRO, 2008, p. 48).

Este narrador da cotidianidade espreita a identidade local em conversas
informais no Becco do Cotovelo, em pracas e estabelecimentos comerciais, e mesmo em
eventos formais em que participa como figura eminente da sociedade sobralense, numa
cultura de elite, ou ainda como contratado em ocasies onde seus personagens se
utilizam do humor para passar mensagens educativas ou de divulgacdo de produtos a
grandes publicos, numa cultura popular. E, portanto, reconhecido como porta-voz do
seu grupo social, e apropria-se das novas tecnologias de comunicacgéo para fazer circular
as narrativas populares nas redes globais.

Como afirma Trigueiro (2005) sobre o folk-ativista midiatico, € um bom
contador de histdrias tradicionais e contemporaneas, detentor de um amplo repertério de
culturas locais. Apesar da critica que faz a cidade, emana em suas vinhetas e
posicionamentos no programa uma de suas frases mais utilizadas em redes sociais: que
é um apaixonado por Sobral. Seu papel de guardido da memoria e identidade local ainda

sera amplamente investigado em nossa pesquisa, que se encontra ainda em fase inicial.
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