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Midia, Fé e Folkcomunicacdo no Programa Salve Maria da Radio Guarany, em
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Resumo

Este artigo analisa como os ouvintes identificam o Radio como mediador e lider midiético,
produzindo mensagens que fortalecem a religiosidade, afirmando o exercicio da fé na base
tedrica os estudos sobre Radio e a Folkcomunicagdo, através do Programa Salve Maria, da
Radio Guarany AM, em Sdo Lourenco da Mata, Pernambuco. Utilizou-se a pesquisa
qualitativa para identificar as modalidades de interacdo e manifestagdes folkcomunicacionais
nas estratégias comunicacionais de informacao/persuasao, aléem de identificar caracteristicas
radiofénicas como oralidade, proximidade e coloquialidade que promovem a participacéo dos
ouvintes. Trata-se de uma pesquisa em andamento sendo j& possivel considerar o programa
um instrumento de promocéo do protagonismo das pessoas na interagcdo com seu publico.

Palavras-chave: Radio; Folkcomunicagdo; Comunicagéo Popular; Religi&o.

Introducéo

Ao analisar midia, religido e sociedade, Martino (2016) indicou que as ligacfes entre midia e
sociedade vém ganhando dimensdo no cenario contemporaneo, afetando areas tdo diferentes
como politica e economia. Tanto nos contextos rurais como também nos urbanos, entende-se
gue 0s aspectos misticos, ligados a fé e a religido, sdo elementos estruturantes das praticas
sociais cotidianas.

Além disso, em termos de midia, o radio continua sendo um importante meio de comunicacéao
com muito poder de acessibilidade e audiéncia entre os contextos populares. Neste sentido,
dentre os estudos da comunicacdo e, mais especificamente, as investigacdes sobre o veiculo, a
folkcomunicacdo como ciéncia que se dedica aos estudos dos agentes e dos meios populares
de informacéo de fatos e expressdo de ideias (MARQUES DE MELO, 2008), constitui-se em
uma abordagem ainda pouco explorada na sua relacdo com o radio, tendo vasto campo de
investigacdo ainda em aberto.

Desta forma, este estudo surgiu com a pretensdo de compreender a presenca de manifestacoes

da religiosidade popular no radio relacionando com a folkcomunicagdo, constituindo-se em
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ponto de partida para as investigacdes. Assim, as estratégias comunicacionais que promovem
a interacdo entre comunicadores e ouvintes-comunicadores, aliadas as caracteristicas do
veiculo, tais como oralidade, proximidade e linguagem coloquial, serviram como referenciais
para analises acerca das possibilidades de manifestacdes folkcomunicacionais através deste
suporte.

Ademais, o réadio insere-se no cotidiano das pessoas, estabelecendo uma relacdo de
proximidade com seus ouvintes, presente todos os dias em qualquer momento. Cabe aqui uma
indagacgdo: em tempos de hibridiza¢des midiaticas, com os veiculos de comunicacéo de massa
reconfigurando-se, agregando diferentes modalidades de interacdo, distribuicdo e
compartilhamento de conteddos, ndo estariamos cada vez mais distantes das formas de
audicdo mais tradicionais, aquelas que retomam modalidades de consumo que outrora
caracterizaram o radio ao longo de décadas de atuagédo?

Considerando o radio um veiculo de grande penetracdo nas camadas populares, constitui-se
em mecanismo de difusdo simbolica e espaco de manifestacbes das classes subalternas
(MARQUES DE MELO, 2008). Neste sentido, este trabalho teve como objetivo analisar o
Programa Salve Maria, veiculado pela Radio Guarany AM 1300 kHz, localizada no municipio
de Sdo Lourenco da Mata, Regido Metropolitana de Recife, Pernambuco; por sua atuacéo
junto aos grupos catélicos e reconhecimento social através da sua rede de colaboradores e
arrecadadores. Buscou-se ainda analisar de que forma ouvintes como sujeitos sociais a
margem da comunicacdo midiatica dos grandes veiculos expressam suas ideias e sua
religiosidade através de um programa de radio.

Nesta perspectiva, trés questdes fundamentais norteiam esta pesquisa: 1) Quais as principais
manifestacdes da religiosidade popular na perspectiva da folkcomunicagdo no programa
Salve Maria da Radio Guarany AM? 2) Quais as estratégias comunicacionais que engendram
as formas de interagcdo comunicadores/ouvintes no programa? 3) De que forma as
caracteristicas intrinsecas do radio (oralidade, proximidade e linguagem coloquial)
engendram possibilidades de manifestacfes folkcomunicacionais através do veiculo?
Privilegiou-se nesta pesquisa a investigacdo das estratégias comunicacionais abordadas na
folkcomunicacdo, bem como as caracteristicas intrinsecas do veiculo, tais como a oralidade,
proximidade e coloquialidade que promovem a mediacdo pelo Radio e as formas como os
ouvintes manifestam a fé através deste suporte midiatico.

Desse modo, o presente artigo esta estruturado em trés partes para melhor compreensdo da

temética abordada. A primeira constitui-se da introducéo, a trajetéria metodologica utilizada e
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uma breve descricdo do programa Salve Maria, a fim de contextualizar o conteido no
universo catolico e na comunicacgdo popular atraves do réadio. Ja a segunda parte apresenta 0s
aportes que compde o arcabougo tedrico da pesquisa. E, por fim, a parte final traz os

resultados, discussao e as devidas conclusoes.

Trajetéria Metodoldgica

Trata-se de uma pesquisa no ambito do paradigma qualitativo. Logo, foram utilizadas as
ferramentas de coleta de dados para responder as perguntas de pesquisas, contemplando os
objetivos da investigacdo, com a gravacdo de seis edices através do site da Radio Guarany
durante a veiculacdo entre 07h00 e 10h00 de segunda a sébado.

Desse modo, a partir da perspectiva da pesquisa qualitativa, os programas foram analisados
tendo como aporte tedrico analise de contetdo, iniciando-se pela pré-analise com a
decupagem, organizacdo e classificacdo do material coletado, ou seja, foram identificados os
principais quadros do programa, duracdo e apresentador responsavel (BARDIN, 2006). Em
seguida, na fase de definicdo de categorias, cada quadro foi classificado de acordo com as
estratégias comunicacionais de informacéo/persuasdo — noticiario (relatos, intencdes,
argumentos) a luz do aporte tedrico da folkcomunicacdo (MARQUES DE MELO, 2008), e as
modalidades de participacdo e interacdo da audiéncia com énfase nas caracteristicas do
veiculo (LOPEZ VIGIL, 2003; CHARAUDEAU, 2006). Por fim, foi feita uma anélise critica
e reflexiva (BARDIN, 2006), a partir das teorias da folkcomunicacdo acerca das

manifestacdes de religiosidade no programa Salve Maria.

Programa Salve Maria, nossa alegria!

O programa Salve Maria é transmitido pela Radio Guarany AM, 1300 kHz, localizada no
municipio de Sdo Lourenco da Mata, e também pela internet através do site” institucional da
emissora em tempo real. Além disso, 0s ouvintes podem ouvir a programacdo utilizando os
aplicativos para celulares disponiveis para baixar no proprio site da radio. Varios programas
compdem a grade da emissora, religiosos (catélicos e evangeélicos), cobertura esportiva,
noticiarios, musicas, entre outros géneros radiofénicos.

Veiculado de segunda a sabado, o programa Salve Maria tem trés horas de duracdo das 07h00
as 10h00 da manha, contando com trés colaboradores atuando na producao, apresentacdo e

técnica de audio. O programa divide-se em dois blocos distintos, sendo o primeiro a Oracao

®0 site acessado para ouvir a programagao é o www.radioguarany.com.br
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pela Familia, constituido pela Oracdo do Santo Rosario® e o Oficio da Nossa Senhora da
Conceicdo Imaculada’ das 07h00 as 08h00, exceto na quarta-feira, quando ocorre a
transmisséo de uma missa ao vivo; e no segundo bloco com duracdo de duas horas, veiculado
das 08h00 as 10h00, constituindo-se de diversos quadros alternados ao longo da semana.

A dindmica radiofonica da primeira parte do programa fundamenta-se na participacdo do
ouvinte ao vivo pelo telefone. A cada dia um mistério diferente é rezado, dividido em cinco
momentos compostos por um Pai-Nosso, dez Ave-Marias, um Gléria-ao-Pai e a Jaculatdria.
Desse modo, o apresentador chama um ouvinte ao vivo pelo telefone para cada parte do
mistério. Antes do inicio da reza os ouvintes falam as suas intencGes de ora¢des, normalmente
de carater particular ao pedir por outros colaboradores do programa, por pessoas com
problemas de satde na familia ou nos seus circulos de relacionamento; intencbes de carater
local ao pedirem pela comunidade onde moram, pela evangelizacdo do programa Salve Maria,
por lideres religiosos como padres e bispos e pela igreja que fazem parte; e por fim, as
intencdes de carater geral ao pedirem intercessdo pelos jovens e criangas, pelos doentes nos
hospitais, pelos mendigos, pela paz mundial, pela Igreja Catolica e pelo Papa Francisco. A
reza é feita junto com outro participante presente no estddio com alternancia de vozes, com o
ouvinte iniciando e o segundo participante respondendo até a finalizacdo do momento. Assim,
diariamente, cinco ouvintes entram ao vivo pelo telefone para a condugdo do terco que
dependendo do dia da semana é finalizado com o Oficio da Nossa Senhora da Concei¢éo
Imaculada, sendo uma oracéo narrada e cantada.

No segundo bloco que comeca por voltas das 08h00, sdo alternados varios quadros com 0s
apresentadores no estidio. Destacam-se nesta pesquisa 0s mais frequentes como 0 momento
do Socio Colaborador, com a citacdo nominal dos arrecadadores e suas redes de

colaboradores, fazendo-se também uma referéncia direta ao bairro onde moram. Outra parte

6O Rosério é composto de vinte dezenas divididas em quatro partes distintas, cada uma com cinco dezenas. Em cada dezena,
contempla-se um Mistério, ou seja, um acontecimento da vida de Jesus. Enquanto se medita o Mistério, reza-se uma dezena
composta de um Pai-Nosso, dez Ave-Marias e um Gldria-ao-Pai e a Jaculatoria. J& o Terco é um conjunto de Ave-Marias e
Pai-Nossos. S&o cinglienta Ave-Marias rezadas em grupos de dez, que se chamam Mistérios. Ap6s cada Mistério segue um
Gloria ao Pai e a Jaculatéria. E um conjunto de orac@es, de atos de amor, que fazemos meditando nos principais mistérios de
nossa fé. S&o as rosas que, por amor, oferecemos & Mée de Deus. Do ponto vista da significacdo o Ter¢o sdo as rosas que
oferecemos a Mé&e de Deus, o Rosario é uma coroa de rosas. Segundo o site, o trecho foi retirado do livro Retirado do encarte
do livro "Rezemos o Terco" de Pe. José Geraldo Rodrigues. Disponivel em: http://www.achiropita.org.br/capela-virtual/o-

rosario-e-o-terco, acesso em 04 abr 2017.

7Segundo Silva (2016) o Oficio de Nossa Senhora, também conhecido como Oficio da Imaculada Conceicdo, é uma oragéo
bastante completa que proclama os louvores da Méde de Deus. A prece exalta as maiores qualidades da Virgem Santissima e
defende-a de todas as heresias direcionadas a ela. Disponivel em: http://brasil.vivefatima.com/oficio-de-nossa-senhora/
acesso em 04 abr. 2017.
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importante que compde a grade de atracdes € o quadro Hermenegildo, o repérter da boa
noticia, sendo uma entrada ao vivo pelo telefone com o comunicador Hermes de Assis
informando acerca das programacfes das igrejas e movimentos religiosos. Além disso, o
quadro Dicas de Saude com a comunicadora Ana Negromonte destaca os cuidados com a
salde, alimentacdo saudavel e o uso de medicamentos fitoterapicos, e ainda o Evangelho do
Dia com o irm&o Hermes de Assis participando ao vivo pelo telefone, fazendo a leitura de um
trecho da biblia, reflexdo e ben¢do do dia. Por fim, destaca-se também a Mensagem para 0s
Aniversariantes com uma homenagem e citagdo nominal dos colaboradores que estdo fazendo
aniversario. S&o veiculadas ao longo do programa musicas de artistas cat6licos, participacdes
ao vivo de ouvintes com pedidos de oracdo e informagdes sobre suas pardquias, programagédo
das igrejas e anuncios publicitarios de empresas de produtos e servicos que apoiam 0

programa.

Bases teoricas sobre Radio

Nesta sociedade mergulhada no mundo digital, a utilizacdo cada vez mais freqliente dos meios
eletrénicos e das tecnologias de comunicacdo transforma, de maneira radical, as préaticas
sociais de comunicagdo e assim surgem novas formas de ser e estar no mundo (LIMA, 2002),
mas essa dinamica ndo extingue as antigas praticas como ouvir o radio.

Ao citar as formas mais tradicionais de audicdo, falamos da escuta no “pé do radio”, da
fidelidade do ouvinte da radionovela, das transmissdes de futebol, do radiojornalismo, dos
programas musicais e de variedades, o radio como instrumento de prestacdo de servigos, das
manifestacdes religiosas, como instrumento de educacdo e cidadania e de tantos outros
géneros radiofénicos que caracterizam o veiculo desde o seu surgimento na década de 1920
em terras brasileiras.

Como el oido al que se dirige, la radio es un medio de comunicacion intimo,
casi privado. Al principio, no fue asi. El antiguo receptor de tubos, en
aquellos afios dorados, ocupaba el centro de la casa y convocaba a toda la
familia. Ese puesto lo ocupa hoy la television. En realidad, los radialistas le
agradecemos a la pequefa pantalla el haber liberado a nuestro medio de esa
funcion espectacular. Ahora la radio puede concentrarse en su lenguaje mas
especifico, el de los sentimientos, y en su caracter de compafiia personal
(LOPEZ VIGIL, 2003, p. 22).

Neste sentido, € necessaria uma imersao na histéria do veiculo para uma melhor compreenséao
do passado, em contraponto com as recentes formas de audicéo e interacdo com audiéncia do
radio hibridizado na contemporaneidade. Por isso, a comunica¢do radiofonica insere-se no

paradigma das ressignificagdes do consumo e das reconfiguragdes midiaticas, engendradas
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com o advento das tecnologias digitais. De certo, esta pesquisa parte da investigacdo da
modalidade de audicdo do réadio sincrona e linear, como referéncia para identificar uma
relacdo de fidelidade dos ouvintes catolicos com o veiculo, e de que modo, este espago
radiofdbnico modelado através de um programa, configura-se como mediador das
manifestacdes religiosas da audiéncia na perspectiva da folkcomunicagéo.

Ademais, para Neuberger (2012), ao resgatar a histdria do veiculo no livro O Radio na Era da
Convergéncia das Midias, destaca:

Em uma viagem histérica de quase um século, partimos do final da década
de 1910, mais precisamente a 1919. Pioneira no Brasil, a Radio Clube de
Pernambuco, hoje Radio Clube AM, deu inicio as transmissdes radiofonicas
antes mesmo da primeira irradiagdo publica e oficial no Brasil, em 7 de
setembro de 1922, por ocasido da Exposicdo Internacional do Rio de
Janeiro, que comemorava o | Centenario da Independéncia do pais
(NEUBERGER, 2012, p.56).

Desse modo, o radio passou pelo seu primeiro teste de sobrevivéncia, firmando-se como
veiculo de comunicacdo de massa, numa sociedade no inicio da urbanizacdo, saindo da
condicdo de midia voltada para a educagédo das camadas populares, para atuar como empresa
de comunicacdo objetivando o lucro. Neuberger (2012) destaca que nos primeiros anos o
radio era mantido pelas agremiacdes de ouvintes intelectuais da elite com a missdo de
promover a educacdo e cultura das massas de iletrados brasileiros. No entanto, a partir da
década de 1930 surgiu um novo paradigma da comunicagdo no Brasil com a regulamentacéo
federal da radiodifusdo sonora e da publicidade, engendrando as bases para radiodifuséo
comercial consolidada nas décadas seguintes.

A regulamentacdo da radiodifusdo e a entrada de empresas multinacionais no mercado
brasileiro estimularam também a profissionalizacdo do veiculo. Neste sentido, as décadas de
1940 e 1950 foram chamadas de anos de ouro do radio com o surgimento de varios géneros e
formatos, a popularizacdo dos receptores e a acirrada concorréncia entre as emissoras com
programacdes essencialmente comerciais, tornando o radio o principal veiculo de massa no
Brasil naquele periodo. Ao esmiucar momentos marcantes da trajetoria do veiculo e sua
consolidacdo como midia de massa a partir da década de 1940, evidenciam-se fatos historicos
que servem com referéncia para um entendimento mais critico e reflexivo acerca das
modalidades de consumo dos géneros ao longo da histéria da comunicacéo brasileira.

Os anos dourados traziam um radio proximo ao publico, de muita audiéncia
e com recursos técnicos mais centralizados no processo de producao do que
nos dispositivos de consumo do meio e das mudangas nos habitos dos
ouvintes. Escutar radio era, entdo, uma experiéncia imersiva, coletiva e
familiar. Reunir-se em torno do aparelho e apreciar a musica, a informagéo,
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0 esporte ou os programas de entretenimento era um ritual raramente
realizado individualmente. Essa préatica era, em certa medida, gerada pelo
aparelho valvulado — fixo, pesado e que ndo girava em torno da vida
cotidiana da audiéncia, mas fazia com que a vida do ouvinte girasse em
torno do aparelho (KOCHHANN, FREIRE e LOPEZ, 2011, p. 271).

O radio com difusor de mensagens religiosas surgiu com o Programa a VVoz da Profecia. No
artigo Analisando o Panorama do Radio Religioso no Brasil, Prata, Lopez e Campelo (2014)
destacam o programa A Voz da Profecia como o primeiro do género no pais indo ao ar em 23
de setembro de 1943, e produzido pela Igreja Adventista do Sétimo Dia. O poder de insercdo
do radio no cotidiano de todas as classes sociais indica a preferéncia das igrejas em investirem
no veiculo a partir da década de 1940. Assim,

[...] igrejas de todas as denominacdes passaram a se utilizar do radio como
uma extensdo de seus altares e, por meio dos microfones de emissoras das
capitais e do interior do pais, veiculam uma programacdo que mistura
pregacdo, mausica religiosa, jornalismo, prestacdo de servico e leituras
biblicas em uma profusdo de géneros com o objetivo de arregimentar e
manter os fiéis em frequéncias proprias ou alugadas. Este modelo de
programagao, que alavanca os indices de audiéncia e fideliza os ouvintes,
merece ser objeto de uma pesquisa especifica (PRATA, LOPEZ e
CAMPELO, 2014, p.2).

Prata, Lopez e Campelo (2014) destacam também que 0s ouvintes dos conteudos religiosos,
buscam nos programas a relacdo entre o sagrado, o profano e o divino, transformando as
radios em verdadeiros altares eletrénicos.

No tocante as estratégias de comunicacdo da Igreja Catolica no Brasil, uma das referéncias
surgiu com a instituicdo da educacdo de base das comunidades eclesiais de base, voltadas para
as camadas populares e o interesse pelo veiculo radio a partir da década de 1950. Essa
iniciativa foi inspirada na experiéncia da Pardquia de Sutanteza na Coldmbia e serviu como
modelo para a implantacdo da iniciativa na cidade de Natal, Rio Grande do Norte em 1958,
recebendo o nome de Escolas Radiofonicas. Foi capitaneada por D. Eugénio de Aradjo Sales
e tinha como principal objetivo a alfabetizacdo da populacdo rural, fundamentada no ideal de
uma sociedade mais justa, base ideologica dos movimentos sociais (Carvalho... [et al.], 20009,
p.49).

Para Lima (2002), na década de 1960 com o Programa Radio Escola, o radio foi utilizado em
Pernambuco por alguns movimentos de educacédo e cultura, como o Movimento de Educacédo
de Base (MEB) e Movimento de Cultura Popular de Pernambuco (MCP). No Recife, varios
artistas, intelectuais, religiosos, politicos e estudantes estavam preocupados com os problemas
que envolviam a educacdo e a cultura da populacdo. Os programas radiofonicos eram

transmitidos pelas rédios Clube de Pernambuco e pela Radio Continental. As programagdes
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das aulas radiofonicas eram dirigidas para a alfabetizacdo e a linguagem para adultos
camponeses, como também para a alfabetizacdo como integracdo a conscientizagdo. As acoes
das escolas radiofonicas foram concentradas no Nordeste, sendo abertas 2.687 escolas
radiofonicas no ano de 1961 (PAIVA, 1973; LIMA e BELTRAO, 2001).

Segundo Andrade (2009), a comunicacdo de carater combativo da esquerda eclesiastica da
Igreja Catdlica marcou os anos 1970 e 1980, fundamentada na proposta da dialogicidade e na
critica as desigualdades sociais, engendrando uma comunicagao feita pelo povo e para o povo.
Destaca ainda a comunicacdo popular como forma alternativa de empoderamento das
camadas populares para a criacdo e divulgacdo das suas mensagens. Neste sentido, ao se
pensar na comunica¢do popular na contemporaneidade, € pertinente dialogar com as teorias da
folkcomunicacao.

Bases tedricas sobre Folkcomunicagdo

A folkcomunicacdo, compreendida como a comunicacdo no nivel popular, segundo
Mergulh&o (2015), baseada na obra de Luiz Beltrdo, apresenta-se como ferramenta que
aproxima dois campos de conhecimento — 0 académico e o popular — na comunicacédo social,
no Brasil e na América Latina. Nesta perspectiva, “apresenta a preocupagdo em postular uma
teoria que contemplasse os problemas de comunicacdo no Brasil, mediante, principalmente, as
diferencas de linguagem das distintas camadas sociais” (MERGULHAO, 2015, p.124).
Baseada nos estudos de Luiz Beltrdo, a folkcomunicacdo tem adesdo de pesquisadores
brasileiros, inserindo-se também neste contexto os estudos latino-americanos, mais
especificamente, as abordagens de Jésus Martin-Barbero acerca da globalizacéo
comunicacional e a transformacdo cultural. Neste sentido, prop6e uma nova configuracéo da
comunicacdo e do papel do comunicador:

O comunicador deixa, portanto, de figurar como intermediario — aquele que
se instala na divisdo social e, em vez de trabalhar para abolir as barreiras que
reforcam a exclusdo, defende o seu oficio: uma comunicacdo na qual os
emissores-criadores continuem sendo uma pequena elite e as maiorias
continuem sendo meros receptores e espectadores resignados — para assumir
o papel de mediador [...] (MARTIN-BARBERO, 2005, p. 69).

Por outro lado, ao abordar fatos marcantes da historia do radio brasileiro e, mais
especificamente da radiofonia religiosa em confluéncia com o projeto de comunicacao
catdlica para as classes subalternas, busca-se contextualizar as manifestaces populares e

religiosas no veiculo, engendradas pelos grupos inseridos na Igreja Catélica.
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Além disso, o rédio atua neste cenario como veiculo de comunicagdo de massa que continua a
exercer papel de protagonismo, e espaco para apropriacbes de discursos pelos grupos a
margem da comunicagdo midiatica, expressando suas mensagens de cunho religioso, politico,
social e cultural.

O objeto desse segmento inovador de pesquisa latino-americana no ambito
das ciéncias da comunicagdo encontra-se na fronteira entre o Folclore
(resgate e interpretacdo da cultura popular) e a Comunicacdo de Massa
(difuséo industrial de simbolos, por meio de meios mecéanicos ou eletrénicos,
destinados a audiéncias amplas, anénimas e heterogéneas) (MARQUES DE
MELO, 2008, p. 17).

Desse modo, ao colocar-se em pauta no ambito académico a investigacdo acerca dos
fenbmenos da religiosidade através dos suportes eletrénicos midiaticos em dialogo com a
comunicagdo essencialmente popular, os aportes teoricos da folkcomunicagdo servem como
referéncia para contemplar parte significativa das questdes que conceberam deste estudo.

Ancorados no conceito da folkcomunicacdo, pretendemos inventariar
criticamente as manifestacdes religiosas remanescentes nas zonas periféricas
das metrdpoles brasileiras. Focalizamos as celebracGes eclesiais de grupos
socioeconomicamente marginalizados, catalisando a resisténcia cultural das
comunidades urbanas através das redes de midia local (MARQUES DE
MELO, 2010, p. 97).

Isto posto, investigou-se as varias manifestacdes folkcomunicacionais a partir da perspectiva
de producéo e da propagacdo de mensagens através de uma radio de carater comercial, com
horério arrendado e sustentado por uma rede de ouvintes colaboradores atraves de doacoes.
Remonta-se desse modo os primdrdios do veiculo, mantido pelas colaboracdes dos seus
entusiastas nos primeiros anos de atuacdo no Brasil.

Além disso, uma caracteristica importante do radio vem da existéncia de aproximacdes do
veiculo com o ouvinte, sendo uma peculiaridade que o proprio meio agrega, decorrente
principalmente da oralidade intrinseca ao veiculo. Nesta perspectiva, destaca-se que:

O réadio é essencialmente voz, sons, musica, ruido, e é esse conjunto que o
inscreve numa tradigdo oral, ainda que ndo é acompanhada de nenhuma
imagem, nenhuma representacdo figurada dos locutores nem dos objetos que
produzem essas vozes, esse ruidos, esses sons (CHARAUDEAU, 2006, p.
106).

Além disso,

[...] ¢ um tipo de troca linguageira particular: trata-se da interacdo verbal,
que é mais ou menos regulada de acordo com as situagdes, e é reveladora do
tipo de relacdo que os interlocutores instauram entre si, de paixdo (calor
humano) ou razéo (distancia), de polémica ou conivéncia; do tipo de relacdo
gue mantém com o mundo que o0s cerca, € mesmo do tipo de contato que
pode estabelecer-se entre instancia de recepcdo. Isso tem consequéncias para
a encenagdo midiatica (CHARAUDEAU, 2006, p. 106).
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Igualmente, o reforgo da oralidade e o estimulo a participacdo ao vivo dos ouvintes durante o
programa por meio de suportes como o telefone, engendram a construgdo de uma perspectiva
dialégica entre comunicador e ouvinte através do veiculo. Os aspectos dialdgicos e
interacionais podem ser associados ao que sinaliza a teoria da folkcomunicagdo, com uma
aproximacao de campos de conhecimentos e dos participantes do processo comunicacional

inseridos nas instancias radiofdnicas.

Resultados e discusséo

Fazendo a relacdo da pesquisa com o aporte tedrico, considerar que a despeito da oralidade do
suporte e da manifestagdo folkcomunicacional, no que indica Mergulh&o (2015), o programa
Salve Maria constitui-se em espago de construcdo de didlogos, relagdes e interagcdes entre a
rede de colaboradores, comunicadores, igreja e movimentos religiosos utilizando-se da
comunicacgdo radiofonica para expressdo da fe catolica. Portanto, destaca-se a importancia
destes dois aportes tedricos para a pesquisa: a oralidade para o suporte e a manifestacdo dessa
oralidade na perspectiva da folkcomunicagdo no programa Salve Maria.

Considerando-se as abordagens supracitadas, a partir do referencial teorico delimitado

retomam-se as trés questdes que balizaram esta investigacdo, sendo: 1) Quais as principais

manifestacdes da religiosidade popular na perspectiva da folkcomunicagdo no programa
Salve Maria da Radio Guarany AM? 2) Quais as estratégias comunicacionais que engendram
as formas de interagdo comunicadores/ouvintes no programa? 3) De que forma as
caracteristicas intrinsecas do radio (oralidade, proximidade e linguagem coloquial)
engendram possibilidades de manifestacdes folkcomunicacionais através do veiculo?

Neste sentido, destacamos a primeira parte do programa — Ora¢do do Santo Rosario — como
principal manifestacdo de religiosidade, tendo como momento importante a reza do terco.
Durante o terco, ha um dialogo entre ouvintes e apresentadores que ao conduzirem a reza,
apropriam-se do suporte midiatico para também manifestarem suas intencdes de carater
particular — intercedendo por pessoas que fazem parte dos seus espacos de convivéncia
privada — e de carater social para expressarem insatisfacdes com problemas sociais como
desemprego, corrupc¢do, violéncia, fome, entre outros temas, enfatizados nos momentos de
intercessao, tendo a fé como pano de fundo.

Quanto as estratégias comunicacionais que engendram as formas de interacdo entre
comunicadores e ouvintes no programa, destaca-se a participa¢do ao vivo pelo telefone. Desse

modo, as inser¢cbes dos ouvintes ocorrem em VArios momentos, consolidando-se como
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principal modalidade de interacdo, e engendrando uma alternancia de papéis entre
comunicadores-produtores no estudio e ouvintes-comunicadores, promovendo um dialogo
constante entre os sujeitos sociais envolvidos na dinamica comunicacional.

Nesta analise a principal evidéncia € de que o programa funciona como um ativismo midiatico
para viabilizar as manifestacGes populares no sentido de favorecer a comunicacgdo popular. A
dialogicidade empregada faz fluir uma comunhdo de significados que se comunica com 0S
ouvintes em funcdo da prética da fé como bem social.

A fala dos ouvintes em varios momentos do programa constitui-se de intencGes, apelos,
insatisfagbes e mensagens de fé. Observa-se também a presenca dessa caracteristica nos
quadros apresentados pelos colaboradores fixos também com participacdes ao vivo através do
telefone, como as Dicas de Saude com a comunicadora Ana Montenegro e 0s quadros
Hermenegildo, o repdrter da boa noticia e o Evangelho do Dia com o Irmdo Hermes de
Assis.

Ainda mais, evidencia-se a presenca da persuasdo nas falas dos ouvintes através dos relatos
pessoais e intencdes, o estimulo a contribuicdo financeira para a manutencdo do programa,
bem como da informacéo relacionada aos eventos catdlicos em formato de noticias. Por fim,
ndo verificamos o uso de outras modalidades de interagdo dos ouvintes como e-mail e redes
sociais, praticamente inexistentes na dindmica do programa.

No tocante as caracteristicas intrinsecas do radio — oralidade, proximidade e linguagem
coloquial — engendram as manifestacGes folkcomunicacionais, e apresentam-se atraves dos
dialogos entre os comunicadores-produtores e ouvintes-comunicadores, e denotam a interacéo
e proximidade entre os dois polos, chegando a confundirem-se em varios momentos do
programa. Destaca-se a linguagem coloquial e a proximidade entre as interlocutoras em um
dos trechos analisados:

- Apresentadora: Telefone para participar conosco, [...] isso significa que temos ouvinte na
linha. Vamos receber? Al6, bom dia, bom dia mesmo!

- Ouvinte: Bom dia Sandrinha! Salve Maria!

- Apresentadora: Nossa alegria Zezinha, Maria José, minha madrinha!

- Ouvinte: Quero mandar um abrago pra essas pessoa que rezaram hoje por mim. lraci,
muito obrigado minha amigona, por Jair [...], pra todo mundo de Moreno, Seu Bio que td
doente e a familia de Inacia que ta com a familia internada.

Em outro trecho, verifica-se novamente a coloquialidade no didlogo com a citagdo direta dos

parentes da ouvinte feita pela apresentadora:
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- Apresentadora: Vamos receber também a nossa ouvinte, esta vem agora ai de Umuarama,
Sao Lourenco da Mata. Al6, bom dia, bom dia mesmo!

- Ouvinte: Bom dia, a paz de Jesus, o amor de Maria!

- Apresentadora: Esteja também com vocé! Com todos 0s seus, um abrago pra seu Manoel,
pra Dona Zezinha, pra Emanuele, pra todos os teus familiares.

Uma vez que acentuasse a proximidade entre comunicador-produtor e ouvinte-comunicador
através dos dialogos radiofonicos ao vivo, verifica-se uma apropriagao efetiva do suporte por
meio das mais variadas manifestacdes de cada participante, sentindo-se inserido no programa.
Assim, 0 ouvinte-comunicador utiliza-se do veiculo para expressar a sua da fé catolica, para
compartilhar questdes particulares (problemas de saide na familia) com os comunicadores-
produtores no estudio e com a audiéncia, ou manifestar insatisfacbes sobre questes sociais
(violéncia urbana, fome, desemprego, corrupcdo) que fazem parte do seu universo. Esse
cenario é engendrado através da utilizacdo do suporte radiofénico e seus instrumentos
técnicos como o microfone, o telefone e os elementos sonoros (voz, musicas e efeitos),
transmitidos para os receptores atraves das ondas do radio, bem como também pelos
elementos subjetivos da oralidade, proximidade e coloquialidade que fomentam as condicGes
para a construcdo do imaginario que compdem as interacbes entre os participantes do

programa.

Conclusotes

A partir desta pesquisa ainda em andamento, ja é possivel analisar o Programa Salve Maria,
como efetivo espaco de comunicacdo popular, por seu tempo de atuacdo junto aos grupos
catdlicos, além do reconhecimento social da comunidade religiosa e da rede de colaboradores,
arrecadadores e socios que contribuem para a manutencdo do programa. Assim, evidencia-se
a potencialidade da comunicacdo popular através de um programa radiofénico agregando uma
comunidade de fé, com saberes e crencas religiosas que a condicionam e a empoderam na
perspectiva do crer, ser e estar no mundo.

Neste aspecto ainda foi possivel reconhecer a luz das teorias da folkcomunicacdo, as
principais estratégias comunicacionais utilizadas no programa, e que propiciam as condicdes
para a interacdo e a participacdo de sujeitos sociais as margens da comunicacdo midiatica
massiva, privilegiadas principalmente pelas caracteristicas do veiculo, como oralidade e

proximidade com os ouvintes.
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Destaca-se como peculiaridade, o fato do programa Salve Maria ser um horério arrendado
numa radio privada e mantido por uma rede de ouvintes colaboradores, o que evidencia a acdo
de um grupo social que de forma organizada garante um espago permanente de participacdo
popular na comunicagdo massiva.

Desse modo, o programa serve como referéncia para outras experiéncias voltadas ndo apenas
para a promocao da religido em veiculos de midia, mas também incentivar outras formas de
manifestacdes no campo da comunicacdo popular. Neste contexto, a radiodifusdo comunitaria
e as radios web sdo instrumentos potenciais para abertura de espacos de participacdo das
camadas populares, através da insercdo de novos sujeitos sociais no cenario midiatico,

indicando também outras possibilidades de investigacdes para futuros estudos nessas searas.
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