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Resumo: O presente trabalho pretende apresentar a manifesta¢do da
Cavalhada de Poconé como um objeto (folk)comunicacional e
contempordneo. Trata-se de um estudo inicial na interface entre o campo da
Folkcomunicagdo e a tradi¢do carioca da Sociologia da Comunicagao.
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Uma conversa inicial: um olhar historico sobre a Cavalhada

Antes de se tornarem mididticas na contemporaneidade, pode-se dizer que a
origem da cavalhada remonta o periodo medieval na Peninsula Ibérica, mais
especificamente, o século VIII, numa referéncia a Guerra da Reconquista e aos feitos
heroicos do rei franco Carlos Magno' e seus “Doze” Pares cavaleiros da Franga, durante
as batalhas contra os sarracenos, de religido mugulmana, no Sul da Europa. Segundo o
historiador Carlos Schipanski (1999: p.82-85), a encenagdo nas suas primeiras versoes
era conduzida pelas oligarquias familiares de Portugal e Espanha, como simbolo totémico
de supremacia dos ideais do Cristianismo perante os contingentes humanos considerados
“barbaros” e as novas geracdes de cristdos. O que, desde o inicio, evidenciaria o viés
ideologico, a partir do momento que em sua narrativa mitoldgica, uma mescla entre as
cruzadas e trechos da histéria da Guerra de Tréia (mitologia grega), além de elementos
historicos, ha, sobremaneira, o enaltecimento moral de uma visao de mundo: no caso, o
eurocéntrico cristdo. Uma representagao nao muito diferente da politica de Pao e Circo
(panem et circenses) na Roma antiga, quando os lideres romanos usavam as batalhas entre
gladiadores e escravos do antigo coliseu para demonstrar for¢a, manter a ordem e
conquistar a adesdo do povo. E que, em certa medida, aponta que a relacdo das massas
com as industrias de entretenimento e as culturas ideologizadas pela midia ja possui suas

matrizes desde a Idade Média.
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Analisar o carater ideoldgico das primeiras cavalhadas é, no presente trabalho,
determinante ndo so6 a luz da teoria neomarxistas, na medida em que acentua-se as taticas
de manipulacdo e dominagdo ideologica do espetaculo e suas estruturas fetichizantes,
numa critica aos modos de capitalizacdo da tradicdo popular, mas necessario para
compreender sobre quais metamorfoses a mediagdo espontanea do povo para as culturas
midiatizadas e as massas globalizadas de consumidores tende a caminhar. Num esforgo
de maturagdo tedrico-metodoldgica de um campo de estudos de (Folk)Comunicacdo que
busca como matriz analitica a rela¢do entre a colonialidade como memoria hegemonica e
e o pensamento da/na cidade como espacgo de outras mediagdes, método, critica social.

Da composicao de todos os personagens do enredo medieval ao seu encerramento,
com a fala do(a) presidente da Irmandade de Sao Benedito, a ideologia se apresenta tanto
mais objetivamente na estética das cores e nas relagdes hierarquicas que se estabelecem
no interior de cada grupo de cavaleiros, quanto mais subjetivamente nas formas de
circulagdo e sociabilidade das multiddes ali na arena. Sobretudo por que estas mediagdes
revelam o uso ideoldgico do maniqueismo entre bem e mal e mocinho e vildao na
constru¢do do enredo, quando, durante a simulacdo do que foi a batalha entre os
cavaleiros cristdos e mouros, valores etnocéntricos do que constitui o imaginario europeu
sobre civilizagdo e cultura prevalecem, atribuindo todo um romantismo em historias que
heroicizam feitos realizados durante as cruzadas e toda a dominagao europeia no resto do
mundo, e, a0 mesmo tempo, desumanizam, coisificam, todo o 6nus humano (genocidio,
etnocidio) gerado pela colonizagdo e, por tabela, sua hegemonia civilizatéria nos povos
do Hemisfério Sul. Uma questdao académica, mas, acima de tudo, politica de identidade,
que se evidencia na critica do socidlogo portugués Boaventura de Souza Santos (1995)
ao colonialismo e a colonialidade, quando 0 mesmo aponta como tal projeto reproduz-se
socialmente, enraizando nas culturas dominadas, e como via de resisténcia atenta para a
necessidade de uma nova orientagdo epistemoldgica.

Esta producdo simbolica enquanto processo de dominagdo cristio e da
colonizagdo ibérica das cavalhadas sdo caracterizadas, segundo Pierre Bourdieu (1998),
no livro O poder simbdlico, como uma forma das classes dominantes estenderem seu
poder. Trata-se de uma andlise marxista que mostra como uma determinada tradi¢do
acaba constituindo-se enquanto instrumento de dominagdo simbdlica de uma classe social
sobre a outra, seja por imposi¢do, seja por legitimacao de uma pratica em detrimento da

exclusdo/marginalizagdo da outra.
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Esta logica de dominagdo ¢ utilizada no cinema hollywoodiano, pelo menos ha
mais de meio século. Nisso, julgo pertinente mencionar a pesquisa densa realizada pelo
socidlogo Douglas Kellner (2001), quando o mesmo apontava a existéncia de uma cultura
da midia, essencialmente ideologizante, por trds das producdes cinematograficas e
algumas coberturas jornalisticas (CNN), cuja finalidade era a manipulacdo da opinido
publica e, quase concomitante, a geracao de referéncias que remetessem a formagao de

novos gostos e preferéncias. Na visdo de Kellner, a cultura veiculada na midia atuaria

como for¢a dominante de socializagao.

a cultura veiculada pela midia transformou-se numa for¢a dominante de
socializag@o: suas imagens e celebridades substituem a familia, a escola
e a Igreja como arbitros do gosto, valor ¢ pensamento, produzindo
novos modelos de identificagdo e imagens vibrantes de estilo, moda e
comportamento (KELLNER, 2001, p. 27).

Na cavalhada, estas representagdes dominantes tendem a revelar valores
eurocéntricos, balizados pelo imperativo moral do papado catélico e manifestados a partir
do que a estética barroca possui de mais emblematica: seu contraste berrante, pessimista.
Trata-se de uma marca distintiva que nos trajes entre cristios e mouros parecem,
sociossemioticamente falando, dividirem o mundo cristao e o ndo-cristao entre o céu € o
inferno. Distingdo que produz ambivaléncias perigosas, se considerarmos que nas
sociedades contemporaneas a fronteira entre o pensamento, a sua verbalizagdo e o ato esta
cada vez mais ténue. Haja vista, casos como o linchamento da mulher no Guaruja,
confundida equivocamente com uma peddfila numa rede social, que estampou os
principais noticidrios do pais. Mas distingdes que reafirma ambivaléncias historicas, cujas
origens demonstram por A mais B as verdadeiras razdes da crise civilizacional da cultura.
Sobretudo quando se verifica que dessas estetizacdes maniqueistas nao s6 evidenciam um
jogo de dominacgao e de sua legitimagao, mas de aniquilamento simbdlico e depois fisico,

ao passo de heroicizar o comum e desumanizar as alteridades.

A cavalhada de Poconé: uma descricio etnografica

Em territorio brasileiro, as cavalhadas sempre integraram a programacao dos
festejos religiosos, ainda que algumas fossem executadas em condi¢des especiais.
Conforme o calendario da Igreja Catolica, elas sdo realizadas 50 dias antes da Pascoa —

dia de Pentecostes. O seu festejar, de acordo com Silvana Abdalla (2006, p.114), acabam
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rememorando “o dia que Jesus teria enviado o Espirito Santo aos seus apostolos e
determinado que eles iniciassem o processo de evangelizagcdo dos povos”.

Na cidade de Poconé, a primeira edicio da Cavalhada aconteceu em 17693,
enquanto festividade oficial pelas autoridades regionais. Depois ficou esquecida entre
1956 a 1990, para ser retomada em 1991 gragas a iniciativa do padre Joaquim Tebar
Fernandes®, ao lado da professora Antonia Augusta Leite Ferreira e dos festeiros Benedito
Afranio Silva Campos, Capitdo de Mastro Jones de Arruda Falcdo e Nilza Ferreira de
Figueiredo. Segundo os atos da Irmandade religiosa de Sao Benedito, desde o final do
século XIX°, a festividade sempre ocorreu todo ano no més de junho, como parte da
programacao da festa religiosa de Sao Benedito, uma das mais importantes do calendario
cultural da baixada cuiabana; atraindo turistas e autoridades de todo estado.

Atualmente o seu espetaculo ¢ realizado na arena hipica do Clube Cidade Rosa
(CCR), situada numa regido periférica da cidade. Tem duracao de 10 a 12 horas, com
intervalo de duas horas para o almogo. O inicio do espetaculo se da quando ha as
apresentacdes de bandeiras e dos encapuzados, por volta das 8 horas da manha do
domingo. Depois entram os cavaleiros, liderados por um representante cristdao e depois
mouro, a fim de realizarem o reconhecimento do local.

Durante a entrada dos cavaleiros, o locutor, que transita entre o camarote das
autoridades e o centro da arena, anuncia cada cavaleiro remetendo sua drvore genealdgica,
como forma de sustentagdo de um discurso de tradicdo que, quando ndo caracteriza a
importancia do grau de parentesco nas relacdes hierarquicas da atragdo, revela-se,
segundo Bourdieu (1998), como parte de uma estrutura de legitimacao simbdlica dessas
relagdes hierarquicas.

Apos o anuncio do locutor, hd uma breve apresentacdao das armas a serem usadas

durante as batalhas coreografadas, seguida da princesa sendo escoltada até o castelo,

3 Esta primeira cavalhada teve a finalidade de congratular a chegada de Luis Pinto de Souza Coutinho,
Capitdo-General e 3° Governador da capitania de Mato Grosso. Na ocasido, o autor, com base de
informagdes documentais do Instituto Histérico de Mato Grosso, descreve a atragdo como uma
“representacdo campal da guerra de Troia”, ao invés da disputa entre cristdos e mouros, que se fazia
acompanhada de uma banda de musica, com composi¢des simplorias e em alusdo aos hinos eclesiasticos.

4 Com uma estatua no centro da Praga Matriz de Poconé, o paroco Joaquim Tebar, também conhecido
como Padre Xim, veio da Espanha em 1970 e realizou um importante trabalho social na comunidade de
Poconé. Faleceu em 2009 de acidente de carro, num trecho proximo da cidade na MT 070.

5> Antes disso, a cavalhada era no més de maio, durante o periodo da seca no Pantanal, quando a
populagdo rural da regido podia se deslocar até a cidade.
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situado proximo do Centro da Arena e de aproximadamente 8 metros de altura. Depois,
num movimento esteticamente sincronizado, os cavaleiros, mouro e cristdo, enfileiram-
se em posicao de luta, em uma clara alusdo a formacao de batalha dos 12 pares da Franga,
durante a batalha de Carlos Magno contra os sarracenos. Sendo que a simulacdo das
batalhas, com diversas provas, s inicia depois que a rainha moura ¢ sequestrada por um
cavaleiro cristdo e incendeia-se o castelo, numa alusio ao sequestro de Helena de Trdia®,
da mitologia grega. Tudo isso acompanhado de show pirotécnico e uma grande comogao
dos espectadores ali presentes: acomodados em duas arquibancadas que estdo distribuidas
para cada lado da arena e com capacidade méaxima de 2 a 5 mil pessoas.

Até o dia do espetaculo, realizado entre a primeira e a terceira semana de junho,
sdo 6 a 9 meses de organizacdo. Neste periodo, os distintos segmentos da irmandade
religiosa de Sdo Benedito, e mais principalmente, o festeiro da edi¢ao, organizam-se para
a captacdo de recursos financeiros e para a preparacao do evento, buscando, cada vez
mais, sua adaptacao aos principais festivais culturais da regido (Festival de Siriri e Cururu,
Festival de Inverno de Chapada dos Guimaraes, etc), sobretudo, no que tange a expertise
e a profissionalizagdo da sua mao-de-obra. Entre os principais patrocinadores culturais da
festividade, esta o Governo do Estado de Mato Grosso, com apoio na ordem de 50 a 100
mil reais. Um valor modesto quando comparado aos recursos alocados no Festival de
Parintins, Amazonas, ¢ da Festa Junina de Campina Grande, Paraiba.

Em certa medida, os treinamentos e ensaios do espetaculo, que duram de 7 a 15
dias, além de considerarem habilidades equestres, o adestramento dos cavalos
(geralmente da raca pantaneira), € o conhecimento historico da tradi¢ao, passaram a se
preocupar mais com a apresentacao visual, como indicio da influéncia do capitalismo

informacional e das dindmicas do espetaculo nas suas relagdes sociais.

¢ Segundo a mitologia grega, a princesa Helena, casada com Menelau, envolve-se com Paris. Helena e Paris
fogem para Troia, atigando a ira ndo somente do esposo Menelau, mas de seu irmdo Agamenon, rei de
Micenas. O esposo traido e seu irmdo Agamenon juntam-se com outros reis para travarem uma guerra
contra Troia. Uma guerra ndo somente para resgatar Helena mas para dominar Troia, do outro lado do mar
Egeu. Nessa guerra, o exército de Agamenon, liderados por Aquiles e Ulisses, sagra-se vencedor depois de
um plano genial: a constru¢do de um grande cavalo de madeira como forma de invadir as fortalezas de
Troia no momento mais oportuno. Na ocasido, o cavalo de madeira seria entregue de presente aos troianos
como uma falsa declaragdo de trégua e eles aceitariam, guardando a escultura no Centro da cidade.
Contanto, mal sabiam que dentro daquele cavalo de madeira estavam um grupo numerosos de cavaleiros
gregos que atacariam os pontos principais de Troia, abrindo a fortaleza para os demais cavaleiros apostos
nas imediagdes.
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Primeiro por conta da forma de interlocu¢do dos cavaleiros com os publicos, antes
reservados ao aceno para seus familiares e agora treinados a esbocar uma simpatia o mais
fotogénico possivel para lentes de cameras fotograficas e drones que trafegam o espaco
da arena durante todo o espetaculo. E segundo por conta da rainha e os cuidados com a
maquiagem em tempo de imagens de alta definicao e flashes de todo lado do publico ali
presente. Pode-se dizer que em determinado momento a preparagdo, a maquiagem € o
traje assemelham-se as das producdes telenoveleiras de época da teledramaturgia
nacional, enquanto na orientagdo para as entrevistas nos veiculos de comunicagao ha todo
um cuidado de postura ao video, entonagdo, ndo diferenciando dos convencionais media
training feito pelas equipes de assessoria de imprensa junto aos candidatos politicos.
Como se, ao invés das multidoes das arquibancadas, o espetaculo estivesse sendo
teatralizado para uma demanda telepresente, virtual.

Ainda que estes tracos modernizadores se evidenciem no ambito da Cavalhada
enquanto um jogo do capital local para manter a aparéncia sobre a realidade, ao estetizar
e homogeneizar o imaginario pantaneiro das tradigdes para atender um mercado de
consumo cultural cada vez mais globalizado, e onde a mao-de-obra especializada e dotada
de saberes cientificos exerca uma certa imprescindibilidade, a for¢a da tradigdo familiar,
enquanto oposicao e manifestada nos critérios com que cada cavaleiro e/ou princesa sao
escolhidos, tende a conservar o lugar de fala dos agentes e das estruturas locais de
dominagdo simbolica. Sobretudo, enquanto condi¢do de resisténcia ao que demanda a
experiéncia da vida moderna, no que tange seus processos de legitimacao das identidades
e diferencas.

Segundo o advogado Lauro Eubank (27/07/2018), locutor do espetaculo desde
1993, os critérios de sele¢do dos cavaleiros e da princesa atendem toda uma hierarquia da
irmandade religiosa de Sdo Benedito, formada majoritariamente pelas familias mais
tradicionais de Poconé. Entre as familias: os Gahyva, Campos, Falcdo, Doril€o, Arruda e
Silva, Figueiredo, Lobo, Rondon, Eubank; dos quais as ascendéncias denotam a presenca
dos primeiros ibéricos no estado de Mato Grosso, por volta do século XVII.

Em certa medida, estas relagdes hierarquicas separam os participantes mais velhos
dos mais novos, a partir de uma pirdmide onde o festeiro (responséavel pela realizagao da
cavalhada), o capitdo do mastro e o mantenedor (embaixador) ocupam as fungdes mais
importantes, enquanto os 24 cavaleiros (12 para cada lado), os 24 pajens (encarregado de

segurar a lanca do cavaleiro) e a princesa sdo os artistas do espetaculo. Em média, os
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pajens sdo geralmente formados por garotos de 4 a 10 anos de idade, enquanto os
cavaleiros, de 18 a 35 anos. A princesa nao ultrapassa os 21 anos de idade.

Embora exista uma maior rotatividade hoje para participar das agremiagdes crista
ou moura, podendo em alguns casos integrantes de uma mesma familia atuarem em
agremiagoes distintas, segundo Abdalla (2006), inicialmente a divisdo teve como fator
principal a localizacdo geografica das familias pioneiras da cidade bicentenaria.
Antigamente a cidade de Poconé era dividida entre os condominios de Baixo e Alto
Pantanal, assim separados pelo rio Alegre, afluente da bacia hidrografica do rio Cuiaba.

No dia de Cavalhada, a arena hipica do clube CCR, que equivale a dois campos
de futebol e geralmente visitada s6 por seus socios em eventos esporadicos ao longo do
ano, torna-se o cavalhdodromo, atraindo autoridades regionais, artistas e um publico na
média de 5 a 10 mil, num unico dia. A paisagem de predominancia de vegetagao rasteira
e propicia para pastagem natural, entremeada com arvores de médio porte como ipés e
jacotes e uma fileira de estabulos improvisados, transforma-se em outro lugar, outro
territorio. Uma cena emergente que mais enfaticamente se consolida: ora através do
colorido dos cavaleiros, cristdos € mouros, com roupas de cetim e bordadas manualmente,
chapéus bastante ornamentados com plumas, fitas e guizos, capas de cetim e preenchidas
de lantejoulas, e dos cavalos, todos decorados com aderegos; ora da decoracdo com
bandeiras, bandeirolas, faixas, extensos TNTs e camisetas personalizadas.

Segundo o advogado Lauro Eubank (27/08/2018), “monta-se uma estrutura de
espetaculo da noite para o dia, com a presenca de profissionais como eletricistas,
sonoplastas, montadores de tendas, artesdos”. Ainda que boa parte da organizacao esteja
composta pelos membros da irmandade religiosa, o que acaba caracterizando o perfil da
mao-de-obra na mediagdo social da cavalhada, em seus saberes e técnicas articulados,
como mais proxima da informalidade e da pessoalidade do que do planejamento moderno
dos grandes eventos da regido. Adentre os servigos contratados para serem executados na
véspera, talvez a que demande maior tempo seja a instalagdo das arquibancadas, feita pelo
menos ha 10 anos por uma empresa especializada em evento da capital Cuiaba (Bravo
Produgdes e Estrutura: www.bravoestruturas.com.br). A mesma empresa que também
presta servico para a Feijoada de Inverno (evento tradicional da classe média e elite da
baixada cuiabana), a Corrida de Reizinho (evento esportivo regional de visibilidade
nacional), o Vem pra Arena (com publicos de 10 a 20 mil pessoas) e a Expoagro (uma

das principais exposi¢des agropecudrias do estado de Mato Grosso).
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Estas adaptac¢des insinuam enquanto paradoxos, conforme apontou Nestor Garcia
Canclini (2003), em sua obra Culturas Hibridas, ao passo de revelarem que a tradicdo e a
modernidade ndo se anulam, pelo contrario, complementam-se. Ou seja: revela que as
atualizagOes e recriagdes sao necessarias e inevitavelmente constituintes desta dinamica
cultural, da mesma maneira que o Carnaval carioca, o Festival de Parintins, Amazonas, a
Festa da Uva em Caxias do Sul, Rio Grande do Sul, festividades populares conhecidas
numa ambiéncia nacional e internacional, acabaram se tornando atualmente mais
produtos, atracdes midiaticas, cujas relacdes mercantilizadas tendem a fetichizar os

modos de subjetivagdo tanto dos agentes diretos quanto das suas supostas camadas

consumidoras.

Fig.1: Cavaleiros Cristao e Mouro cumprimentando-se. Crédito: Mario Friedlander.

Ao longo do dia de espetéaculo, os cavaleiros cristaos e mouros disputam 35 provas
(20 no periodo da manha, e 15 no vespertino), ao som do repique de caixas. Entre elas, as
mais conhecidas sdo: a caca do judas (alusdo biblica ao apostolo de Jesus), a guerra de
limdes, a corrida de cavalos, o langamento de argolas de 5 cm de didmetro numa haste e

em velocidade, etc.

A cavalhada segundo a Folkcomunicacio

Dentro dos estudos de Folkcomunicagdo, a cavalhada ¢ categorizada como
folguedo, constituindo-se um formato cinético de manifestagdo, por conta da coreografia
executada pelos cavaleiros do espetaculo. A teoria da folkcomunicagao, desde sua origem

na década de 1950, sempre se apresentou na contramdo da escola funcionalista dos
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estudos em Comunicacao, ao privilegiar os grupos marginalizados. Trata-se de uma teoria
genuinamente brasileira, elaborada enquanto disciplina académica na juncao dos estudos
na area de folclore, historia cultural, sociologia e economia popular e comunicagdo
popular. O que demonstra, por meio de seu leque extenso de objetos, a urgéncia de suas

proposituras no entendimento da realidade brasileira. Para Beltrao, a folkcomunicagao é:

um processo de intercambio de mensagens através de agentes e meios
ligados direta ou indiretamente ao folclore e, entre as suas
manifestagdes, algumas possuem carater e contetido jornalistico,
constituindo-se em veiculos adequados a promogao de mudanca social.
(BELTRAO apud FERNANDES, MELO, 2013, p.110)

Interpretando o raciocinio de Beltrao a partir das especificidades da cavalhada de
Poconé, podemos identificar o processo de intercambio de mensagens nas formas de
divulgacdo da festividade e da mediacao cultural da representagcdo da batalha medieval,
vista desde os trajes dos cavaleiros e torcida, a decoracdo da arena e dos camarotes.
Enquanto os agentes seriam os cavaleiros, os pajens e os locutores-cronistas, entdo
responsaveis pela transmissao das informacdes e a garantia da sociabilidade.

O estudo da cavalhada em Poconé tende a demandar um insight historico sobre a
evolucdo dos seus ritos e ritualismos, compreendendo-as a partir de um constante
processo de adaptacdo. A perspectiva aqui tragada comunga com um conceito de folclore
mais abrangente ao exposto pela escola norte-americana dos Estudos Culturais, assim que
o entende como “um conjunto de conhecimentos, provérbios, cantos, mitos, legendas, e
crengas que se incorporam a tradicdo da comunidade” (QUEIROZ, 1969, p.893), e
considera a sua natureza mutavel. Para o folclorista Edson Carneiro (1978), em obra
intitulada A dinamica do folclore, trata-se da superagao do conceito tradicional de cultura
popular em prol de uma visdo dialética do folclore, enquanto materialidade simbolica de
uma dada comunidade ou sociedade.

Durante os dias antecedentes a cavalhada de Poconé, diversas mensagens de apoio
aos cavaleiros sao disseminadas em faixas de rafia em localidades estratégicas. Elas
constituem mecanismos de divulgacdo do evento para as mais variadas camadas sociais
e a partir de um formato considerado rudimentar, quando comparado aos painéis e
empenas publicitarios das grandes metropoles. Contudo, exercem eficientemente a sua
comunicac¢do, da mesma maneira que o ex-voto, os livrinhos de cordel, o letreiro no muro

precario; enfim, os demais processos folkcomunicativos.
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Foto 2: Faixa estendida na semana da Cavalhada para saudar os participantes do evento,

em 2017.

A Cavalhada de Poconé enquanto festividade contemporianea e (folk)midiatica

Diferente do carater familiar, comunitario e espontaneo, os festeiros da Cavalhada
de Poconé, ha pelo menos uns 5 a 10 anos, quando a atrag¢ao se tornou pauta da imprensa
nacional, comecaram a privilegiar um publico cada vez mais heterogéneo. Pode-se
afirmar que, planejado ou involuntariamente, que tal transformagao reflete a um aspecto
particular de algumas festas religiosas que, antes identificadas como acontecimentos
residenciais, tornaram-se acontecimentos publicos. O que, em outras palavras,
configurar-se-ia numa mudancga de postura na concepgao e gestdo dessas festas.

Um fendmeno que o professor Yuji Gushiken (2009) ja havia observado nos seus
estudos da modernizagdo cultural do Festival de Siriri ¢ Cururu, quando o mesmo, ao
analisar a dimensao moderna da produgao social do evento, percebe um sincretismo entre
o mundo informal e formal, no que tange a alocagao de saberes e técnicas entre os agentes
envolvidos. Tal perspectiva de Gushiken permite-nos olhar para a cavalhada para além
das relagdes e hierarquias endogenas, isto €, para além das limitrofes da pequena cidade
de Poconé e de suas estruturas sociais de legitimacao poder, sobretudo, quando o foco do
debate em relag@o ao que define ser pantaneiro passa pelo modo como a sua singularidade
cultural se afirma nos intersticios entre o que se configura as politicas de identidade e de
diferenca na contemporaneidade de celulares e drones conectados em redes mundiais de
informacao.

Pode-se afirmar que o imagindrio pantaneiro em relagdo as suas festas e
principalmente a Cavalhada precisou se modernizar, muito mais por conta do capital
econdmico e politico que a promogdo dos eventos podiam propiciar, ao passo de ser
frequentado por demandas mais heterogéneas e exigentes, numa negociacao de
identidades e visibilidades, do que pela preservacdo ¢ manutengdo das identidades

culturais para as demandas locais.
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Tal modernizagao ¢ compreendida aqui no texto como um processo midiatizagao.

Segundo o professor Muniz Sodré (2002: p.21), a midiatizagdo caracterizar-se-ia:

Pela tendéncia a ‘virtualizacdo’ ou telerrealizacdo das relagdes
humanas, presente na articulagdo do multiplo funcionamento
institucional e de determinadas pautas individuais de conduta
com as tecnologias da comunicagao.

Nas relagdes sociais midiatizadas, segundo Sodré (idem), haveria uma espécie de
protese tecnoldgica e mercadoldgica da realidade sensivel, chamada de médium. E no
caso da Cavalhada de Poconé, em sua versdo contemporanea, essas relagdes midiatizadas
ndo mudariam somente a percep¢ao das multiddes diante do espetaculo, a partir do
momento que esta relagdo seria mediada por imagens de celulares e iphones, mas dos
proprios realizadores e participantes do evento, na medida em que o espago da atragao
seria povoado cada vez mais por profissionais de midia, como jornalistas, fotografos e
videomakers. Uma relagdo socioespacial mais (de)codificada do que vivida, cuja
ambiéncia possibilita formas de interagdo a partir de codinomes, avatares e novas
georreferéncias, das quais, na maioria das vezes, acabam substituindo a vivéncia
experimentada pela realidade simulada.

Trata-se de uma constatagdo feita por observagdo participante realizada nas
cavalhadas de 2017, 2018, e mais recentemente, com entrevistas estruturadas com pessoas
da organizagao da ultima edi¢ao da Cavalhada, assim: entrevistando-se o locutor € um
dos festeiros mais influentes, o advogado Lauro Eubank, e tendo a colaboracdo do
fotografo Mario Friedlander e do videomaker Rogério Godoi, da Godoi Imagens Vale
frisar que a pesquisa ainda esta em sua fase inicial, e por conta disso, os resultados
parcialmente coletados estdo mais no ambito de hipdteses do que de consideracdes
parciais.

Tais versdes contemporaneas da Cavalhada estdo estudadas na perspectiva de
espacos emergentes, cujas condigdes de (re)apropriagdo socioespacial se revelam
determinantes para uma reconfiguracdo territorial, geografica. Ao passo de, na relacao
entre a Cavalhada de Poconé e a cidade de pouco mais de 33 mil habitantes (IBGE, 2016),
tal condicdo sugerir novas alteridades, sobretudo, quando relacionadas a aceleragcdo
gerada pelo imediatismo dos relacionamentos eletronicos via dispositivos celulares das

multiddes ali presentes no espetaculo.
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Enquanto multilugares, mais do que um espago historicamente praticado a partir
do modo como a comunidade poconeana e regional mato-grossense constituem-se
enquanto identidades geograficas, sociais, sustenta-se a hipotese de que a versdo
midiatizada da Cavalhada emergir-se-ia como vetor de atualizagdo das identidades
coletivas do morador situado na baixada cuiabana diante das fabula¢des da modernidade-
mundo. Assim que, como ja defendia Stuart Hall (2010) acerca dos movimentos
diaspéricos no planeta, tais efeitos da globalizagdo ndo provocariam transformacgdes
significativas somente na economia mundial, como principalmente nas velhas identidades
geograficas (de nagdo, de estado, de cidade), ao passo de gerar uma fragmentacao delas e
a profusdo de outras identidades constituidas na medida de suas conexdes com a
globalidade disjuntiva do ciberespaco e de tudo que pressuponha um sensorium
maquinico, uma subjetividade-maquinica (GUSHIKEN, 2004).

Em outras palavras: enxerga-se as tradicionais arenas como espaco de fluxos, de
circulagdo, de interconexao global, igual aos aeroportos, rodovidrias e os shopping centers
assim sdo para Augé (2000). O que, por outro lado, abre precedentes perigosos na relacao
cultura local e os processos homogeneizadoras da globalizacdo cultural. Afinal, ao se
conceber a festividade como um nao-lugar, um produto de espetaculo cujas relagdes
sociais acontecem e se reificam através da mediacdo espontdnea das imagens, traco
caracteristico das sociedades de espetaculo (DEBORD, 2008), a percepcao e a interagao
comunitaria com a cultura também mudam, transformando festeiros e as multidoes locais
da irmandade de Sao Benedito em espectadores mais hedonistas do que apolineos, isto é:
transitorios, imediatistas, presenteistas.

Em sua experiéncia com o contemporaneo, de certo modo o cavalhodromo se
tornaria uma verdadeira heterotopia e simulacro. As heterotopias, segundo o filosofo
francés Michel Foucault (1994), sdo espacos de alteridades, que possuem multiplas
camadas de significagdo ou relacdo a outros lugares. Instituem-se como
contraposicionamentos as utopias, isto €, a partir do momento que elas tendem a realizar,
atualizar, o que estd no plano do imaginado, do idealizado. Exercem uma certa
ambiguidade social, sobretudo, quando se considerado sua dupla identidade, isto ¢, sendo
simultaneamente espaco fisico e mental. E no caso do cavalhodromo, quando tem-se uma
arena hipica durante o resto do ano que se transmuta na arena de reapresentacdo de
batalhas medievais, verifica-se uma heterotopia de compensacao, quando um lugar real

simula um ambiente diferente, e uma heterotopia de ilusdo, quando nas versdes mididticas
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do espetaculo da Cavalhada criam, reforcam e mantém uma relagdo mitica tanto com a
comunidade local quanto com as massas de internautas das redes sociais da internet que
compartilham e relacionam-se por afinidades, ainda que efémeras, desta comunidade
imagindria.

Quando se compara a versdo espetacular da Cavalhada com os tradicionais
torneios, a impressdao que se tem ¢ de uma representagdo que se modificou a luz das
transformagdes socioculturais da modernidade e da contemporaneidade. Uma imitagdo
de uma tradicao que, ha pelo menos uns 15 anos, vem assumindo uma nova caracteristica
enquanto espetaculo: o de amalgamar, ainda que efemeramente, uma heterogeneidade de
narrativas. Narrativas televisivas como a cobertura regional (Jornal MTTV, Jornal
Gazeta) e nacional (Jornal Hoje, da rede Globo de televisao) que sdo ressignificadas,
reinterpretadas ¢ acabam constituindo uma memoria audiovisual da festividade, em
detrimento da memoria escrita (arquivo) e oral (relato dos festeiros € moradores mais
antigos). Narrativas cinematograficas e ciberespaciais, quando videoclipes com estética
comercial convertem simbolos locais e populares em elementos persuasivos para massas
de internautas cada vez mais consumidoras; € a partir de uma estratégia midiatica que,
segundo Nestor Garcia Canclini (2006), em sua obra Consumidores e Cidadaos,
reforgaria ndo somente o deslocamento das identidades e as formas de pertencimento
tradicionais no eixo das transformagdes da globalizagdo cultural, como no esfacelamento
do que ¢ publico e constitui cidadania como resultante de processos cada vez mais

disjuntivos de absor¢ao das experiéncias de consumo transnacionais.

Algumas consideracdes parciais

A luz da tradigdo francesa da Sociologia, pode-se dizer que as outras versdes da
Cavalhada, imitadas mais na tonica das relacdes de consumo do que as da tradigdo,
acabam sendo verdadeiros simulacros, na medida em que a simulagao contemporanea dos
torneios medievais acaba ocupando o lugar da memoria histérica, da imaginagdo
constituida através das tradi¢des orais. Segundo Jean Baudrillard (1991), o simulacro
seria as diferentes maneiras ou fases de uma simula¢do se manifestar no transcorrer da
historia. Assim sendo, verificar as cavalhadas na atualidade demanda percebe-las ndo
mais como antigos torneios medievais, mas espetaculos cada vez mais atraentes para as

industrias de entretenimento € multidoes hedonistas.
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O que, analisando o caso da festividade realizada na baixada cuiabana, conjuga
uma série de devires, desde aqueles relacionados aos fragmentos do projeto de dominacao
eurocéntrico do mundo ainda enraizado em boa parte das oligarquias familiares do Sul de
Mato Grosso aos reproduzidos pelas novas geragdes poconeanas de reinsercdo do
espetaculo a categoria de produto transmidia. Devires cujas relagdes de subjetivagdo
produzem imitagdes ¢ uma simulagdo que exerce seducao muito mais pela forma como
se articula as aparéncias do que a narragdo inicial, “as primeiras versdes de historia”, de
modo a gerar um encantamento coletivo, sobretudo, por que, segundo o mesmo
Baudrillard (1991: p.63), conseguem evocar os mais variados elementos do nosso
inconsciente coletivo midiatico.

Assim exposto, diria que pensar a virtualizagdo, a luz das mediac¢des culturais,
tende a refletir sobre as interagdes sociais, as formas de se relacionar e estar presente no
espetaculo da Cavalhada, a partir de uma gramatologia diferenciada, colaborativa,
hipertextual. O que, a luz dos estudos da Sociologia da Comunicagdo, um dos campos de
dialogo aqui, permite-me relacionar o fato da midiatizagdo da sociabilidade da Cavalhada
ao de conjuncdo de novas territorialidades e sociabilidades, identificadas nas formas
emergentes de pertencimento e vinculagdo social que sdo produzidas pelas multiddes do
evento nos dias atuais, entdo cada vez mais conectadas com celulares ¢ drones. Um
processo de desterritorializagao que possibilita enxergar o espetaculo da Cavalhada com
e nas redes digitais da internet, € enquanto um evento potencialmente universalizado e de
difusdes infinitas, na medida em que o ciberespago caracterizaria, segundo Lévy (1999:
p.17), como um novo meio de comunicagdo que surge da interconexdao mundial de
computadores. SO que, diferentemente das relagdes sociais marcadas de proximidade e
vizinhanga, nesta nova forma de se relacionar e se divertir na ambiéncia das cavalhadas
teriamos a predominancia de sociabilidades efémeras, transitérias, espontaneas, €
desenvolvidas através da mediacdo de imagens.

Por fim: vale considerar que, ainda, e quando comparada as condigdes de
producao e organizacao do Festival de Parintins e do Festival de Siriri e Cururu de Cuiaba:
a Cavalhada pantaneira apresenta-se mais informal, mais “tatica” do que “estratégica”,
planejada. Neste sentido, diria que o desafio ¢ mais o de responder como o imaginario de
tradi¢do, em seu esforco de forjar uma cultura de gestdo de eventos e na mediacao
heterogénea e espontanea das multidoes de espectadores da Cavalhada, relaciona-se com

o passado, o presente e se mostra preparado para dialogar com o futuro (cuja memoria
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historica se insinua cada vez mais vilipendiada, ignorada. Haja vista, o modo como as
autoridades — federal, estadual e municipal — e boa parte da opinido publica brasileira
reagiram ao incéndio do Museu Nacional, na Quinta da Boa Vista, no Rio de Janeiro —
com mais de 200 anos de idade, um acervo cultural de mais de 20 milhoes de itens e

considerada a primeira institui¢do cientifica do pais).
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