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Mibia, CiDADANIA E UTOPIA NO BRASIL
José Marques de Melo

Cria¢do de Thomas Morus, escritor inglés (1480-1535), a
Utopia ¢ um pais imaginario, onde o governo, organizado da
melhor maneira, proporciona 6timas condi¢des de vida a um povo
equilibrado e feliz.

Para Thomas More, utopia era uma sociedade organizada de
forma racional, as casas e bens seriam de todas as pessoas, que pas-
sariam seu tempo livre envolvidos com leitura e arte, nio seriam
enviados para a guerra, a nio ser em caso extremo, assim esta socie-
dade viveria em paz e em plena harmonia de interesses.

Cidadania ¢ Utopia sio conceitos que brotaram de uma
mesma conjuntura historica. Filhos diletos da modernidade sim-
bolizam produtos das “liberdades urbanas” que BRAUDEL (1989,
p. 297-299) identifica como responsaveis pelo “primeiro surto
desenvolvimentista” europeu.

A Cidadania foi sendo conquistada em meio a “tensdes
sociais” e “lutas de classes”, gerando situacdes de incertezas,
quando as Cidades comecaram a sofrer ameacas regulatorias por
parte dos Estados “modernos”. Esses movimentos pendulares da
vida cotidiana certamente motivaram Thomas Morus a satirizar as
contradi¢des da sua época. Concebendo a Utopia como ilha ima-

gindria, ele tornou a felicidade patrimonio coletivo.
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Nio obstante tenha sido contemporaneo do artifice do
fendomeno social que hoje conhecemos pelo neologismo Midia
(MARQUES DE MELQ, 2005, p. 13-22), o criador da utopia nio
viveu o suficiente para conhecer a Galixia de Gutenberg. Mas
se tivesse atravessado o portal do universo tipografico, certamente
desejaria recolher-se ardentemente ao seu refagio utdpico, tama-
nho o impacto provocado pela imprensa nos pilares da sociedade.
Refletindo a intrepidez de cidaddos forjados pelo nacionalismo,
pelo individualismo e pelo espirito de critica (McLUHAN, 1972),
a geografia européia expandiu suas fronteiras além mar e a historia
intelectual percorreu caminhos infinitos.

Os detentores do poder, nos emergentes Estados nacionais,
trataram de refrear o impeto da Cidadania, da mesma forma que os
guardides da doutrina, no precursor Estado multinacional (Igreja
Catélica), nio hesitaram em frear o poder revolucionirio da
Imprensa. E as nefastas conseqiiéncias da engrenagem inquisitorial
perduraram durante séculos. Foram neutralizadas apenas quando a
Cidadania se tornou hegemonica nos Estados regidos pela demo-
cracia representativa, fortalecida pelo ideario republicano.

“O século que viu Colombo, viu Gutenberg também”, pro-
clamou retoricamente Castro Alves (1870) no poema “O livro e a
América”. Mas a coincidéncia foi mero acidente historico, advertiu
imediatamente o poeta: isso ocorreu “Por uma fatalidade. Dessas
que descem de além”.

Tanto assim que o itinerario da midia impressa no continente
desbravado por Colombo obedeceu uma seqiiéncia plenamente
articulada com o percurso aqui desenvolvido pela urbanizacio e
pelo fortalecimento da cidadania (MARQUES DE MELO, 2003,
59-85). Os prelos madrugam nos territoérios conquistados pelo
Império Castelhano (1533), onde os colonizadores reproduzem

as condicdes de vida desfrutadas pelos cidadios que habitavam
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os burgos da metropole ibérica. Eles florescem mais tarde (1638)
no espaco ocupado pela Coroa Britanica, justamente quando se
intensifica a migracdo de comunidades religiosas. Elas constroem a
malha urbana das colonias agro-industriais, onde as praticas cidadas
aceleram o processo de autonomia nacional. Fenomeno contras-
tante ocorre na vastidio territorial da Coldénia Lusitana, onde a
midia impressa foi retardada durante trés séculos (1808), como
decorréncia da incipiente urbanizacio e da conseqiiente auséncia
de Cidadania, entre outros fatores de natureza sécio-cultural.

Nio é sem razio que Paulo Freire (1966) deplora o “mutismo
do homem brasileiro”, resultante da nossa inexperiéncia democra-

tica durante o regime colonial.

“O Buasil nasceu e crescen sem experiéncia de did-
logo. De cabeca baixo, com receio da Coroa. Sem
imprensa. Sem relagoes. Sem escolas. Doente. Sem
fala auténtica. (...) Entre nos (...) o que predomi-
nou foi o mutismo do homem brasileiro. Foi a sua
ndo-participagio na solugiao dos problemas comuns.
Faltou-nos, na verdade (...), vivéncia comunitaria”
(FREIRE, 1996, p. 66-70).

Desprovido de suportes midiaticos e destituido de referentes
simbodlicos que habilitassem ao ingresso na Galaxia de Gutenberg,
o povo brasileiro foi criando sua propria midia (artesanal, ardilosa,
criativa). Trata-se do embrido da midia cidada, que ganharia den-
sidade, mas nio necessariamente legitimidade, na fase posterior a
independéncia nacional. Luiz Beltrio (1967) denominou “sistema
de folkcomunica¢io” ao conjunto dessas manifestacdes populares.
Na verdade, elas permanecem vivas até os dias atuais, coexistindo

dialeticamente como o “sistema de comunica¢io massiva”.
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“As classes populares tém, assim, meios préprios
de expressdo e somente através deles é que podem
entender e fazer-se entender. lais meios sdo, ainda
em grande parte aqueles mesmos que lhe serviram
na fase da Independéncia: - a literatura oral, com os
cantadores, as estorias e anedotas, os romances cheios
de moralidade e filosofia; o jornalismo ambulante
dos caixeiros-viajantes, dos choferes de caminhdao,
dos frades e padres missiondrios ou dos vigarios nas
"desobrigas’, dos passadores-de-bicho de engenho a
engenho enchendo as “poules’ e conversando fiado,
dos canoeiros do Sdo Francisco, do Amazonas e seus
afluentes; ou a literatura escrita, com os folhetos de
romances ou parddias de oragdes catélicas, os alma-
naques de produtos farmacéuticos, os calendarios e
folhinhas, os livros de sorte, publicacées periddicas e
avulsas impressas em prelos manuais; ou, ainda, a
linguagem simbdlica e elogiiente dos autos e entrete-
nimentos, que se praticam nas festas religiosas e civicas,
no Sdo Jodo, no Natal, durante o triduo de Momo
ou nos aprontes de marchas dos blocos ou de sam-
bas das escolas das favelas, nos candomblés e xangds,
na Semana Santa. E também pela 'fala’ explicita
das pegas de artesanato, de esculturas, de quadros, de
moveis e utensilios risticos” (BELTRAO, 2003, p.
125).

Essa simultaneidade de sistemas midiaticos, um massivo
(hegemonico) e outro popular (contra-hegemonico), configura
paradoxo que desafia os pesquisadores da area de comunicacio.

Ele faz parte da minha agenda académica desde o doutorado.
A tese que defendi em 1973 tinha como objetivo principal a eluci-
dacdo da defasagem temporal entre o funcionamento da midia no
continente europeu ¢ nos territdrios coloniais. As variaveis con-
templadas reforcavam a idéia de que a auséncia de urbanismo e

consequentemente de cidadania inibiram o desenvolvimento da
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midia impressa (MARQUES DE MELO, 2003). Problematizei, no
livro que retne ensaios do pos-doutorado, o papel modernizador
da midia em sociedades que mantém contingentes humanos a mar-
gem do desenvolvimento economico. Anula-se completamente o
estimulo a “participa¢io” que a engrenagem midiatica provoca nas
audiéncias, tendo em vista a auséncia do pleno exercicio da cida-
dania (MARQUES DE MELO, 1976, p. 30-35).

Retornei a essa questio na conjuntura da transicdo brasileira
para o regime democratico, ao sugerir que as novas geracdes de
pesquisadores da area explorassem a midia cultivada pelas classes
subalternas. Ao invés de estigmatizar como espaco de alienacio
politica, testar a hipotese da resisténcia possivel dos excluidos
pela sociedade de consumo (MARQUES DE MELO, 1980).
Sistematizel posteriormente as observagdes sobre a contra-hege-

monia exercitada pela midia “nanica”

, robustecendo a tese de que
a imprensa comunitaria brasileira, com raras exce¢dOes, pauta-se
por critérios e motiva¢des externos as comunidades a que servem.
Ordenei também as minhas reflexdes sobre a brecha cidada exis-
tente em nossa sociedade, tomando como referéncia a pedagogia
da comunica¢io de Paulo Freire (MARQUES DE MELQO, 1981).

Contribui¢io relevante para decifrar o enigma da midia
cidadd no Brasil foi proporcionada pelo professor Luiz Beltrio,
através do livro em que redimensiona e amplia o conceito de folk-
comunicacio. Identificando-o como midia dos “marginalizados”,
ele inventariou as formas rudimentares através das quais as classes

subalternas expressam sua inconformidade em relacio a sociedade

1 Expressio corrente nos anos 60-70 do século passado, designando os meios de
comunica¢do de pequeno porte, sobretudo os tabléides e os jornais alternativos.
Vide: RABACA & BARBOSA — Diciondrio de Comunicagdo, Rio de Janeiro,
Campus, 2001, p. 505
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instituida pelas “camadas superiores”. Coletando evidéncias em
varias regides do pails, compos um panorama unificado pela “uni-
versalidade que advém do folclore, desde que a auténtica cultura
popular tem raizes, tronco e ramos tio profundamente arraigados
na natureza humana” (BELTR AO, 1980, p. 40).

Nessa mesma linha de resgate dos processos de comunica-
¢io popular, RIBEIRO JUNIOR (1982) percorreu a trilha das
festas populares, conceituando-as pedagogicamente como espacos
de resisténcia cultural, onde a funcio “ladica” nio exclui as con-
tradi¢des sociais (p. 12). O autor privilegiou em sua analise as festas
operarias (“festas de solidariedade” que expressam a “consciéncia
de classe”). Ele procurou demonstrar a hipdtese construida por
Ecléa Bosi (1972) ,segundo a qual a “cultura popular é a inica que
se realiza na militancia ou entdo se atrofia”

As observagdes de Beltrio, Bosi e Ribeiro Junior pertencem a
uma conjuntura marcada pelos estertores do regime militar. Poucos
pesquisadores se aventuravam a explorar esse tipo de objeto. Os
académicos solidarios com as classes subalternas concentravam
energias na producio de um novo tipo de midia cidada.

Com o fim da censura (1975) e a decretagio da anistia poli-
tica (1979), a resisténcia ao sistema autoritario se fazia de modo
peculiar. A pesquisa-acio tomava o lugar da pesquisa-dentincia’.
No arcabouc¢o do projeto de transicio “lenta, gradual e segura”

dos generais Geisel-Golbery, o mais importante era conscientizar

2 Paramelhor entender essa conjuntura, vide: MAR QUES DE MELO & GOBBI
— Pensamento Comunicacional Laino-Americano: da pesquisa-deniincia ao pragmatisno

pedagdgico, Sio Bernardo do Campo, Editora Meetodista, 2004

346



as classes subalternas para a ocupacio dos espacos reservados a
cidadania’.

Isso explica o pequeno volume de estudos sobre o fenomeno
da midia cidadi. Constituem exce¢des, nesse panorama, o inventa-
rio realizado por Marco Morel (1986) a propdsito do jornalismo
popular nas favelas cariocas e a sistematizacio das praticas de jor-
nalismo comunitario feita por Ana Arruda Callado (1985), em
parceria com Maria Ignez Duque Estrada. Sio documentos que
atestam o lento desabrochar da cidadania nas zonas periféricas das
grandes metropoles.

Pertencem também a essa conjuntura os esforcos de reflexio
coletiva sobre a constru¢io de alternativas a midia hegemonica,
catalisando as aspiracoes da cidadania e fomentando a intervencio
de novos sujeitos emissores. Duas associacdes nacionais ocupam
a vanguarda desse movimento. A Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicac¢io (1982) dedica a primeira edi-
¢ao dos seus “Cadernos INTERCOM?” a revisio das experiéncias
e a proposta de formatos adequados ao “jornalismo popular”,
além de privilegiar a contra-informac¢io no temario do seu con-
gresso anual (LINS DA SILVA, 1982). A Unido Cristd Brasileira
de Comunica¢io Social — UCBC proclama os “direitos huma-
nos” como um “desafio 4 comunica¢io” (SOARES, PUNTEL &
FLEURUI, 1983) e reconstitui a memoria da “resisténcia” durante
os anos de chumbo (GOMES, BULIK & PIVA, 1989) como alerta
para o trabalho das geracdes emergentes.

Concomitantemente, o Programa de Pobs-Graduacio em

Comunica¢io Social da hoje Universidade Metodista de Sio

3 Esse capitulo da nossa historia recente estd documentado em MARQUES DE
MELQ, José, org, - Comunicagio e Tiansigio Democrdtica, Porto Alegre, Mercado
Aberto, 1985
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Paulo incluiu o novo objeto de estudos na sua agenda académica.
O ponto de partida foi o lancamento da edi¢io monografica da
revista “Comunicacio & Sociedade” (1981), focalizando as relacdes
entre a comunicacao alternativa e a cultura popular. Na seqiiéncia,
trés jovens pesquisadores vinculados ao Grupo de Sio Bernardo®,
mas que também estavam na vanguarda das institui¢cdes acima refe-
ridas, ampliaram o debate sobre a questio. Regina Festa e Carlos
Eduardo Lins da Silva (1986) selecionam projetos emblematicos
de comunica¢io popular e alternativa desenvolvidos no Brasil no
periodo 1968-1982. Por sua vez, Luis Fernando Santoro (1989)
inventaria criticamente o movimento brasileiro de video popular,
realcando sua colaboracio para que “as classes populares possam
expressar a sua propria visio de mundo, informar-se, registrar a sua
historia” (-p. 113).

Cresce na fase posterior a Constituinte de 1988 o interesse
académico pelo protagonismo da cidadania, ocupando espagos
possiveis no complexo midiatico. Popularmente conhecida como
Constitui¢io “Cidada”, a nossa carta magna ampliou considera-
velmente os direitos humanos, instituindo diretrizes para garantir
o acesso dos cidadios aos sistemas midiaticos, nio apenas como
receptores, mas cOmo emissores’.

As brechas legalmente instituidas pelo sistema beneficiam

justamente o operariado, segmento mais bem organizado e com

4 O Grupo de Sio Bernardo é constituido pelos mestres e discipulos do Programa
de Pés-Graduacio em Comunicacio Social da Universidade Metodista de Sio
Paulo.Vide: MAR QUES DE MELOQ, José — Histéria do Pensamento Comunicacional,
Sio Paulo, Paulus, 2003, p. 272-287

5  Os bastidores desse episddio estdo registrados por um dos seus lacidos obser-
vadores-participantes. Vide: FREITAS NOBRE — Imprensa e Liberdade — os
principios constitucionais e a nova legislagio, Sio Paulo, Summus, 1987
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maior tradi¢io de luta. Através dos sindicatos, e nio raro usando
subsidios estatais, os trabalhadores urbanos substituem os tradicio-
nais e rudimentares meios de comunica¢io pelas novas tecnologias
de difusio simbolica. Adotando a estratégia rotulada como “poli-
tica de resultados”, muitos deles conquistam espacos no aparato
legislativo e passam a influir nas decisdes nacionais, alcancando até
mesmo postos executivos nos governos municipais e estaduais.

Essa transicio politica mereceu a aten¢do de um contingente
expressivo de pesquisadores da comunicagio, alguns mais preocu-
pados com as variaveis historicas do processo, desentranhando as
raizes da midia operaria, como Ferreira (1988), Aratjo & Cardoso
(1992) e Rubim (1995); outros mais interessados em conhecer o
desempenho da moderna midia sindical, como Momesso (1995),
Ferreira & equipe (1995) e Santiago & Gianotti (1997).

Geralmente desencadeadas nos patios ou portdes das fabri-
cas, as lutas sindicais repercutiam nas comunidades habitadas pelos
operarios. Sua correia de transmissao era quase sempre a imprensa
mantida pelas comunidades eclesiais de base ou institui¢des con-
géneres das periferias metropolitanas. Esse filio surpreendente da
midia cidadi foi desvendado por Gomes (1990). Valendo-se da
metodologia da observacio-participante ele penetra no amago
dos processos comunicacionais, numa paréquia do bairro de Sio
Miguel Paulista. E desentranha as relacdes conflituosas entre lide-
rancas sindicais, partidarias e religiosas nos bastidores da produg¢io
de um jornal comunitario.

Percebe-se claramente, nesta revisio bibliografica, que a
pesquisa do exercicio midiatico da cidadania reduziu-se historica-
mente a midia segmentada, classista ou periférica.

Por isso mesmo, ganha significa¢io o livro de Jorge Maranhio
(1993), focalizando o “papel da midia no despertar da cidadania”.
Refletindo sobre o oficio de publicitario, ele examina criticamente
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a acdo de empresas, 6rgios publicos e entidades da sociedade civil,
iluminando iniciativas que favorecem a qualidade de vida dos
cidadios e refugando aquelas que prejudicam os interesses coleti-
vos. Seu ponto de partida é a compreensio do estigio em que se
encontra a cidadania brasileira, seus canais de expressio das reivin-
dicagdes comunitarias e o tratamento que essas demandas merecem
da midia hegemonica. Trata-se, em esséncia, de um valioso exer-
cicio de critica midiatica, cujo angulo de observacio privilegia o
cidadio-consumidor.

Contudo, o autor demonstra o seu ceticismo quanto ao papel
das “elites” no fortalecimento da cidadania.

“Vira e mexe, as elites sociais brasileiras, mesmo que
bem intencionadas, tém tentado promover a integra-
¢do social do povo brasileiro, sem que no entanto se
déem conta de que elas proprias nao estdo integradas
eticamente ao carater nacional brasileiro. Se o que
caracteriza as elites de outros povos é exatamente
o orgulho de pertencer ao seu préprio povo, o que
produz a condigdo de possibilidade de integragao
social, que é a solidariedade social, o que caracteriza
as elites sociais brasileiras é a subestimagdo cultural
e a discriminagdo social do seu proprio povo. Pois
carater das elites nacionais ¢ tradicionalmente ven-
dido as referéncias culturais de ouros povos, um carater
simio e de pastiche, xenofilico e preconceituoso”.
(MARANHAO, 1993, p. 342)

Esse desprezo pelas camadas sociais que constituem a base

da nossa piramide social explica a natureza episddica, residual e

intermitente dos espacos dedicados ao povo em movimento, vale
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dizer, a constru¢io da nossa cidadania, na grande midia®. Eles vio
se ampliando na medida em que os cidadios organizados em asso-
ciacdes de moradores, clubes de maes, sociedades beneficentes e
mutirdes civicos arregimentam suas proprias forcas. Engendrando
artificios comunicacionais - da folkmidia a webmidia - podem
ultrapassar as fronteiras da periferia da sociedade, acuando, em
certo sentido, as indastrias midiaticas. Elas abrem “janelas” para que
as demandas cidadas repercutam na sociedade, sensibilizando, desta
forma, os detentores do poder. Mas até que as “portas” lhe sejam
franqueadas, as liderancas da sociedade civil vislumbram caminho
arduo a percorrer.

Trata-se de jornada complexa e sinuosa, desafiada pela
multiplicacio das experiéncias de comunica¢io popular que os
movimentos sociais promovem em todos os quadrantes da geo-
grafia nacional.

Cicilia Peruzzo (1998) iniciou o resgate critico dessa “parti-
cipagio” dos agentes midiaticos na “constru¢do da cidadania”. Sua
conclusio refor¢a a esperanca de que a utopia da midia cidadi
deixe de ser “quimera” (ilusdo, fantasia), concretizando-se através
de processos capazes de evidenciar que “o homem e a mulher
encerram a potencialidade de ser sujeitos da historia” (p. 23).
Assumindo a parte que lhes compete nessa caminhada, Peruzzo &
Almeida (2003) e Peruzzo (2004) vém mobilizando a comunidade
académica no sentido de observar e refletir sobre as experiéncias

de “comunicacdo para a cidadania”. E também para reconhecer

6 Em seu artigo “Omissio das classes subalternas e da América Latina nas noticias
didrias de quatro jornais paulistas”, Maria Otilia BOCCINI demonstra clara-
mente essa tendéncia. Vide: MARQUES DE MELO, org. — Ideologia, Cultura e
Comunicagdo no Brasil, Sio Bernardo do Campo, Instituto Metodista de Ensino
Ssuperior, 1982, p. 21-48
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quais “vozes cidadas” se tornam emblematicas, motivanmdo os
novos sujeitos desse processo.

Trata-se de uma conclamagio que vem produzindo resultados
positivos. As principais evidéncias coletadas pelos jovens pesqui-
sadores comecam a demonstrar que a midia cidadd vem sendo
robustecida em todo o pais.

COGO (1998) atesta a pujanca das radios comunitarias, des-
crevendo o caso da Radio Popular Lagoa, de Belo Horizonte. BAZI
(2001) apresenta um mapa da televisio regional paulista, focalizando
“as acdes conjuntas com a comunidade”. FERINANDES (2003)
explica como se estrutura a pequena imprensa catarinense, desta-
cando “a for¢a do jornal do interior”. Por sua vez, DORNELLES
(2004) investiga os mecanismos através dos quais os jornais que
circulam em “cidades do interior” gaticho estabelecem sintonia
com as demandas “comunitarias”. Trata-se de mesmo universo que
havia sido palmilhado por MARQUES DE MELO & QUEIROZ
(1998) no caso da imprensa paulista, onde procuraram entender as
conexdes entre local, regional, nacional e global.

A utopia brasileira da midia cidadi comeca, portanto, a
adquirir concretude, ultrapassando o universo da tipografia e das
telecomunicagdes para ingressar no ciberespaco. LIMA, PRIETO
& FERREIRA (2004) sinalizam as potencialidades da midia
digital para a educagio cidadi, enquanto BARBOSA FILHO &
CASTRO (2004) discutem as perspectivas de acesso das comu-
nidades periféricas a cibercultura, reafirmando “a inclusio digital
como forma de inclusio social”.

Tendéncia idéntica de atualizacio historica opera-se no
ambito da folkcomunica¢io. Nota-se, por um lado, a transmutacio
dos fluxos mediadores desencadeados pelos agentes folk, dentro
das comunidades em que atuam, sob o impacto continuo da midia
massiva, como bem o interpreta BENJAMIN (2000 e 2004). Por
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outro lado, verifica-se uma espécie de contra-fluxo folkmidiatico,
caracterizado pela apropriagio que as industrias culturais fazem das
manifestacdes folcloricas. Fenomenos dessa natureza foram docu-
mentados e analisados por MAR QUES DE MELO & KUNSCH
(1998) em relagio aos festejos natalinos; por MARQUES DE
MELO, LUYTEN & CASTELO BRANCO no que diz respeito
ao carnaval (2000), por TRIGUEIRO (2001) no caso das celebra-
¢oes juninas e por HOHLFEDT (2004) no tocante a propaganda
politica em tempo de elei¢oes.

Entretanto, o caminho a percorrer demanda esforco, perse-
veranga e determinacio. Trata-se de batalha cuja vitéria depende
fundamentalmente da vontade politica dos sujeitos que estio na
vanguarda da sociedade politica. Mas a sociedade civil e a comuni-
dade académica podem exercer influéncia, acelerando o processo
através de estudos e reflexdes capazes de sensibilizar e convencer os
que tomam decisdes nas estruturas de poder.

O Brasil, a India e a Africa do Sul situam-se, hoje, na van-
guarda dos paises em desenvolvimento que estio desempenhando
papel-chave na contestacio ao regime vigente dos direitos de pro-
priedade intelectual, fomentando iniciativas destinadas a flexibilizar
o comércio mundial dos produtos audiovisuais. O Governo brasi-
leiro, através do Ministério da Cultura e de outras agéncias federais,
vem debatendo alternativas possiveis para fazer da inclusio digital
uma alavanca para a inclusio social. Trata-se de garantir o direito
de acesso universal as novas tecnologias de difusio, fomentando a
expressio simbdlica dos vastos contingentes que constroem coti-
dianamente a nossa diversidade cultural.

Foi a partir dessa contingéncia historica que a World
Association for Christian Commmunication - WACC e a Catedra
UNESCO/METODISTA de Comunicacdo se consorciaram para

promover o Seminario “Midia Cidadi”, realizado nos dias 28-30
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de novembro de 2006, no campus Rudge Ramos da Universidade
Metodista de Sio Bernardo do Campo. O evento reuniu meia
centena de participantes, oriundos de dois segmentos distintos da
atividade intelectual: jovens pesquisadores vinculados a institui¢cdes
académicas do campo comunicacional e ativistas midiaticos enga-
jados nos movimentos sociais.

A agenda dos debates foi construida em funcio do conhe-
cimento disponivel sobre o objeto. Tratando-se de fenomeno
complexo e multifacetado, optou-se por eleger aquelas dimensdes
melhor registradas na literatura académica. As tendéncias previa-
mente observadas, cujo esboco esta contido na parte inicial deste
ensaio, evidenciavam que trés variaveis possuiam referencial cog-
nitivo suficiente para justificar sua inclusio na pauta dos trabalhos:
imprensa local, radios comunitarias e folkcomunicag¢ao. A
elas deveriamos agregar uma quarta variavel. A escolha recaiu sobre
a midia digital, tendo em vista que os diagnosticos sobre a ques-
tdo eram mais consistentes ¢ atualizados que a respeito de outras
variaveis.

Os “territorios midiaticos” a suscitar a observagdo dos parti-
cipantes do seminario foram assim definidos:

Imprensa local - midia impressa de pequeno porte,

publicada nos espacos municipais ou nas periferias

metropolitanas, perfilando pequenos negdcios, catali-
zando interesses corporativos, subsidiando iniciativas
governamentais ou mobilizando as forcas vivas das

comunidades atuantes nas diferentes regides brasileiras.

Radios comunitarias - estacdes de baixa freqiiéncia
que funcionam como servi¢o publico, competindo com
as redes comerciais, no sentido de acolher, endossar e/ou
estimular os movimentos sociais.
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Folkcomunicac¢ao - canais preservados pelos grupos
socialmente marginalizados para expressar sua resisténcia
a cultura das classes dominantes, realizando operacdes de
decodificagio das mensagens difundidas pelas redes de

comunicacio massiva.

Midia digital - canais de comunica¢io que otimizam
novas tecnologias digitais, especialmente a internet, para
agendar publicamente as manifestacdes simbolicas e as
reivindica¢des comunitarias das organizacdes periféri-
cas, das minorias excluidas e dos grupos culturalmente

marginalizados.

Tal revisio contemplou de modo vertical todo o sistema
brasileiro de comunicac¢do, recortando-o a partir de trés niveis
analiticos: macro — o contexto midiatico -, meso - as politi-
cas publicas — e micro - as relacGes de género. Denominados

“eixos focais”, eles foram assim definidos:

Contexto midiatico: o sistema nacional no espaco glo-
bal. Visio panoramica das redes industriais — imprensa,
radio, televisao, cinema e video, internet e tecnolo-
glas emergentes -, bem como dos servicos comerciais
— publicidade, relacdes publicas, agéncias noticiosas, ban-
cos de dados, entretenimento, teleducacio — focalizando
suas relacdes de poder (privado, estatal, multinacional) e

suas estratégias de interacdo cidada.
Politicas publicas: os direitos a comunica¢io e o regime

de propriedade intelectual. Anilise das politicas ptblicas

brasileiras nos campos da comunica¢io e da informacio,
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identificando os obstaculos e incentivos ao exercicio
universal do direito a informacio, a comunicagio e a
liberdade de opinido, inclusive o estatuto da propriedade
intelectual numa conjuntura globalizante, marcada pelo
temor de homogeneizac¢io cultural, com prejuizos incal-

culaveis para a diversidade cultural do planeta.

Questdo de género: inclusio/exclusio da mulher no
complexo midiatico Resgate da militancia feminina pela
ocupagio de espacos no interior do complexo midiatico,
desde os conglomerados industriais s agéncias comu-
nitarias e aos servicos populares; agenda das conquistas
consolidadas e das batalhas persistentes.

Especialistas em cada uma dessas dimensdes territoriais e
niveis interpretativos foram convidados a oferecer suas contribui-
¢oes para o debate, cruzando pontos de vista numa espécie de
“agora” pos-moderna, complementada por um “térum” aberto,
porque receptivo a participa¢io de todos os interessados, através
da internet.

Durante trés dias, todos os sujeitos engajados nesse mutirdo
intelectual confrontaram civilizadamente suas teses e argumentos,
tanto em sessOes plendrias quanto em grupos tematicos. Ao final,
esbocaram o “mapa brasileiro” da midia cidadi neste limiar do
século XXI.

A “Carta de Sio Bernardo” sintetiza os principais elementos
dessa cartografia intelectual.

Ela estabelece premissas fundamentais:

1) O principio da comunicagdo como direito humano fundamental

pressupde ndo somente o acesso, mas a construgdo de contei-
dos, a apropriagao da tecnologia e a multiplicagao da diversidade
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cultural e da socializagao do conhecimento, contemplando politi-
cas puiblicas de protegao dos contetidos locais /regionais /nacionais
e das industrias criativas.

2) O conceito de interesse piiblico transcende o de estatal, justifi-
cando a ampliagdo dos recursos piiblicos para a sustentabilidade
da midia local, assim como a instituigao de fundos piiblicos para

/10 s
a midia comunitdria.

3) A construgdo coletiva e participativa do conhecimento constitui
a meta dos movimentos de acesso livre e em defesa do software
livre, demandando um novo estatuto da propriedade intelec-
tual, no sentido de viabilizar padrées tecnolégicos abertos para
o intercdmbio de informacdo e utilizagdo integrada de distintas
plataformas tecnolégicas.

E aprovou recomendacoes estratégicas:

1) O Estado deve assumir sua responsabilidade no sentido de esta-
belecer Politicas Piblicas e critérios claros na descentralizacdo
das verbas publicitarias em dmbito federal, estadual, municipal
e distrital, favorecendo a regionalizagdo da comunicagao e fisca-
lizando nas empresas midiaticas o cumprimento das finalidades
de informagao, educagao, entretenimento e cultura, previstas pela
Constituigao Federal. Trata-se de modificar a realidade, garan-
tindo a sustentabilidade da midia local e comunitaria sintonizada

com o interesse piiblico.

2) As empresas de midia devem ampliar sua participagio social,
através de agoes e contetidos dentro dos principios da midia
cidada; valorizar e qualificar seus profissionais nos principios
de responsabilidade social; inserir conteiidos locais/regionais,
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respeitando e garantindo a diversidade cultural; estimular a pre-
senga de minorias e difundir os direitos humanos nos contetidos
midiaticos, preservando assim as identidades e peculiaridades,

locais ou regionais.

3) As instituigoes universitarias devem assumir a responsabilidade
de promover cursos voltados para a formagao de comunicadores/
empreendedores, profissionalizagdo e modernizagdo de empresas
e instituigoes, criando, inclusive, incubadoras de midia local /regio-
nal. Para isso devem implantar novas linhas de pesquisa nos
cursos de pds-graduagdo, ancoradas na relagio da Comunicagao
com a Educacdo e o Desenvolvimento Comunitdrio, com acoes
integradas a graduagdo.

4) A comunidade académica deve incentivar a produgao de con-
teiidos dialdgicos, que incluam entretenimento e educagdo para
diferentes suportes midiaticos, bem como a convergéncia tecno-
légica, valorizando as identidades, as singularidades locais e a
responsabilidade social. Além disso, deve promover parcerias entre
as instituicoes de ensino e de comunicacdo com a sociedade civil
para um levantamento da memoria e da cultura das comunidades
periféricas por meio de projetos de midia cidada, histérias de vida
e relatos orais.

Mas também formulou questdes especificas:

1) A midia local/regional ocupa papel-chave no desenvolvimento
da cidadania, possuindo interfaces com as questoes sociais, econd-
micas, politicas e culturais. Apesar do crescimento e diversidade da
midia local, persiste a reprodugio dos padroes da grande midia
nacional /global, com pouco espago para novos formatos, lingua-
gens e mesmo contetidos apropriados
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2)

3)

4)

A sociedade demanda as emissoras comerciais e educativas a
abertura de novos espagos, gratuitos, para a veiculagio de pro-
gramas produzidos por organizagdes comunitarias, considerando
o cardter concessiondrio dessas emissoras. Concita igualmente o
governo federal para agilizar o trdmite dos processos de liberagao
das concessoes de novas emissoras comunitarias e para permi-
tir o aumento da poténcia e do niimero de canais, a veiculagio
de publicidade, a atuagio em cadeia. Reivindica também a
descriminalizagao das emissoras comunitdrias que operam sem
autorizagdo, garantindo a veiculagdo de programas produzidos
por organizagdes comunitarias.

As intersecgoes entre a_folkcomunicagao e a midia massiva pode
fortalecer a diversidade cultural, através dos espagos compartilha-
dos e dos contetidos comuns, Esse tipo de agdo ndo deve se limitar
a apropriagdo das tecnologias, mas se estender ao marco regulaté-
rio dos contetidos e dos processos comunicacionais. Nesse sentido,
torna-se premente avaliar — por meio de leitura critica — as pro-
dugoes midiaticas para que contemplem as tematicas e abordagens
voltadas para uma pratica cidadd no contexto da folkcomunicagdo.
Tiata-se de catalisar a resisténcia cultural das classes subalternas
e dos grupos social e politicamente marginalizados, transforman-
do-a em alavanca para a inclusao midiatica.

A sociedade civil pode desempenhar fungdo estratégica no pro-
cesso de regulamentagdo da emergente midia digital (radio e
TV), lutando pela adogdo de padrées e modelos técnicos os mais
abertos possiveis, que contemplem os objetivos e principios de
interatividade, usabilidade, interoperabilidade, escalabilidade,

universalizagdo e sistema compartilhado.
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O texto completo da “Carta de Sio Bernardo” estd repro-
duzido no final do volume, “Mapa da Midia Cidadi: Brasil,
século XXI” editado pela Catedra UNESCO/METODISTA de
Comunicagio, 2006.
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