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PREFACIO

A publicagdo desta segunda edicao da coletanea dedicada aos estudos de folkcomunicagdo na Amazonia
representa ndo apenas a continuidade de um projeto editorial, mas, sobretudo, a consolidagdo de um campo de
investigacao que vem se afirmando com vigor tedrico, densidade empirica e compromisso social. Trata-se de
uma obra que expressa o amadurecimento de uma agenda de pesquisa construida coletivamente, articulando
diferentes olhares, objetos e metodologias, todos ancorados na compreensdo da comunicacdo como pratica
cultural situada.

Esta coletanea ¢ resultado direto das a¢des desenvolvidas pelo Grupo de Pesquisa em Comunicacio,
Cultura e Amazonia (Trokano), que, desde 2017, tem se dedicado ao fortalecimento dos estudos em
folkcomunicacdo na regido amazoénica. Ao longo desses anos, o grupo vem promovendo a formacdo de
pesquisadores, a realizagdo de eventos cientificos e a produgdo sistematica de conhecimento, contribuindo de
forma decisiva para o adensamento do debate académico sobre as dindmicas comunicacionais que emergem dos
contextos populares, tradicionais e periféricos da Amazonia.

A presente edicao retine um conjunto expressivo de trabalhos que evidenciam a diversidade tematica e
ariqueza analitica do campo. Os artigos abordam desde reflexdes teoricas fundamentais — como a aproximacgao
entre a folkcomunicagdo e a Teoria do Agir Comunicativo de Jiirgen Habermas — até investigagdes empiricas
que exploram praticas culturais, agentes sociais e processos comunicacionais em diferentes contextos
amazonicos.

Nesse percurso, destacam-se andlises sobre o papel dos agentes folk, como artesdos e benzedeiras, a
investigagdo das dindmicas folkmidiaticas em ambientes digitais, a interpretagao das toadas de boi-bumba como
dispositivos pedagogicos e comunicacionais, bem como estudos sobre saberes tradicionais, identidades culturais
e transformacgdes sociais em territorios amazonicos. Tal diversidade revela nao apenas a amplitude do campo,
mas também sua capacidade de dialogar com diferentes matrizes teoricas e realidades empiricas.

Um dos aspectos mais relevantes desta obra ¢ a reafirmacao da folkcomunicagcdo como um campo que
ultrapassa a simples descri¢ao de manifestagdes populares, assumindo-se como uma perspectiva analitica capaz
de compreender os processos comunicacionais que se desenvolvem nas margens — sociais, geograficas e
simbolicas — dos sistemas hegemonicos de comunicagdo. Nesse sentido, os trabalhos aqui reunidos dialogam
com a tradi¢do inaugurada por Luiz Beltrdo, ao mesmo tempo em que atualizam suas proposi¢des a luz das
transformagdes contemporaneas, marcadas pela midiatizacdo, pelas tecnologias digitais e pelas novas formas
de circulagao de sentidos.

Ao examinar fenomenos como o uso do Facebook por liderangas religiosas, a ressignificacdo de
materiais reciclados por artesdos ou a circulacdo de narrativas culturais nas toadas de boi-bumba4, os autores
evidenciam que a comunicagdo popular ndo ¢ estatica, mas dindmica, adaptativa e profundamente enraizada nas

experiéncias vividas pelos sujeitos. Assim, a folkcomunicagdo se apresenta como um campo estratégico para
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compreender como grupos sociais constroem, negociam e transformam significados em contextos de
desigualdade, exclusao e resisténcia.

Outro ponto que merece destaque ¢ a valorizagdo dos sujeitos pesquisados. Longe de serem tratados
como objetos passivos, 0s agentes sociais que aparecem nos estudos — artesaos, lideres comunitarios, ativistas
midiaticos, povos indigenas — sao reconhecidos como protagonistas de processos comunicacionais complexos,
capazes de produzir conhecimento, articular redes e intervir em suas realidades. Essa perspectiva contribui para
uma abordagem mais ética e comprometida com a diversidade cultural e com o reconhecimento dos saberes
tradicionais.

A Amazonia, neste contexto, ndo ¢ apenas um recorte geografico, mas um espago epistemoldgico
privilegiado. As especificidades culturais, sociais e¢ ambientais da regido desafiam modelos tedricos
universalizantes e exigem abordagens sensiveis as particularidades locais. Os textos desta coletanea respondem
a esse desafio ao construir analises que partem do territério, das praticas e das vozes amazonicas, contribuindo
para uma ciéncia mais situada e plural.

Além disso, esta edi¢do evidencia a importancia do didlogo interdisciplinar. Ao mobilizar referenciais
da comunicagdo, da sociologia, da antropologia e da filosofia, os autores ampliam as possibilidades
interpretativas do campo, demonstrando que a folkcomunicagao €, por natureza, um espago de convergéncia de
saberes. Essa caracteristica fortalece sua relevancia académica e amplia seu potencial de contribui¢do para a
compreensao dos fendmenos sociais contemporaneos.

Por fim, esta segunda edicdo reafirma o compromisso do Grupo Trokano com a producdo de
conhecimento critico, socialmente engajado e academicamente consistente. Ao reunir pesquisadores de
diferentes trajetérias e niveis de formagdo, a obra demonstra a vitalidade do campo e aponta para novas
possibilidades de investigagdo, consolidando a Amazdnia como um territorio fértil para os estudos em
comunicagao.

Mais do que uma coletanea, este livro € a expressao de um projeto coletivo de pesquisa que reconhece
na cultura popular ndo apenas um objeto de estudo, mas um campo de producdo de sentidos, identidades e
resisténcias. Ao dar visibilidade a essas experiéncias, contribui para ampliar o horizonte da comunicagao e para
fortalecer o didlogo entre universidade e sociedade.

Que esta obra inspire novas pesquisas, fomente debates e reafirme a importancia de se olhar para a

Amazodnia a partir de suas proprias vozes.

Boa leitura,

Allan Soljenitsin Barreto Rodrigues

Lider do Grupo Trokano

Pods-doutorando em Jornalismo no PPGJor da UEPG
Mestre e Doutor em Sociedade e Cultura na Amazonia
Universidade Federal do Amazonas (UFAM)

E-mail: allans@ufam.edu.br
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CONTRIBUICOES DA TEORIA DO AGIR COMUNICATIVO DE
JURGEN HABERMAS PARA OS ESTUDOS EM
FOLKCOMUNICACAO

Alexsandro Melo Medeiros!

RESUMO

Esta comunicacdo pretende estabelecer uma aproximagdo entre os estudos de
Folkcomunicagao, com énfase nas ideias de Luiz Beltrdo, e a Teoria do Agir Comunicativo do
filésofo alemao Jiirgen Habermas. Como metodologia optou-se pela pesquisa bibliografica, a
partir da qual se conclui ser possivel tecer uma analise comparativa em torno de uma extensa
variedade de conceitos, dentre os quais fez-se a opgao pelo paradigma da razdo comunicativa
aliado ao conceito de intersubjetividade, e a oposi¢do entre mundo da vida € mundo sistémico.

Palavras-chave: Folkcomunicagdo; Teoria do Agir Comunicativo; Mundo da Vida.

INTRODUCAO

| A Folkcomunicag¢do ¢ um campo de estudos e pesquisa em Teoria da Comunicagido
oriundo das pesquisas de Luiz Beltrao Andrade de Lima (1918-1986) e suas subsequentes
interpretacdes, tendo como objetivo o estudo da difusdo da comunicagdo popular e do
folclore nos meios de comunicagao de massa.

A partir da tese de doutorado defendida junto a Universidade de Brasilia em 19672,
Beltrao “queria descobrir como as camadas populares se comunicavam e transmitiam suas
opinides, e conseguiu sua resposta nas manifestagdes de folclore e no papel dos lideres de
comunicagdo” (SILVA, 2011, p. 28). Como pondera ainda Silva (2011, p. 27), a discussao
sobre a ideia de Folkcomunicacao “remete diretamente ao olhar sugerido por Luiz Beltrao
para o folclore como um canal importante de comunicacao. Beltrdo foi um apaixonado pela
cultura popular, era sensivel quanto ao cotidiano das camadas populares e se interessava
pelas classes trabalhadoras™.

O proprio Beltrao (2001, p. 79) define Folkcomunicacdo como “o processo de
intercambio de informagdes € manifestagdes de opinides, ideias e atitudes de massa, atraveés

de agentes e meios ligado direta ou indiretamente ao folclore™.

! E-mail: alexsandromedeiros@ufam.edu.br

2 0 livro Folkcomunicagéo: um estudo dos agentes e dos meios populares de informagdo de fatos e expressdo de
idéias, da editora da PUC/RS, traz o texto integral da tese de doutoramento de Luiz Beltrdo. Em 1980 Beltrao
publicou outra obra referéncia para os estudos de Folkcomunicagdo intitulada Folkcomunica¢do: a comunicagdo
dos marginalizados.



Com os seus estudos, agregado as teorias que analisam o folclore e a cultura
popular, Beltrdo procurou mostrar a Folkcomunicag@o como fator importante para
o didlogo com as classes inexploradas pelos mass media. Além disso, teceu
comentarios sobre manifestagdes do povo, no campo das artes, da religido, da
musica e literatura, como contributos para a identidade local e nacional, como
valores que demonstram acontecimentos locais disseminados pelos grandes
centros, a exemplo da literatura de cordel, do regionalismo das palavras, da
indumentaria das festas populares e muitos outros fatores que estdo, ¢ bem
verdade, integrados em sua grande maioria nos festejos produzidos e explorados
pelos grandes media (OLIVEIRA; SILVA, 2013, p. 2 — grifos dos autores).

A partir, portanto, dos estudos de Beltrao, podemos identificar uma série de
questdes associadas ao tema da Folkcomunicagao: uma analise da producao do povo, das
massas, do espontaneo, seja das vias urbanas ou rurais, que identifica como as camadas
populares se comunicam e expressam suas opinides nas manifestagdes artisticas e
folcléricas; o estudo “dos processos de comunicacao pelos quais as manifestagoes da
cultura popular ou do folclore interagem com outras formas de comunicagdo, e sofrem
influéncias ou se modificam quando tomadas de empréstimo por complexos
comunicacionais” (SILVA, 2011, p. 28); um campo de estudos “que valoriza por
exceléncia a interacdo social, a cultura popular, as vivéncias comunitarias, os costumes, as
tradigdes, as redes interpessoais de comunicagao, a tradigdao oral e demais manifestagoes
intersubjetivas de compartilhamento de sentidos” (BARROS, 2000, p. 137); um processo
de intermediagdo entre a cultura das elites e a cultura das classes trabalhadoras, das classes
subalternas ou ainda, entre a cultura erudita ou massiva e a rural ou urbana, que inclui
elementos da comunicagao popular, festas e celebragdes populares, que sao manifestagoes
tipicas do campo da Folkcomunicacao.

O que podemos perceber e que os estudos de Folkcomunicacdo revelam € que da
mesma forma que ao lado de uma cultura de elite existe uma comunicacao de elite, também
existe, ao lado de uma cultura popular, uma comunicac¢ao popular.

O mérito de Beltrao foi estudar os processos comunicacionais das classes populares,
subalternas, que ele denominou de Folkcomunicagdo e que ndo tinham espaco para
expressar-se na grande imprensa, e, por isso, tinham que utilizar diversos processos

rudimentares de comunicagao e expressao, culturalmente ligados ao folclore.

[...] o que Luiz Beltrdo aponta como fundamento da folkcomunicacdo ¢ que nao
existe onipoténcia comunicacional na sociedade de classes. Ou seja, numa mesma
sociedade encontramos formas diferenciadas de cultura (cultura popular e cultura
erudita), mas também de formas de comunicagdo (BREGUEZ, 2002, p. 180).



Portanto, ¢ a partir destas ideias, relativas ao estudo da Folkcomunica¢do e com
énfase nas ideias de Luiz Beltrao, que pretende-se buscar uma aproximagao com a Teoria
do Agir Comunicativo do filosofo alemao Jiirgen Habermas. Como metodologia optou-se
pela pesquisa bibliografica, considerando artigos cientificos e obras em torno da
Folkcomunicagdo, além das obras de Jiirgen Habermas, com énfase na Teoria do Agir
Comunicativo (volumes 1 e 2). A partir da pesquisa empreendida observou-se ser possivel
tecer uma andlise comparativa a partir de uma grande variedade de conceitos, dentre os
quais fez-se a opg¢ao pelo paradigma da razao comunicativa aliado ao conceito de

intersubjetividade, e a oposicio entre mundo da vida e mundo sistémico’.

A TEORIA DO AGIR COMUNICATIVO

O século XX viu surgir um novo paradigma no campo dos estudos filosoficos que
passou a atribuir uma maior énfase a linguagem. A razio, antes restrita ao ambito da
subjetividade individual (filosofia da consciéncia), passa a ser entendida em um contexto
comunicativo, intersubjetivo. Nesse cendrio, o filosofo alemdo Jiirgen Habermas merece
um destaque especial a partir da elaboragao da sua Teoria do Agir Comunicativo. O filosofo
alemdo “chegou a premissa fundamental de sua teoria por via de um estudo da filosofia
hermenéutica e da analise linguistica de Wittgenstein; ai aprendeu que os sujeitos humanos
estdo ab initio, isto €, desde sempre, unidos uns aos outros na busca da compreensao pela
lingua” (HONNETH, 1999, p. 538).

Em sua teoria a linguagem é o ponto de partida da analise do agir comunicativo. E
o horizonte pré-estruturante que possibilita as experiéncias e as agdes sobre o mundo, como
afirma Longhi (2005, p. 27): “A tarefa da linguagem, no agir comunicativo, ¢ fornecer o
horizonte pré-estruturado a partir do qual os sujeitos podem relacionar-se entre si e sobre

omundo”. A partir da observacio de um fato comum, os atos de fala* cotidianos, Habermas

3 Ao realizar a pesquisa bibliografica observou-se outras possibilidades de fazer essa analise aproximativa que ndo
seriam possiveis de levar a cabo neste artigo, considerando as limitagdes do tamanho do texto e o tempo de
exposicdo de uma comunicagdo oral. Seria possivel, por exemplo, explorar o conceito de esfera publica, como
pondera Rocha (2007, p. 124) que reconhece: “[...] a influéncia que o publico exerce na visibilidade midiatica
como espectadores das ‘galerias’, bem como dos atores coletivos periféricos a estrutura de poder que, nos
momentos de crise, quando se verifica uma maior mobilizagdo na esfera publica, podem, a despeito das
desvantagens estruturais, prevalecer na defini¢do da pauta da agenda midiatica, formando opinido e vontade capaz
de se transformar em poder comunicativo e, assim, definir a atuagdo do Estado sobre as questdes tematizadas”.
Uma outra opg¢ao seria relacionar o pensamento de Beltrdo, que possui claramente um compromisso €tico com a
inclusdo social, com o principio do discurso e da universalizagdo, presente na ética do discurso de Habermas
(ROCHA; PEREIRA JUNIOR; LIMA, 2016).

4 Os atos de fala correspondem a “unidade elementar do discurso” da mesma forma que “a unidade elementar da
linguagem ¢ a frase” (HABERMAS, 1996, p. 54). E assim como as frases sdo objeto de estudo da analise
linguistica, os atos de fala o sdo da analise da pragmatica. Habermas distingue a pragmatica em empirica e



constréi uma rica teoria, envolvendo as concepcdes filosoéfica e socioldgica do agir
comunicativo, que incluem em seu bojo um conceito de racionalidade — o homem como

um ser racional — e de linguagem.

[...] com a guinada linguistica/pragmatica, a linguagem passou a ser reconhecida
como o locus onde a razdo se expressa ¢ o que distingue a humanidade da
natureza. Isso significa ndo s6 que a racionalidade se manifesta através do uso da
linguagem, mas, sobretudo, que “s6 podemos conhecer a razdo através desse seu
meio privilegiado de expressdo (a natureza da linguagem se deixa analisar e nos
revela aspectos da racionalidade)” (ROCHA; PEREIRA JUNIOR; LIMA, 2016,
p- 95).

O agir comunicativo tem como objetivo aclarar as condi¢des de racionalidade dos
sujeitos capazes de agir e interagir através do uso da linguagem (cuja unidade elementar
do discurso sdo os atos de fala). O conceito de agir comunicativo, portanto, “refere-se a
interacao de pelo menos dois sujeitos capazes de falar e agir que estabelecam uma relagao
interpessoal (seja com meios verbais ou extraverbais) [...] Nesse modelo de agdo a
linguagem assume, como veremos, uma posi¢cdo proeminente” (HABERMAS, 2012, p.
166).

Sobre a Teoria do Agir Comunicativo, podemos entender que esta ¢ uma obra

[...] de arquitetura complexa. O objetivo ¢ a formulagdo de uma teoria organica
da racionalidade critica e comunicativa; uma teoria fundada sob a dialética entre
agir instrumental e agir comunicativo ou, como ele diz, entre “sistema e mundo
da vida”. O sistema esta vinculado ao agir instrumental; é o Estado com seu
aparato ¢ a sua organizacdo econdémica. O mundo da vida estd vinculado ao agir
comunicativo; € o conjunto de valores que cada um de nos individualmente ou
comunitariamente “vive” de maneira imediata, espontanea e natural (OLIVEIRA,
2008, p. 18-19).

Acontece que essa visao de um paradigma linguistico que fundamenta o agir

comunicativo, de certo modo, ja havia sido ressaltado por Beltrdo, se levarmos em

consideracdo que

Beltrdo teve a premunig¢ao visionaria de antecipar em mais de uma década a énfase
que Habermas vai conceder a comunicacdo no esforco de elaborar um novo
paradigma cientifico capaz de oferecer respostas aos desafios colocados pela
modernidade tardia: “Comunicagdo ¢ o problema fundamental da sociedade
contemporanea” (ROCHA, et. al., 2007, p. 2).

universal (id., ibidem, p. 56): a primeira corresponde aos atos de fala determinados pelo contexto; a segunda
corresponde as regras de utilizagdo das frases nas expressodes. A teoria dos atos de fala ¢ o ponto de partida para o
estabelecimento de relagGes interpessoais legitimas na teoria da agdo comunicativa.
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Aliado, portanto, a concep¢do de Beltrdo, de que “a comunicagao ¢ o problema

fundamental da sociedade contemporanea”, pode-se afirmar que Habermas teve

a coragem de dizer que a categoria central de uma teoria social critica, hoje, ja
ndo ¢ mais a categoria do trabalho, mas a categoria da comunicagdo. O que me
parece sintomatico e precioso para os investigadores sociais ¢ que Habermas [...]
diga que a categoria central para poder investigar o social ndo é mais o trabalho,
ndo é mais a produgdo, ¢ a comunicacdo (BARBERO, 1995, p. 60).
A Teoria do Agir Comunicativo de Habermas, na analise de Rocha, Pereira Junior
e Lima (2016, p. 90-91), evidencia-se como um modelo de analise da realidade social
convergente com a Folkcomunicagao “apontando os principios do agir comunicativo como
essenciais a solidariedade imprescindivel a constru¢do de um mundo menos ameacador,
mais humano e justo, como o pretendido pela proposta de Folkcomunicagao elaborada por
Luiz Beltrao” (ROCHA; PEREIRA JUNIOR; LIMA, 2016, p- 90-91).
A correspondéncia entre Beltrdo e Habermas se evidencia na identificacao da
comunicagdo como um dos problemas fundamentais da sociedade contemporanea, tanto
pela teoria da Folkcomunicagdo quanto pela teoria do agir comunicativo, respectivamente,

que inclui uma perspectiva intersubjetiva das relacdes sociais, que daremos maior destaque

a seguir.

A RAZAO COMUNICATIVA E A ENFASE NA INTERSUBJETIVIDADE
De modo geral, Habermas enfatiza a competéncia linguistica do ser humano e
defende o paradigma da racionalidade comunicativa, de base intersubjetiva, que possibilita
aos individuos a busca de um consenso coletivamente da ressignificagdo dos contetidos
existentes no mundo da vida.
A teoria do agir comunicativo se desenvolve em oposi¢do ao paradigma da filosofia

da consciéncia e em torno da ideia de intersubjetividade.

[...] dentro desse contexto intersubjetivo, o que se concebe como razdo e verdade
deixa de ser restrito ao &mbito individual do sujeito transcendental (mentalismo),
para ser construido no espago coletivo da intersubjetividade como nogdes
provisorias, jamais concluidas, visto que, como seres em processo, estamos
sempre retematizando os consensos sociais, sobre o que se acredita como real
(ROCHA; PEREIRA JUNIOR; LIMA, 2016, p. 96).

No caso especifico da Teoria do Agir Comunicativo, na guinada epistemologica que
substitui o paradigma de uma filosofia da consciéncia pelo paradigma do agir

comunicativo, a racionalidade deve ser pensada ndo apenas do ponto de vista do individuo
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isolado (filosofia da consciéncia), mas a partir de uma sociologia do mundo das relagdes
subjetivas ou, para ser mais exato, intersubjetivas (agir comunicativo), pelo simples fato
de que a existéncia humana se produz na relagcdo constante com outros homens e dentro de
um processo social.

Habermas propos o abandono do paradigma de uma filosofia da consciéncia e da
razao monologica kantiana, para fundar o paradigma da razdo comunicativa. O grande
problema da filosofia da consciéncia ¢ que, segundo Habermas, ela incorre em um
problema metodoldgico ao supor que uma consciéncia estaria capacitada para validar
objetivamente normas, sem ter antes compartilhado os sentidos das tradigdes com os
outros. Ao contrario da razao pratica centrada na consciéncia, a razdo comunicativa nao se
prende a nenhum ator singular e ocorre através do meio linguistico e esta inscrita no telos
do entendimento. Com isso, a autoridade epistémica ndo ¢ mais o sujeito solitario, mas a
comunidade de todos os sujeitos intérpretes que compartilham intersubjetivamente suas
ideias no mundo da vida. As reflexdes de Habermas sugerem a possibilidade de encontrar
na linguagem “uma teoria da intersubjetividade ou da acdo comunicativa” (MELO NETO,
2011, p. 70).

Habermas (2000, p. 414) ¢ enfatico ao afirmar o esgotamento do paradigma da
consciéncia: “O que estda esgotado ¢ o paradigma da filosofia da consciéncia. Se
procedermos assim, certamente devem se dissolver os sintomas de esgotamento na

passagem para o paradigma do entendimento reciproco”. A razdo comunicativa

implica em uma mudanca de paradigma. Arrasta consigo a perspectiva de que a
Razio s6 sera plenamente exercitada pelo processo dialégico dos atores em uma
situagdo dada. A razdo estara expressa pelas interagdes espontaneas das pessoas
sendo sustentada por um rigor maior no discurso. Nao sera a Razdo,
consequentemente, uma mera faculdade abstrata humana, e sim, procedimentos
argumentativos quando os falantes se pdem em acordo com a verdade, a justica e
a autenticidade (MELO NETO, 2011, p. 73).

Todavia, conforme pondera Pitano (2008, p. 119), isto ndo quer dizer “que
Habermas [...] estd abrindo mao do papel da subjetividade, apenas a estd colocando em
outros termos, a intersubjetividade”. Habermas estabeleceu “um novo reino da
intersubjetividade” (MELO NETO, 2011, p. 69). Em outras palavras, um modelo de agao
orientada para o entendimento ndo privilegia a atitude do sujeito cognoscente que se dirige
a si mesmo, mas, sim, a atitude intersubjetiva de sujeitos que buscam se entenderem sobre

algo no mundo. “Nesse caso, o ego encontra-se em uma relacdo interpessoal que lhe
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permite, da perspectiva do alter (sic), referir-se a si mesmo como participante de uma
interagao” (HABERMAS, 2000, p. 415).

A teoria do agir comunicativo enfatiza o carater social e intersubjetivo do processo
de construcgao de sentido publico que deve ter como objetivo a busca por um entendimento
por todos aqueles que sdo afetados sobre determinadas decisdes e, por isso, possibilita a
dentncia da distor¢do ideoldgica que € a exclusdo da discussdo publica de amplos setores
marginalizados nos campos e nas cidades. A acdo comunicativa ¢ “a forma pela qual os
atores sociais, ao se entenderem sobre algo no mundo, participam simultaneamente em

interacdes através das quais desenvolvem, confirmam e renovam seu pertencimento aos

grupos sociais ¢ a sua propria identidade” (BARROS, 2000, p. 138).

O MUNDO SISTEMICO E A COLONIZACAO DO MUNDO DA VIDA

A teoria da a¢io comunicativa pressupde uma teoria social: a do mundo da vida®. A
agdo comunicativa tem como locus o mundo da vida, que € o pano de fundo, o sistema de
referéncia da acdo comunicativa: “a a¢do comunicativa esta, também ela, inserida num
mundo da vida que fornece uma cobertura protetora dos riscos sob a forma de um imenso
consenso de fundo” (HABERMAS, 1996, p. 127). Ou ainda: o mundo da vida “constitui o
horizonte de processos de entendimento por meio dos quais os envolvidos se embatem ou
se opdem de acordo sobre algo que estd no mundo objetivo, em seu mundo social ou em
um mundo subjetivo em particular” (HABERMAS, 2012, p. 245).

O mundo da vida representa uma teoria social que complementa a acao
comunicativa para que seja possivel: um entendimento coletivo; o assunto tematizado
coletivamente tenha sentido (seja compreensivel); e ajude os envolvidos na agdo
comunicativa a elaborar e fundamentar os argumentos expostos no grupo.

Pode-se destacar os elementos estruturais que compreendem o mundo da vida da

seguinte forma:

a cultura, a sociedade e a personalidade. A primeira ¢ entendida por Habermas
como o acervo de saberes acumulado historicamente, em que os participantes da
comunicagdo se abastecem de interpretagdes para entender algo do mundo. A
segunda € concebida como um sistema composto por ordenacdes legitimas,

5 Habermas apresenta o conceito de mundo da vida como complementar ao de agdo comunicativa no contexto de
uma teoria social, para evitar as dificuldades inerentes ao que ele chama de fenomenologia social, em torno do
qual o filésofo Edmund Husserl apresentou o conceito de mundo da vida no contexto de uma critica da razio.
“Como ¢ 6bvio, o conceito fenomenologico de mundo da vida aponta para uma concepgdo da constituicdo do
mundo que se foi buscar a epistemologia, e cuja aplicagdo direta a sociologia ¢ impossivel” (HABERMAS, 1996,
p. 129). Para uma analise dos argumentos desenvolvidos sobre tais dificuldades, ver Habermas (1996, p. 129-137).
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mediante as quais os participantes do processo interativo regulam sua forma de
participagdo e pertencimento a grupos sociais e institui¢des, a fim de com isso
assegurar coesdo social e solidariedade. A terceira ¢ vista por ele como um tipo
especifico de competéncia subjetiva que possibilita a um sujeito ter linguagem e
acdo, que o habilita a fazer parte de processos de entendimento e
compartilhamento de signos, além de afirmar neles sua propria identidade
(BARROS, 2000, p. 134).

O mundo da vida ¢ formado por elementos culturais e sociais: “as praticas
comunicativas cotidianas em que o mundo da vida se centra sao alimentadas por intermédio
de uma interacdo entre reproducdao cultural, integracdo social e socializacao”
(HABERMAS, 1996, p. 143); e também ¢ formado por elementos de estrutura da

personalidade dos individuos. Habermas (1996, p. 145) propde a seguinte imagem para

ilustrar o entrelagamento das estruturas da personalidade com a cultura e a sociedade:

Figura 1. Entrelagamento das estruturas da personalidade com a cultura e a sociedade
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O mundo da vida € o horizonte historico, a tradigao cultural, integrados socialmente,
de onde o homem tira o seu saber e de onde os sujeitos em suas interagdes comunicativas
retiram suas ideias e suas convicgdes pressupostas. Opinides s6 podem ser definidas como

falsas ou verdadeiras, pensamentos como reais ou fantasias, inten¢cdes de acdes como
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despropositadas, caso estejam situados sob o pano de fundo de um mundo
intersubjetivamente partilhado: o mundo da vida®.
Em oposicao ao mundo da vida, Habermas cunhou o conceito que ele chama de

mundo sistémico que:

pode ser entendido como a esfera da agdo instrumental, planejada, estratégica,
calculada, regida por uma racionalidade determinada, o que implica um modelo
de comunicagdo igualmente estratégica e instrumental, ou seja, voltada para fins
e objetivos especificos e pré-determinados (BARROS, 2000, p. 133).

O grande problema, que leva Habermas a criticar “o fendmeno que ele denomina de
‘colonizacao’ do vivido pelo sistemico” (BARROS, 2000, p. 134) ¢ que o mundo sistémico
¢ pautado “por mecanismos de mercado ou burocraticos, que limitam e controlam as
decisdes voluntarias, as manifestagcdoes espontaneas dos individuos e a livre expressao do
pensamento e da opinido. Tudo deve ser orientado para os fins e objetivos almejados”
(BARROS, 2000, p. 133).

O Estado e o mercado sdao os principais influenciadores desse universo social
sistémico. O mercado, o Estado e a burocracia regulamentam (colonizam) a esfera do
mundo vivido. Tomemos, a titulo de exemplo, o caso das festas e manifestagdes populares,
em que predominam a influéncia dos meios de controle sistémicos, a manipulagdo e
discriminagdo imposta pela grande midia convencional.

Essa concepcdo habermasiana de uma colonizagdo do mundo da vida tem fortes
implica¢des na construgdo de teorias no campo da Folkcomunicacao pois, como ponderam

Rocha, et. al., (2007, p. 2):

Luiz Beltrdo denuncia a distor¢@o sistematica da comunicagdo como operacéo
ideolégica e adverte as forgas progressistas (“elites desenvolvimentistas” — o
nacionalismo desenvolvimentista bastante expressivo naquela época) sobre a
necessidade de adequar o seu discurso ao universo cultural e imaginario das
massas marginalizadas urbanas e rurais — ao acervo de conhecimentos
compartilhado intersubjetivamente pela maioria da sociedade.

Em outras palavras, podemos dizer que a Folkcomunicacdo ndo pode deixar de

considerar

6 Ver para aprofundar ainda mais a discussdo sobre o conceito de mundo da vida: a) conceito formal- pragmatico
(HABERMAS, 1996, p. 129-137); b) o conceito de mundo da vida e o idealismo da sociologia hermenéutica (id.,
2012b, p. 218-275). Ver também: a sociedade enquanto mundo da vida simbolicamente estruturado (id., 1996, p.
137-147); disjungdo entre mundo da vida e sistema (id., 2012b, p. 276-356).
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o embate entre a estrutura de poder e as suas fontes oficiais engajadas na
preservacgdo da ordem institucional, por um lado, e, pelo outro lado, a mobilizagdo
dos individuos para superagdo da crise estrutural de sentido e conquista de
maiores condi¢des de sentimento de pertenca, especialmente das pessoas dos
setores populares da periferia da sociedade (ROCHA; PEREIRA JUNIOR;
LIMA, 2016, p. 101).

A instrumentalizagao dos meios de comunicagao pela racionalidade sistémica, dos
interesses particulares que se impdem a partir da coagdo de pressdes externas que
caracterizam a facticidade ‘“representa a barbarie em que se reveste a supremacia da
racionalidade instrumental, através de seus meios de controle sistémicos dinheiro e poder,
sobre a racionalidade comunicativa” (ROCHA; PEREIRA JUNIOR; LIMA, 2016, p. 91).
Nesse cendrio, os produtos jornalisticos e os meios de comunica¢do funcionam como meio
de controle sistémico, limitando a possibilidade de fluxos comunicativos da periferia e
“visando a reproducdao da ordem estabelecida e, consequentemente, a colonizagao do
mundo da vida” (ROCHA, 2007, p. 124).

Uma tal colonizacdo invade, com a légica normativa do mundo sistémico, os
espacos livres e espontaneos da sociedade, a esfera cultural “[...] O lazer, a diversao, as
relacdes familiares, a comunicagdo interpessoal, as festas comunitarias e os momentos de
celebragao popular” (BARROS, 2000, p. 134) que passam a ser regulamentados por essa
logica e o mundo vivido se reduz a um aspecto desse sistema de racionalidade instrumental.

Por isso 0 mérito da teoria do agir comunicativo, concomitante com a denuincia de
Beltrao da distorgao sistematica da comunicagdo como operacao ideologica, estd em opor
a légica do mundo sist€émico uma outra logica, “construida intersubjetivamente, Unica
capaz de gerar solidariedade e coesdo (legitimidade) social” (ROCHA; PEREIRA
JUNIOR; LIMA, 2016, p. 91). De tal modo que

vale registrar a contribuicdo da Folkcomunicagdo ¢ da Teoria da Acéo
Comunicativa para o reconhecimento da capacidade de resisténcia dos grupos
populares da periferia para lutar contra os mecanismos de dominagao e exclusao,
formando opinido, vontade politica e mobilizagdo de poder comunicativo, com
condi¢des de se revestir de uma natureza material para transforma a ordem
estabelecida (ROCHA; PEREIRA JUNIOR; LIMA, 2016, p. 102).

RESULTADOS E DISCUSSOES

O pioneirismo de Luiz Beltrao abriu um novo campo de estudos e pesquisa na area
de Teoria da Comunicagdo, dando uma importancia sem precedentes a comunicagao das
tradigdes populares como manifestagao propria e legitima dentro de um determinado grupo

cultural. Sua perspicacia abriu caminho para que as classes marginalizadas e a cultura
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popular fossem reconhecidas abrindo a possibilidade de didlogo com as classes
inexploradas pelos mass media.

A partir de suas contribuicoes € possivel identificar uma série de questdes
associadas ao tema da Folkcomunicac¢ao que vao desde uma analise da producao do povo,
das massas, das camadas populares, como elas se comunicam e expressam suas opinides
nas manifestacdes artisticas e folcloricas, até um campo de estudos que procura entender a
interagdo social da cultura popular, dos costumes, das tradi¢oes, das redes interpessoais de
comunicag¢ao, e tantos outros.

E dentro desse amplo leque de estudos e pesquisa ¢ possivel identificar
similaridades com as ideias do fil6sofo alemao Jiirgen Habermas e o novo paradigma da
razdo comunicativa preconizado pelo filosofo. As possibilidades de aproximagao entre as
ideias de Habermas e os estudos em Folkcomunicag¢ao tomando como base as ideias de
Luiz Beltrdo sdo bem amplas e passam por diversos conceitos como a ideia de agao
comunicativa, intersubjetividade, esfera publica, ética do discurso, mundo da vida.
Todavia, levando em consideracdo as limitagdes de um artigo como este foi necessario
limitar esta possibilidade de aproximacao levando em consideragdo principalmente a
guinada promovida pela Filosofia da Linguagem no século XX que questiona o modelo da
Filosofia da Consciéncia centrada em uma razdo subjetiva e passa a entender a
racionalidade sob uma perspectiva pragmatico linguistica e intersubjetiva, além das teorias
de Habermas sobre a colonizagdo do mundo da vida.

A contribuicao da Folkcomunica¢ao e da Teoria da Acdo Comunicativa vao na
diregdo de um processo de descolonizagdao do mundo da vida, dentro de um contexto
intersubjetivo que concebe a razdo em um espago coletivo retematizando e ressignificando
questdes sociais, em torno do qual € possivel pensar um empoderamento dos cidaddos e
uma alternativa de resisténcia da cultura popular, dos marginalizados, dos movimentos
sociais da periferia da estrutura de poder, contra os meios de controle sistémico da
mercantilizacdo (influéncia exercida pelo poder econdomico monopolizado por grandes

corporacdes) e até mesmo pelo Estado burocratizado.
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O ARTESAO MILTON PEREIRA COMO AGENTE FOLK: A
RESSIGNIFICACAO DOS MATERIAIS RECICLADOS EM PARINTINS

Larissa Vitoria de Souza Gongalves', Ely Erica Nascimento Pessoa?, Raymar dos Reis

Martins®, Adelson da Costa Fernando *

RESUMO

Este artigo tem como finalidade analisar o processo de ressignificagdo do artesanato produzido
pelo Agente Folk Milton Pereira, em Parintins. Para isso, utilizou- se como respaldo teorico-
metodolédgico, os estudos da Folkcomunicagdo, cujo autor representativo ¢ Luiz Beltrdo,
buscando identificar a ressignificagdo que o artesanato selecionado obtém. Os resultados
apontam que o material colhido gera sentidos culturais, comunicacionais € simbolicos.

Palavras-chave: Folkcomunicagdo; Agente Folk; Artesanato; Ressignificacao.

INTRODUCAO
| A comunicacado sempre foi um instrumento indispensavel para o ser humano, desde

seus primordios, pois ¢ uma peca fundamental para o estabelecimento das relagdes. Os
meios de comunicagdo de massa possibilitaram a transmissdo de noticias para milhares de
pessoas ao redor do mundo, de maneira rapida e eficiente, como radios e televisdo. Com a
criacdo da internet no final do século XX, o compartilhamento de informacdes de maneira
nao hierarquizada pelos usuarios, em tempo real, revolucionou o conceito de comunica¢ao
a distancia.

Esse avango tecnologico possibilitou as relagdes interpessoais e pessoais, tornando
a comunicacdo cada vez mais pratica. Neto (2018) “sabe-se que o desenvolvimento da
internet nasceu da necessidade do sistema de comunicacdao militar durante o periodo da
guerra fria, levando a uma tecnologia que permitisse as mensagens circular por caminhos
diferenciados [...]”, dessa forma a internet como meio de comunica¢do surge como uma
contribui¢do para a interagdo humana, possibilitando os usudrios interagir entre si, portanto
todas essas comunicagdes midiaticas promovem um fluxo de interatividade.

O acesso massivo compode-se de uma expansdao do servico para as pessoas,
ultrapassando classes, grupos de especialistas, indo para o dia a dia e uso do cidaddo,

mesmo que ainda nem todos estejam inseridos. O acesso a internet trata-se de um servigo
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2 E-mail: elyericapessoa2@gmail.com

3 E-mail: martynsraymar@gmail.com

4 E-mail: acostaf@ufam.edu.br
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que atualmente ¢ necessario para a comunicagdo, no entanto esse meio nao aborda todas as
sociedades existentes, tendo em vista que as informacgdes sdo levadas a todos e por todos,
cada um em sua perspectiva de comunicar.

E evidente que o advento da internet contribuiu para o avango de como se
comunicar, interagir e socializar, porém, assim como no cotidiano existem grupos
disseminados, na internet também existem grupos com pensamentos, ideologias e culturas
distintas. Por essas individualidades, o grupo ¢ responsavel pela identidade da lingua das
quais as pessoas que estao inclusas podem se identificar e decodificar, pois as linguagens
sdo especificas e sem a linguagem a humanidade ndo teria como se desenvolver, nem no
ramo tecnolégico, portanto, esta vem ser a preocupagao do estudo da Folkcomunicagao.

E através da Folkcomunicacdo e seus aspectos, sejam eles simbdlicos, culturais,
linguagem e religido, que podemos denotar um olhar diferenciado de tudo ao redor, quando
busca-se essas respostas, encontra-se novos significados, que podemos identifica- los, a
partir dessa concepg¢do, que Luiz Beltrao instituiu como estudos folkcomunicacionais,
propondo uma nova metodologia a fim de responder o que esta por tras das camadas
empobrecidas da sociedade.

O objetivo desta investigacdo partindo desta andlise, ¢ compreender o artesanato
desenvolvido pelo agente Milton Pereira, e de que forma esse oficio contribui com a
comunidade através dos aspectos da Folkcomunicagdo. Para realizagdo do estudo, foi
realizado uma entrevista com o participante, a fim de desvendar as etapas seguintes, como
a arte foi elaborada, planejada e expandida para o publico, e através dessas informacgoes
contidas, relaciona-los com a teoria de Luiz Beltrdao, traduzindo e ressignificando os
sentidos que artesanato criado por Milton, trdmite para seus receptores.

Diante dessa questdo, definiu-se como objetivo geral produzir uma analise do
artesanato originado pelo Agente Folk, Milton Pereira, para entender o processo de
ressignificacdo do material reciclado que compuseram a arte. E definiu-se como objetivos
especificos: 1) Compreender em que contexto a arte foi criada pelo agente Folk; 2)
Identificar a correlacdo que sua criagdo tem no ambito da Folkcomunicacdo; 3) Interpretar

0s processos comunicacionais repassadas pelo Lider Folk a partir do artesanato.

FOLKCOMUNICACAO E CULTURA POPULAR
A Folkcomunicacao nasceu da tese de doutorado de Luiz Beltrao, em 1967, tendo
como influéncia o artigo da revista Comunicag¢des e Problemas no ano de 1965, relatando

sobre artefatos deixados por devotos nas igrejas. Beltrdo observou as variadas formas de
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se comunicar em grupos considerados marginalizados, e que produzem uma maneira
propria de desenvolver a cultura e, por consequéncia, se comunicar dentro dessas
sociedades.

A Folkcomunicagdo se preocupa e estuda essas diversas formas de comunicacao
popular e o folclore, de lugares mais inacessiveis, onde a comunicagdo massiva nao

alcanca. Silva, Marciel (2013) afirmam que:

“Os estudos da Folkcomunicagdo estimulam o regionalismo, mas a cultura
hegemonica desconhece as expressdes populares. Parece que so existe o que ha
na midia e a midia ¢ urbana. Algumas manifestacdes tém tendéncia em virar
produto, outras ndo, dai a visibilidade dada pela midia ao que vai se transformar
em produto cultural”

Neste sentido, o estudo da Folkcomunicacdo debruca-se essencialmente com os
processos comunicacionais, € ndo faz andlise antropoldgica, pois esta comunicagdo ¢
multidisciplinar, ou seja, os fluxos dialéticos se dao no ambito da cultura, de modo que o
racional ndo pode ser racionalizado, ou seja, ndo podemos nos apropriar da cultura de
outros grupos. Neste contexto, a preocupacdo da Folkcomunicagdo também ¢ avaliar a
visdo de determinadas pessoas sobre seus costumes, ¢ a receptividade delas também
contribuem para o estudo, pois, o fato de se estar analisando, suas manifestacdes culturais
torna-se uma forma de concretizar a fonte e a historia dos grupos socialmente e
culturalmente marginalizados.

Desta forma, observada as diversas maneiras de manifestacdes culturais e sociais
que nao sao captadas pela grande midia, a Folkcomunicacao busca entdo estudar,legitimar
e tornar inteligivel as manifestacdes que existem nos meios em que este publico esta
inserido, mas que nao sdo valorizadas pela elite nos meios midiaticos de informagdes. Esses
grupos que estao a margem dos centros de poder sdo responsaveis por traduzir e divulgar,
dentro das sociedades, as diferentes formas e possibilidades de comunicacado, tendo em

vista que somente para os adeptos a essas culturas as expressoes criadas produzem sentido.

O LIDER DE OPINIAO FOLK

O estudo da Folkcomunicagao depende de um elemento indispensavel para a
realizacdao dos processos comunicacionais dentro das comunidades subalternas, o lider de
opinido folk. Para a sequéncia dos fluxos comunicacionais, o agente folk tem o papel de

decodificar e transmitir as informagdes que somente as pessoas associadas as comunidades
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sdo capazes de compreender e ressignificar as expressdes populares dando énfase ao
processo vivenciado e construido através das comunicagdes.

Nesta perspectiva, a atribuicdo do lider folk consiste para que os fluxos de
informacgdes circulem na sociedade, tendo em vista que estas informagdes s6 geram
sentidos as sociedades na qual esse sujeito estd inserido, e validam o conceito de
comunicag¢des dindmicas. Guaraldo (2008, p. 3) afirma “No sistema da Folkcomunicagao,
a comunicagao ¢ estruturada como um processo horizontal, ou seja, semelhante a
comunicagao interpessoal, pois suas mensagens sao elaboradas por um comunicador — o
lider de opinido™.

Pela 6ptica do funcionamento comunicacional, o processo de emissor e receptor sdo
exercidas pela emersao das sociedades com a movimentagao da linguagem, o que valida a
identidade dos grupos marginalizados pelo estudo da Folkcomunicagdo . Nesse sentido, os
grandes centros elitizados de midia ndo exercem influéncia sobre essas sociedades, pois
somente o agente folk compdem este espago reservado de lideranga e prestigio.

O lider de opinido folk configura-se como mediador do curso comunicacional do
meio em que vive, dando o significado necessario as palavras e expressdes que sao
utilizadas para configurar a linguagem popular, dando lugar as diversas culturas que
evidenciam a presenca de diferentes grupos, classes e pessoas ao redor do mundo.

Guaraldo (2008) acentua que “os lideres de opinido foram identificados como
individuos com capacidade de exercer influéncia, e que tinham algumas caracteristicas
peculiares: -interesses especificos, - posi¢do de competéncia no assunto em questao”, ou
seja, a presenga do saber popular ¢ articulada pelo lider folk, e através dos signos representa

a sua regido como ambiente. Avrella (2018) salienta em seu artigo que:

O comunicador folk, como podemos denominar o lider de opinido nato, é capaz
de se expressar e traduzir as mensagens a partir de uma linguagem adequada e
acessivel aos seus receptores, visto que ele faz parte daquele universo

sociocultural (AVRELLA, 2018, p. 4)
Neste espaco de correlagcdes interpessoais, a mensagem ¢ interpretada e
decodificada pelo agente folk, que € capaz de habitar por espacos populares e midiaticos.
Essa capacidade ¢ explicada por Beltrao como uma espécie de “tradutor®, que tem o poder

de converter as informagdes massivas ao entendimento que o seu publico conhece, e

que,por sua vez, reflete na sociedade.
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AMBIENCIA FOLKCOMUNICACIONAL

A palavra ambiéncia esta ligado a um espago moral, que sdo conjuntos de condigdes
sociais, morais ¢ intelectuais que constroem um individuo socialmente, também pode ser
usado para descrever um espago que nao € fisico, assim, os estudos da Folkcomunicagao,
insere uma formag¢ao de um novo ambiente que rodeia um conjunto de procedimentos de
troca de informagao, ideias, opinides e atitudes dos grupos marginalizados tanto urbano
quanto rurais, através da influéncia de agentes ligados a cultura popular diretamente ou
indiretamente, ¢ aquele que nao utiliza os meios de comunicagdo formais, mais

precisamente a extroversao através do folclore.

Os grupos achavam-se, assim, vinculados a uma ordem semelhante de ideias eum
proposito comum: adquirir sabedoria e experiéncia, sobrevivéncia e
aperfeicoamento que s6 se conseguem mediante a comunicagdo, 0 pProcesso
minimo, verbal e grafico pelo c~1ua1 os seres humanos intercambiam sentimentos,
informagdes e ideias. (BELTRAO,2014, p.47).

A comunicacdo ¢ a barreira fundamental da sociedade contemporanea, que sdo
sociedades compostas de variedades de grupos, que vivem separados uns dos outros pela
diferenca de cultura, distancia social e origens étnicas. De acordo com Beltrdao (2014), a
troca de comunicacgao coletiva se faz em forma colegiada, o comunicador € uma instituicao
ou uma pessoa institucionalizada, que transmite a sua mensagem, ndo para alguém em
particular, mas para quantos lhe desejam prestar atencdo. Refere-se ao processo de
transmissao, recep¢do ou de compartilhamentos de concepgdes, mensagens e informagdes.

Portanto na comunicagdo coletiva o agente comunicador s6 exerce uma espécie de
movimento, a comunicativa, embora ela ocorra de forma unilateral, os receptores de
alguma forma colaboram com o didlogo, utilizando diferentes meios para apresentar a sua
objecdo, que ndo se resumiria em palavras pois as respostas dessas mensagens, na
comunicag¢ao grupal, nao se trata somente de discussao, mas agao.

A Ambiéncia Folkcomunicacional esta ligada a esses processos comunicacionais
que se ddo através da relagdo do emissor e receptor e o papel importante que cada um tem
na formacao da cultura local. Luiz Beltrdo observa que os grupos marginalizados tinham
dificuldades de acesso aos meios de comunicagdo de massa, porém obtinham um aspecto
peculiar de se comunicar através das manifestacoes culturais, com o avanco das
tecnologias, globalizacdo e transformacdo da sociedade mediatizada, surgiram novas

ambiéncias nas relagdes comunicacionais.
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Com a evolugao tecnologica concebidos através do tempo, a moderniza¢ao ocasiona
mudangas, possibilitando o aparecimento de novos agentes e ferramentas para o pratico
acesso a comunicagao, logo os individuos se tornaram personagens mais atuantes em sua
comunidade. O conhecimento pratico e afinidade com a vanguarda, os ativistas midiaticos,
atuam a partir do seu lugar de fala, assentando as suas manifestagdes socioculturais do seu

grupo pertencido.

AUDIENCIA FOLK

O ambito cultura popular no que tange o conceito de folkcomunicagao, segundo o
tedrico Luiz Beltrdo, os grupos marginalizados tinham dificuldades de acesso aos meios de
massa, mas tinham uma forma especial de comunicagdo por meio das manifestagdes
culturais. Com o passar dos tempos e com as modificagdes da sociedade midiatizada
surgem novas ambiéncias nas relagdes comunicacionais entre os grupos culturais com
acesso democratizado.

Dessa forma os ativistas midiaticos da rede folkcomunicacional, tiveram um papel
ativo e importante na interpenetragdo da cultura e comunicagdo na sociedade atual,
resultando em ag¢des de cidadania nas relagdes comunicacionais, criando ressignificagoes
proporcionado sustentabilidade dentro dos grupos culturais.

De fato os processos culturais, encontram um meio conceitual na busca de que a
comunicagdo também tem um conceito, proprio da modernidade, para que os processos
comunicacionais sejam compreendidos a partir da infinidade de possibilidades de
ambiéncia.

Os agentes comunicadores folk, que Beltrao conceitua como lideres de opinido em
seus ambientes ou ligados a grupos sociais, tinham as informacgdes codificadas que vinham
diretamente das midias de massa para o ambito local, possibilitando manifestagdes, e
destacando o que era relevante e importante para a sociedade local.

Com a globalizagdo e o avancgo tecnoldgico, todas as midias digitais e implantados
na sociedade midiatizada, possibilitou a inser¢dao de novas técnicas e ferramentas de acesso
a comunicagao, logo os grupos marginalizados se movimentaram e atuando como agentes
nas comunidades. Contudo, surge o conceito de Ativistas Midiaticos (TRIGUEIRO, 2008),
cujo objetivo ndo era somente a mediagao do comunicador folk.

Neste contexto os agentes midiaticos, por meio do conhecimento € com o0s recursos
e as praticas midiaticas, atuam a partir do seu conhecimento e empoderamento,

transparecendo as manifestacdes socioculturais de seus grupos culturais e comunidade,
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ressignificando através da relacdo e énfase com as midias na comunica¢do da cultura
popular local, por meio dos recursos tecnoldgicos da internet para o ambito global.

Podemos dizer que os meios midiaticos nada mais € do que um canal de voz ativae
interativa no clamor a cidadania desses grupos socioculturais, que tem como objetivos
perpetuar sua cultura e arte.

Na audiéncia midiatica ou folkmidiatica, ndo existe o “espago vazio”, ndo existe o
sujeito ausente ou sem a capacidade de decodificar o grande volume de mensagens
chegadas através da comunicacao hipermidiatica. O que existe ¢ uma maior ou menor
relevancia ou irrelevancia, um maior ou menor grau de engajamento do sujeito constituinte
da audiéncia, que demonstra capacidade de sancionar. Todo ato de pensar exige um sujeito
que pensa, um objeto pensado, que mediatiza o primeiro sujeito do segundo, e a
comunicagdo entre ambos, que se da através de signos linguisticos. O mundo humano é,
desta forma, um mundo de comunicagao.

Com os novos formatos da sociedade contemporanea, os ativistas mididticos da
audiéncia emergem nas redes de comunicac¢do cotidiana — folkmidiaticas — como sujeitos
que saem da sua condi¢do de anonimato, como mais um entre os muitos, para ganhar uma
condicao de visibilidade, de significa¢do entre os familiares, amigos, institui¢des publicas,

privadas e intensamente no nucleo dos seus grupos de referéncia primario e secundario.

ARTESANATO

O artesanato € a arte de criar objetos através da transformacdo da matéria-prima
natural utilizando as maos como o principal instrumento de trabalho. Existem muitas ideias
do que ¢ o artesanato, e essas concepgoes partem da premissa do ponto de vista particular

do agente folk, elas podem carregar verdades que seu emissor considera integro, sem

falhas. Segundo Oliveira (2011):

Assim como outras manifestagdes culturais, o artesanato configura-se como
forma de comunicagdo verbal onde sua mensagem ¢ transmitida através de
codigos especificos. Tais elementos possuem todo um repertério que denota as
mais sutis caracteristicas de uma comunidade. Neste contexto, encontramos as
mais diversas manifestagdes como linguagens e comportamentos, incluindo
imagens, aromas, indumentarias, rituais, sinas, folguedos, dangas etc. (Oliveira,
p- 133)

A comunicacdo verbal se constitui em uma modalidade de expressdo que adentrem
diversos tipos de linguagens que permite a comunicacdo, dividindo caracteristicas

\

indissociaveis, que ¢ a de ndo pertencer a categoria de comunicacdo verbal, pois em

26



qualquer cultura, existe a comunicagao que procura a da significagdo aos seus usuarios que
podem sofrer alteracdes no tempo e no espago. O termo ‘“artesanato” surgiu no fim do
século XIX e trouxe varias significagdes, que pode ter mais de um entendimento, incluindo
multiplas atividades ndo agricolas, nas quais se confundem o trabalho do artista com o
artesdo.

O artesanato surgiu junto a histdria, os primeiros objetos na artesanais revelaram-se
no periodo neolitico (6.000 a.C.), tempo em que os homens criaram varios mecanismos
para ajuda- los nas suas necessidades cotidianas, polindo pedras, tecendo fibras de origem
animal e vegetal e muitos outros recursos descobertos. No Brasil, o artesanato se originou
nesse mesmo periodo dentro das diversas tribos localizadas em todo territério nacional.

Cestas, ceramicas e tangas sao exemplos de trabalhos manuais.

O artesanato representativo de trancados de fibras vegetais correspondeu 42,5%
do rol total de tipos gerais de artesanato produzidos nas setes comunidades. Assim
como na analise geral, grande parte destes tipo de artesanato ¢ destinado ao
consumo proprio (88%) e apenas uma pequena venda eventual (11,2%) ou
produzida exclusivamente para venda (0,8%). A representatividade desde tipo de
artesanato ¢ maior quando sdo consideradas as varia¢des de alguns tipos genéricos
com base nas matérias-primas principais utilizadas (DURIGAN, PEREIRA, p. 20,
2012.)

A atividade artesanal ¢ uma criatividade que pode ser analisada através de suas
dimensodes historicas que se encontram presentes nos dias atuais como fator primordial para
o inicio de um canal de sobrevivéncia, necessidades e contribui¢cdes. Possuindo assim um
elevado potencial de ocupagdo autbnoma e geragao de renda no pais, que estd vinculado a
uma forte riqueza cultural que gera um impacto positivo no setor de turismo.As proposta
conceituais que vai de objeto para objeto, denota uma alternativa sustentavel para o planeta
além de impulsionar estratégias econdmicas de certas localidades, como na cidade de
Parintins, Amazonas interior de Manaus que ¢ conhecida como a terra dos artistas, por
entender como manusear arte ao seu favor, concluindo que o artesanato pode se considerar
um fator determinante no desenvolvimento local.

O estimulo do artesanato ¢ totalmente viavel em diversas partes do mundo, podendo
apresentar melhorias na vida das pessoas, principalmente para aqueles que sdao excluidos
por conta da estagnacao financeira. Essas dificuldades elencadas por uma grande parcela,
populacional, leva a sociedade a pensar sobre quais caminhos podem ser tragados para

amenizar as desigualdades sociais que as cercam.
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O artesanato, embora seja uma atividade que ainda estd ganhando espago, nao se
pode negar o acréscimo que ela pode dar a cultura local de onde estd sendo produzido,
emergindo como contrapartida a massificagdo e uniformizagao de produtos globalizados,
promovendo o resgate cultural e identidade regional. Portanto, observa-se que essa
atividade obteve seu efeito desencadeador em um espago em que predominavam atividades
tradicionais e rurais, proporcionando a comunidade e regido uma alternativa de empreender
e por diante, contribuir na solucdo de dificuldades de geracdo de renda e bem estar da

sociedade.

O ARTESAO MILTOM PEREIRA COMO LiDER FOLK

Como ponto para iniciagdo das analises, o artesdo Miltom Pereira foi o colaborador
e lider folk selecionado para o desenvolvimento desta pesquisa. Miltom ¢ natural de
Parintins, e tem sessenta anos. Cursou a graduacdo de Artes Visuais, no Instituto de
Ciéncias Sociais, Educacdo e Zootecnia — ICSEZ (UFAM), e atualmente ¢ académico de
Jornalismo na mesma institui¢ao. Atuou como funcionario publico na Fundagao Nacional
dos Povos Indigenas (FUNAI), em Parintins, onde obteve contato direto com os povos
originarios e acesso a diversas informacdes sobre a cultura e o respeito a natureza.

Adotando os conhecimentos da graduacdo em Artes Visuais, Milton obteve uma
ideia que resultou em oficio, fazendo com que a garrafa pet e a semente de tucuma
despejadas apds o consumo, sejam reutilizadas para fins artesanais. O artesanato foi
nomeado por seu Miltom de “bichinho de arte”, o processo de criagdo originou-se pela
necessidade em se distrair dos problemas vivenciados em 2019, periodo de isolamento
social em decorréncia da pandemia da COVID-19.

As vendas do “bichinho de arte” ocorreram durante o periodo do Festival Folclorico
de Parintins, que aconteceu no més de Junho. A comunicagao foi estabelecida através de
amigos que transportavam o artesanato até as feiras da cidade, o livre comércio das artes
feitas por seu Milton, s6 impulsionou a partir das divulgagdes desses amigos que acharam
interessante o processo criativo € fundamentagdo que o objeto poderia significar para o

publico que logo ressignificar o sentido da arte, podendo se conectar com a comunidade.

O ARTESANATO COMO CANAL DE COMUNICACAO
Durante o periodo de isolamento social, na pandemia da COVID-19, e com os
conhecimentos obtidos a partir da graduagdo em Artes Visuais, Milton desenvolve um

projeto artesanal para exercitar a criatividade e buscar meios de distragcdo. Neste aspecto,o
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artesanato se torna um canal de comunicacdo que visa se apropriar de sentidos de acordo
com o olhar de quem o cria. Lima (2005, p. 1) destaca em seu artigo que “existem muitos
discursos possiveis acerca do artesanato. E o discurso ¢ sempre a expressao de um ponto
de vista. Ele contém em si “verdades” que seu emissor julga irrepreensiveis ou, a0 menos,
corretas”.

O discurso traduzido pela agente folk nos bastidores traz o sentido de
conscientizacdo, sustentabilidade e questdao ambiental, destacando que os materiais
escolhidos pelo agente foram retirados da natureza e despejados apds o consumo de
refrigerantes, 4gua mineral e bebidas alc6olicas. Os mesmos, que sdo provenientes do lixo,
transformam-se em artesanato, despertando nas pessoas a curiosidade e a utilidade que eles
poderiam ter para cada uma delas.

A partir da Folkcomunicacao, entende-se que o agente folk, neste sentido, tem o
papel de criar o intercambio de mensagens direcionados ao publico alvo, sendo que o
usudrio podera a partir de seu entendimento, recriar novos significados para a grande
massa. Esse processo se da pelo fato de cada pessoa carregar consigo diferentes habitos
culturais, que resumem-se a diversidade, valores, religido e identidade, o que ocasiona uma
pluralidade cultural.

A comunica¢do ¢ multidisciplinar, e esse fluxos comunicacionais mediante ao
agente folk e seus receptores se ddo ao ambito da cultura, visando que nao se pode apropria-
se dos outros, mas pode-se ser influenciado através do contato com o desconhecido, que
logo pode ter uma familiaridade, mas nunca um pertencimento completo, ou seja, os grupos
ndo se misturam.

O contexto de Milton no tempo de criagdo simboliza o sentido e significado
necessario que ele, o artesdo, introduz ao criar o artesanato, pois com o objetivo de se
distrair e desestressar sinalizou ao seu publico a ressignificacdo dos objetos reciclados.
Neste aspecto, podemos concluir o verdadeiro objetivo que o oficio construido pelo Lider
Folk consiste em ressignificar os materiais reciclados, afim de contribuir com o meio
ambiente. Pode-se definir a reciclagem como um processo de etapas pelo qual passa um
material ja utilizado para fazer um mesmo produto ou um produto equivalente.

A arte envolve criatividade e comunicacdo por meio de diferentes linguagens,
ressignificacdo sentidos atribuidos a ela, por essa razao o projeto artesanal criado pelo
Agente Folk Milton Pereira, apresenta um viés ecoldgico, psiquico e contribui com a

humanidade através da ética, formando novos pensamentos ambientais, € as mesmas
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apresentam a conscientizacdo da comunidade, atravessando assim, fronteiras utilizando

recursos folkcomunicacionas.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Este artigo busca compreender a relagao do artesanato e a comunicagao popular sob
a perspectiva da folkcomunicagdao; também ressaltar a importancia do artesao que se
reveste do papel de agente de opinido, tradutor e representante de grupos marginalizados.
A pesquisa se articula num didlogo na relacio com os materiais reciclados e a
ressignificagcdo do lixo por meio dos artesdos (agente folk).

As discussoes sobre este tema sdo levantadas ha alguns anos, mas sua exposi¢do e
seu entendimento ainda permeiam no campo do desconhecido para a massa
comunicacional.

O mais interessante, foi a compreensao da forma como se dé a execucdo dos objetos
reciclaveis em questdo, sobretudo o processo de desenvolvimento e a forma de
comunicagdo entre o lider de opinido, os grupos marginalizados e meios midiaticos.

Contudo, esses processos ainda estdo em evolucdo e vém sendo observados de perto.
Podemos entender com esse artigo, a importancia da comunicagdo entre as massas € a
isen¢do dos povos culturais marginalizados. Entretanto, o mais interessante, para nosso
grupo, foi chegar a compreensdo de como se d4 o processo de ressignificagdo dos objetos
reciclaveis e disseminacdo nos meios de comunicacdo de massa no que se trata a
Folkcomunicagdo. Ainda em processo de descoberta, pouco comparados com os que ja sao
observados de perto, neste viés podemos dizer que os povos marginalizados estdo em

evidéncia com a massa por meio da folkcomunicagao.
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CAMPO SOCIAL, FACEBOOK E O LIDER FOLKMIDIATICO: UM
OLHAR EM PIERRE BOURDIEU

Renan Jorge Souza da Mota', Adelson da Costa Fernando?

RESUMO

Os avancos da tecnologia trouxeram transformacgdes sociais e culturais e novas formas de se
comunicar. A Comunidades Carismaticas Catolicas, na cidade de Parintins — Am, com a
pandemia provocada pela covid-19 e a percep¢ao da impulsdo das redes sociais nesse periodo
foi obrigada a repensar as suas maneiras de comunicagdo, de evangelismo e disseminacao de
suas crencas. A Comunidade Carismatica Catolica Fanuel, interlocutora desta pesquisa, tem se
adaptado aos novos tempos, aos novos meios € as novas ferramentas, onde a circulagdo
desterritorializada de seu carisma, nas redes sociais, articula-se com os processos das novas
arenas de comunicagio, onde se destacam as midias digitais. E assim que o facebook tem se
constituido em um veiculo folkmididtico, no qual os lideres carismaticos, da referida
comunidade, t€m se constituido em ativistas folkmidiaticos, nesse sentido este artigo aborda
este novo campo do ativista folkmidiatico como o campo de relagdes socias especifico visto
pelo tedrico Pierre Bourdieu e que determina, massifica e legitima o transito comunicacional
do lider carismatico.

Palavras-chave: Carisma; Lider carismatico; Comunicagdo popular; Ativismo folkmidiatico;
Midias digitais.

INTRODUCAO

| O estudo do transito do lider carismatico no facebook exigiu um didlogo com as
nog¢des de campo, em Pierre Bourdieu, e para isso articulou-se um olhar para a plataforma
de rede social Facebook e o estudo da nog¢ao de campo na obra de Pierre Bourdieu. Refletiu-
se acerca da presenga, as configuracdes e o papel desempenhado pelo lider carismatico no
contexto virtual do facebook, identificando as relagdes e conflitos por poder a partir de uma
comunidade carismatica catolica.

Neste sentido, apresenta-se o conceito de campo em Pierre Bourdieu a partir de
apropriacdes realizadas em seu pensamento, uma viagem por alguns intérpretes na busca
por resultados que levasse a um entendimento ao ponto de fazer essa relagdo de forma
concreta, pois “a teoria geral dos campos, que pouco a pouco, se foi assim elaborando, nada
deve, ao contrario do que posso parecer, a transferéncia mais ou menos pensada, do modo

de pensamento econdmico, embora, ao reinterpretar numa perspectiva relacional a analise

! E-mail: renanjorgel1771@gmail.com
2 E-mail: acostaf@ufam.edu.br
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de Weber, que aplicava na religido um certo nimero de conceitos retirados da economia,
(como concorréncia, monopolio, oferta, procura, etc.).

A teoria econdmica, como se espera poder um dia demonstrar, em vez de ser modelo
fundador, deve antes ser pensada como caso particular da teoria dos campos que se constroi
pouco a pouco, de generalizacdo em generalizacdo € que, a0 mesmo tempo permite
compreender a fecundidade e os limites de validades e transferéncias como as com que
Weber opera, e obriga a repensar os pressupostos da teoria econdmica a luz sobretudo do
conhecimento adquirido a partir da analise dos campos de produgao cultural. A teoria geral
da economia dos campos permite descrever e definir a forma especifica de se revestem, em
campo, 0s mecanismos € os conceitos mais gerais [...]” (BOURDIEU, p. 69).

S¢6 assim, com efeito, mediante uma critica da visao interacionista das relacoes entre
os agentes religiosos, propostas por Weber, € que implicava uma critica retrospectiva da
minha representagao inicial do campo intelectual; ele propunha uma constru¢do do campo
religioso como estruturas de relagdes objetivas que pudesse explicar a forma concreta de

interacdes que Marx Weber descreve em forma de tipologia realista” (BOURDIEU, p. 70).

CONCEITO DE CAMPO EM PIERRE BOURDIEU

A concepcao de campo em Pierre Bourdieu se refere a um espaco onde as relagdes
sociais ocorrem, se moldam, se propagam, se fortalecem, onde as conexdes com o eu e com
o outro se expandem e da forma ao que antes era abstrato; um espaco que tende a ter suas
especificidades onde a atuacdo do agente denota também de uma maneira especifica de
comportamento, e por fim ¢ o ambiente onde o capital ¢ cobrado também de forma
especifica.

Claro que tudo isso vem de uma sintese na qual pretende-se trazer neste texto, de
forma gerar clareza a esse conceito tao complexo de Pierre Bourdieu, porém, que se julga
de extrema importancia para a compreensao das acdes sociais. Antes de mais nada se faz
necessario irmos de encontro com a génese do conceito, onde o autor esmiugou e discutiu
a respeito dos varios tipos existentes de campo.

Desta forma, na génese do conceito de campo, com registros na obra “Poder
simbolico”, de Bourdieu e traduzido para lingua portuguesa por Fernando Tomaz, podemos

perceber que a no¢ao de campo

[...] “serviu primeiro para indicar uma dire¢do a pesquisa, definida negativamente
como a recusa a alternativa da interpretacdo interna e da explicagdo externa,
perante a qual se achavam colocados todas as ciéncias das obras culturais, ciéncias
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religiosas, historia da arte, ou histdria literaria: nestas matérias, o formalismo
nascido de uma teorizagdo de uma arte que tange a um alto grau de autonomia e
um reducionismo empenhado em relacionar diretamente as formas artisticas com
formas sociais” (BOURDIEU, p. 64)

Ou seja

compreender a génese social de um campo, e aprender aquilo que faz a
necessidade especifica da crenca que o sustenta, no jogo de linguagem que nele
se joga, das coisas materiais e simbolicas, em jogo que nele se geram, € explicar,
tornar necessario, subtrair ao absurdo do arbitrario ¢ do ndo- motivado os actos
dos produtores e as obras por ele produzidas, e ndo como geralmente se julga,
reduzir ao destruir [...] (BOURDIEU, p. 69).

Como uma espécie de guia para a compreensao das relacdes sociais do individuo a
partir do ambiente, do espaco onde esse mesmo individuo é formado culturalmente. E
importante pensar neste campo como um lugar determinante para o individuo, tendo em
vista que esse conceito por muitas vezes foi ignorado em outros estudos da sociologia, que
tendem a se colocar como defensor de somente de uma visdo das formas dos estudos
socioldgicos, “a saber, o fato de ignorarem o campo de producdo como espaco social de
relacdes objetivas” (BOURDIEU, p. 64).

Para exemplificar melhor, me refiro aos defensores do ambiente social como Unico
influenciador do individuo, ou ao contrario o individuo Unico € somente a causa de suas
agoes sociais. “Assim, para construir realmente a no¢ao de campo, foi preciso passar para
além da primeira tentativa de analise do campo intelectual como universo relativamente
autonomo de relagdes especificas: com efeito, as relagdes imediatamente visiveis entre os
agentes envolvidos da vida intelectual — sobretudo as relagdes entre autores ou entre autores
e editores” (BOURDIEU, p. 65-66).Um conceito dominante no que diz respeito a estruturas
estruturantes de Bourdieu € como o conceito de campo esta firme nas relagdes de

dominagdo dos meios sociais. Neste sentido, segundo Bourdieu (2011),

[...] as diferencas de capitais dos participantes desse espago criam hierarquiza¢des
e tensdes constantes entre dominantes e dominados. Os que ocupam as melhores
posicdes sdo aqueles que possuem mais capitais e, por conseguinte, ditam as
regras do campo. Esses capitais nao estdo, necessariamente, relacionados a
questdes econdmicas. O capital pode ser do tipo simbolico traduzido, por
exemplo, em forma de titulos e honrarias reconhecidas pelos demais agentes do
campo (BOURDIEU apud SANTOS 2011a, 2011b).

Essa mesma premissa do autor referente ao campo tem como fundamentacao o fator

dinamico do campo, onde as acdes feitas por varios individuos tendem a mudar
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constantemente, pois segundo Bourdieu (2011) “essa estrutura ndo ¢ imutavel e a topologia
que descreve um estado de posicdes sociais permite fundar uma andlise dinamica da
conservagao e da transformacao da estrutura da distribuigdo das propriedades ativas e,

assim, do espago social” (BOURDIEU, 2011a, p. 50. grifo do autor):

E isso que acredito expressar quando descrevo o espaco social global como um
campo, isto €, ao mesmo tempo, como um campo de forgas, cuja necessidade se
impde aos agentes que nele se encontram envolvidos, € como um campo de lutas,
no interior do qual os agentes se enfrentam, com meios e fins diferenciados
conforme sua posi¢@o na estrutura do campo de forgas, contribuindo assim para a
conservagdo ou transformacdo de sua estrutura (BOURDIEU apud SANTOS,
2011a, p. 50. Grifo do autor).

O conceito de campo em Bourdieu e suas atribui¢des para a pesquisa sociologica,
trouxe contribui¢des muito validas para o presente trabalho que pensa o campo de forma
virtual, ou seja, os elementos trazidos no conceito de campo pode muito bem ser observado
no campo virtual (ou seja, a rede social facebook) que fornece a essa investigagdo um
arcabouco singular para entender o transito do lider folkmidiatico na sua forma de
comunicar ¢ na propagac¢ao de formas simbdlicas, visdo de mundo, crengas, uso e costumes

por meio do carisma.

O CAMPO SOCIAL DO FACEBOOK E O LiDER FOLKMIDIATICO:
UMA VISITA EM PIERRE BOURDIEU

O facebook pode ser considerado um microcosmo social que goza de certa
autonomia, porque encontra-se nele uma logica propria, leis e regras especificas, mas que
¢ possivel ser influenciado e relacionar-se com a sociedade mais ampla. E um espago
virtual, midiatico, onde ocorrem lutas, disputas, conflitos para permanecer ou alcangar
determinadas posi¢des vistas como lugar de privilégios na visdo do publico interno e
externo da comunidade. Posigdes como a do lider e dos consagrados da Comunidade
Fanuel, a qual estudamos, geram um olhar de grandiosidade e admiracdo pelos membros

postulantes a uma posi¢ao de mérito, o que pode ser percebido como um lugar, um titulo

de desejo o qual esses procuram alcangar a todo custo.

Essas posicdes sdo obtidas pela disputa de capitais especificos, valorizados de
acordo com as caracteristicas de cada campo. Os capitais sdo possuidos em maior
ou menor grau pelos agentes que compdem os campos, diferengas essas
responsaveis pelas posi¢des hierarquicas que tais agentes ocupam (PEREIRA,
2015, p. 350).
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Tais hierarquias definem como cada agente se comporta dentro desse espaco, o que
movimenta essas trocas de forcas e que da dinamismo para a acao das propostas do lider
para os comuns. Essa dindmica acaba construindo um novo jeito de propagar seus
interesses, assim percebemos os conflitos dentro desse espago como necessario para o
impulsionamento de suas atividades enquanto comunidade.

O facebook tem uma dimensdo relacional. A dindmica do facebook produz
manifestagdes que estdo em continua relagao e movimento. Na medida em que as pessoas
se relacionam nesse ambiente, mesmo de forma organizada, ha de supor a existéncia de
confronto, na busca pela consolidagao e subversdes de posigdes, luta pela conquista do
espaco midiatico e por capitais especificos, o que gera tensdo entre os agentes dessa relagao
na procura intensa pelo poder. Isto porque, segundo Bourdieu, todo campo, e o facebook ¢
um campo, “¢ um campo de for¢as e um campo de lutas para conservar ou transformar esse
campo de for¢as” (BOURDIEU, 2004, p. 22-23).

O facebook, ao ser constituido como um veiculo folkmidiatico, ¢ estruturado por
agentes, individuos que elaboram os espagos e os fazem existir pelas relagdes que ali
estabelecem. E importante destacar que “um dos principios dos campos, a medida que
determina o que os agentes podem ou ndo fazer (PEREIRA, 2015), ¢ a “estrutura das
relagdes objetivas entre os diferentes agentes” (BOURDIEU, 2004, p. 23). E preciso
considerar o lugar que os agentes ocupam na estrutura do facebook para que se possa
indicar suas tomadas de posi¢do.

Na dinamica interna da pagina no facebook da Comunidade Catolica Fanuel
ocorrem disputas, dominacao e legitimagao dos bens construidos ali, mas também pode-se
perceber como as relagdes sdo definidas e praticadas por esses adeptos da comunidade. Os
lugares pré-definidos de cada integrante nesse campo ndo necessariamente reprime esse
agente de determinadas decisdes e posturas, dentro desse ambiente, porém, aceitar as regras
do campo ¢ fundamental para a aceitacdo e aprovacgao nele. Regras como obediéncia aos
lideres, devogao as entidades adotadas pela comunidade, compromisso e maturidade, sdao
elementos cobrados pela Fanuel que caracteriza a aceitacao das normas, pela boa vontade
em relacao a cultura e as regras legitimadas (PEREIRA, 2015).

Ha também o tipo de relacdo que Bourdieu chama de “herética”, onde ocorre a
contestacao as normas cobradas pela comunidade e posigdo que o agente ocupa nesse
espaco. A cobranga pela posi¢ao se constroi pela vontade de poder, de reconhecimento do

agente por parte de seus pares. Atitudes hibridas também podem ser observadas na relacao
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dos agentes na comunidade Fanuel, que se mantém obediente, mesmo que discorde de sua
posicao dentro do campo, reafirmando o dominio do lider.

E importante pensar que existem varios participantes da comunidade que ndo
necessariamente fazem parte por inteiro da dindmica que constréi o movimento
comunitario, mas que vivem nesse campo de forma provisoria, como curiosos que nao

necessariamente estao em concorréncia,

de fato, pode-se participar de um universo como praticante amador [...], simples
consumidor [...], ou ainda na qualidade de simples participante na organizacao
material desse universo, sem participar diretamente do jogo quenele se joga”
(LAHIRE, 2002, p. 49-50).

Deste modo, de todas as atividades das quais os séquitos participam de modo
temporario, ndo podem ser consideradas “campo”. A teoria dos campos, portanto, consiste
em “iluminar os grandes palcos”, mas ndo para olhar “os que montam esses palcos”
(LAHIRE, 2002, p. 50), visto que nao contempla os excluidos das atividades profissionais
e os participantes daquelas que contam com pouco prestigio.

O conceito de campo deve ser utilizado quando nos referimos a "certos espagos de
posicdes sociais" nos quais ocorre produgao e consumo de bens. Situando historicamente
o conceito, afirma-se que, no interior dos setores e campos da realidade social, os lideres e
adeptos do catolicismo carismatico passam, entdo, a lutar pelo controle da produgao e,
sobretudo, pelo direito de legitimamente classificam e hierarquizam os bens produzidos
(NOGUEIRA; NOGUEIRA, 2009, p. 31).

Trazendo algumas caracteristicas dos campos, Nogueira; Nogueira (2009) fala
sobre as posicdes ocupadas pelos seus agentes: de um lado as posi¢cdes dominantes, que
podem ser relacionadas a estratégias conservadoras, e de outro as posi¢des inferiores,
responsaveis por estratégias que variam entre a conservagdo € a contestagdo. Referem-se
também as disputas proprias dos campos, as lutas, as formas dominantes e dominadas da
cultura.

Neste sentido, percebemos que nos estudos de Bourdieu, de forma pontual, ¢
possivel afirmar que a ligagdo entre o agente e a construgao do ambiente social depende de
uma relacao entre o campo e o que ele chama de habitus. Na visdo de Catani (2004), a
reciprocidade entre os conceitos referidos ocorre na tentativa de superar a dicotomia entre
objetivismo e subjetivismo: na defesa por uma relagao dialética entre individuo e estrutura,

e na contracorrente das vertentes que privilegiam um ou outro polo.
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A FOLKMIDIA, O CAMPO E SUA RELACAO COM O HABITUS E O
CAPITAL

A relacao de campo, habitus e capital ¢ uma relagao vista muito em Bourdieu, pois
ele compreende esses elementos como uma relagcao de lutas pelo poder. Além de ser um
microcosmo social dotado de leis, formas e cobrangas especificas, cada campo tem uma
ligacdo a determinadas capitais, na constru¢do do espaco onde esses capitais sao
movimentados, ganham valor e se legitimam. No entanto, dependendo da caracteristica
desse campo, outro capital tende a ter maior importancia, agregar maior valor.

Nesse sentido, ¢ também dentro do campo que podemos observar o habitus, pois ¢
justamente no campo, com suas formas particulares, que € privilegiado o habitus também
de maneira especifica. Desta forma, como “estruturas estruturadas que funcionam também
como estruturas estruturantes, o habitus pode ser definido como "sistema de disposi¢des
duraveis" (PEREIRA, 2015). Nessa nocdo de estruturas estruturantes podem ser
consideradas assim a medida que quem as constrdi, praticam e as representam sao o0s
agentes; porém, também sdo estruturadas, pois quem as influenciam, inventam, criam e
recriam sao novamente esses mesmos agentes, que criam e se apropriam, e ressignificam
as regras, as normas, para apresentar para seu publico com diferentes usos. Segundo Catani

(2004),

pode-se afirmar que o habitus é construido num processo de aprendizado como
“produto da relagdo dos agentes sociais com diversas modalidades de estruturas
sociais”. As experiéncias que constituem os sujeitos s@o variadas, alcangando
especial relevancia aquelas apreendidas na familia no momento da primeira
socializacdo, assim como as provenientes da incursdo no universo escolar.

E importante pensar o habitus como um elemento indispensavel na dindmica
construida em um campo, pois, € ele que ¢ responsavel pela acdo dos agentes nos conflitos
existentes ali, disputas que estabelecem confrontos, mas também constroi posigdes, € que
define a forma e os capitais a qual o agente ird se confrontar, se posicionar no campo; [...]
o habitus, como indica a palavra, ¢ um conhecimento adquirido e também um haver, um
capital (BOURDIEU, 1989, p. 61).

Avancando nos conceitos propostos por Bourdieu, veremos como ¢ importante e
fundamental o conceito de capital para uma compreensdao mais profunda das nogdes de
campo. Na relagdo como os campos, o capital ou as capitais se relacionam de forma mais
ampla na forma de ver a realidade social, pois Bourdieu percebeu a existéncia de outros

tipos de capitais além do aspecto econdmico, antes atribuida por Karl Marx.
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Partindo de uma visdo com varias formas, Bourdieu parte do conceito de capital
social e capital cultural, os que passam herangas culturais as pessoas € esses por sua vez se
relacionam por meio dessas herangas em locais especificos para essas praticas. Quando
Bourdieu fala de capital cultural ele se refere aos primeiros momentos no ato de se
relacionar com o outro, experiéncia vivida por toda vida social, porém, que deve ser bem
observada em seu processo pratico. E s6 pensarmos em nds mesmos quando falamos ou
ouvimos e nos aproximamos de pessoas desconhecidas, alguém que acabara de conhecer.
Essa relagdao para ocorrer depende muito de fatores que coletamos durante a vida, ou de
forma mais objetiva esse contato sé ¢ objetivo por essas informagdes culturais adquiridas,
ou seremos meros “estranhos no ninho”. J4 o capital social sdo constru¢des formadas
durante uma trajetoria que permite o acesso a algum ou alguns campos da sociedade. Isso
tende a proporcionar para a pessoa posi¢oes que almeja poder. De acordo com Nogueira;

Nogueira (2009),

para referir-se ao “poder advindo da produgdo, da posse, da apreciagdo ou do
consumo de bens culturais socialmente dominantes, Bourdieu utiliza, por analogia
ao capital econémico, o termo capital cultural”. Por meio deste conceito fala sobre
“bens” que possuimos, como a capacidade do uso adequado da lingua culta,
situagdo que nos traz “uma série de vantagens sociais” ¢ que “funciona como uma
moeda (um capital) que propicia [...] uma série de recompensas”.
O lider folkmidiatico, entao, transita e interage entre a cultura de massa e a popular.
Deste modo, a palavra folkmidia foi usada na Inglaterra em 1972 e posteriormente em
Nova Delhi, dois anos apos, mas significava algo como “os meios de comunicagdo a partir
de elementos folcloricos”, muito parecido, portanto, com o termo “Folkcomunicacao”.
Quando entendemos a Folkmidia no contexto da Folkcomunicagao, entendemos o
intercambio de informagdes entre a cultura folk e o mass media, com efeito, estes
alimentam-se de informagdes da cultura folk e a cultura folk alimenta-se de informacgoes

do mass media, principalmente no que tange as informacoes que estejam fora do ambito

regional. Ou seja, sdo

os estudos dos procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestagdes da
cultura popular ou do folclore se expandem, se socializam e convivem com outras
cadeias comunicacionais, sofrem modificagdes por influéncia da comunicagao
massificada e industrializada (HOHLFELDT, 2002 apud SCHMIDT, 2008, p.8).

A folkcomunicagdo ¢ a forma de um povo transmitir sua cultura, seu pensamento,

sua maneira de viver. Isso pode acontecer de diversas formas, como por exemplo, através
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das dangas, nos seus rituais religiosos e de passagem, por meio da literatura oral, e muitas
vezes dos versos relatados por conhecidos, parentes, tradigao percebida em algumas partes
do Brasil, porém com as peculiaridades de cada regiao devido a colonizagao de cada cidade.

Os veiculos de comunicagao popular ou de folkcomunicagao, como Melo (1999)
preferiu denominar, mesmo primitivos ou artesanais, atuavam como meros retransmissores
ou decodificadores de mensagens desencadeadas pela industria da comunicagdo de massa:
jornais, revistas, radios, televisao. Mas o lider folkmidiatico tem grande poder persuasivo,
pois os mecanismos utilizados para a expansao da mensagem sao conhecidos, ou devem

ser conhecidos facilmente pela populacdo. Na verdade

quando se fala em folkmidia, lembramos diretamente do conceito de folclore-
termo pelo qual se origina a palavra Folk. Folclore ¢ a cultura popular, narrada
pela tradicdo (...), qualquer objeto que projete interesse humano, além de sua
finalidade imediata, material e 16gica, ¢ folclore (CASCUDO, 1998, p.400).

O folclore ¢ a tradigdo dos nossos avos que € percebido nas expressdes da
religiosidade, culinaria, festejos comemorativos, brincadeiras de roda, cantigas, ¢ tudo
aquilo que preserve o modo de ser de um povo. “O folclore deve estudar todas as
manifestacdes tradicionais na vida coletiva” (CASCUDO, 2012).

A Folkmidia ¢ a apropriacdo dos mass media pela dindmica da transmissdo
folclodrica, seja ela oral - contos, gestual - autos, escritos - cordéis e folhetos, através de
signos que possam transmitir a mensagem desejada - utilizando-se de cddigos icOnicos,
linguisticos ou sonoros, como coloca Umberto Eco (APOCALIPTICOS e INTEGRADOS,
p- 38).

Entendemos a Folkmidia, no contexto da Folkcomunica¢do, como sendo o
intercambio de informagdes entre a cultura folk e os mass media, onde estes se alimentam
de informacodes da cultura folk e a cultura folk alimenta-se de informacdes dos mass media,

principalmente no que diz respeito a informagdes que estejam fora do d&mbito regional.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Mesmo sendo um estudo preliminar ainda, de formato sintético, este artigo trouxe
alguns elementos que podemos refletir a partir das contribui¢des de Bourdieu. Um olhar
folkmidiatico do facebook a partir do conceito de campo e habitus, em uma plataforma de

midia social capaz de gerar o mesmo impacto social que um lugar fisico, com contato.
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A proposta aqui foi perceber o transito do lider carismatico pela ferramenta do
facebook, no qual esta envolvido por relagdes sociais, lutas por poder, e que os conflitos
sao também assimilados neste campo, sdo internalizados e planejados para algum
proposito. Percebeu-se que os processos religiosos desdobrados pela Comunidade Catolica
Fanuel sdo veiculados por tais meios para construir e fortalecer relagcdes (por meio de
musicas, oratoria, artes digitais), mas que também percebe esse espaco como um meio de
autopromocgao, de ter suas imagens individuais impulsionadas pelo poder que a plataforma
tem. Fotos de momentos de adoracao sao elementos que enchem o ego e fortalecem agdes
dentro da comunidade.

A partir desse olhar, negar a referida rede social, em uma observagao do campo em
Bourdieu, ¢ negar as formas de conflitos que ocorrem ali dentro, ¢ negar a disputa pelo

espago coletivo e a0 mesmo tempo altamente individual dos usuarios desta rede.
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“DONA FLOR”, UMA BENZEDEIRA NA COMUNIDADE SANTA
TEREZINHA DO ANINGA: A ATUACAO DE UMA AGENTE
FOLKCOMUNICACIONAL

Alessandra Pereira Anselmo', Enna Mara Oliveira Pinheiro®, Adelson da Costa Fernando®

RESUMO

O distanciamento da cidade faz com que seja visivel a figura de curadores, benzedores,
benzedeiras e demais figuras que reportam a cura. O aparecimento dessas figuras tradicionais
normalmente ¢ justificado pela auséncia de servicos médicos basicos nestas comunidades, além
disso tais praticas remontam a histéria dos povos amazonicos. Neste estudo, nossa abordagem
foca a benzedeira como um agente folkcomunicador, articulando-se, assim, com a teoria de
Luiz Beltrdo. “Dona Flor” foi a nossa interlocutora (nome ficticio dado no sentido de preservar
o nome da benzedeira). Para tanto, utilizou-se na pesquisa a abordagem qualitativa, para
desvelar de que forma a reza, como um dispositivo popular de comunicagdo, influencia no
restabelecimento da saude/cura dos moradores da Comunidade Santa Terezinha do Aninga, em
Parintins, visto que estes aspectos se constituem como um aprendizado coletivo, compartilhado
e folkcomunicador. Assim, esta pesquisa contribui para o estudo sobre praticas de cura e saberes
tradicionais na Amazonia, tendo em vista a caréncia expressiva de pesquisas em relagao a estes
processos referidos.

Palavras-chave: Folkcomunicagao religiosa; Agente folk; Benzecao; Reza; Saude/cura.

INTRODUCAO

| A reza faz parte do processo das praticas de cura do cotidiano dos povos das areas
rurais do Baixo Amazonas; a reza constitui, veicula e socializa saberes que tem a ver com
a cultura, com as formas organizativas e as praticas da comunidade em que ela esta
integrada; tais herancas sdo repassadas nos rituais de benzegdes nas comunidades
tradicionais de Parintins.

O ambiente rural amazonida contém diversas paisagens naturais, terra fértil para
plantagdes € um grande potencial para criagdo de animais e pesca; possui diversas
comunidades tradicionais e ribeirinhas que se localizam no entorno das vilas, e nas beiras
dos rios. O ritmo de vida singular das comunidades rurais revela uma outra dindmica de
vida diferente da area urbana. O distanciamento da cidade faz com que seja visivel a figura
de curadores, benzedeiras, benzedores e demais figuras que reportam a cura. O

aparecimento dessas figuras tradicionais normalmente ¢ justificado pela auséncia de

! E-mail: alessandraanselmo23@gmail.com
2 E-mail: mara.eriton@gmail.com
3 E-mail: acostaf@ufam.edu.br
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servicos médicos basicos nestas comunidades, além disso tais praticas remontam a historia
dos povos amazonicos.

Neste estudo, a benzedeira serd analisada como um agente folkcomunicador,
imanente ao modo de vida do povo do Baixo Amazonas. Esta pesquisa, de abordagem
qualitativa, partiu de uma entrevista semi-estruturada com uma benzedeira, a fim de
desvelar de que forma se da os fluxos folkcomunicacionais e as influéncias no
restabelecimento da saude/cura dos moradores da Comunidade Santa Terezinha do Aninga,
em Parintins.

Visto que estes aspectos se constituem como um aprendizado -coletivo,
compartilhado e folkcomunicador, formados por um conjunto de implicagdes basicas que
um grupo inventou, descobriu e desenvolveu, ao aprender a lidar com os problemas da
adaptagao e que funcionam bem o suficiente para serem considerados validos e ensinados
a novos membros como a forma correta de perceber, pensar e sentir com relagdo a diversas
questoes.

Assim, este estudo se reveste de relevancia social e académico-cientifica, uma vez
que sera possivel entender as multiplas formas de manifestagdes culturais da area rural de
Parintins contribuindo para o estudo sobre praticas de cura e saberes tradicionais na
Amazonia, tendo em vista a caréncia expressiva de pesquisas em relagdo a estes processos

referidos.

ENTENDENDO OS FLUXOS FOLKCOMUNICACIONAIS

A Folkcomunicagdo ¢ uma teoria brasileira que tem como precursor Luiz Beltrao,
nascida no ber¢co da Comunicacdo Social. Tal teoria visa compreender as diversidades
através da simbologia das manifestagdes da cultura popular.

O precursor da teoria, depois de uma vasta experiéncia na fung¢ao de jornalista e
professor universitario, apresentou sua tese de doutoramento na Universidade de Brasilia
— UNB, em 1967. O trabalho do pesquisador foi considerado subversivo, ficando a obra
proibida de ser publicada por inteiro. Alguns pontos da tese estdo reunidos no livro
Comunicagdo e Folclore (1971); vale destacar que nessa publicacao houve a supressao dos
fundamentos teodricos utilizados por Beltrdo que foram fundamentais para nortear a teoria
(SANTANA; MAIA, 2017).

3

Nesse sentido, Beltrdo vai definir a Folkcomunicacdo como o “conjunto de

procedimentos de intercambio de informacdes, ideias, opinides e atitudes dos publicos
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marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e meios direta ou indiretamente ligados
ao folclore” (BELTRAO, 1980, p. 24).

Como nos explica Rocha,

o processo da Folkcomunicagdo inicia-se como a maioria dos modelos de
comunicagdo - Emissor/Comunicador, depois o Canal/Mensagem/Meios de
Comunicagao de Massa e finaliza com o Receptor/Audiéncia/Lideres. No fim da
primeira etapa da comunica¢do, aparece pela primeira vez o papel do lider de
opinido, um agente responsavel pela decodificagdo das mensagens que serdo
transmitidas para a audiéncia folk. Estes agentes utilizam-se de canais alternativos
ou o chamado "boca a boca" para transmitir o que ¢ de interesse deste publico

(2016, p. 6).
MCM i MCF
v
FONTE M T T —
e L T
Comunicador e
Lideres
A
Codigo:

M - mensagem
MCM - Meios de Comunicagio de Massa
MCF — Meios de Comunicagao de Folk
—» Comunicagio de Retorno Direta (mais efetiva)
. Comunicagio de Retorno Indireta (menos efetiv. - a)

Fonte: BELTRAO, Luiz (1980)

Beltrao nos apresenta uma dicotomia e diz que a elite ¢ organizada, tem acesso aos
meios de comunicagdo de massa, seja na categoria de proprietario, patrocinador ou
colaborador. Ao contrario, os grupos ndo-organizados, correspondem a massa urbana ou
rural, de baixa renda que é excluida, “analfabeta e marginalizada” (BELTRAO, 1980, p.
2).

Assim, para entender as mensagens que circulam nos meios de comunicacao ¢
necessaria a escolariza¢do. O povo por nao ter acesso aos diversos instrumentos politico-
sociais ndo compreende as mensagens contidas nos meios. A fim de manter viva a memoria
dos grupos, o povo desenvolveu canais alternativos para propagar ideias, ideologias e
informacao. Segundo Beltrao (2014, p.66) “o povo, por meio dos “catimbos” manifestam
os costumes, héabitos, conhecimento e suas opinides”. Catimbo consiste em um culto de
feiticaria que combina magia branca europeia com elementos negros, amerindios e
catolicos; € chefiado por um mestre que defuma os assistentes com seu cachimbo, € a quem
se recorre para resolver problemas diversos, seja para o bem, seja para o mal

(DICIONARIO AURELIO — on line).
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Partindo dessa compreensao, Beltrao (2004) destaca que a Folkcomunicagao precisa
ser compreendida como processo de comunicacdo das classes populares, para entdo ter o
entendimento das manifestacdes folcloricas como a linguagem do povo, a expressao de seu
pensar ¢ do seu sentir tantas vezes discordante ¢ mesmo oposta ao pensar das classes
dominantes. Nesta direcdo, Beltrao (2014), ao teorizar a Folkcomunicagao, em seu conceito
faz referéncia ao agente, a audiéncia e ao ambiente folkcomunicacionais. O agente
folkcomunicador ¢ aquele que carrega consigo certo prestigio por conta da facil
decodificacao das mensagens que sdao transmitidas aos demais presentes naquela
comunidade, a partir de sua propria interpretacao. Assim, o lider ou agente comunicador
de folk ¢ um tradutor dos grupos marginalizados, pois sabem encontrar palavras e
argumentos acessiveis e que sensibilizam os seus seguidores.

Audiéncia ¢ a comunidade que acredita nos mesmos principios, das mesmas
interpretacdes e manifestacdes aos deuses, criando simbolos e formas de reverenciar ao
sagrado. Este grupo, a audiéncia, ¢ formado “por pessoas da zona rural e urbana, com
reduzido poder aquisitivo, € que adotam uma filosofia ou politica contraria a ordem social
vigente” (BELTRAO JUNIOR; NEVES apud BELTRAO, 2014, p. 114).

E o ambiente folkcomunicador € o espaco privado onde ocorre a manifestagio da
cultura em meio a comunidade que exerce tal celebragio, sejam elas a um santo ou nio. E
o lugar institucionalizado onde tudo faz sentido para as pessoas que desfrutam da mesma
crenca e se sociabilizam, correspondendo o comando do agente folkcomunicador
(MODESTO:; SILVA, 2019).

E a partir da compreensao de Beltrao e suas divisdes, Gadini; Witowicz (2007) vao
enfatizar que a folkcomunicagdo apresenta-se a partir do uso dos meios “nao formais” de
comunicag¢do, apoiado em manifestacdes ou processos folcléricos compreendidos como
canais de comunicacdo. E utiliza-se a folkcomunicacdo para se formar, trocar ideias e
autoeducar.

No entanto, para os referidos autores, a folkcomunicacao estuda também as cadeias
comunicacionais e informativas que estdo a margem dos circuitos tradicionais, formais.
Essas mensagens, advindas das manifestagdes folkcomunicacionais, nascem em niveis
locais e regionais; portanto, mapea-los, registra-los e analisa-los € confrontar - se também
com os conceitos do local e do regional.

Melo (2008) ressalta a importancia da proposta de Beltrao que ¢ focar nos processos
de comunicacdo das massas, uma vez que as expressoes populares sdo tdo carregadas de

significados e cddigos quanto aos processos utilizados pelos meios de comunicagdo de
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massa. A folkcomunicagao ¢ sobretudo, por natureza e estrutura, um processo artesanal e
horizontal, semelhante em esséncia aos tipos de comunicagdo interpessoal ja que suas
mensagens sao elaboradas, codificadas e transmitidas em linguagens e canais familiares a
audiéncia, por sua vez conhecida psicologica e vivencialmente pelo comunicador, ainda
que dispersa (BELTRAO, 2014).

Assim, a Folkcomunicacdo mostra-se presente nas mais diversas manifestagdes
religiosas e de culturas populares espalhadas mundo afora. Cada ambiente propaga uma
manifestacao, seja de adoragdo ao sagrado ou nao. Assim, dentro destas expressdes, ha um
lider decodificador das mensagens ao nivel de intelectualidade da comunidade em questao,
a audiéncia.

Todo este processo nos permite um entendimento diante do estudo aprofundado
nesta area em questdo, para, assim, compreendermos que toda manifestagao nao se da de
maneira aleatoria. Permeado nesse contexto, sera abordado neste trabalho a benzedeira

como agente folkcomunicativo, baseado na concepgao de Beltrao ja supracitada.

A BENZEDEIRA “DONA FLOR”, UMA AGENTE
FOLKCOMUNICACIONAL

A autodenominacao benzedor ou benzedeira restringe-se a um agente folk que tem
o dom de cura. Geralmente estdo ligados a uma religido a qual manifestam sua fé; em sua
maioria, esses agentes se auto definem como catodlicos, sobretudo em comunidades
ribeirinhas do Baixo Amazonas, como, por exemplo, na comunidade do Aninga, 16cus
dessa pesquisa.

Estes agentes acabam sendo conhecedores de uma ou de diversas rezas que foram
reproduzidas e repassadas ao longo da vida por seus antecessores, no sentido de intervir no
processo de benzecgdes, com o objetivo de alcangar a cura para as pessoas necessitadas, e
estes ressaltam que o dom advém de Deus e sao escolhidos com uma missao de ajudar a
massa popular.

Nessa dire¢cao, Dona Flor, benzedeira da comunidade Santa Terezinha do Aninga,
abordada aqui como agente folkcomunicadora, relata a sua importancia para a comunidade,
na medida em que a mesma consegue ter influéncia sobre a audiéncia a partir dos seus
conhecimentos sobre as ervas e as rezas que curam, através da manifestacdo da fé. Toda

benzedeira acredita ser possuidora do dom da cura advindo de Deus:
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Desde os meus 13 anos eu tenho o dom da cura, eu comecei a “puxar” meus
parentes e depois meu pai ao descobrir meu dom, quando chegava um conhecido
pedia para eu ajudar. Muitos me procuram para benzer, tirar quebranto, “puxar”,
ndo importa a hora e o dia, a comunidade toda me conhece e eu ajudo porque foi
a missdo que Deus me deu. (DONA FLOR, 63 anos, entrevista concedida no dia
09.10. 2019)

Ou seja, toda benzedeira tem uma relagao horizontal com a comunidade da qual faz
parte; tal influéncia que esta agente folkcomunicadora exerce sobre a audiéncia sO ¢
possivel devido ao entendimento das mensagens destinadas a estes grupos, uma vez que a
benzedeira como agente, consegue repassar a comunicagao através da reza, de uma forma
acessivel a populagdo atendida. Neste caso, o grupo tem inteligibilidade diante das
mensagens veiculadas por conta da dindmica do lider de opinido da agente folk que
consegue ter o poder de simbolicamente transitar pela regido. Como enfatiza Beltrdo, tal
agente nao exerce nenhum papel de autoridade na sociedade, mas exerce influéncia a partir

do momento que a massa popular o reconhece como lider. E desde modo que pudemos

afirmar que

o comunicador folk tem a personalidade dos lideres de opinido identificada nos
seus colegas do sistema de comunicagdo social (...) os lideres-agente
comunicadores de folk, aparentemente, nem sempre sdo ‘“autoridades”
reconhecidas, mas possuem uma espécie de carisma, atraindo (...) admiradores e
seguidores (BELTRAO, 1980, p. 35 apud BELTRAO JUNIOR, 2013, p. 32).

Todo lider folk ¢ dotado de um carisma através do qual se liga com a comunidade,
uma vez que ¢ esse carisma que atrai a comunidade para ele. E o carisma que da
credibilidade ao agente folk tendo em vista que € nele que estd circunscrito a sua missao
no mundo. Em outras palavras, “a ascensdo a lideranca estd intimamente ligada a
credibilidade que o agente- comunicador adquire no seu ambiente e a sua habilidade de
codificar a mensagem ao nivel de entendimento de sua audiéncia” (BELTRAO, 1980, p.
36).

Os proprios moradores da regido reconhecem o quanto a agente Dona Flor contribui
para a comunidade, uma vez que esta utiliza de praticas ndo biomédicas no processo de
cura. Nisto, fica evidente essa relagdo de proximidade com a audiéncia, na medida em que
os benzedeiros e as benzedeiras sao procurados para “por ossos torcidos no lugar”, “curar
quebrantos”, “maus olhados”, “rasgaduras” e demais agdes que os permitem ter uma

relacdo direta com a audiéncia. E esses processos sdo realizados somente através das rezas

€ €rvas que comunicam a cura.
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As pessoas nesse sentido acabam recorrendo a agente Dona Flor, ndo pela falta de
distanciamento do meio urbano ou a logistica de transporte, mas pela questdo cultural. Os
benzedeiros e as benzedeiras constituem uma influéncia na regidao e na comunidade na
medida que antes de procurar alguma assisténcia em saude, a procura por eles ¢

indispensavel.

Eles sabem que tem o médico, mas mesmo assim eles me procuram. Vao no
médico e na passada de volta param aqui comigo. Se ndo vem antes, sempre vem
depois. No meu quintal eu tenho plantas para tudo quanto é doenga, ¢ as minhas
plantas curam, ndo ¢ como o remédio que o médico passa apenas para controlar e
ndo para curar. As ervas naturais fazem mais efeitos que os proprios remédios. Eu
tenho erva para curar cancer, como a oculba, sucuba; arueira para infec¢do
urinaria; cha de folhas de tangerina, virataia e preciosa para anemia (DONA
FLOR, 63 anos, entrevista concedida no dia 09.10. 2019).

Os agentes comunitarios de satde estdo presentes na comunidade, mas ndo sdo
procurados pelos moradores, pois se tratando de uma questdo cultural, acabam cobrando
que esses profissionais tenham conhecimentos das ervas, como no caso de Dona Flor.

Nesta compreensao, Scheweicckardt (2002, p. 237-238) argumenta que as pessoas
ndo conseguem enxergar a contradi¢do entre ir a um médico ou ir em busca de um
benzedor, uma vez que todos ajudam no momento da dor e do sofrimento em que as pessoas
perpassam. Logo, a crenca € de que as doencgas nao estao ligadas apenas as causas naturais,
mas também nas sobrenaturais; assim, ¢ preciso usar todos os recursos para recolocar as
coisas no seu devido lugar.

Dona Flor, como agente folkcomunicadora, possui os argumentos precisos para
cada tipo de situagdo; um exemplo disso, ¢ quando utiliza diferentes rezas para cada
receptor, se alguém chega com “mau olhado” a mesma utiliza uma reza para expulsar o
“mau olhado”, bem como em outras manifestacdes de doencas que chegam a essa agente.

A mensagem que ¢ enviada ao receptor ¢ compreendida a partir do objetivo que ele quer

alcangar, que ¢ a cura.

Eu faco as minhas rezas para as pessoas que chegam e acreditam que podem ser
curadas. Quem ndo alcanga a cura é porque ndo teve fé o suficiente para ser
curado. Eu sempre rezo um Pai Nosso, uma Ave Maria, um Creio em Deus Pai e
depois faco a reza de cura, expulsando se for uma dor de barriga, se for um
quebranto, “mau olhado”. Também fago garrafa, mas ndo ¢ a mesma garrafada
para a mesma pessoa, muitos fazem assim, mas cada pessoa ¢ diferente. Eu
também sempre passo o cha das ervas para tomar, as vezes eu dou as que tenho
no meu quintal (DONA FLOR, 63 anos, entrevista concedida no dia 09.10. 2019).
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Como observado nos relatos, a benzedeira Dona Flor sabe como comunicar-se com
sua audiéncia, usando especificamente um codigo para cada pessoa que a procura; quando
ela ressalta que acrescenta em sua reza a expulsao para cada doenga (como “quebranto”,
“mau olhado”), a audiéncia logo reconhece que aquele caso especifico ¢ o seu. Pois, a
benzedeira Dona Flor, a partir do que argumenta Beltrao (2004, p. 82), “¢ um tradutor que
ndo somente sabe encontrar as palavras como argumentos que sensibilizam as formas pré-
logicas que caracterizam o pensamento, como também ditam a conduta desses grupos.

Tendo em vista que a benzedeira Dona Flor ¢ uma agente de folk, pode-se afirmar
que ela faz parte de grupos assim denominados culturalmente marginalizados. A audiéncia
da benzedeira Dona Flor, neste caso, compde um grupo que tem f¢€, onde os membros
participantes seguem um lider carismdtico, que realiza eventos coletivos com fins
religiosos, cujas ideias religiosas representam valores, interpretagdes das crengas religiosas
estabelecidas e vigentes no universo da comunicagio social (BELTRAO,1980).

Portanto, todo agente folkcomunicador compartilha das mesmas condigdes sociais
dos grupos marginalizados e exerce influéncia horizontal sobre eles. Como mediador que
¢ possui prestigio por causa da capacidade em lidar com as informacgdes que circulam nos
meios ¢ a habilidade de reinterpretacdo das mensagens. Lideres comunitarios, cantores,
cantadores repentistas, lideres religiosos, artesaos, cantadores de viola, caixeiros-viajantes,
benzedeiras, benzedores, curandeiros e curandeiras sdo algumas figuras representativas

que influenciam e atuam na opinido das pessoas.

RESULTADOS E DISCUSSOES

O objetivo deste estudo foi analisar a benzedeira Dona Flor, como uma agente
folkcomunicacional, da Comunidade Santa Terezinha do Aninga, bem como o processo
pelo qual ela se torna indispensavel no fendmeno da cura no ambito da referida
Comunidade, uma vez que a linguagem utilizada pela mesma € acessivel e a audiéncia
caracterizada como a populagdo, consegue compreender de forma facilitada a informagao.
Assim, no decorrer da pesquisa foi possivel perceber como a benzedeira Dona Flor
relaciona-se com a comunidade, ¢ a forma como a dimensdo cultural ¢ indissociavel no
processo de cura.

Na pesquisa de campo, constatou-se que a postura da benzedeira, como agente de
folk, ¢ de autoridade ao exercer sua fungao na comunidade, nao uma autoridade exercida
como um papel imposta pela sociedade, mas uma autoridade religiosa reafirmada por

aqueles que acreditam na cura, pela manifestacao da fé através das benzegoes.
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Diante disso, a analise folkcomunicacional da benzedeira Dona Flor ¢
extremamente relevante para conhecermos essas praticas de cura, tdo comum na Amazdnia,
e desconstruir os preconceitos que se tem com as manifestagdes culturais da regido
amazoOnica. Logo, a benzecdo na Comunidade do Aninga, sob a perspectiva da
folkcomunicagdo, mostrou-se um objeto de estudo muito rico e extenso, e abre
possibilidades para novas pesquisas no campo da tematica para contribuir com a producao

académica cientifica.
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TOADAS COMO PRODUTO FOLKCOMUNICACIONAL E DISCURSO
PEDAGOGICO: UMA ANALISE DO INDIGENA E DA AMAZONIA
NAS TOADAS DE BOI-BUMBA

Klysna Layana Moreira Almeida', Vivian Karine da Cruz Tourinho?, Emilli Marolix Flores®,

Adelson da Costa Fernando®

RESUMO

O artigo tem como objetivo fazer uma analise de como o “agente” folkcomunicacional atualiza
os contetidos da cultura popular parintinense, € como alinha-se a um mecanismo pedagdgico.
Neste trabalho, destaca-se o estudo da toada: “Indio do Brasil” e “A conquista”, ambas da
agremiacao Garantido, que nos Ultimos anos tem abordado o contexto historico e os desafios
enfrentados pelos povos originarios na Amazonia. Invasdes, grilagem e garimpos em terras
tradicionais sdo tematicas recorrentes nas letras das toadas. Nesse sentido, a toada eleva o
discurso social no campo da educacdo e permite a integracdo entre cultura, ensino e
aprendizagem. Para tanto, fez-se um estudo sobre Lugar e Identidade Cultural, “Agente”
folkcomunicacional na Toada e Andlise das letras das toadas.

Palavras-chave: Festival Folclorico de Parintins; Folkcomunicacdo; Cultura; representacgoes;
Amazonia.

INTRODUCAO
| O Festival Folclorico de Parintins ¢ uma festa popular que acontece todos os anos
no municipio de Parintins, no interior do estado do Amazonas, ja teve cinquenta e quatro
edi¢des. Essa grandiosa festa recebe milhares de visitantes nesse periodo, movimentando
a economia local através do turismo, venda de comidas tipicas e visitas a lugares pitorescos
da cidade.
Além disso, o Festival ¢ campedo na apresentacao de tematicas que envolvem fatos
do cotidiano da cidade e da floresta, fazendo alusdes por meio das toadas aos problemas
ambientais, sociais, economicos e politicos de nossa regido, em especial sobre a cultura

local cabocla e indigena.

“As toadas sdo resultantes de um longo processo, que se inicia com a criagdo
artistica do compositor, tem continuidade na sele¢@o da toada pelo Boi- Bumba e
na interpretacdo recebida do Levantador de toadas, quando este contribui na
apresentacdo das musicas do Boi-Bumba no Festival e concorre ao item toado nas
trés noites do espetaculo. Em todos esses momentos, os brincantes permanecem

! B-mail: klysnaaalmeida0@gmail.com

2 E-mail: viviantourinhoufam@gmail.com

3 E-mail: emillimarolixflorespinto@gmail.com
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atentos, pois sdo eles quem em ultima instancia definem a preferéncia ou gosto
musical das toadas”. (BRAGA, 2002, p. 57).

As toadas® s3o elaboradas por varios compositores que em sua maioria residem em
Parintins. Suas criagdes visam as apresentagdes na arena do bumbdédromo. O poder da arte
em transportar o apreciador por diversas dimensdes se faz muito presente neste festival,
principalmente nas musicas, as letras das cang¢des que resgatam o passado, os mitos,
preservacao da floresta e o cotidiano do caboclo amazonico. Nesse contexto, a musica
também pode expressar temporalidades e fendmenos sociais diversos.

A toada Indio do Brasil, de 2004, dos compositores Demétrios Haidos ¢ Geandro
Pantoja traz no bojo o discurso de cunho social. A can¢do dos poetas parintinenses,
acrescenta temas abrasadores da atualidade: a histéria das nagdes nativas, a luta dos
defensores da natureza tropical contra o desmatamento cada vez mais intensivo, € a
contaminagao das dguas causadas pelo garimpo na regido.

A toada a conquista, de 1998, dos compositores Edvaldo Machado, Inaldo
Medeiros, Tony Medeiros, descreve o impacto histérico de como foi o primeiro contato
dos indigenas com o homem branco, as inten¢des do invasor e de como foi a recep¢ao dos
nativos, um confronto de realidades provavelmente espantoso para aqueles que ja eram
pertencentes destas terras. Desde o primeiro momento tem sido uma trajetéria de perdas e
danos. Os compositores da toada realizaram a desconstru¢do da historia absurda que foi
construida entre o mito e a violéncia sobre o “descobrimento” do Brasil.

Assim sendo, este artigo se estrutura em trés partes, sendo que: na primeira, fez-se
um estudo sobre lugar e identidade cultural. Na segunda parte, € apresentado o conceito de
“agente” folkcomunicacional na toada abordado por varios autores, reconhecidos no
contexto nacional e regional. Em seguida ¢ mostrada a leitura critica das letras das toadas
escolhidas para analise, destacando-se neste ponto, a importancia da folkcomunicacgdo no
Festival de Parintins, especificamente nos discursos presentes nas toadas em relacdo aos

indigenas e a invasdo da Amazodnia e como alinha-se a uma ferramenta pedagogica.

CONCEITOS DE LUGAR E IDENTIDADE
Para compreender a diversidade das identidades das populagdes existentes na
Amazonia € necessario levar em consideragao o espago para onde se volta. Castells (1999)

apud Ribeiro (2007, p.04) explica o conceito de identidade como “o processo de construgao

5 E um estilo de musica folclorica da Amazonia Central que agora estd se tornando popular no Brasil. E uma
combinagdo de ritmos tradicionais da Amazonia com influéncia africana e europeia.
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de significado com base em um atributo cultural, ou ainda um conjunto de atributos
culturais inter- relacionados, o (s) qual (ais) prevalecem sobre outras fontes de significado.”
esse conjunto de atributos culturais ¢ recorrente da diversidade identitaria e territorial da
Amazoénia.

As relagdes socioespaciais e historico culturais concebem um sentimento de
pertencimento e vivéncia dos atores sociais na Amazdnia, sendo a toada um produto

folkcomunicacional que circula na vivéncia do folclore no periodo de festival.

“AGENTE” FOLKCOMUNICACIONAL NA TOADA

Para Luiz Beltrao (1967) , a folkcomunicagao ¢ o processo de expressao das relagdes
culturais e identitarias que sao desenvolvidas nessa troca de vivéncias. A cultura particular
e regional produzida no cotidiano das comunidades que possuem estratégias de
compartilhamento proprio, ndo circulam nos veiculos de comunicagdo massivos. A
folkcomunicagdao, o lider folkcomunicacional ¢ o produto folkcomunicacional sao

resultados da jun¢do de culturas socialmente excluidas e marginalizadas.

Como se informavam as populagdes rudes e tardas do interior de nosso pais
continental? Por que meios, por quais veiculos manifestavam seu pensamento, a
sua opinido? Que especie de jornalismo, que forma- ou formas- atend~eria a sua
necessidade vital de comunicag¢do? (GUARALDO, 2005 apud BELTRAO, 2001,
p.24)

Daira Botelho explica que a Folkcomunicagdo mostra-se abrangente, pois considera
as manifestacdes populares em geral: ndo somente a tradicdo como as festas e folguedos, a
literatura de cordel, mas também o moderno, como, por exemplo, os movimentos de
resisténcia da atualidade. Deste modo, pode-se afirmar que toadas sdao produtos
folkcomunicacionais produzidos por seus agentes (lideres) folkmidiaticos
(compositores) que resistem historicamente como ferramenta de divulgagao e dentincias
sociais sobre tudo que engloba a Amazodnia e o ser da Amazodnia.

A folkcomunicagdo caracteriza-se pela utilizacdo de estratégias de difusdo
simbolica capazes de expressar em linguagem popular mensagens previamente veiculadas
pela industria cultural (MARQUES DE MELO, 2005, p. 5).

Betania Maciel (2013) refor¢a que a Folkcomunicagao ndo pode ser confundida com
o estudo de folclore. O folclore sao expressdes e manifestagdes populares, formas de sentir,

pensar e agir de um povo, enquanto que a folkcomunicagdo € a expressdao simbolica

veiculada pelo povo como forma de demonstrar esse pensar e agir. A folkcomunicacdo
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busca intermediar a comunicacao entre culturas, ¢ o compositor de toadas ¢ o intermediador

dessa mensagem quando compde para o festival folclorico de Parintins.

A QUESTAO INDIGENA NO AMAZONAS: UM OLHAR A PARTIR DA
TOADA INDIO DO BRASIL

Ao longo dos ultimos séculos, os povos nativos enfrentaram um longo processo de
espoliacao e injusticas. Sempre resistiram, defendendo seus territorios, sua identidade, sua
cultura e seus direitos, sobretudo o de existir de acordo com sua propria forma de vida,
voltada a uma convivéncia harmoniosa com a natureza.

Apesar de todas as hostilidades e violagdes, a luta destes povos, ndo € por vinganga:
¢ por justica, € por direitos, € por paz. Além da necessidade urgente de corrigir as injusticas
cometidas contra eles e de garantir a efetivagdo de seus direitos, acreditamos que nds, como
sociedade, temos muito a aprender com a diversidade e a riqueza de conhecimentos dos
povos originarios do Brasil. Os povos indigenas, muitas vezes tratados por grupos
economicos e pelo Estado como “entraves ao desenvolvimento™ do pais, podem nos ensinar
outras logicas e outras formas de nos relacionarmos, entre nds € com o planeta que
habitamos. “A énfase da tematica indigena se tornou mais frequente nos itens toada,
coreografia e alegoria na década de 1990” (CAVALCANTI, 1999).

Nesse panorama, as modificagcdes em torno das apresentacdes do festival, deram
inicio a uma nova forma de expor a questdo indigena na Amazonia.

Nesse sentido, para compreendermos como as letras de musicas podem ser usadas
como forma de denunciar as diversas injusticas cometidas contra os povos originarios do

Brasil, segue-se com a analise da toada do Boi Garantido:

indio do Brasil

Sou igara nessas aguas Sou a seiva dessas matas
E o ruflar das asas de um beija-flor

Eu vivia em plena harmonia com a natureza Mas um triste dia o kariwa invasor
No meu solo sagrado pisou Desbotando o verde das florestas Garimpando o leito
desses rios

Ja sdo cinco séculos de exploragao

Mas a resisténcia ainda pulsa no meu coragdo Na cerdmica Marajoara, no remo
Sateré Na plumaria ka'apor, na pintura kadiwéu
No muiraquitd da icamiaba

Na zarabatana Makt, no arco Munduruk No manto Tupinambd, na flecha
kamayurd Na oracdo Dessana...
Canta indio do Brasil Canta indio do Brasil Anaué nhandeva, anaué hei, hei, hei!
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"Dos filhos deste solo és mae gentil patria amada Brasil". (Geandro Pantoja;
Demétrios Haidos)

No trecho supracitado: “Sou igara nessas dgua / Sou a seiva dessas matas / E o
ruflar das asas de um beija-flor” (PANTOJA; HAIDOS, 2004). No primeiro verso, a
palavra “igara” faz referéncia a uma pequena canoa feita geralmente de um tronco de arvore
escavada, muito usada na regido Amazodnica. Na segunda linha, aparece a palavra “seiva”
que ¢ um liquido que circula pelas diversas partes dos vegetais e a terceira palavra, “ruflar”,
refere-se ao movimento das asas do beija-flor que pode se associar com agilidade. Nesses
versos 0s compositores reforgam que para os indigenas, a terra ndo ¢ um bem econdmico,
mas um dom gratuito de seus antepassados. Percebe-se que na perspectiva dos poetas o
homem amazodnico € conhecedor e observador de sua terra.

Os europeus em contato com varios povos indigenas criaram o universo mitico e
conceitual para submeter os indigenas a submissado e a escraviddo. Durante o séc. XVI, os
relatos sobre o novo mundo identificaram os indigenas como “gentios” (pagaos), “brasis”,
“negros da terra” (indios escravizados) e “indios” (indios aldeados) (Cunha, 1993).
Percebe-se que no trecho: “Eu vivia em plena harmonia com a natureza / Mas um triste
dia o kariwa invasor / No meu solo sagrado pisou” (PANTOJA; HAIDOS, 2004). O
indigena enunciador remete ao passado, precisamente, sobre a ocupacao da Amazonia que
ocorreu primeiramente com os indios que interagiam de forma “harmoénica com a
natureza”. No entanto, a apropriagdo das terras com objetivo de exploracdo foi se
intensificando pelo “kariwa” que quer dizer “homem branco”, na lingua Nheengatu®.

No trecho seguinte, “Desbotando o verde das florestas / Garimpando o leito desses
rios” (PANTOJA; HAIDOS, 2004). A invasao dos homens brancos as terras indigenas
desencadeou uma série de problemas ambientais, prejudicando a biodiversidade. No verso:
“Desbotando o verde das florestas”. Faz alusao a devastacao das matas em decorréncia das
queimadas. O fragmento: “Garimpando o leito desses rios” denuncia a exploracdao de
metais preciosos como, o ouro € o mercurio metélico, altamente toxico para os seres vivos.
Essas praticas autorizadas e clandestinas utilizadas por mineradoras foram responsaveis
por impactos irreversiveis nos rios da Amazonia.

No trecho: “Jd sdo cinco séculos de exploragdo / Mas a resisténcia ainda pulsa no
meu coragdo” (PANTOJA; HAIDOS, 2004). Emerge nesses versos uma denuncia com

relacdo a exploragdo e uma tentativa de desconstruir “falsos conceitos” continuamente

6 & uma lingua indigena da familia de linguas Tupi-Guarani, sendo entdo derivada do tronco tupi.
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presente e reiterado no imaginario mundial com relagdo ao modo de vida das populacdes
indigenas. O modo de sentir, agir, pensar ¢ comunicar do indigena, se revela no primeiro
momento sob a 6tica do europeu e do “descobrimento” do Brasil (1989 apud. Loureiro,
1999, p. 21-22). Na toada a frase “Ja sdo cinco séculos de explora¢do”, esse verso da
énfase a “chegada” do homem branco (Ingleses, franceses, portugueses holandeses e etc.)
no Brasil, que foi a porta de entrada de um processo continuo de genocidio e etnocidio. O
genocidio contra os povos originarios no pais vem perdurando por séculos até a atualidade.
Atenta-se contra a integridade, a dignidade, a autonomia cultural e o autogoverno das
populagdes indigenas.

No fragmento: “Na cerdmica Marajoara / No remo Sateré / Na plumaria ka'apor /
Na pintura kadiwéu / No muiraquitd da icamiaba / Na zarabatana Maku / No arco
Munduruku / No manto Tupinambd / Na flecha kamayura / Na orag¢do Dessana”
(PANTOJA; HAIDOS, 2004) o sujeito enunciativo da toada da énfase a resisténcia
simbolizada na arte e rituais indigena fortemente marcada pela identidade cultural dos
povos que habitam a regido amazonica.

“A ceramica marajoara ¢ fruto do trabalho dos indigenas que habitavam a ilha de
Marajo no Estado do Para. Os Sateré-Mawé acreditam que existem remos sagrados, onde
estdo contidas todas as histérias tradicionais de seu povo, desde o inicio do mundo. Os
indigenas Ka'apor produzem adornos feitos de penas que sdo retirados de diversos
passaros. Os Kadiwéu produzem desenhos corporais com tinta obtida dos recursos naturais
como o suco de jenipapo e carvao. O muiraquita era usado pelas icamiabas como amuleto,
geralmente o amuleto tem a forma de sapo. A zarabatana dos indios Makl € uma arma de
sopro feita de madeira, caule oco, usada por tribos indigenas para cagar. O arco dos
Munduruku também ¢ um objeto usado na caca de animais e na guerra. O manto
Tupinamba era usado em cerimdnias canibais. Os povos da etnia Dessana possuem uma
crenga forte, tanto quanto a origem de seu povo ou da morte” (AZEVEDO, 2015, p.68).

No ultimo trecho da toada: “Dos filhos deste solo és mae gentil patria amada
Brasil” (PANTOJA; HAIDOS, 2004) ocorre uma combinagdo simultinea de duas
melodias, destacado entre aspas, o fragmento faz alusdo ao Hino Nacional Brasileiro que
de forma irdnica infere-se que o Brasil €: “mae generosa”, mas nao de forma igualitaria
para todos os brasileiros, o que denuncia o apagamento da narrativa dos povos originarios.
Logo, a toada apresenta um clamor na tentativa de dar voz a uma populacdo que resiste

mesmo diante de todas as formas de silenciamento. Para Orlandi (1990):
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[...] o silenciamento produzido pelo Estado ndo incide apenas sobre o que o indio,
enquanto sujeito, faz, mas sobre a propria existéncia do sujeito indio. E quando
digo Estado, digo Estado brasileiro do branco. Estado que silencia a existéncia do
indio enquanto sua parte e componente da cultura brasileira. Nesse Estado, o
negro chega a ter uma participagdo. De segunda classe ¢ verdade, mas tem uma
participagdo, a margem, o indio € totalmente excluido. No que se refere a
identidade cultural, o indio ndo entra nem como estrangeiro, nem sequer como
antepassado (ORLANDI, 1990, p.55).

A linguista Eni Orlandi, alerta que o siléncio do estado, produz mais violéncia e
preconceitos aos povos originarios. Que esse silenciamento induz as pessoas a negarem a
existéncia dos povos indigenas, principalmente o homem branco. De acordo com Orlandi
os indios, ainda hoje, ocupam uma posi¢ao discursiva deslocada nas defini¢des do que é
ser brasileiro.

A toada ressalta que a mais de 500 anos a Amazdnia vem tendo seus recursos
naturais explorados de forma violenta. O desmatamento e as atividades do garimpo
contribuem para esta degradacdo. A canc¢do coloca em cena uma personagem que fala a
partir do lugar social do indigena para enfatizar que ao contrario do “kariwa invasor”, os
indigenas vivem sempre em harmonia com natureza at¢ mesmo quando utilizam os
recursos da floresta.

Aspectos simbolicos da Amazodnia apresentados na toada “a conquista”

A toada “A conquista” descreve o primeiro contato entre o invasor e os indigenas.
Como houve essa anulagdo de culturas e saberes, e dessas identidades ja pertencentes no
Brasil. Os compositores da toada realizaram a desconstrucao dessa historia absurda que foi

construida entre o mito € a violéncia onde a Amazonia foi sua maior vitima.

“Os indios perceberam a chegada do europeu como um acontecimento espantoso,
s6 assimilavel em sua visdo mitica do mundo. Seriam gente de seu Deus sol, o
criador — Maira -, que vinha milagrosamente sobre as ondas do mar grosso. Ndo
havia como interpretar seus designios, tanto podiam ser ferozes como pacificos,
espoliadores ou dadores” (RIBEIRO; Darcy. p. 42).

Na obra, Darcy Ribeiro faz uma descrigao da visao indigena ao primeiro contato, o
espanto veio acompanhado da curiosidade, seriam eles descendentes dos seus Deuses?
Seriam eles pessoas comuns com todas aquelas roupas e pouca pele? Provavelmente seriam
generosos, pensaram os indios, ja que na cultura eles preferiam dar ao receber. Nao
demoraram a invadi- los e explorar todo o espaco transformando o indigena em escravo,

os aprisionando e vendendo-os na Europa, tomando posse do pau-brasil e fazendo dele a

principal mercadoria de exportagdo para a metropole.
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A letra significativa da toada faz um percurso inicial da constru¢gdo do povo

brasileiro utilizando do foco narrativo e pessoal.

A conquista

Um dia chegou nessa terra um conquistador Manchando de sangue o solo que cle
pisou

N3ao respeitou a cultura do lugar Nem a histéria desse povo milenar Queria ouro,
riqueza e tesouro

Depois a terra e também escravidao Tiribirica, Arariboia, Ajuricaba, disseram nao
Um dia o indio lutou contra o branco invasor

E a guerra de bravos guerreiros entdo comecgou Arcos e flechas contra a forca do
canhdo Guerra dos indios dizimou minha nacao

Trouxeram cruz mais usavam arcabuz E o amerindio resistia a invasao
Chamaram a morte ¢ o massacre do meu povo de civilizagdo Chegou o branco,
pra conquistar

Chegou o negro, pra trabalhar

Unindo forgas e crengas de povos Vindo de além mar.

(Edvaldo Machado, Inaldo Medeiros e Tony Medeiros)

Na obra discursiva os compositores ressaltam a real intengao da invasdo a terras
brasileiras, as buscas por riquezas e novas descobertas, a revolta dos lideres da nagao
indigena Araribodia e Ajuricaba contra os portugueses, a exploracao de produtos da fauna e
flora amazdnica que possuem valor medicinal, sem deixar de lado o ouro, o tesouro
intocavel das terras brasileiras. Com a chegada, a luta por territério dizimou dezenas de
etnias, inconformados com a posse abrupta do que lhes pertenciam.

“Os povos que ainda o puderam fazer, fugiram mata adentro, horrorizados com o
destino que lhes era oferecido no convivio com os brancos, seja na cristandade missionaria,
seja na pecaminosidade colonial. Muitos deles levando nos corpos contaminados as
enfermidades que os iam dizimando a eles e aos povos indigenas de que se
aproximasse".(RIBEIRO; Darcy; p.43)

Segundo Darcy Ribeiro, os colonizadores exploravam a mao de obra indigena na
justificativa de que os mesmos nao eram humanos ou semelhantes a eles ja que ndo tinham
fé, religido, assim ndo possuiam uma alma que poderia ser salva por Deus, tornando seus
pecados perdoados por uma for¢a maior, uma justificativa para seus atos horrendos como,
assassinatos e estupros. A outra metade da comunidade indigena foi dizimada por conta de

doencas infecciosas que os invasores trouxeram.

“A branquitude trazia da carie dental a bexiga, a coqueluche, a tuberculose e ao
sarampo. Desencadeia-se, ali, desde a primeira hora, uma guerra biologica
implacavel. De um lado, povos peneirados, nos séculos e milénios, por pestes a
que sobreviveram a para as quais desenvolveram resisténcia. De outro lado, povos
indenes, indefesos, que comecaram a morrer aos magotes. Assim & que a
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civilizagdo se impde, primeiro, como uma epidemia de pestes mortais”
(RIBEIRO, 1995. p. 47).

A “heranga” deixada por esse acontecimento sempre foi negativa, mas por muito
tempo foi dada como a construgdo da “civilizagdo”, uma civilizagdo banhada por sangue e
muitas perdas que sdo perceptiveis até nos dias atuais, um ciclo interminavel. A
miscigenagao ¢ o resultado desse evento, a jungdo de culturas e crengas, o preconceito
contra os amerindios que antes da invasao ja eram donos dessas terras. A cultura da
exploracdo permanece até o presente momento, um conceito equivocado que para
evoluirmos precisamos explorar a natureza e nos livrar dos espagos demarcados indigenas,
numa insisténcia que ja passou da hora de “civilizar” esses povos originarios.

Nossa jungdo cultural ¢ distorcida e prevalece as caracteristicas do colonizador, o
que € ou nao “cultura” ¢ o que perpetua na grande midia, colocando-o sempre como
superior nas terras que nunca o pertenceu, a negagcdo caminha na sociedade brasileira
explicita em forma de preconceito, abuso de poder, intolerancia religiosa, em estereotipos
da vida indigena e do homem amazdénico que ndo condiz com a realidade e que podem ser
combatidas nas escritas de toadas.

Diante dessa andlise entende-se a importancia da cultura amazonica e da
folkcomunicacdo presente como ferramenta que ajuda a sociedade a compreender e
respeitar o modo vida dos nativos e a importancia da preservagdo ambiental, promover as

diferengas e zelar pela heranga desse povo milenar cheio de conhecimento.

RESULTADOS E DISCUSSOES

As toadas podem ser um importante instrumento pedagdgico local, ndo se pode
negar a influéncia e poder que a cultura possui. Reconhecer esses aspectos regionais em
um item que esta presente em todos festivais folcloricos de Parintins nos ajuda a
compreender também o impacto folkcomunicacional no processo de divulgacdao da
identidade local. Sendo assim, caracterizamos neste artigo as toadas analisadas como
produto folkcomunicacional possivel e capaz de circular no dmbito pedagdgico de ensino.

Apesar da Folkcomunicacdo ndo ser um estudo sobre o folclore, ela esta
acompanhando os avangos sociais € as modificagdes que as tradigdes sofrem com o tempo,
pode existir uma reformulagdo anual do festival dos bumbds, entretanto ele ndo deixa de
obedecer suas raizes. Assim como as toadas, com o passar dos anos podem ter sofrido
alteragcdes ritmicas para agradar ao turismo mas ela nunca deixou de cumprir seu papel

social e educativo.
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A FOLKCOMUNICACAO COMO MEDIADORA DAS
TRANSFORMACOES HISTORICAS DA CULTURA DA BRASILIDADE

Sofia Maria de Oliveira e Oliveira!, Adson Manoel Bulhdes da Silva?

RESUMO

O estudo parte da analise do desenvolvimento dos conceitos de Luiz Beltrao investigando os
conhecimentos sobre folkcomunicagdo e sua contribuigdo para o processo de desenvolvimento
da cultura da brasilidade. Este artigo também procura enfatizar como o termo cultura ¢ abordado
na contemporaneidade e como as instituigdes estdo se adaptando e trabalhando os inimeros
termos que estdo associados a palavra cultura, uma vez que cultura também ¢ definida como
um conjunto de ideias, comportamentos, simbolos e praticas sociais, aprendidos de geracdo em
geracdo através da vida em sociedade. Assim, € torna-se necessario investigar as caracteristicas
da folkcomunicac¢ao, identificando ndo somente os tedricos da comunicacao, cientistas sociais
e folcloristas que respaldam a tese de Beltrdo, mas também as teorias que abordam a
necessidade de uma cultura organizacional, ou seja, conjunto de normas, padrdes e condigdes
necessarias para a atuagdo e desenvolvimento de uma determinada sociedade. Assim, pode-se
afirmar que a cultura passa a ter grande importancia nesse contexto uma vez que influenciara,
com o passar do tempo, a possibilitar olhares e pensamentos inerentes ao desenvolvimento de
cada individuo.

Palavras-chave: Folkcomunicacao; Cultura; Sociedade; Individuo.

INTRODUCAO
| O estudo apresentado propde aflorar a beleza da cultura popular para a analise
cientifica no horizonte perspectivo de Michel Maffesoli, ao propor que ¢ preciso demarcar
o caminho da pos-modernidade, da mesma maneira como fizera Descartes ao delimitar o
da modernidade. O pensamento deste ultimo e de varios outros teoricos, defensores da
razdo abstrata, em que a representacdo da ideia se separa da vida, ja ndo consegue
prevalecer na contemporaneidade, que ¢ momento histérico em que a aparéncia, 0 senso
comum ou a experiéncia vivida, por meio da razao interna, retomam uma importancia que
a modernidade havia lhes negado, a saber: ¢ necessario iluminar os pensamentos que
permaneceram na sombra da razdo hegemonica, o que Boaventura de Sousa Santos chamou
de “epistemicidios”.
Na “proliferacdo de epistemologias do Sul”, discute este autor, seria fundamental

para reverter os processos de aniquilamento de epistemologias de povos e de comunidades

! E-mail: oliversofi54@gmail.com
2 E-mail: adson.manoel@bol.com.br
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fora deste eixo “modernizado” que operam por meio de mecanismos de “saber-poder” nas
esferas econdmica, cultural e de produgdo de conhecimento.

Nesse prisma, a folkcomunicagao, torna-se salutar ao desabrochar das dimensdes da
comunicagao popular, em seu viés que aborda a questdo da inclusdo social, de
transformacdo social; da necessidade de uma ‘equidade cultural’, que promova as
especificidades da cultura popular, visando seu reconhecimento e valorizagao.

Por meio de pesquisa bibliografica sobre o conceito cultural e suas representagoes,
tornou-se perceptivel o quanto ¢ comum fazer referéncia ao Brasil como um pais de uma
cultura rica, mas de que forma se deve interpretar essa afirmacao? Em que sentido, a
palavra cultura, esta sendo realmente utilizada? Essa ¢ uma expressao massificada, de
carater trivial, proveniente do senso comum, no entanto, o termo cultura assume inimeras
interpretacdes onde a palavra cultura apresenta algumas variagdes semanticas.

A palavra cultura vem substituindo termos e expressdes como mentalidade,
tradi¢do, identidade, ideologia e etc. No conceito popular, cultura esta relacionada a
identidade de um povo, ao modo de vida que identifica uma sociedade, ou ainda, conjunto
de ideias, crengas, conhecimentos que caracteriza uma determinada sociedade.

A partir do século XIX, com o estrondo da segunda revolugao industrial, o mundo
passa por um processo de reconfiguragdo social. As novas técnicas e inovagdes sao
apresentadas ao mundo que, aos poucos, vao se homogeneizando e se compactando a nova
sociedade burguesa- industrial. O fendmeno da globalizacao que, desde o século XV, vinha
se articulando, passa a se proliferar, tornando o mundo uma verdadeira cadeia global,
interligada e uniformizada, onde as culturas locais vdo se enfraquecendo ou mesmo
desaparecendo.

Hoje, o campo das ciéncias humanas e sociais busca analisar e identificar novos
conceitos acerca do termo cultura. Com os impactos da poés-modernidade, termos como
industria cultural, mercantilizagao da cultura, cultura de massa, cultura capitalista e outras
variagoes desse tipo vem sendo discutidas. A utilizacdo dessa palavra para designar um
individuo com amplos graus de conhecimentos e informacao também ¢ bastante comum.

Afinal, o que realmente a palavra cultura representa para o homem contemporaneo?
Como e quando ela deve ser utilizada? E qual o posicionamento dos nucleos educacionais
na hora de instruir os individuos na defini¢ao do que realmente significa cultura?

A partir da ideia de que todo Ser precisa desenvolver-se e, sociedade, surge a
necessidade de se estabelecer uma relagdo de conhecimento no que diz respeito a ética,

moral, crengas e costumes. A isso damos o nome de cultura, ou seja, aprender a cultivar, e
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todos os habitos e aptiddes adquiridos pelo homem ndo somente em familia, como também
por fazer parte de uma sociedade como membro participativo. No entanto, cada pais tem a
sua propria cultura, contudo, a brasileira ¢ marcada por muitos fatores, dentre eles a boa

disposicao e alegria, refletindo-se em diversas manifestagdes culturais.

CULTURA, CONCEITOS E COMUNICACAO

O termo cultura, em latim, passava a ideia de cultivar, proteger e honrar com a
veneracao. Com o passar dos tempos, o carater polissémico que o termo foi adquirindo, se
deu a partir da forma como cada sociedade utilizou-o em diferentes épocas.

Uma das caracteristicas marcantes da cultura ¢ a capacidade de adaptagdo que os
individuos tém em responder as mudancas pelas quais o meio os obriga a relacionar-se.
Contudo, ¢ considerada por alguns como mecanismo cumulativo de geragdo para geragdo,
em que vai apenas se adequando aos aspectos para manter assim uma boa convivéncia.

Até o século XVIII, designava-se cultura a forma de como cada sociedade utilizava
a natureza, os resultados distintos de como cada povo transformava seu espacgo e criava
seus simbolos, eram tidos como diferentes culturas. A partir do século XVIII e XIX, alguns
pensadores passaram a elaborar diferentes conceitos sobre o assunto, surgindo assim,
corrente distintas de pensamentos.

As correntes de pensamento da época fomentam a discussdo com a elaboragao das
teorias deterministas, o qual, o determinismo bioldgico aparecia classificando as ag¢des
humanas como resultado de impulsos genéticos € o determinismo geografico que
identificava o0 homem como um produto do meio onde vive, tendo seus impulsos e desejos
relacionados ao seu ambiente.

Os franceses surgem com um pensamento baseado na integracdo intelectual e
subjetiva do individuo, como sendo detentor de cultura somente o individuo
intelectualizado. Ja os alemaes inauguram uma ideia de cultura baseada na soberania e na
racionalizagao coletiva, tendo como cultura a integragdo ¢ o desenvolvimento intelectual
de um povo. Esse segundo conceito, fez emergir no espirito alemao, o que ja era percebido
em outros povos europeus, a ideia de superioridade racial, o “eurocentrismo”? que, em
particular para os alemaes, gerou diversos conflitos.

Algumas teorias acerca do texto mostram duas visdes sobre cultura, de um lado a

cultura como sendo uma manifestacao e criacao coletiva de um dado segmento social, e de

3 Termo designado a valorizagdo da cultura europeia (grifos nossos)
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outro mostra a integragao intelectual do individuo, que propde como resultado uma
erudicdo individual o que se estabelece como aquisi¢do de cultura®.

Essa variacdo semantica acarreta uma ardua discussao no campo da antropologia
educacional. Afinal, com qual conceito deve-se trabalhar na hora de instruir o aluno? Visto
que cultura na antropologia ¢ compreendida como a totalidade dos padrdes aprendidos e
desenvolvidos pelo ser humano, cujo objetivo representa o saber experiente de uma
comunidade, saber esse obtido gracas a sua organizagdo espacial, na ocupacdo do seu
tempo, na manutenc¢ao e defesa das suas formas de relagdo humana.

Por isso, o objetivo de Beltrdo em Folkcomunicacdo: a comunicagdo dos
marginalizados (1980), estd nos grupos sociais. A sistematizagao das classes populares em
grupos facilita a pesquisa, como, também, a andlise dos discursos populares, averiguando
suas denuncias e reivindicagdes, como, também, o estudo da opinido publica. A partir de
um estudo sistematico dos grupos sociais pode-se detectar onde estdo os “nds” que
precisam ser “desatados” e que devem ser transformados em “politicas publicas” em

beneficio social.

O JEITINHO DA BRASILIDADE COMO EXPRESSAO DA CULTURA
POPULAR

Diante do estudo sistematico das manifestagdes populares, Beltrdo propde
operacionalizar a informagdo no espago social e promover a discussdo social de
determinados temas e tornar possivel o didlogo social. Dessa forma, para ele, a
folkcomunica¢do ndo ¢ uma comunicagao elitista, esse ndo ¢ seu objetivo e, para isso,
objetivava que a cultura poderia realizar essa quebra de obstdculo comunicacional. A
pretensao de Beltrdo estd na compreensao da cultura popular como fonte de comunicagao
cidada, visando a inclusao social.

Assim, ¢ na pretensdo de compreender da cultura popular, surge no complexo
cultural brasileiro a cultura da brasilidade ou na sua singularidade, o jeitinho. Na vida do
brasileiro, ¢ notorio que um nao pode ser diferente do ndo com sentido negativo; ele pode
significar talvez e, dependendo de uma boa conversa, pode se tornar um sim, como em
muitas situagdes de relacionamentos cotidianos entre policiais e fiscais de transito. Dentre

outras caracteristicas, o jeitinho brasileiro encontra uma solucdo para aquilo que

4 Matta, Roberto A. da. Vocé tem cultura? In Exploragdes: Ensaios de Antropologia Interpretativa, Rio de Janeiro:
Rocco,1986.
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aparentemente nao tem solug¢do, ndo sendo as regras, normas € a propria constitui¢ao
nacional, obstaculos definitivos e irrevogaveis para o comportamento. Entre outros
aspectos, a moral da brasilidade ¢ sem davida a mais complexa entre todos os povos. Nesse

cenario vigora-se que:

O brasileiro tem nog¢ao clara dos comportamentos éticos e morais adequados, mas
vive sob o espectro da corrupg¢do, revela pesquisa. Se o pais fosse resultado dos
padrdes morais que as pessoas dizem aprovar, pareceria mais com a Escandinadvia
do que com Bruzundanga (FRAGA, 2009).

Diante desse contexto, Lourenco Stelio Rega por meio de sua obra Dando um Jeito
no Jeitinho®, promove uma contundente e criativa reflexio sobre a cultura da brasilidade.
"O jeito, ou o jeitinho brasileiro, é a imposigdo do conveniente sobre o certo”. E a "filosofia
da conveniéncia" do: se da certo ¢ certo; desde, ¢ dbvio, que "dar certo" seja "resolver meu
problema", ainda que nao definitivamente.

Nesse prisma, assim ¢ a brasilidade: d4 jeito em tudo. Sua criatividade abrange
inimeras situagoes: ¢ o para-lama da bicicleta amarrado, em vez de soldar; sdo os juros
contidos no valor da prestacdo "fixa"; ¢ o "dar algum por fora"; ¢ matar o avd pela sexta
vez para justificar a auséncia a uma prova no colégio. Mas o jeitinho ¢ também pedir a um
médico conhecido para atender uma pessoa humilde ou para fazer uma cirurgia pela

Previdéncia; € o revezamento dos vizinhos para socorrer uma pessoa acidentada; ¢

conseguir um emprego para um amigo desempregado.

A versatilidade do jeitinho, conforme Barlach® pode resultar na combinagio de
elementos ou da percepcao de novas configuracdes dos mesmos aspectos. Acredita-se que,
quanto mais diferentes os elementos, maior serd a criatividade da resultante, o que poderia
explicar uma das vertentes do jeitinho brasileiro, a saber, a enorme criatividade associada
abrasilidade. Assim, por diversas vezes denominada “jinga” brasileira, aliada a valorizagao
da pessoa em detrimento do individuo, sdo dois dos elementos que, uma vez aliados, nao
mais sdo reconhecidos individualmente, constituindo um jeitinho particular, Unico,

vinculado a brasilidade.

5> REGA, Lourengo Stelio. Dando um jeito no jeitinho: como ser ético sem deixar de ser brasileiro. Sdo
Paulo:Mundo Cristao, 2000.

S BARLACH, Lisete. “A criatividade humana sob a 6tica do empreendedorismo inovador”. Tese de Doutorado.SP:
IPUSP, 2009.
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Nesse pressuposto no referenciamos na concepgao de folkcomunicagdo enquanto
teoria que toma como objeto de estudo aspectos da pratica cotidiana de grupos silenciados
que criam meios proprios para divulgar seus fazeres e saberes, ou seja, ¢ uma teoria permite

analisar os processos comunicacionais que ocorrem nas manifestagdes da cultura popular.

A Folkcomunicagdo vem preencher uma lacuna teérico-metodoldgica na América
Latina, dando suporte as pesquisas comunicacionais, verificando como se
processa a difusdo de informacdes na comunicacdo popular. Dessa maneira, a
Folkcomunicagao pode ser utilizada, ndo somente no contexto latino-americano,
mas em contextos que compartilhem da mesma realidade de subdesenvolvimento
e que, através das manifestagdes folcloricas, possam gerar o desenvolvimento
regional (Rogers, Schramm). (AMPHILO, 2012, p. 7).

Diante da analise filos6fica do comportamento derivado do jeitinho, Stelio Rega
ressalta que o cidadao brasileiro também ¢ vitima do abismo ético (figura abaixo) da cultura
do jeitinho, j4 que, a naturalidades da “migué”; ou “fazer por fora”; tornou-se regra diante
da desinformacao das leis e suas abordagens. Assim, ha leis sobre a vida que um cidadao
comum desconhece sua existéncia. Dessa forma, ndo basta ter leis. Serd preciso a
implementacgdo de politicas publicas e investimentos na educagdo para que as leis possam
ser conhecidas, respeitadas, obedecidas, fiscalizadas e aperfeicoadas para que haja o que

Rega denomina como ética temporal ascendente (demonstrada na figura abaixo).

Ideal Etico Ideal Etico

ETICA TEMPORAL ASCENDENTE

ABISMO ETICO (contulivisteie

Fonts: Dando um jeito no jeitinho, por Lourango Stzlio Raga,
Sao Paulo: Mundo Cristio. 2000.

Dessa forma, o jeitinho € quase um codigo oculto de relacionamento. Basta somente
que algo dé errado ou demora em resolver para pensar em como "dar a volta" e, assim,
transformar seu desfecho. Ele torna nitido o desejo do ser humano de nao se prender as

regras, mas sim de supera-las, subjuga-las. Suspende-se temporariamente a lei, cria-se a



excec¢do e depois tudo retorna a normalidade. Mas, "o povo brasileiro ndo nega a presenga
da lei, o que ele nega ¢ a sua aplicacdo naquela ocasido". Facil assim. Justifica-se com
todos os critérios da razao: pode-se pagar menos imposto de renda a um governo que nao
retribui adequadamente em beneficios para a sociedade e seus contribuintes, por que fazé-
lo? Assim, fica evidenciada a influéncia da cultura nacional brasileira, incluindo o jeitinho
como um de seus tragos caracteristicos, nos processos organizacionais.

Nessa perspectiva, Lourenco Stelio Rega ilustra em sua obra Corrupg¢ao — o ciclo
vicioso (demonstrado na figura abaixo) do jeitinho, que na concep¢ao do pensador € a

génese das lastimas que assombram a vida do povo brasileiro em seus diversos aspectos.

Descuidado

Impunidade( Transgressio

Corrﬁpgi_o
Fonte: Dando um jeito no jeitinho, por Lourengo Stelio Rega,Sdo Paulo: Mundo Cristao, 2000, p. 104.
Portanto, € nesse sentido que a inconsisténcia da agdo governamental em areas como
a seguranga publica, a fiscalizagdo e o planejamento da politica tributaria e financeira leva
o cidadao a uma situagdo tal que sua tnica saida no momento € o jeito, a "escapada". Em
suma, a negligéncia generalizada das autoridades publicas quanto as reais necessidades do
povo geram "salve-se quem puder", que por sua vez sustenta o jeitinho e incentiva o
descumprimento das normas. Desta forma, a corrupgdo ¢ apenas um pequeno passo. Tao
logo se estabelega, a maxima do “se da bem” acolhe a impunidade e o egoismo.

Plenificando o jeitinho do “malandro ¢ malandro e mané ¢ mané”.
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CULTURA: A COMUNICACAO DOS MARGINALIZADOS

A partir das Revolugdes burguesas e da consequente queda dos Impérios
Absolutistas, 0o mundo passa a se reconfigurar aos moldes burgueses. Comeca a partir dai
uma interacao global, acarretada pela expansao da industria.

Os titulos da nobreza foram abolidos, € 0 modo de vida burgués passa a ser almejado
pela populagdo que, mais tarde, serd denominada como sociedade consumista. As lutas de
classes se intensificam, mas a burguesia ¢ mais forte, desenvolve o marketing e prolifera a
Mercantilizagdo dos seus habitos, tornando-os paradigmas globais.

Com a burguesia no poder e o Estado a seu favor, foi mais facil elaborar teorias que
lhes davam o “direito de interven¢do” nas sociedades mais simples, criando dessa forma a
ideia de superioridade racial, que se justificavam a partir da “caridade” de levar a
civilizagdo aos povos primitivos. Essa intervencdo e dominagao desintegrou a organizacao
local dessas sociedades, que passaram, a partir dai, a se reorganizar de acordo com os
habitos dos invasores, tornando suas tradi¢des segregadas e reduzidas.

Aos poucos, os habitos do antigo regime foram abolidos, e as inovagdes passaram
a ser disseminadas nas areas periféricas. Com a humanidade partilhando dos mesmos
costumes, intensificou-se a globalizagdo. As tradi¢des passam a ser minorias, € a
humanidade assume outra postura diante da nova sociedade que emerge.

Com a nova sociedade burguesa, novos termos surgem. E o termo cultura ganha
novos significados, porém como podemos conceituar cultura no mundo contemporaneo?
Podemos ainda hoje identificar culturas hibridas, sincréticas ou genuinamente puras? Na
pos- modernidade existe uma enorme confusao na hora de definir esse termo, confundindo
também professores e alunos na hora de explica-lo e compreendé-lo.

Partindo da ideia de que comportamentos, costumes e gostos particulares ndo
podem ser analisados a partir de andlises bioldgicas, a cultura, na contemporaneidade, se
mostra como um fendmeno social que aparece como um mosaico de informacgdes, ideias,
gostos, conceitos e costumes que de uma forma geral, chega aos individuos de forma
involuntaria, através dos instrumentos de massificacdo, exigindo desses individuos um
esforco para decidir, interpretar ou seguir os variados padrdes e estilos de vida que surge
com a sociedade pos- industrial. Dessa forma, Bauman esclarece a dificuldade da

existéncia de padrdes em tempos de vida superficial. O pensador destaca que:

Nossos ancestrais eram esperangosos: quando falavam de “progresso”, se
referiam a perspectiva de cada dia ser melhor do que o anterior. Nos estamos
assustados: “progresso”, para nos, significa uma constante ameaca de ser chutado
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para fora de um carro em acelerac@o. De ndo descer ou embarcar a tempo. De ndo
estar atualizado com a nova moda. De ndo abandonar rapidamente o suficiente
habilidades e habitos ultrapassados e de falhar ao desenvolver as novas
habilidades e habitos que os substituem. Além disso, ocupamos um mundo
pautado pelo “agora”, que promete satisfagdes imediatas e ridiculariza todos os
atrasos ¢ esforgos a longo prazo. (BAUMAN, 2004.)

Ao analisar a cultura como sendo produto de dominagao ideologica, varios autores
procuram demonstrar que ndo se podem utilizar esses dois conceitos separadamente, pois
h4a uma profunda relagao entre eles, sobretudo no que diz respeito ao processo de
dominagdo nas sociedades capitalistas.

O pensador italiano Antonio Gramsci (1891-1937), analisa essa questdo com base
no conceito de hegemonia no que ele denominou de aparelhos hegemonicos. Por
hegemonia pode- se entender o processo pelo qual uma classe dominante consegue fazer
que o seu projeto seja aceito pela classe dominada, desmantelando a concepgdo de mundo
autonoma de cada grupo potencialmente adversario. Isso ¢ feito por meio dos aparelhos de
hegemonia, que sdo praticas intelectuais e organizagdes no interior do Estado ou fora dele
(livros, jornais, escolas, musica, teatro, etc.). Nesse sentido, cada relacao de hegemonia ¢
sempre pedagogica, pois envolve uma pratica de convencimento, de ensino e
aprendizagem.

Segundo Gramsci, uma classe se torna hegemonica quando, além do poder
coercitivo e policial, Utiliza a persuasdo, o consenso, que ¢ desenvolvido mediante um
sistema de ideias muito bem elaborado por intelectuais a servi¢co do poder, para convencer
amaioria das pessoas, até as das classes dominadas. Por esse processo, cria-se uma “cultura
dominante efetiva™’, que deve penetrar no senso comum de um povo, com o objetivo de
demonstrar quea forma como aquele que domina vé o mundo € a tinica possivel.

A 1deologia nao € o lugar da ilusdao e da mistificagao, mas o espago da dominacao,
que nao se estabelece somente com o uso legitimo da for¢a pelo Estado, mas também pela
direcao moral e intelectual da sociedade como um todo, utilizando os elementos culturais
de cada povo.

Mas, Antonio Gramsci destaca a possibilidade também de haver um processo
contra- hegemonico, criado por intelectuais organicos, vinculados a classe trabalhadora, na
defesa de seus interesses. Contrapondo-se a revelacdo dos ideais burgueses por meio da
escola, dos meios de comunicacdo de massa, etc. eles combatem nessas mesmas frentes,

defendendo outra forma de “pensar, agir e sentir”’ na sociedade em que vivem. Dessa forma,

7 GRAMSCI, A. — Cadernos do Carcere — Volume 1, Rio de Janeiro, Civilizacdo Brasileira, 1999.
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Beltrao salienta com Folkcomunicagdo: a comunica¢do dos marginalizados (1980), em que
estuda os grupos marginalizados. E no grupo que o ser humano massificado retoma sua
identidade e pode ter sua liberdade de expressao resgatada por meio da expressao de seu
povo contidas na subjetividade da cultura.

Pierre Bourdieu, pensador francés da segunda metade do século XX, revelou o
conceito de violéncia simbdlica para demonstrar formas culturais que impdem e fazem que
se perpetue, uma verdade que sempre existiu € ndo pode ser questionada, um conjunto de
normas e regras nao escritas nem ditas. Bourdieu utiliza a palavra doxa para designar esse
tipo de concepgao e pratica social tradicional, estavel, em que o poder é revelado como
natural.

Nesse contexto, surge o que Bourdieu denomina como a naturaliza¢do da historia,
condi¢ao em que os fatos sociais, independentemente de serem bons ou ruins, passam por
naturais e tornam-se uma “verdade” para todos. Esse fato Emile Durkheim designa como
poder generalizador dos fatos sociais. Um exemplo evidente ¢ a dominagdo masculina,
vista em nossa sociedade como algo “natural”, ja que as mulheres sdo “naturalmente” mais
fracas e sensiveis e, portanto, devem se submeter aos homens. E todos aceitam essa ideia
e dizem que isso foi, é e sera sempre assim. Diante disso, Bourdieu ressalta que é pela
cultura que os dominantes garantem o controle ideologico, desenvolvendo uma pratica cuja
finalidade ¢ manter o distanciamento entre as classes sociais. Assim, existem praticas
sociais e culturais que distinguem quem ¢ de uma classe ou de outra: os “cultos” tém
conhecimentos cientificos, artisticos e literarios que os opdem aos “incultos”. Isso ¢
resultado de uma imposig¢ao cultural (violéncia simbdlica) que define o que ¢ “ter cultura™.

A violéncia simbdlica ocorre de modo claro no processo educacional. Quando
entramos na escola, em seus diversos niveis, devemos obedecer sempre a um conjunto de
regras e absorver um conjunto de saberes predeterminados, aceitos como o que se deve
ensinar®. Essas regras e esses saberes ndo sdo questionados e normalmente niio se pergunta
quem os definiu.

Theodor Adorno e Max Horkheimer, pensadores alemaes da Escola de Frankfurt,
objetivaram verificar a relagdo entre cultura e ideologia com base no conceito de industria

cultural’. Em 1947, apresentaram esse conceito no texto "A indstria cultural: o

8 BOURDIEU, P; PASSERON, J. C. A reprodugdo. Elementos para uma teoria do sistema de ensino. Rio de
Janeiro: Francisco Alves, 1975.

? Industria cultural, foi termo concebido pelos tedricos da escola de Frankfurt, Theodor Adorno e Max Horkheimer.
As reflexdes acerca desse tema surgiram a partir de uma “cultura industrializada” vista no periodo do nazismo,
pois toda arte produzida era dirigida somente aquele sistema. Ja nos Estados Unidos, Adorno vé o sistema da
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esclarecimento como mistificagdo das massas". Na obra, afirmavam que o conceito de
industria cultural permitia explicar o fendmeno da exploragcdo comercial e a vulgarizacao
da cultura por meio da forte mercantilizagdo promovido pelos meios de comunicagao de
massa, como também a ideologia da dominacdo. A preocupagdo basica era com a
emergéncia de empresas interessadas na produgdo em massa de bens culturais, como
qualquer mercadoria (roupas, automéveis, eletroeletronicos, etc.), visando exclusivamente
ao consumo, tendo como fundamentos a lucratividade e a adesdo incondicional ao sistema

dominante. Diante disso, ressalta-se que:

“Uma das mais importantes transformagdes a que estamos assistindo hoje, em
decorréncia dos meios técnicos de reproducdo de imagens — fotografia, cinema,
televisdo, ¢, segundo Walter Benjamin, a perda da aura das obras de arte, que,
reproduzidas, divulgadas e vulgarizadas, para satisfazer as necessidades da cultura
de massa, multiplicam-se em grande numero, tornando-se familiares e banais”.

(NUNES, 1989, p. 116)

Portanto, diante da nova configuracao social, seria a cultura uma alienagdo, uma vez
que a alienacdo sO existe por causa da comunicagdo? A alienagdo ¢ passada de um
comunicador que possui uma informagao nova (verdadeira ou nao) e ¢ recebida por um
receptor que até entdo desconhecia o assunto, sendo alienado por esse comunicador. A
partir disso, nota-se que tudo pode ser considerado mensagens alienadas, pois esta cultura
¢ hipnotizante, entorpecente, indutiva. Ela ¢ introjetada no ser humano de tal forma, que se
torna quase inevitavel o seu consumo, principalmente se a massa nao tem o seu olhar e a
sua sensibilidade educados de forma apropriada, e o acesso indispensavel a multiplicidade
cultural e pedagdgica. Com este manancial de recursos, ¢ possivel criar modalidades de

resisténcia a essa cultura impositiva.

RESULTADOS E DISCUSSOES

As pesquisas recentes que estudam questdes sobre cultura popular identificam,
entretanto, que ¢ necessario refletir no que diz respeito a tradi¢ao e transformacgao cultural
como fatores complementares entre si € ndo excludentes, ou seja, o termo cultura ndo

implica, necessariamente, uma recusa a mudanc¢a, da mesma forma que a modernizagao

industria cultural de forma “enrustida” principalmente no entretenimento, e € através do cinema, por exemplo, que
a industria cultural se faz presente e nos apresenta uma comunica¢éo de massa, pois neste caso tinha o intuito de
“desviar” os olhares da populagdo aos problemassociais da década de 30. (ADORNO, Theodor W. Industria
cultural e sociedade. 4.ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2002.)
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ndo exige a extingao das tradi¢des e, portanto, os grupos tradicionais ndo tém como destino
banal ficar as margens da modernidade.

Nesse sentido, a folkcomunicacdo, também torna-se salutar, pois se utiliza de
mecanismos rusticos de difusdao para as expressdes culturais em linguagem popular,
sedimentando processos de hibridagcdo simbolica presente no comportamento do povo
brasileiro.

Diante da perspectiva historica, o desenvolvimento da humanidade estd marcado
por contatos e atritos entre formas diferentes de organizar a vida social, de conceber a
realidade e expressa-la. A cultura expressa as caracteristicas que vinculam e diferenciam
os agrupamentos humanos. Um dos maiores exemplos estd na forma como as praticas
educacionais ocorriam estavam relacionadas com a cultura. Em cada época os individuos
instruiam suas criancas de acordo com os seus habitos, costumes, crencgas, leis e na nossa
época nao era diferente.

Na Antiguidade Classica, sobretudo em Atenas, as criancas eram tuteladas nas artes
como a poesia e a literatura, na filosofia, ¢ também, eram orientadas para as praticas
democraticas. Paralelo a isso, as criangas espartanas eram orientadas para a guerra.

Durante a Idade Média, predominou o pensamento teocéntrico, a educacio era
baseada nos moldes da Igreja Catdlica, o europeu era educado para ser um cristao devoto
e honrar e respeitar as escrituras biblicas. Posteriormente, na Idade Moderna, o
conhecimento maritimo, leitura de mapas e as praticas comerciais passaram a integrar o
universo educacional dos europeus que ndo se encontrava mais restritos somente a Igreja
Catolica.

Na contemporaneidade, a educagao esté voltada para integrar o individuo no mundo
capitalista, isso € perceptivel ao se observar a obrigatoriedade do ensino de lingua inglesa
nas escolas publicas e particulares. O ensino das escolas hoje tem o propdsito de preparar
o aluno para ingressar nas Universidades e integrar-se na estrutura social capitalista.

Ainda no século XIX, alguns filésofos criticaram o grau de funcionalidade dos
ensinos universitarios. Pensadores como Nietzsche e Schopenhauer alegavam que, o ensino
académico limita e padroniza o conhecimento, que esse ensino ndo ¢ suficiente para a
manutengao da vida em sociedade tornando o homem limitado. Para esses pensadores o
ensino académico ¢ erudito e racionalista. Para eles, o ensino teria que ser livre, longe de
paradigmas que tolhem e limitam a capacidade de renovacao do conhecimento.

Portanto analisa-se que na atualidade, o mesmo “povao” que cria as representagdes

das tradi¢des populares sao os mesmos que elegem e escolhem o modelo de governo, o
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Estado torna-se a representagdao do povo, porém esse mesmo Estado que € legalizado pelo
povo protege a burguesia. A burguesia por sua vez investe na cultura industrial que
enfraquece as culturas regionais e ainda, esse mesmo Estado ¢ responsavel pela educacao
do povo. Partindo desse pressuposto questiona-se: sera o proprio povo o maior responsavel

pelo enfraquecimento e massificagao da cultura popular?
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SABERES TRADICIONAIS DE BARREIRINHA/AM E
COMUNICACAO POPULAR: HISTORIAS, NARRATIVAS E
IDENTIDADE CULTURAL

Rodrigo da Silva Pinheiro', Brena de Moraes Pereira®, Adelson da Costa Fernando®

RESUMO

O presente estudo visa mostrar os fluxos comunicacionais da preservacdo dos saberes
tradicionais e populares do Povo de Barreirinha/Am, a partir de um olhar folkcomunicacional
da teoria de Luiz Beltrdo. Utilizando-se como tesitura metodoldgica, realizou-se uma pesquisa
de campo, de cunho participativo, que se valeu de relatos orais das pessoas mais antigas atuantes
nesse ramo e seus descendentes, descrevendo e observando os acontecimentos e fatos durante
o ano de 2020, no isolamento social. A partir da analise dos relatos orais, constatou-se que os
individuos pesquisados utilizam uma comunicagao especifica no qual denominam de “dom” ou
“saberes tradicionais”, utilizando como instrumentos a puxagdo, a bendi¢do, as crengas, as
festas, os remédios com ervas medicinais, as historias. Estes conhecimentos permaneceram
ocultos e negados durante muito tempo e que s6 agora na pandemia estdo ganhando visibilidade,
destarte, a Teoria da Folkcomunicacao pode contribuir de forma relevante no protagonismo dos
“povos arirambas”.

Palavras-chave: Saberes tradicionais; Folkcomunica¢do; Comunicagdo popular;
Barreirinha/AM.

INTRODUCAO
| O municipio de Barreirinha estd localizado no Baixo Amazonas, onde seus
habitantes se chamam barreirinhenses ou “povo ariramba’* (em referéncia a uma ave muito
comum e rara que habita aquelas barrancas). O municipio tem uma grande area preservada
de mata intacta e territorios indigenas protegidos por lei. Seu tamanho se estende por
5750,6 km2 e conta com 32041 habitantes segundo o ultimo censo do IBGE, cuja
densidade demografica é de 5,6 habitantes por km2 no territério do municipio’.
A cidade esta situada a 41 km Sul-Oeste de Parintins, sendo considerada a maior

dos arredores da ilha do boi-bumba. Apesar de ser uma cidade pequena, apresenta um povo

! E-mail: hiphopatos29@gmail.com

2 E-mail: sem contato

3 BE-mail: acostaf@ufam.edu.br

4 Por fontes orais acredita-se que seria a denominagdo dada pelos indios mura durante sua passagem pela regido
por haver tantas aves Ariramba morando naquele lugar e a populagdo ser uma comunidade pescadora, cujo o nome
seria referéncia de uma ave da Ordem Galbuliformes, familia dos Galbulideos, medindo cerca de 20cm
comprimento, de bico longo e fino, sendo também chamada de: bico-de-agulha-rabo-vermelho, bico-de-sovela,
beija-flor-d "agua, ariramba-da-mata-virgem, ariramba de-cauda-ruiva. Ver mais em:
https://www.dicio.com.br/ariramba/.

5 Informagdo disponivel no site: https://www.cidade-brasil.com.br/municipio-barrerinha.html.
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acolhedor, alegre, criativo, religioso, simples e cheio de curiosidades, especialmente nas
caracteristicas de suas formas comunicacionais ¢ na preservacdo do uso da medicina
natural para a saude, formado em sua maioria por descendentes de indigenas, negros,
orientais e brancos.

Tais conhecimentos populares instigaram em querer mostrar um pouco mais sobre
os saberes desse povo, como forma de conhecer e dialogar com a folkcomunicagao, sem
interferir na esséncia dessas caracteristicas. Ressalta-se a importancia dos valores culturais,
assim como o respeito pela linguagem, crenca, saberes € a medicina popular em termos de
curiosidades da regido.

Nada melhor do que a teoria da Folkcomunicacdo para tecer esse didlogo, pois,
segundo Silva (2004, p. 9), “a valorizacdo do pluralismo, do acesso ao conhecimento de
diferentes teorias, métodos, experi€éncias e pontos de vista transformou-se em base do
processo educacional”. Isso significa que esses saberes, que muitas vezes estdo sendo
marginalizados, precisam fazer parte da comunidade académica e das escolas, para que
sejam entendidos e respeitados, se tornando grandes aliados no combate ao preconceito da
sociedade e sua visao em relagdo a esses povos tradicionais.

Essa teoria foi escolhida ndo por acaso, destarte, permitira saber como se deu o
processo do nascimento e as raizes do conhecimento desse povo, associado ao seu
comportamento social e comunicacional (AMPHILO, 2011), seu universo “folk”, rico em
saberes de uma populagdo que sobrevive aos percalcos do avango tecnologico da
globalizacao, do consumismo e da marginalizagao.

Neste sentido, este trabalho quer mostrar os desafios enfrentados pela populagdo
Barreirinhense na busca pela valorizacdo de seus saberes populares. Dai surge o nosso
problema: De que forma tanto os sujeitos ja instruidos nas Universidades quanto aqueles
que até mesmo desconhecem sobre tais saberes medicinais (desses grupos marginalizados),
veem esses populares e suas praticas, fundamentadas numa perspectiva
folkcomunicacional.

Para isso, construiu-se uma pesquisa de campo, participante, que segundo Gil
(2002), ¢ caracterizada pela interacdo entre pesquisadores e membros das situacoes
investigadas. Haja vista, a pesquisa participante permite olhar a pesquisa pelos dois olhares,
ciéncia popular e ciéncia dominante, no qual a primeira vem a ser foco desta pesquisa,
permite analisar o conhecimento, derivado do senso comum, que admite ao homem
inventar, trabalhar e interpretar a realidade a partir dos recursos que a mae natureza lhe

oferece. “[...] a pesquisa participante mostra-se bastante comprometida com a minimizagao
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da relagdo entre dirigentes e dirigidos e por essa razao tem-se voltado sobretudo para a
investigacdo junto a grupos desfavorecidos, tais como os constituidos por operarios,
camponeses, indios etc. (GIL, 2002, p.56).

O referencial tedrico desta pesquisa sustenta-se na teoria da Folkcomunicagao, cuja
origem foi na obra do jornalista Luiz Beltrdo, com seus estudos sobre a comunica¢do
popular como um fendémeno préoprio de um grupo marginalizado e excluido da sociedade.
Este grupo atua como retransmissor e decodificador de mensagens veiculadas pelos meios
de comunicagdo em massa, caso a TV, o radio, jornais, literatura de cordel, repentes,
historias, lendas, contos, grafite, tradigdes populares, festas, crencas, etc., (BELTRAO,
2001). Essas mensagens ndo sao s6 passadas pela tradicdo oral ou escrita, mas também
interpretam e ressignificam de acordo com suas realidades, assim ganhando um novo
formato de linguagem popular presente na esséncia de determinado grupo social
(MARQUES DE MELO, 2008). A Folkcomunicagdo ¢ fruto dessa interagdo
comunicacional e cultural dos agentes diretos e indiretos participantes do folclore
brasileiro, que trazem em seus tracos a linguagem e suas mensagens preservadas em seus
saberes (BELTRAO, 2001)

Nos procedimentos metodologicos, valeu-se da histéria oral, por meio relatos,
histérias, contos e lendas, das pessoas mais antigas atuantes nesse ramo € Seus
descendentes, descrevendo e observando os acontecimentos ¢ fatos durante o ano de 2020,
no isolamento social. Para Gattaz; Meihy; Seawright (2019) a histéria oral funciona como
uma metodologia utilizada para se obter informacdes do imaginario que sdo previstas, €
que surpreendem e desestabilizam até mesmo nos pesquisadores, materializando essas
informagdes em documentos, para compor “corpus documentais”, valorizando as
narrativas populares que lutam na preservacao da cultura de determinado povo, por meio
da preservacdo da memoria rica de seus antepassados, passados de geracao a geragado pela
oralidade. A historia oral busca justamente dar voz aos excluidos e marginalizados.

A catalogacao dos dados teve como fontes orais, alguns moradores da regiao de
Barreirinha Amazonas que trabalham com a medicina tradicional popular com plantas e
ervas da

Amazonia, puxadoras, benzedeiras, pescadores, moradores ribeirinhos, moradores
da cidade. E as andlises a partir de livros e artigos em pdf, dissertagdes, teses, entre outras,
como fonte de embasamento e discussdo da pesquisa a partir da Folkcomunicagdo, tais
como: AMPHILO (2011), BELTRAO (1980, 2001), MARQUES DE MELO (2006, 2008),
RIO DE JANEIRO (2007).
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Para a realizagdo da pesquisa, fez-se necessario fazer um estudo participante,
convivendo ativamente no grupo social e participando de seus afazeres em suas tarefas e
rotinas diarias no periodo de 6 meses do isolamento social. Conforme explicita Gil (2002),
esse tipo de pesquisa tem como procedimento metodoldgico tentar descobrir as diferengas
sociais de determinado povo, as posi¢des desses grupos e também os conflitos existentes.
Por isso este tipo de pesquisa participante vem ser a ideal para identificar o que fazem e
quem sao esses sujeitos protagonistas de inumeros saberes que ainda sdo desconhecidos
pela sociedade brasileira.

Antes de iniciar a entrevista foi informado a finalidade do estudo, com seus
objetivos, fazendo a leitura do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE.
Solicitando a assinatura dos entrevistados, caso concordasse participar da entrevista. As
entrevistas, juntos a observagdo participante, representam instrumentos importantes na
coleta dos relatos dos moradores (LUDKE; ANDRE, 1986). Foram utilizados, os
principios da Folkcomunicagao, da identidade social e cultural dos individuos, junto a troca
de valores existentes como expressao de suas ideias passadas de geracdo a geracdo. Esses
principios se fundamentam nos trabalhos de Luiz Beltrao e Jos¢ Marques de Melo.

Transitou-se pelo universo das histérias, dos contos, modos de vida, convivio,
comunicagdo, experiéncias do povo “ariramba”, de modo a corresponder ao objetivo da
pesquisa, dando embasamento tedrico para o corpo deste trabalho. Considerou-se para a

elaboragdo deste trabalho os trabalhos a sabedoria popular no uso da medicina tradicional.

BREVE HISTORIA DO MUNICIPIO DE BARREIRINHA/AM

Nos estados federativos do Brasil, a maioria das cidades e capitais nasceram por
meio das igrejas, pelo processo de coloniza¢ao. No Baixo Amazonas, nao foi diferente com
Barreirinha, por ter em grande parte adeptos do catolicismo apostolico romano.

Em meados de 1830 surge a cidade de Barreirinha, por meio de um povoado da
Missdo Andird, criada pelo capuchinho Pedro Cariana, em 1848, correspondendo a
provincia do Para e a comarca do Alto Amazonas. O jesuita Manuel Justino de Seixas,
constrol um dos primeiros monumentos historicos da cidade que seria a capela de Nossa
Senhora do Bom Socorro, em 1851, que é hoje um dos principais cartdes postais®.

No que tange a sua formacdo administrativa, a cidade ja recebeu varias

denominacgdes, como Distrito de Nossa Senhora do Bom Socorro de Andiré, Vila Nova de

¢ Disponivel em: http://novo.cnm.org.br/v4/v11/municipio/historia.asp.
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Barreirinha pela Resolugao n.° 14, de 17 de novembro de 1853. Mais tarde, impulsionado
pela Lei n.° 263, de 13 de maio de 1873, transferiu o distrito de Nossa Senhora do Bom
Socorro de Andira para o lugar de Vila Nova de Barreirinha. Sua elevacao a categoria de
vila se deu com a denominacdo de Barreirinha, que ocorreu pela Lei n.° 539, de 09-06-
1881, sendo um marco importante na autonomia, desmembrando-se de Parintins, algo que
iria retroceder novamente mais tarde’.

A sede no atual distrito de Barreirinha foi instalada em 07 de setembro de 1883,
tendo alteracdo no ano de 1911, em divisao administrativa, onde é constituida do distrito
sede da ex Nova de Barreirinhas, assim permanecendo nos quadros de apuracdo do
recenseamento geral de 01 de setembro de 1920. O municipio nesta época teve grande
ascensdo econdmica, sendo bastante ativo na producao agricola. Fruto das maos ribeirinhas
que habitam os beiraddes da princesinha do Parand do Ramos.

Por questdes politicas que tangiam a época, o municipio foi reduzido novamente a
Delegacia municipal, anexando ao municipio de Parintins como simples distrito, pelo Ato
n.° 45, de 28 de novembro de 1930 e confirmado pelo Ato n.° 33, de 14 de setembro de
1931.

Em divisdo administrativa referente ao ano de 1933, o distrito de Barreirinhas esteve
anexo ao municipio de Parintins. Com a reconstitucionalizacdo do Estado, em 1935,
Barreirinha voltou a categoria de vila autbnoma novamente. Em divisdes territoriais
datadas de 31 de dezembro de 1936 ¢ 31 de dezembro de 1937, a vila é constituida do
distrito sede, elevando-se a categoria de cidade com a denominacdo de Barreirinha, pela
Lei Estadual n.° 68, de 31 de margo de 1938. A partir disso foram criados pelo Decreto-lei
Estadual n.° 176, de 01 de dezembro de 1938, os distritos de Ariat, Freguesia do Andira e
Pedras e anexado ao municipio de Barreirinha, permanecendo em divisao territorial até em
01 de julho de 1955. A cidade passou por uma grande enchente no ano de 1953, fatos estes
registrados por lentes fotograficas, mostrando que a cidade ficou totalmente submersa nas
aguas®.

Na década de 50 também ja era possivel ouvir o rufar dos tambores do boi bumba,
impulsionado pelos moradores ilustres da cidade, onde tinham em Parintins uma fonte de

conhecimento a se beber. Por meio da lei municipal n.° 42, de 24 de novembro 1956, foi

7 Informagdo extraida do site: http://d.emtempo.com.br/cultura/108065/historia-de-barreirinha-princesinha-do-
andira completa-137-anos.

8 Informagdes compiladas no site do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, 2017, disponivel em:
https://cidades.ibge.gov.br/brasil/am/barreirinha/historico.
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criado o distrito de Ponta Alegre, sendo considerado na época um ex-povoado, com
territorio desmembrado do distrito de Ariat e anexado ao municipio de Barreirinha,
atualizando sua divisao territorial datada de 01 de julho de 1960 com os distritos de,
Barreirinha, Ariau, Freguesia do Andira, Pedras e Ponta Alegre.

Porém, talvez por um descaso governamental da €poca, o distrito de Ponta Alegre
deixou de figurar no municipio de Barreirinha por nao ter sido ratificada pela Assembleia
Legislativa do Estado, sendo seu territorio apenas anexado ao municipio de Barreirinha,
ficando com a divisao territorial datada de 31 de dezembro de 1968, ficando apenas com
os 4 distritos: Barreirinha, Ariau, Freguesia do Andira e Pedras. Permanecendo com essa
divisao territorial até 1 de janeiro de 1979.

Em 10 de dezembro de 1981, pela emenda Constitucional n.° 12, delimitado pelo
decreto Estadual n.° 6.158, de 25 de fevereiro de 1982, foi criado o distrito de Cameta do
Ramos e anexado ao municipio de Barreirinha Amazonas. Em divisdo territorial datada de
1988, o municipio ¢ constituido de 5 distritos: Barreirinha, Ariatu, Cametd, Freguesia do
Andird e Pedras. Assim permanecendo em divisdo territorial datada de 2009, até a
atualidade’.

Devido aos poucos registros da histéria da cidade, por falta de bibliografias
referente ao tema, os fatos anteriores foram narrados alinhados aos registros de documentos
online do IBGE (2017). A seguir trazemos um pouco da especificidade cultural do povo de

Barreirinha Amazonas.

HISTORIAS DE BARREIRINHENSES E SABERES POPULARES

As historias contadas pelo povo barreirinhense sdo geralmente transmitidas
oralmente pelos moradores mais antigos da regido, por meio de suas experiéncias de vida
e vivéncias naquele lugar. Quando pequenas, as criangas do interior e também da cidade
costumam sentar se ao redor da mesa, depois da janta ou na hora antes de ir dormir, para
seus avos, tios ou pais, contar historias de visagens, encantados, protetores da mata e
também aventuras e peripécias de seus antepassados. A cultura popular aqui se reproduz
pela historia oral, por formas artesanais de comunicacdo, onde a geracdo dos adultos
transmite a tradicdo, os costumes, as regras, a visao simbdlica do mundo e a sacralizagao

do lugar e das formas de vida.

? Instituto Brasileiro de Geografia e https:/cidades.ibge.gov.br/brasil/am/barreirinha/historico. Estatistica — IBGE,
2017, disponivel em: https://cidades.ibge.gov.br/brasil/am/barreirinha/historico.
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As historias, lendas e contos acabam retratando ao fundo a riqueza dos detalhes da
criagdo daquele local, sendo documentado por meio da histéria oral passada de pai para
filho e de filho para seus descendentes. As falas destes moradores servem como um
documento preciso cheio de “certezas” e “verdades”, que buscam resgatar a memoria
daquele lugar, com informacgdes precisas (SOUZA, 2013): a historia do “homem da calga
molhada”, percebendo mecanismos folkcomunicacionais em tais narrativas, as criancas
ouviam a noite seus pais contarem sobre uma certa visagem que vaga na madrugada pela
cidade, com suas botas encharcadas de agua vigiando as ruas, para que ninguém saia de
suas casas e fique perambulando por ela. Esta lenda serve, ao nivel da comunicagao
popular, como uma forma de chamar ateng¢ao das criangas, jovens e adultos, sobre o perigo
de se andar altas horas na rua, pois esse horario ¢ destinado ao descanso das pessoas ¢ a
noite hd inimeros fatores que podem prejudicar essas criangas.

Segundo Barros (2013)!°, por meio do processo de contar, ler, ouvir as narrativas,
os mais velhos estdo possibilitando o acesso das geragdes mais jovens a compreensao do
tempo ¢ da realidade no qual estdo inseridos, contribuindo para a formagao primordial da
identidade cultural deste individuo, através da agregacdo de valores transmitidos de pai
para filho. Conhecer a sua realidade e mundo no qual est4 inserido ¢ fundamental para que
se crie lacos culturais fortalecidos, para que futuramente possa perpetuar tais
conhecimentos de bens simbdlicos.

Deste modo, nas historias narradas de visagens, que sdo assombragdes que vagam
a noite ou pelo dia na busca de se redimir de seus pecados, as criangas e jovens se veem
desafiados pelo medo, principalmente quando vai chegando a calada da noite, a partir das
dezoito horas em ponto. No interior apagam-se as lamparinas e todo mundo se agasalha
nas redes para ouvir o ancido av0 mais velho contar sobre os espiritos que vagam
assustando, guarnecendo ou até mesmo batendo e expulsando invasores, cagadores e
pessoas melindrosas. Isso mostra o quanto se deve valorizar e respeitar a nossa vivéncia e
a cultura daquele lugar, pois ali habita algo que vai além da compreensdao daqueles
moradores, que aprenderam a respeitar a partir de suas convivéncias com a natureza.

No ambito do sistema de comunicacao desses povos tradicionais hé varias variaveis
que precisam ser levadas em conta além do imaginario popular, como “o sistema de

representagdes simbolicas e as praticas culturais, a valoragao dos bens simbolicos, além do

10 Para Saber mais sobre o assunto, veja em: BARROS, Fabiano Tertuliano de. A humanizagio dos mitos e lendas
amazoOnicos na dramaturgia amazonica. Trabalho de Conclusdo de Curso — TCC, Porto Velho/RO, 2013.
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habitus, modus operandi e modus vivendi e o ethos social de determinada comunidade”
(AMPHILO, 2011, p.12). As “historias” do povo barreirinhense ndo querem s6 comunicar
algo, mas sim trazer verdadeiros ensinamentos que partem da teorica e transcendem a
pratica, no modo como vivem as familias € como se comportam.

Por isso as histérias de cobra-grande, cobra norato (cobra-cega), jiboia gigante,
tapiraiauwara, boto encantado, guardides encantados do fundo do rio, jacaré gigante,
monstros do fundo do rio, cavalo-marinho, sereias iara mae d’agua, que os mais velhos
sempre contam nos momentos de descanso, quando chegam da pesca dos lagos, da roca,
do trabalho, ¢ fundamental para que as criangas crescam com O respeito e a
responsabilidade de cuidar dos rios e seus seres vivos. Serve como um alerta para o
consumo nao exagerado da biodiversidade de riquezas dos rios, mantendo preservado e a
salvo da ambi¢dao do homem que s6 busca depredar e acabar com as riquezas naturais.

A teoria da folkcomunicac¢ao tem um papel muito importante em meio as questoes
de cuidado com o meio ambiente e suas riquezas culturais de sua populagdo, funcionando
como uma alavanca para reflexdo das pessoas que ndo conhecem ou até mesmo nunca
ouviram falar das especificidades e riquezas desse lugar, pois devem ser repensados os seus
modos de agir, pensar e sentir desses grupos ou nagdes que estdo passando pela crise
pandémica, influindo em suas praticas de um novo bem-viver para o mundo (RIO DE
JANEIRO, 2007). A tarefa de cuidar desses saberes ndo se limita apenas aos moradores da
regido, mas também se pulveriza a partir do momento que o individuo cria uma identidade
coletiva em prol ao bem comum da humanidade. Tarefa esta que ¢ passada pela
comunicagao.

Na chamativa das florestas, as historias narram peripécias e aventuras dos cacadores
antigos da regido, que fugiam das ongas, do Juma, Mapinguari, Curupira, Visagens, Mae-
da- Mata, Jiboias Gigantes'!, entre outros. Muitas das vezes eram capturadas de surpresas
e chegavam a escapar da morte por um triz. Tais contos sdo narrados com muita serenidade
e respeito pelos moradores, pois andar pela floresta ndo ¢ uma tarefa facil, exigindo
coragem, conhecimento e respeito pela mata e seus guardides, pois muitos mistérios
rondam o lugar, que além de haver suas belezas naturais, atraem e enchem os olhos

daqueles vislumbram o sobrenatural.

! Personagens que fazem parte do Folclore Amazonico, das historias contadas na literatura ou de forma oral pelos
moradores da regido. Para saber mais sobre assunto, veja em: https://portalamazonia.com/cultura/conhcea-as-
lendas-da-amazonia-que mexem-com-imaginario-popular.
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Entre um conto e outro, a génese ¢ a riqueza cultural que forma o lugar e seu povo
se desenha. Em meio a tanta riqueza natural, surge também um apelo desses populares que
clamam pela valorizacdo e preservacdo de seus saberes, pois a marginalizagdao de seus
conhecimentos, negacao de suas falas e o silenciamento de suas vozes, transformam seus
saberes em simples “lendas e historias de pescador”, deixadas a margem pelas novas
geracdes que incorporam identidades e valores criados pelo consumismo e da moda. Desta
maneira, o arrefecimento desses males pede a solidariedade de todo o povo, e surpreende
que se confie a emissao de mensagens, que se aspira construtivas de unidade de propositos;
aqui a comunicacdo ¢ a chave para a conscientizacdo e 0 respeito por um tesouro

desconhecido por muitos, mas que agora € coletivo.

SABERES POPULARES BARREIRINHENSES E MEDICINA
TRADICIONAL

Falamos com propriedade de tais saberes pois descendemos destes que fazem de
suas dificuldades, caminhos para sobreviver na margem dos excluidos em meio a uma
pandemia. Antes mesmo de haver a medicina alternativa cientifica disponivel para a
populagdo, ja havia neste lugar a medicina tradicional que expressa a identidade do povo
barreirinhense.

Ha mais de mil anos atras, o povo deste lugar ja possuia seus proprios costumes,
suas leis, seu modo de viver, de cuidado dos seus enfermos, de lidar com as doencgas que
rondavam seu povo e as dificuldades de acessibilidade, por meio da medicina tradicional.
Tais experiéncias fizeram brotar um conhecimento de medicina segura e especifica do
lugar e da regido, utilizando matéria prima da prdopria natureza para fabricar seus proprios
remédios, como plantas medicinais, chas, casca de arvores, folhas, animais, agua do rio, a
terra e o barro, entre outros.

Com o avango tecnologico desenfreado por meio do consumismo, crescimento
populacional desordenado e a devastacdo da natureza, esses saberes comecam a ser
negados e removidos, como projeto de substituicdo por uma cultura elitista e
preconceituosa, onde o conhecimento do ribeirinho ¢ visto como marginalizado, atrasado
e tosco. Porém isso precisa ser discutido e repensado, pois esses saberes precisam ser
resgatados e valorizados pelas instancias do governo, povo, elite € massa. Nao € s6 a
medicina que esta sendo excluida e ignorada nesse processo, temos também a arte, as

crengas, os ritos, os costumes dessa camada popular marginalizada, em toda sua virtude de
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for¢a e verdade, impossibilitando a comunicagdo e a comunhdo entre as instancias sociais
(RIO DE JANEIRO, 2007).

Nas inumeras manifestacoes populares como partos, benzi¢des, puxagdes, chas e
banhos feitos por dona Bita ou Bini, como ¢ carinhosamente conhecida na cidade (uma das
benzedeiras,

puxadoras e parteiras mais antigas do lugar, alids legado passado de geracdo a
geracdo), tais conhecimentos sao transmitidos de pai para filho, que agem através da
experiéncia ¢ dos conhecimentos dos meios utilizados na medicina tradicional. Os
moradores que moram em comunidades distantes se deslocam em suas canoas ou bajaras'?
para tratar suas enfermidades, suas “faltas de sorte no amor, no jogo, no trabalho e na
pesca”, assim também como um sdbio conselho da grande ancia. A confianga e o respeito
dos moradores, a essas liderancas da medicina tradicional, ¢ algo que precisa ser observado
e levado em conta pelas Universidades na formagdo dos futuros profissionais da area do
direito, satide e educagdo, os quais irdo se tornar protagonistas e atuar naquele lugar.

A “massagem” tem um papel vital nos cuidados com a satde, sendo uma das mais
antigas terapias do mundo e foi bastante popular entre os Gregos e Romanos, porém na
Idade Média foi estereotipada pela igreja catodlica por ser considerada pecado (BENTLEY,
2006). Em Barreirinha este tipo de terapia tem suas especificidades e ¢ conhecida como

“puxac;ﬁo”13

, feita por um puxador(a), o qual se compara a um massagista como
conhecemos na linguagem formal. Para exercer essa profissdo segundo a dona Rose
Massagem ‘€ necessario nascer com o dom e conhecer as técnicas passadas de geracao a
geracao”.

A lider folk Dona Rose ou “Rose Massagem™, como ¢ conhecida, ¢ filha e neta de
puxadores, nascida e criada no interior da cidade de Barreirinha/AM, viu na necessidade e
na falta de acesso a questdo de atendimento a satde, a oportunidade de ajudar as pessoas
carentes por meio de seu “dom”. Na pandemia ndo foi diferente, mesmo sobre o risco de
contamina¢ao, a mesma se deslocava de rabeta e canoa para atender os populares da cidade
e do interior, como prova de coragem, determinagdao € amor ao proximo.

O Amazonas ¢ um estado rodeado por rios, lagos e matas, tornando um pouco dificil

0 acesso as comunidades ribeirinhas e seus municipios polos. Isso influi bastante na

12 Transportes utilizado pelos ribeirinhos como forma de atravessar os rios da regido, feito de madeira extraida
geralmente do amago da arvore para suporta as a¢des do vento, chuva, sol e da 4gua com seus banzeiros.

13 Termo especifico utilizado para fazer terapia no corpo das pessoas utilizando as mios para massagear ou colocar
no lugar os 0ssos, ou até mesmo um bebé no ventre da mae que esta mal posicionado.
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questdo de acessibilidade a politicas publicas emergentes, como € o caso da satide. Porém,
isso ¢ um problema que nao ¢ novo para os moradores, destarte, faz parte de um livro de
descaso e esquecimento dos nortistas ao longo de décadas, pois fariam parte, segundo a
teoria da Folkcomunicacao, das classes subalternas ou dos grupos marginalizados pelo
sistema estruturado (MELO, 2006)'4.

No que consiste nos conhecimentos da benzigdo!®, dona Bita afirma que “é preciso
alcangar uma certa idade da vida para fazer a juncao desses dons, mas ha casos que isso se
manifesta bem cedo”. Segundo a moradora, a partir dos 50 anos ja ¢ possivel que isto se

manifeste nas pessoas ditas médias ou médium'®

, um comparativo na linguagem regional
para pessoas puras, sensiveis, amorosas, capazes de enxergar coisas que passam
despercebidas no mundo, onde faz-se a juncao de todos os “dons”, no qual devera ser
utilizado em prol ao bem do seu povo.

“Com o tempo vém a experiéncia”, diz dona Bita, para cada etapa da vida vem uma
forma de “saber” ou “dom”. Para explicar melhor, utiliza-se a metafora da Universidade,
onde a cada periodo recebemos determinando tipo de formagdo norteada, assim € o
conhecimento da medicina popular tradicional barreirinhense, onde o individuo so ira
passar a receitar o chd, dar conselhos, fazer a puxacdo e a benzig¢do depois de passar por
todas essas etapas de formacao familiar passada pelos mais velhos. Xavier & Flor (2015,
p.310)!7 acreditam que “[...] essas especificidades precisam ser consideradas na pratica
educacional local que deve, portanto, valorizar e resgatar os saberes vindos da sociedade e
que os estudantes trazem consigo, fruto de sua vivéncia”.

Os banhos, para ser feliz na pesca, no amor, no trabalho, nos estudos e na vida, sao
receitas mais antigas dessas familias. Muitos sdo feitos com ervas naturais extraidas da
terra, plantadas por maos de quem conhece e manuseia desde crianga. Nao € raro vocé

andar nos interiores e¢ na sede de Barreirinha e encontrar um “pé pido roxo”, “galho de

14 MELO, José Marques de. Midia e cidadania no Brasil. In: MELO, José Marques de; GOBBI, Maria Cristina;
SATHLER, Luciano (orgs). Midia Cidada, utopia brasileira. Sdo Bernardo do Campo: Universidade Metodista de
Séao Paulo, 2006.

15 Utilizagdo de rezas, oragdes com palavras de pedido de fé e cura para alguém que estd acometido por algum
espirito ou mau olhado. Diz-se que o rezador tem que ter energias positivas e/ou espirito puro.

16 Este ¢ um termo proveniente do espiritismo, defendido por Allan Kardec (1804-1869), no qual definia como um
individuo que sente em um grau qualquer influéncia dos espiritos. No caso esses espiritos falados pela dona Bita,
seriam os guias mestres dessa pessoa para o resto de suas vidas, conduzindo-os sempre para o bom caminho.

'7 XAVIER, Patricia Maria Azevedo; FLOR, Cristhiane Carneiro Cunha. Saberes populares e educagio cientifica:
Um olhar a partir da literatura na area de ensino de ciéncias. Revista Ensaio, Belo Horizonte, v.17, n. 2, p. 308-
328, maio-ago., 2015. Disponivel em: http://dx.doi.org/10.1590/1983-21172015170202. Acesso em: 24 maio
2021.
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arruda”, “cip6 alho™’°, entre outras plantas medicinais que encontram nas receitas de dona
Bita.

Porém, todas essas praticas ainda sdao marginalizadas e perseguidas, muitas das
vezes por pessoas que desconhecem ou até mesmo excluir esses saberes e sua importancia
para aquela populacdo. Mesmo as vezes na informalidade, segregada pela sociedade que
se diz elite cientifica, esses povos resistem e ganham um espaco cada vez maior na
atualidade.

Em relagdo ao trabalho, uso e manuseio de plantas medicinais, 0 povo mostra um
conjunto de conhecimentos que para eles sao definidos como “dons”, isso € como se fosse
algo divino e sagrado, acreditando no poder das ervas milagrosas. Poucos herdam ou
procuram aprender com os pais, avos € pessoas que estao dispostas a reproduzir esses
conhecimentos. Os conhecimentos passados por dona Bita vem também através dos chas e
banho para “maus- olhados” e “quebrantos”, onde pais “utilizam o banho com “folhas-
fede”!? para espantar os espiritos maus intencionados vindo de pensamentos negativos para
aquela crianga”. J4 o cha do “horteldzinho? serve para tirar gases do estdbmago e curar a
diarreia e vomito”, causalidades do “quebranto”.

De acordo com os conhecimentos populares dos Barreirinhenses, “assim como
existe o mal, existe o0 bem”; por isso € notério v€ uma crianga recém-nascida com um fio
de rede bem pequeno, na cor vermelha, no centro da testa, para espantar os solugos, € uma
pulseira com dente de alho ou uma pimenta malagueta em saquinho bem pequeno, como
uma forma de espantar o mau olhado e o quebranto. Sao mensagens folkcomunicativas que
fazem sentido no universo simbolico do caboclo amazodnico.

O universo simbdlico amazbnico € rico e nele se criam formas artesanais e
horizontais de veiculacdo de visdes de mundo, de narrativas, de crencas e de costumes: na

benzigio sdo utilizadas trés folhas de “pido roxo?!”, “dente de alho”, “cigarro de tauari’??,

18 Mansoa alliacea, ou videira do alho, ¢ uma espécie de liana tropical da familia Bignoniaceae. Essa planta &
nativa de nossa regido e funciona no tratamento de feridas da pele com banhos e também para afastar o mau-
olhado.

19 Folhas de plantas que exalam odor e que tem cheiro forte para afastar os maus espiritos.

20O Poejo, ou Mentha pulegium, é usada desde a antiguidade. Considerada uma planta medicinal, possui usos
terapéuticos que vao de tratamentos digestivos ao fortalecimento da satde respiratéria. Ver em:
www.mnpropolis.com.br.

2L A Jatropha gossypiifolia L. da familia da Euphorbiaceae, conhecida popularmente como pido-roxo ¢ utilizada
por benzedeiras e curandeiras contra mau olhado, para puxar doentes, descarregar energias negativas, banhos para
de limpeza das energias negativas das casas. Ver em: www.greenme.com.br>consumir.

22 Fibra téxtil extraida de alguma dessas arvores, utilizadas para enrolar cigarros. Geralmente utilizado pelos pajés
nos rituais para afastar mau olhado, ver em: https://michaelis.uol.com.br/busca?id=G9Ggqj.
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tabaco, ou uma vela indiana?®. Essa benzi¢do, segundo dona Bita, é utilizada para veicular
narrativas e fluxos folkcomunicacionais — ou seja, € uma forma de oragdo para tirar do
corpo as energias negativas e preencher com positividade a saude do mesmo, assim como
o “trabalho de puxa¢ao”, que também requer muito conhecimento e experiéncia na area,
principalmente com o corpo, onde a puxadora exercesse a agdo de um médico ortopedista
quando alguém sofre uma contusdo ou luxagdo em um acidente com queda grave e ndo tem
como se deslocar para o hospital nas cidades polos. Todas essas agdes, saberes espirituais,
puxagdes, benzicao, chas, historias, contos e lendas sao realizadas pelo instrumento da
folkcomunicagao; toque, conversa, espiritualidade, fazem parte do folclore amazonico,
objeto da Folkcomunicacdo, que para Beltrao (1980, p. 24) seria “o conjunto de
procedimentos de intercambio de informacdes, ideias, opinides e atitudes dos publicos
marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e de meios direta ou indiretamente

ligados ao folclore".

RESULTADOS E DISCUSSOES

Tem pessoas que participam da igreja catdlica, mas acreditam no poder das
benzi¢des, dos banhos, e do espiritismo. Ha evangélicos que convivem e tém parentes que
participam de outras manifestacoes religiosas e que estdo sempre em contato, seja pelo
trabalho ou pelo lago familiar. Esse equilibrio talvez seja garantido pela comunicagdo, onde
todos se veem pertencentes a este lugar, rico em diversidades culturais.

A festa de Nossa Senhora do Bom Socorro, que acontece geralmente de 05 a 15 de
agosto ¢ uma fonte de observagao muito importante para quem deseja saber sobre os ex-
votos no pagamento de promessas, sobretudo quando a cheia castiga as rogas, algumas
doencgas assolam familias, falta empregos ou porque se “ganhou um emprego”, ‘“‘sorte
grande”; resposta do santo protetor. Tal promessa funciona como “meios alternativos para
divulgar informagdes e expressar sua arte, preenchendo as func¢des dos meios de
comunicagdo tradicionais” (RIO DE JANEIRO, 2007, p.5).

Uma caracteristica muito importante do espiritismo € que os benzedores, que sao
mulheres e homens, possuem conhecimentos de fé e espirituais deixados pelos europeus e
indigenas, que rezam na pessoa enferma de qualquer faixa etdria no intuito de proteger e

positiva uma cura benéfica. Esses personagens sdo de fundamental importincia, pois eles

2 E um incenso defumador de alta qualidade feito a partir de uma corda impregnada com uma solugdo de Breu
branco e outros ingredientes, Otimos para defumar ambientes, pessoas e objetos. Ver em:
www.medicinasagrada.com.br>velaindiana.
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ajudam na convivéncia, na crenga popular, e principalmente orientam as pessoas na
saude/cura.

Outras manifestagdes populares de grande relevancia na resisténcia dos povos de
Barreirinha/AM ¢ a de Sao Sebastido da Comunidade do Matupiri e a de Sao Benedito com
festas dos Marujos em Freguesia do Andir4, ambas retratam a luta dos quilombolas pelo
reconhecimento de suas terras junto a Justica ao longo dos tempos (ALBUQUERQUE;
FERREIRA, 2019). Pois, segundo Amphilo (2011, p.8), ¢ “no grupo que o ser humano
massificado retoma sua identidade e pode ter sua liberdade de expressao resgatada™.

A necessidade, o desconhecimento, a marginalizagdo, negacao e a exclusao fizeram
brotar no povo barreirinhense um formato de comunicagao propria, simbolica, codificada,
que tem veiculado e transmitido saberes e conhecimentos que ainda sao desconhecidos pela
sociedade, mas que existem, sao concretos, historicos e pertencem a esses povos que
habitam a regido do Baixo Amazonas. Tais conhecimentos se apresentam num formato de
“dom” e de “saberes tradicionais”, sdo transmitidos de geracdo a geragao, de pai para filho,
trazidos na bagagem genética e cultural de seus antepassados, na linguagem oral ou pela
pratica embasada nas experiencias do universo simbolico dos “mais velhos”.

Os instrumentos dessa rede de comunicagdo se processam na forma de benzigdes,
puxacoes, histérias, crencas, remédios com plantas, festas, na linguagem, entre outras.
Todas alinhadas a necessidade e a especificidade daquele povo, para permitir que sua voz
seja audivel, ouvida, expressada e seus filhos e netos se tonem protagonistas na reproducao
social, cultural de suas tradi¢des. E nesta perspectiva que nos embasamos na
folkcomunicagdo, a qual esta voltada para “[...] o desenvolvimento regional, a inclusado e
transformacao social, ou seja, como ressalta Amphilo (2011, p. 9), para a compreensao das

mensagens populares e a promocao da integragao e da paz social”.
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PROBLEMAS SOCIAIS INDIiGENAS EM CIDADES AMAZONICAS:
UMA BREVE ANALISE CONTEXTUAL SOBRE A URBANIDADE DA
VIDA INDIGENA NO AMAZONAS

Gleilson Medins de Menezes', Allan Soljenitsin Barreto Rodrigues?

RESUMO

O presente texto analisa problemas sociais vivenciados por indigenas em cidades amazonicas.
Destaca os contextos sociais de indigenas na cidade de Manaus (AM) no periodo entre 2014 a
2018. Neste sentido, o objetivo central ¢ identificar por meio de revisdo bibliografica,
problemas sociais recorrentes no cotidiano indigena das cidades amazonicas, com destaque para
a cidade de Manaus (AM). Buscou-se selecionar textos cientificos e jornalisticos, por meio da
pesquisa digital, em sites que discutem os temas “questdo indigena”, “indigena na cidade” e
“problemas sociais indigenas na Amazonia”. Trata-se de um estudo de abordagem qualitativa,
a partir de dados secundarios. Desse modo, a busca por textos evidenciou, sobretudo em sites
que abrem espago para indigenas protagonizarem seus discursos, os seguintes problemas
sociais: habitagdo em areas periféricas, preconceito e discriminagdo nas cidades, conflitos
geracionais. Em linhas gerais, muitos problemas enfrentados pelos indigenas nas cidades
amazonicas deriva da invisibilidade de questdes sociais em decorréncia dos interesses das
expansdes de fronteira na Amazonia Brasileira para atender ao capital de empresas
multinacionais.

Palavras-chave: Cidades amazdnicas; Desenvolvimento urbano; Questao social indigena.

INTRODUCAO

| Aspas, muitas aspas. E o que se pode esperar de uma tentativa de narrativa endogena
holistica e qualificada (e certamente mais verossimil) sobre os povos tradicionais
amazonicos. A historia “oficial” do Brasil apresenta a versdo europeia da conquista das
terras brasileiras (o “Ocidente Vencedor). Narra o genocidio de nagdes indigenas como
atos de bravura dos invasores. Nossos primeiros cronistas, foram os responsaveis por
edificar “o que se sabe”, hoje, sobre a regido amazonica, a partir das “conquistas” desses
colonizadores “descobridores” (ou encobridores?). Os seus relatos regaram e ainda regam
as linhas literarias que “desvelam” a Amazonia por toda sorte de livros didaticos em escolas
e/ou bibliotecas espalhadas por este pais, e claro, consequentemente, serve de
retroalimentacao para aquilo que sai na midia de massa, “educando” dezenas de milhares
de pessoas Brasil e mundo a fora. Essa “historia oficial” destacou o estado brasileiro como

tutor dos povos indigenas resistentes a dizimagao. Enfatizou a necessidade de integracdo

! E-mail: gleilsonmedins@ufam.edu.br
2 E-mail: allans@ufam.edu.br
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dos povos indigenas ao estado brasileiro frente ao “desenvolvimento” do pais. Enfim, em
meio ao processo de organizagdo e reorganizacdo da economia brasileira diante das crises
do capital mundial, discute-se em diferentes periodos da histéria brasileira o direito sobre
terras indigenas no Brasil, seja no meio politico representativo da republica, nos espagos
académicos ou em veiculos de comunicagao.

Entre os temas abordados pela sociedade brasileira estd a autenticidade da
identidade dos povos indigenas em contato com as tecnologias da sociedade envolvente.
Os povos indigenas, por sua vez, tem se organizado em movimentos sociais distribuidos
por todo pais. Suas liderancas, mais recentemente, desde a década de 1970 vem
intensificando a luta por direitos internacionais de valorizagdo da vida sociocultural e
economica de seus povos em todo o mundo.

Os povos indigenas no Brasil em meio aos conflitos de interesse com o estado
brasileiro, lutaram para assegurar o direito a terra, a territorialidade e dignidade humana de
seus povos. O processo de demarcagdao das terras indigenas amparado na Constituigao
Federal de 1988 possibilitou o registro de cerca de 240 terras indigenas no pais, sendo esta
uma conquista da resisténcia sociocultural e politica dos povos indigenas no Brasil.

Contudo, os enfrentamentos dos povos indigenas na defesa de suas terras nao cessa.
A luta ¢ diaria pela vida de criangas, mulheres, homens e idosos que tém suas terras visadas
pelo agronegocio, pelas mineradoras, fazendeiros, cuja representagao politica tem crescido
no senado da republica brasileira. A expansao do capital no entorno das terras indigenas ¢
um dos fatores que acentua migracao de familias indigenas para as metropoles brasileiras.
A fome, a miséria, sao realidades em aldeias frente ao processo de urbanizagao dos espagos
amazonicos.

O processo de migragdo indigena para as cidades ocorre por diversos fatores de
motivacdo interna ou externa, motivagdes étnicas de troca de territorios & medida que
faltam alimentos, religiosidades e crencgas, etno-politica, busca por educacdo escolar,
tratamento de satude, entre outras situacdes especificas de cada povo. Por conta disso,
interessa-nos conhecer caracteristicas destacadas por meio da pesquisa nas cidades
amazonicas; aspectos da dindmica social dos povos indigenas na cidade.

Os sites consultados foram: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica —
IBGE/Indigenas, Instituto Socioambiental — ISA; Jornal digital: Agéncia Brasil — EBC.
Foram selecionados trés artigos com maior aproximacao do tema - problemas indigenas -
em cidades amazoOnicas. A andlise pautou-se na leitura de textos de autores da

Antropologia, Geografia, Historia.
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TERRA INDIGENA

Para iniciar as consideracdes sobre a expressao “Terra Indigena”, faz-se necessario
uma nogao preliminar do que representa a terra para os povos indigenas, ¢ relevante a
leitura do fragmento de discurso de Viveiros de Castro (2017) proferido no coloquio
“Questdes indigenas: ecologia, terra e saberes amerindios”, que aconteceu no Teatro Maria

Matos, em Lisboa, no dia 5 de maio de 2017:

A terra é o corpo dos indios, os indios sdo parte do corpo da Terra. A relagdo entre
terra e corpo ¢ crucial. A separagdo entre a comunidade e a terra tem como sua
face paralela, sua sombra, a separagdo entre as pessoas € seus cCoOrpos, outra
operagdo indispensavel executada pelo Estado para criar populagdes
administradas. Pense-se nos LGBT, separados de sua sexualidade; nos negros,
separados da cor de sua pele e de seu passado de escraviddo, isto ¢, de
despossessao corporal radical; pense-se nas mulheres, separadas de sua autonomia
reprodutiva (VIVEIROS DE CASTRO, 2017, p. 08).

Viveiros de Castro (2017) destaca os constantes ataques do Estado brasileiro as
formas de organizagdo da vida dos povos indigenas. Assinala ainda que os indigenas foram
os primeiros involuntérios da patria, pois os povos indigenas originarios foram subjugados
a uma patria que ndo pediram. Sofreram a humilhagao, doengas, morte, escravidao, tiveram
suas terras roubadas. O povo brasileiro foi formado por involuntarios da patria, um
contingente governado por governos que ndo nos representam.

Atualmente, a Constituicdo Federal brasileira de 1988, reconhece o direito dos
povos indigenas sobre suas terras tradicionalmente ocupadas. Ainda assim, as ameacgas a
esse direito sao constantemente defendidas pela bancada ruralista na assembleia federal e
no senado da republica brasileira. O artigo 231 da C.F/1988, reconhece que as terras
indigenas sdo terras tradicionalmente ocupadas e habitadas pelos indios em carater
permanente, sendo utilizadas para realizagdo de suas atividades produtivas, cuja
conservagao ambiental ¢ imprescindivel e necessaria ao bem-estar de seus povos, para a
reproducao fisica e cultural de seus costumes e tradi¢des (BRASIL, 1988).

Segundo, Almeida (2004) a expressao “Terras tradicionalmente ocupadas™ nao ¢
uma unanimidade no que concerne os direitos ao usufruto da terra por povos originarios.
Nas discussdes da Assembleia Nacional Constituinte, cujo artigo 231 foi acima citado,
havia os partidarios da expressao “terras imemoriais”, de sentido historicista — periodo pré-
colombiano, a intencionalidade era identificar “povos autdctones” e apoiar seus direitos a
terra a partir do critério de naturalidade, sem uma exatidao de data. Esta Gltima expressao

foi vencida.
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De acordo com Cavalcante (2016) que tem como referéncia as pesquisas de
Manuela Carneiro da Cunha (CARNEIRO DA CUNHA, 1987; CARNEIRO DA CUNHA,
1993) foi no

Estatuto do Indio que a expressdo “Terra Indigena” apareceu pela primeira vez em
leis nacionais, tratando-se de um conceito juridico brasileiro para defini¢do de direitos
territoriais indigenas. Contudo, o Estado brasileiro munido de seu aparato estatal criou
orgaos federais para atuar dentro das terras indigenas, a exemplo, o instinto Servico de
Protecdo ao Indio (SPI, 1910-1967) e mais recentemente a Fundacio Nacional do Indio
(FUNALI, 1967 - dias atuais).

Sobre documentos internacionais, Fajardo (2009) esclarece:

O Convénio 169 supde um ponto de quebra do modelo de tratamento dos povos
indigenas pelos Estados, ao reconhecer o seu direito de controlar as suas proprias
institui¢des e definir suas prioridades de desenvolvimento, dando fim ao modelo
de tutela indigena. Este Convénio teve um impacto muito importante no
constitucionalismo latino-americano a partir da tltima década do século XX,
inaugurando todo um ciclo de reformas constitucionais (FAJARDO, 2009, p. 11).

TERRITORIALIDADES INDIGENAS EM CIDADES AMAZONICAS

Ao falar em Amazonias, se reconhece a pluralidade das diversas Amazonias. Na
divisdo politica do territorio elas sdo: Amazonia Legal, Amazo6nia Oriental € Amazonia
Ocidental, Regiao Amazonica — a Regido Norte. De acordo com Nogueira (2007) cada
AmazoOnia possui sua circunscricao espacial, destinada a determinados programas, o que
evidencia o espaco politico. Nogueira (2007) cita os livros de Berta Becker (1990), de
Carlos Gongalves (2000), Marilene Corréa da Silva (1996) para chamar a atencao para as
diversas AmazoOnias, caracterizando a Amazdnia garimpeira, seringueira, ribeirinha,
portuguesa, indigena, brasileira e etc. Neste artigo, a énfase estd na Amazonia Indigena.

Ao refletir sobre a presenga indigena nas cidades amazonicas encontramos algumas
expressOes em artigos cientificos, matérias jornalisticas e sites a servigo do governo
brasileiro ou de ONGs nacionais e internacionais, sendo elas: indigenas urbanos, indios na
cidade, indigenas nas cidades, aldeias urbanas, indios citadinos, entre outras similares.
Artigos cientificos produzidos por antropdlogos, como Viveiros de Castro, Stephen Baines,
por exemplo, abordam o tema “indigenas na cidade” com a intencionalidade de esclarecer
que indigenas ndo perdem a identidade em decorréncia de sua mobilidade ou mesmo

construgao de novas territorialidades.
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Segundo Almeida (2004) a territorialidade funciona como fator de identificagao,

defesa e forca de lacos solidarios e ajuda mutua, formando um conjunto de regras firmadas

sobre uma base fisica considerada comum, essencial e inaliendvel, que pode perdurar por

geracoes. Neste sentido, a relagdo com as identidades coletivas reunidas em unidades

sociais ndo estd reduzida em suas histérias e pode ser redefinida e interpretada como

unidades de mobilizagao.

O quadro abaixo indica algumas importantes definicdes de territorio e

territorialidade: Quadro. Algumas definigdes sobre territorio e territorialidade.

Autores

Defini¢do

Santos (2007, p. 14)

“o territorio ndo ¢ apenas o conjunto de sistemas naturais ¢ de sistemas de
coisas superpostas; o territorio tem que ser entendido como territério usado, ndo
o territorio em si. E chdo mais a identidade. E o lugar de trocas mais a ago
humana”. E a base material da sociedade. E dindmico e constituido pelas
relagdes sociais.

Bourdieu (2003)

Nos mostra que o territorio ¢ uma categoria espessa que pressupde um espago
geografico apropriado. Essa apropriacdo (territorializagdo) enseja identidades
(territorialidades) que estdo inscritas em processos, por isso sdo dindmicas e
mutaveis, € materializa em cada momento uma determinada ordem, uma
determinada configuragdo territorial, uma tipologia social.

Sack (1986, p. 216)

Territorialidade ¢ uma expressdo basica de poder, prové uma sociedade
essencial de ligagdo entre sociedade, tempo e espago [...] € o dispositivo
geografico por pessoas de construgdo de organizagdo no espago [...] ndo é
nenhum instinto, mas uma estratégia complexa para afetar, influenciar e

controlar o acesso de pessoas, coisas e relagdes.

Fonte: Bispo (2009).

Sobre as cidades amazonicas, Berta Becker (2013, p. 51) analisa:

Nucleos urbanos surgiram ou foram criados a cada mudanca de projeto para a
Amazonia. Hoje, um novo padrao de desenvolvimento regional torna-se urgente,
capaz de melhorar as condi¢des de vida de suas populagdes e vencer as ameacas
a sua sustentabilidade. Uma vez detectadas as razdes do insuficiente dinamismo
urbano, é essencial compreender os fatores que impulsionam a diversificagdo dos
ntcleos e o relativo sucesso econdmico de alguns para a concepgdo ¢ a
implementagdo desse novo padrdo. Cidades dinamicas na Amazdnia sdo poucas.
Como visto, as que existem o sdo sobretudo gragas ao comércio associado a
posic¢des favorecidas quanto a circulagdo, aos recursos e a privilégios politicos.
No caso das metropoles, o dinamismo ¢ devido a fluxos inter-regionais e
internacionais ¢ a uma induastria moderna, no caso singular de Manaus.

Berta Becker (2013) faz uma breve apreciagdo historica da formagao das cidades

amazoOnicas sob um olhar geografico e considera que a historia da Amazodnia evidencia uma

expansao do sistema capitalista colonial por mais de um modelo do periodo de colonizagdo

a formagdo da republica. O trabalho na cidade ¢ indicado como o novo fundamento do

dinamismo urbano e da expansdo econdmica, e neste sentido, dois termos sdo destacados:
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trabalho velho e trabalho novo. O trabalho velho ¢ oriundo da cultura, da experiéncia
tradicional dos povos indigenas e seu conhecimento dos recursos naturais da regido. O
trabalho novo surge a partir do trabalho velho indigena, combinando fatores de producao,
nova apropriacgado da terra e logistica de escoamento dos fluxos.

Loureiro (2012, p. 533) analisa a situacdo da Amazodnia, hoje, como fronteira e
considera a oscilacdo da exploragdo de recursos naturais de acordo com a demanda do
mercado de commodities como a madeira, minérios, gado, dend€, palma, soja e outros
produtos. Nesta fronteira, o campesinato ndo € mais protagonista. O mercado internacional
determina e influencia a abertura de novos espagos de produgdo abrindo clareiras nas
florestas, expulsando povos tradicionais de suas territorialidades ancestrais. Neste sentido,
0s governos nao devem registrar nem contar as inimeras perdas sociais como as formagdes
de novas territorialidades em areas periféricas urbanas, por exemplo. Os povos em
migragdo atual tém tido perdas socioculturais provocadas pelo mercado mundial que
promove a miséria de povos em areas de interesse do capital mundial.

Loureiro (2012) assinala o quanto as populagdes amazodnicas vém sendo
perseguidas pela expansao da fronteira em vérias dire¢des. A expansao da malha rodoviaria
nos territérios de Roraima, no extremo norte, limites com Ronddnia e Acre, adentrando
para o norte do Mato Grosso, sudeste do Para. A construcdo de hidrelétricas como a de
Belo Monte, Rio Xingu. Enfim, expansdo de fronteiras pensadas para beneficiar o
desenvolvimento econdmico, contudo, ndo consideram o0s impactos socioculturais
decorrentes dessas transformacdes que ameacam a multiculturalidade dos povos que

habitam essas territorialidades amazonicas.

PROBLEMAS SOCIAIS INDIGENAS EM MANAUS — AM

De acordo com Maciel (2002) apud CORREA DA SILVA (2009), na cidade de
Manaus encontram-se organizados varios grupos indigenas, sendo eles: Kambeba, Baré¢,
Tikuna, Tukano, Kaniua, Sateré-Mawé, dentre outros. A respeito de alguns estudos sobre
estes grupos indigenas, as universidades Ufam e UEA dispdem de dissertagdes e teses em
seus bancos de dados de programas de pds-graduacao.

Ainda assim, o que se conhece a respeito das familias indigenas em espago urbano
ainda precisa ser mais aprofundado de acordo com as especificidades de cada povo em suas
territorialidades urbanas. E preciso refletir sobre o desenvolvimento da Amazonia
articulado aos determinantes impostos na atualidade pelo fenomeno da globalizagdo e do

neoliberalismo. Em Manaus a questao indigena se apresenta como questdo social a medida
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que reflete a condi¢do de pobreza e segregagdo social de indigenas em meio urbano
(CORREA DA SILVA, 2009). Segundo o Instituto Socioambiental (ISA, 2018) o Censo
Demografico, IBGE 2010 dos 240 povos indigenas listados, soma-se cerca de 896.917
pessoas. Destes 324.834 vivem em cidades. Os censos demograficos descrevem um
panorama da distribui¢do dos povos indigenas pelo pais e apresentam os territoérios que
precisam de politicas publicas em aten¢do as suas familias.

De acordo com o censo demografico entre 1991/2000 houve um crescimento de
10,8% ao ano da populacao que se declarou indigena, principalmente nas areas urbanas do
pais, considerado um fendmeno atipico. Nao ha efeito demografico que explique tal
fendmeno. Muitos demografos atribuiram o fato a um momento de maior incentivo de
politicas publicas governamentais para indigenas, rompendo alguns ciclos de invisibilidade
indigena no pais, favorecendo a busca de melhores condi¢des de vida (IBGE, 2012).

O Censo Demografico de 2010 destaca a presenga indigena nas cidades e na regiao
Norte. Boa Vista (RR), foi a cidade com maior populagdo indigena, a 8* cidade no ranking
de cidades com maior populagdo indigena, total de 6.072 (IBGE, 2012). Quanto a Manaus
registra-se uma diminui¢do no niumero de pessoas autodeclaradas indigenas, com um total
de 3.776 indigenas no censo de 2010, um percentual de quase 6.000 a menos em relagdo
ao censo de 2000. De modo geral, comparando o censo demografico de 2000 e 2010
evidencia-se uma reducdo da populacdo indigena urbana em decorréncia de um
crescimento da populacado indigena nas Terras Indigenas (IBGE, 2012).

Sobre a cidade a localizacdo de Manaus, Ponte (2011, p. 105-106) assinala:

Manaus localiza-se na mesorregiao do Centro Amazonense, na margem esquerda
do rio Negro, sendo a maior cidade da regido Norte do Brasil. E a cidade mais
populosa da Amazoénia, com uma populagdo metropolitana de 2.210.825
habitantes de acordo com o IBGE (2010), a qual 1.802.014 residem na cidade (...).
O Estado do Amazonas possui a maior populacdo indigena do pais, abrigando
aproximadamente 168 mil indios, 66 etnias e 29 linguas. Segundo estimativa da
prefeitura, vivem atualmente em Manaus cerca de 30 mil indios.

No que se refere a Manaus e a populacdo indigena foi possivel encontrar artigos,
dissertacdes e teses que discutem territorialidades étnicas e multiétnicas nessa regidao
metropolitana. De acordo com o Censo Demografico do IBGE de 2010, a distribuig¢do de
autodeclarados indigenas na cidade de Manaus estd concentrada desta forma: Jorge

Teixeira (57), Cidade Nova (50) e Redengao (18). Contudo, a maior parte dos

autodeclarados indigenas do bairro do Jorge Teixeira e Cidade Nova ndo souberam dizer o
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povo/etnia a que pertenciam. O bairro da Redeng¢ao indicou maioria dos declarados, 1.105
pessoas, como pertencentes a etnia Sateré-Mawé (CRUZ, 2018, p. 08).

O Censo Demografico 2010 indicou cerca de 99 povos/etnias indigenas habitando
a cidade de Manaus. Dentre estes, 0os povos com maior numero de declarados foram: Baré,
Sateré- Maw¢, Tukano, Mura, Tikana, Kokama e Munduruku. Muitos individuos e familias
indigenas vieram do interior do Estado do Amazonas para a capital Manaus. Mas também
encontrou-se povos migrantes de fora do Estado, sendo estes: Guarani, Guarani Kaiowa,
Guarani Mbya, Pataxo6, Potiguara, Zoro, ainda que com baixa incidéncia de pessoas
declaradas, variando entre 1 ou 2 pessoas declaradas, dispersos na cidade. Ainda no censo
demografico 2010 houve identificacdo de povos indigenas de outros paises, 15 indigenas
migrantes vindos da Venezuela. Estima-se que o proximo censo apresentou crescimentos
de indigenas venezuelanos em Manaus (CRUZ, 2018, p. 08).

A respeito do contexto indigena na cidade de Manaus, Pontes (2011) analisa a
historicidade de migragdes indigenas para as cidades brasileiras, sejam elas de pequeno,
médio ou grande porte. As motivagdes para migrar da T.I para as cidades envolve na

maioria das vezes a busca por melhorias na qualidade de vida.

Nesse contexto, insere-se também a populagdo indigena, que historicamente tem
migrado de suas aldeias, geralmente situadas em areas rurais do pais, para
pequenas, médias ou grandes cidades brasileiras, além de regides de fronteira do
Brasil. Entretanto, ¢ singular a situagao observada na cidade de Manaus, a qual
possui na atualidade um contingente aproximado de 30.000 indigenas. A
migracdo para Manaus, a semelhanca da observada em Belém, ¢ de dois tipos:
indireta e direta. A do tipo indireta ocorre quando o indio se desloca da aldeia para
um municipio proximo, como por exemplo, a ocorrido da aldeia para os centros
urbanos de pequeno ou médio porte; ou do tipo direta, em que ha a migracdo da
aldeia para Manaus (PONTES, 2011, p. 108).

A partir de uma anélise dos dados coletados para sua tese de doutoramento, Pontes
(2011) verificou que os indigenas ao migrarem para a cidade estabelecem novas
territorialidades por meio de lagos étnicos e politicos. Transportando tracos culturais das
aldeias para territorialidades urbanas. Os Sateré-Mawé do bairro Redengdo, por exemplo,
reproduzem em Manaus suas produgdes artisticas e culturais como meio de geragdo de
renda.

Pereira (2018, p. 10) analisa a situagdo de precariedade a que muitos indigenas sdo

expostos na cidade de Manaus:

Durante o trabalho de campo observamos a precariedade das condi¢des de vida
desses indigenas em bairros da periferia da cidade, destituido dos servigos de
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saneamento ¢ infraestrutura, a insuficiéncia no atendimento em educacao e saude,
bem como da moradia nas margens de igarapés, areas de encostas, terrenos
irregulares ou em ocupacdes sob a ameaga constante da acdo policial ou de
traficantes, da violéncia e das medidas judiciais de reintegracdo de posse da terra
(PEREIRA, 2018, p. 10).

Silva (2001) apud Pontes (2011), analisa que o indigena ¢ confundido com o caboclo
no espaco urbano de Manaus, por vezes, indigenas, para minimizar situagdes de
preconceito e discriminacdo assumem a identidade de caboclo diante da sociedade
manauara. Ainda assim, a identidade de caboclo também ¢ marcada por estigmas sociais
relacionados ao atraso cultural na sociedade capitalista. Em outras ocasides, os indigenas
amazonenses sdo confundidos com povos peruanos ou colombianos e aceitam essa
identidade provisoria por acreditar que a discriminagdo com povos estrangeiros seja menor
em Manaus. A intencionalidade de negar a propria identidade em Manaus € uma tentativa
de receber um tratamento melhor nos espacos institucionais que os indigenas buscam
cotidianamente servicos de saude, educacgao ¢ trabalho.

Viveiros de Castro (2017) menciona o contexto de indigenas em Manaus, conforme
apresenta em seus dados de pesquisa realizada com povos indigenas na capital do
Amazonas, Pereira (2018, p. 10) destaca o processo de transformag¢do do indigena em pobre
destituido de terras, em constru¢do de novas territorialidades em ocupacoes irregulares
juridicamente em terras publicas e privadas: Assentamento do Sol Nascente, Comunidade
Nacgodes Unidas, Parque das Tribos, onde ha época de sua pesquisa viviam cerca de 800
familias de 20 etnias. Contudo, tais ocupacdes ndo se tratam de ocupagdes exclusivamente
multiétnicas, pois distribuem-se em por¢des menores de terra em areas mais abrangentes,
convivendo com familias nao indigenas. Pereira (2018) esclarece a partir da analise de seus
dados a for¢a das associagdes indigenas nos processos de organizagao social e politica de
familias indigenas. Na Associacdo Barayod, localizada no bairro Lagoa Azul, integrantes
lembram que no ano de 1995 muitos indigenas tiveram seu primeiro emprego na Granja
Rei do Ovo, mas a empresa aproveitou-se do desconhecimento indigena de direitos
trabalhistas por muito tempo, depois negou-se a pagar 13° e outros direitos, demitiu
indigenas, afundou-se em dividas e faliu. Apoés o fechamento da granja surgiu a
comunidade Sao Jodo. A sede da Associacdo Bayaroa fica proxima a uma penitenciaria e
expoe jovens e criangas em areas de trafico de drogas. A presenca da escola indigena
representa uma possibilidade de futuro longe das drogas.

Devido aos gastos com a mudanga para Manaus, muitas familias indigenas ndo tém

como pagar aluguel, construir moradias e acabam por ocupar areas livres da cidade.
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Geralmente distantes do centro. A renda para sobrevivéncia da familia provém do Bolsa
Familia na maioria das vezes, pois poucas pessoas possuem empregos na comunidade Sao
Jodo. A auséncia de esgoto e coleta de lixo doméstico € um problema social latente nessa
territorialidade indigena. Além dos problemas em conseguir atendimento de saude na
Unidade Basica de Saude (PEREIRA, 2018).

Os povos indigenas resistem, independente das condigdes impostas pelo estado
brasileiro, dos interesses da elite agraria, dos desmandos do capital mundial em
commodities, independente das persegui¢des as identidades étnicas de mais de 240 povos
indigenas que protagonizam suas histérias na atualidade. As condicdes de pobreza a que
sdo impostos os povos indigenas perpassa a auséncia de politicas publicas propositalmente
negadas pelo Estado. Ainda assim, apesar de tantas mazelas sociais, a vida indigena na
cidade de Manaus ¢ analisada pelos pesquisadores aqui elencados pelo constante processo
de ressignificagdo de territorialidades. Pereira (2018) exemplifica o processo de
ressignificacdo nas territorialidades indigenas pela escolha de nomes para bairros ¢ ruas,
onde geralmente termos indigenas predominam nas denominag¢des da demarcacdo de
territorialidades em Manaus. Ritos, construgdes, escolas, producao de artesanatos, marcam
a organizacdo da vida indigena nesses territorios. Contudo, os mais velhos tém a
preocupagdo com o uso de linguas maternas € com o interesse dos mais jovens em continuar
os processos de deslocamento da aldeia-cidade, idas e vindas, sobretudo nos periodos de

férias escolares (PEREIRA, 2018).

RESULTADOS E DISCUSSOES

Buscou-se por meio deste artigo, evidenciar problemas sociais indigenas vivenciados
por diferentes etnias na cidade de Manaus, que se distribuem em varios bairros da capital,
construindo novas territorialidades a partir de seus sistemas de conhecimentos. Esses grupos
ressignificam suas formas de vida e a medida que se concentram em areas periféricas enfrentam
questdes sociais de populagdes em situacdo de pobreza, peculiar nos centros urbanos.

Por se tratar de uma pesquisa bibliografica, os trabalhos aqui elencados quando trazem
analises de fontes primarias, sdo resultado de pesquisas de dissertagdes e teses realizadas na
cidade de Manaus e evidenciam a importancia de ampliar as discussdes sobre as condi¢des de
processos de transformacao de territorialidades indigenas nos centros urbanos e os problemas
sociais a que sao submetidos. Apresentam por sua vez, as formas de resisténcia construidas em
torno do processo de organizagdo indigena em associagdes, movimentos sociais € comunidades

étnicas ou multiétnicas.

99



Na cidade de Manaus os problemas sociais giram em torno da aplicacdo e
fortalecimento de politicas publicas indigenistas nas cidades, do direito a habitagdo, ao
trabalho, ao respeito a diversidade pluriétnica, educacdo bilingue de fato e de direito,
atendimento a saude indigena de forma humanizada, entre outras situagdes especificas a cada

grupo étnico.
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TENDENCIAS CONTEMPORANEAS NO JORNALISMO: UM OLHAR
FOLKCOMUNICACIONAL PARA UMA PRATICA HUMANIZADA

Gleilson Medins', Rafael de Figueiredo Lopes>

RESUMO

A efemeridade da vida e o crescimento mutante dos processos comunicacionais e
informacionais, aceleram cada vez mais a producao de noticias. Em meio a um turbilhdo de
informagdes e complexidades sociais, o trabalho do jornalista como um agente critico
transformador da sociedade vai ficando cada vez mais em segundo plano nas redag¢des dos
jornais, radios, TVs e na internet. No que tange ao ensino do jornalismo € preciso que haja um
engajamento maior por parte da academia para fomentar ainda mais a pratica humanizada do
jornalismo, para que os recém-formados jornalistas e/ou comunic6logos nao sucumbam diante
da insensivel produtividade do jornalismo industrial, focado na objetividade dos fatos e na
replicagdo ideologica dos principais interesses das elites dominantes. O artigo apresenta, entre
outras alternativas possiveis, a folkcomunicagdo como instrumento catalizador e difusor das
tematicas sociais mais distantes da agenda publica midiatica hegemonica.

Palavras-chave: Jornalismo; Processos comunicacionais; Ensino; Mercado de trabalho;
Folkcomunicagao.

INTRODUCAO

| Os fendmenos comunicacionais na contemporaneidade sao marcados por interagdoes
socioculturais reticulares e convergéncias tecnologicas, em fung¢ao da internet, como
percebemos nas discussdes sobre cultura digital e seus impactos na sociedade global,
propostas por autores como Lévy (1999) e Lemos (2013).

A vida cotidiana na chamada “era da informa¢ao” ¢ mediada e midiatizada e,
conforme Castells (1999), os meios de comunicagdo interligam sujeitos € interesses
econdmicos, manifestacdes culturais, modelos educacionais e decisdes politicas.

Tais caracteristicas socioculturais e tecnologicas, materializadas pelo impacto das
novas Tecnologias da Informacao e Comunicacao (TICs), sdo absorvidas nos processos de
producdo jornalistica, que, segundo Ferrari (2016), passaram a ser condicionados pelo
dinamismo, multimidialidade e instantaneidade. Nesse sentido, o jornalismo online ou
digital ¢ considerado uma linguagem hibrida, devido a complexidade que envolve seus
processos de produgdo (misturando textos, imagens, audios, infograficos, /inks) e difusdo

pelas redes da internet. Portanto, exige multiplas habilidades do profissional dedicado a
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atividade jornalistica e indica que os processos comunicacionais deixam a linearidade e
passam a ser compreendidos por uma rede de sistemas inter-relacionais e interdependentes.

Diante das transformacdes dos processos comunicacionais na sociedade e no
jornalismo, Bertrand (2002) propde a observancia de alguns critérios para assegurar a
responsabilidade social do jornalismo e fortalecer sua autonomia em relagdo aos riscos de
reduzir a atividade aos ditames do mercado. Neste contexto o autor sugere: 1.) o
estabelecimento de protocolos de deontologia; 2.) a implementagcdo de observatoérios e
foruns permanentes dedicados a analise e ao debate sobre as praticas jornalisticas; 3.) a
qualificacdo da interagdo entre os jornalistas e o publico; 4.) a criagdo de estruturas de
reflexdo dentro das empresas de comunicagao, capazes de fazer valer os principios €ticos
ao invés das imposi¢des comerciais; 5.) o desenvolvimento de processos de formagao
continuada de jornalistas, tanto voltada as habilidades técnicas como a reflexdo e andlise
critica sobre as interdependéncias inerentes ao campo.

Sendo assim, o objetivo deste artigo surge da necessidade de fomentarmos a
discussao sobre o papel do jornalismo na sociedade e as tendéncias contemporaneas de
suas praticas profissionais, diante da crise nos veiculos da grande imprensa (jornais, TVs e
radios). Este ¢ um debate que ja vem sendo estabelecido em nivel mundial por diferentes
abordagens teoricas. Contudo, ¢ importante fomenta-lo em ambito local/regional e, desse
modo, ampliarmos as reflexdes sobre o futuro do jornalismo na Amazonia.

Cabe salientar que se trata de um exercicio de aproximagdes, com base em revisao
bibliografica, com aportes tedricos da comunicagao e do jornalismo, sem a efetivacao de
estudos de campo e nem da aplicagcdo de uma metodologia imbuida na obtencdo de
resultados para um diagndstico pragmatico (baseado em dados estatisticos, com publicos
dirigidos, aplicagdo de questionarios, etc.) acerca desta tematica. O intuito ¢ fazermos
alguns apontamentos (com base na literatura e na experiéncia pratica vivida e/ou observada
pelos autores deste artigo) e, a partir disso, tirarmos indicativos que possam nos orientar
em estudos posteriores, mais detalhados e aprofundados.

Diante disso, sugerimos uma aproximac¢ao com a folkcomunicacao (a comunicagdo
voltada as problematizacdes das camadas populares e marginalizadas da sociedade) para a
proposicao da ideia de um folkjornalismo. A teia interdisciplinar tecida pelo campo de agao
da folkcomunicagdo, inclinada a pratica jornalistica, deslumbra um amplo leque de
possibilidades para o profissional da comunicagao difusor de informag¢des e construtor de
juizos de valor na sua audiéncia. Por meio de um olhar complexo e humanizado focado na

subjetividade das agdes humanas, o folkjornalista tem a capacidade e a oportunidade de
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desnudar cenéarios escondidos, riquezas culturais obscurecidas pelo olhar elitizado dos
grupos hegemonicos, revelando tensdes sociais inerentes a varios campos distintos, que
por vezes tém interesses diferentes dos grupos de poder que orquestram a agenda da grande
midia.

Acreditamos que a postura folkcomunicacional agregada ao fazer jornalistico
corrobora (e melhor as resume) com todas as outras variantes que apresentamos neste texto,
por conta da sua postura positivamente transgressora a qualquer expressao de
subalternizagdo e obscurecimento de acontecimentos sociais importantes dentro das
camadas sociais populares. O olhar folkjornalistico se opde e resiste as amarras do
jornalismo industrial de mercado e tenta resgatar o espirito formador da profissao
jornalistica que ¢ o de levar informagao e reflexdo aos diversos publicos. Buscando elucidar
0 pensamento critico em todos os cidadaos a fim de promover efetivamente a pratica da

cidadania dentro de um espaco democratico de circulacao de ideias e informagdes.

CONSTITUICAO HISTORICA DO JORNALISTA BRASILEIRO

A categoria profissional do jornalista brasileiro se consolidou a partir dos anos de
1950, com a expansdo dos meios de comunicagdo de massa e apods a criagdo dos primeiros
cursos universitarios, o que também contribuiu para a consolidagdo de um habitus € um
ethos relativos a conduta profissional (SODRE, 2011; MELO, 2012). Mas, no século XXI
esse modelo enfrenta uma “crise” sem precedentes, diante de novos idearios e até mesmo
uma nova deontologia (codigo de conduta) para o jornalismo (PENA, 2015).

Em decorréncia da internet e das novas tecnologias digitais, a sociedade vem
passando por profundas transformagdes culturais nas Ultimas décadas. A convergéncia
midiatica nos meios de comunicag¢ao impactou nos processos de producao jornalistica no
século XXI, exigindo um novo perfil para os profissionais da area, inclusive fazendo
questionar algumas de suas mitologias, como a questdo da neutralidade objetiva e da

imparcialidade?®, além disso:

O aumento dos imperativos comerciais nos grupos de imprensa fragilizou a
autonomia do trabalho jornalistico. Essas evolucdes (tecnoldgicas e
mercadolédgicas) foram acompanhadas de ataques aos principios deontologicos, o
que contribuiu para uma degradagdo da imagem social dos jornalistas. Num

3 No Brasil, até meados do século XX, ndo havia a imposi¢io de neutralidade e objetividade jornalistica, pois a
funcdo dos periddicos era comentar os acontecimentos. Com a imposi¢do hegemonica do estilo estadunidense,
ancorado na factualidade, objetividade, imparcialidade e credibilidade das informagdes, formalizaram-se técnicas,
manuais de redagdo, sistematizacdo de livros didaticos e a instrumentalizagdo do ensino universitario para sua
pratica (SODRE, 2011; MELO, 2012).
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turbilhdo de mudangas, a profissdo ndo sofreu passivamente essas transformagdes.
Com um dinamismo desigual de acordo com o pais, ela se adaptou, precisou
inovar dentro da tensdo entre a pressdo comercial e a distancia reflexiva das
pressdes encontradas (NEVEU, 2006, p. 157-158).

Ao mesmo tempo em que se diversificaram as possibilidades de atuacao em funcdes
derivadas das novas demandas, como a de social midia (profissional voltado para as redes
sociais da internet), reduziram-se as oportunidades de trabalho em fung¢des tradicionais do
jornalismo, especialmente em veiculos impressos, ja que em muitos casos o
desenvolvimento da tecnologia e dos recursos multimidia “redefiniram as competéncias
profissionais, ameac¢ando banalizar o jornalismo num continuum das profissdes da
comunica¢dao” (NEVEU, 2006, p. 157). Em todo o mundo, observa-se o enxugamento
drastico do quadro de funciondrios em jornais, revistas, emissoras de radio e TV, ao
observar-se redagdes que antes empregavam dezenas de jornalistas transformando-se em
células de produgdo com poucos profissionais, mas com caracteristicas multimidia. Além
disso, ha também a perda no protagonismo na producao e disseminagao de informagdes.

De acordo com Figaro (2013), o mercado impde ao jornalista uma atualizacdo
constante no uso de ferramentas digitais de prospec¢do, apuracao e edicao de informagdes.
E fundamental ter habilidades e competéncias que permitam a atuagdo em diversas
plataformas (impressa, TV, radio, internet) e em diferentes linguagens (verbal, escrita,
sonora, fotografica, audiovisual, hipertextual). Ou seja, além das habilidades de apuracao,
producdo e redagdo de noticias, precisa ter conhecimentos de producdo e edicdo
audiovisual, elaboragao de infograficos, design, marketing, linguagens de programagao e
curadoria de dados online.

A pulverizagdo do jornalismo online, de sites de noticias, de blogs e das ferramentas
das redes sociais inovaram formatos, estilos e rotinas de producdo e difusdo de
informagoes.

Contudo, nem sempre a qualidade da apuracao, o tratamento do material, a ética e
a idoneidade das fontes sdo questdes prioritarias, pois a rapidez da disseminacdo de
informacdes e as demandas comerciais dos veiculos reduziram o tempo para reflexdo e

elaboragio das noticias. Esta reestruturagcdo do mercado profissional jornalistico?, comegou

4 Cabe ressaltar que antes do advento da internet, na década de 1950, houve mudangas significativas no jornalismo
brasileiro, importadas do modelo estadunidense, com a ado¢do de padrdes técnicos, éticos e estilisticos, fazendo
emergir a ideia de objetividade e neutralidade, enraizando o padrdo de construgdo do /ead (quem, o que, quando,
onde, como, por qué?) e da piramide invertida (elabora¢do do texto com a disposi¢do das informag¢des na ordem
decrescente de importancia), que foram incorporadas das redagdes ao ensino universitario posteriormente. Com a
passagem do jornalismo politico-literario para o jornalismo empresarial/industrial, observou-se um conjunto
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no fim da década de 1990 e se acentuou na ultima década, conforme Figaro (2013). A
autora reforca que neste contexto, a precarizagdo dos vinculos empregaticios também
contribuiu para as transformagdes das relagdes de trabalho, ao abrir-se o caminho legal
para outras formas de contratagdo, como freelancers, contrato de pessoa juridica (PJ) e
terceirizados, incidindo em um mercado ainda mais instavel, com baixa remuneracao ¢
ocasionando problemas fisicos e emocionais aos profissionais, devido as pressdes das
rotinas de trabalho.

Neveu (2006) usa a expressao “jornalismo de mercado” para delinear esse cenario
marcado por quatro aspectos centrais. Conforme o autor, o primeiro se traduz na prioridade
dada a algumas editorias propicias a maximizar os publicos, com foco nas soft news,
informacgdes-servigo, contetidos emocionais-sensacionalistas e reportagens romanceadas
com personagens reais em detrimento de coberturas mais criticas e aprofundadas, que nao
se limitam apenas a fornecer noticias, mas inter-relacionem as complexidades e tensdes no
mundo. O segundo aspecto ¢ relacionado com a mao de obra jornalistica e estratégias que
vém enfraquecendo a qualidade profissional, como estagios gratuitos (com estagidrios
realizando atividades que deveriam ser realizadas por profissionais), freelancers e
contratagdes temporarias, que muitas vezes elevam para os 30 anos de idade a obtengao do
primeiro registro profissional em carteira, além de publicagdes de materiais oriundos de
assessorias e agéncias institucionais (NEVEU, 2006).

Em terceiro lugar, ¢ indiscutivel a tendéncia global da perda de autonomia das
redacoes para os departamentos de gestdo de negdcios e marketing nas empresas de midia,
face as pressdes por mais leitores, telespectadores, ouvintes e internautas. O quarto aspecto
e, talvez, o mais perigoso, conforme Neveu (2006, p. 60), ¢ que todas estas mudangas
objetivas acabam sendo interiorizadas e naturalizadas pelos jornalistas “nao como pressoes,
mas como avaliacdo de sua competéncia”, o que enfraquece o poder de resisténcia e
aproxima cada vez mais o jornalismo do entretenimento banal.

As percepcoes do jornalismo e as mudangas operacionais nas praticas profissionais
também influenciaram transformagdes nos cursos de jornalismo nos ultimos anos, que

passaram a ter um teor mais técnico-operacional, especialmente nas universidades

marcante de transformagdes administrativas, redacionais, editoriais, graficas e profissionais. Fundando, assim, no
imaginario da objetividade e fidelidade aos fatos, sua legitimidade institucional, social e deontologia. Nas décadas
de 1980 e 1990, uma nova sistematizagao. das estruturas organizacionais das empresas, com foco na estratégia de
negocios, interferiu na forma de gestdo das redagdes e, consequentemente, na formagdo de novos profissionais
(SODRE, 2011).
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privadas, segundo Figaro (2013). Para a autora, esta caracteristica ndo deveria se contrapor
auma formagao cultural humanistica e critica, nem ao conhecimento teorico das diferentes
linguagens comunicacionais. Mas, as contingéncias operacionais do mercado tém sido
priorizadas em detrimento da mobilizagao de saberes e da capacidade de inter-relacionar
fatos, dados e acontecimentos, refletindo-se em uma produgao jornalistica cada vez mais
fragmentada, descontextualizada e inconsistente, observa Figaro (2013).

Ainda conforme a autora, na esteira destas transformacgdes, a produgao de conteudo
jornalistico ¢ cada vez mais encarada como uma mercadoria qualquer, quando o “valor” da
informacao deveria ser percebido como um instrumento de cidadania, cultura e educagao,
pois o direito a informacao ¢ um dos alicerces de uma sociedade democratica, garantido na
Constituicao Brasileira e na Declara¢ao Universal dos Direitos Humanos.

Atualmente, o fazer jornalistico incorporou outras formas de producao, tendendo a
espetacularizar os fatos, fragmentar contetidos e pulverizar, contudo, procura resguardar a
legitimidade da representacdo de objetividade para seus discursos. Assim, percebe-se que
as mudangas na sistematica do campo jornalistico expressam-se como um processo de (re)
configuracao constante, pela inter-relagao e interdependéncia de diferentes agentes sociais
(sujeitos jornalistas, a sociedade, as institui¢des, os valores em vigéncia, o sistema politico-
econdmico, entre outros).

Esta conjuncdo de fatores, também determina a transformacdo nos curriculos
académicos, nas percepgoes sobre a identidade do jornalista e na forma de transmissao dos
saberes praticos. Entretanto, essa relacdo ndo ocorre de forma simultanea, pois o mercado
e as exigéncias profissionais andam numa velocidade maior que a incorporagdo de suas
demandas ao ensino universitario.

Nesse sentido, no compasso das transformacdes da sociedade contemporanea e seus
reflexos nos processos comunicacionais, torna-se extremamente relevante questionar o que
¢ ser jornalista e qual seu papel social, especialmente quando pensamos na realidade
amazoOnica. Essa compreensdo pode nos apresentar algumas pistas para fortalecer as
praticas de ensino e aprendizagem, bem como a observancia das dificuldades no mercado
profissional e os nichos de alternativas que se abrem. Seja na segmentacao de noticidrios
publicos especificos, em empreendimentos individuais ou de coletivos de midia,

assessorias especializadas, ou no jornalismo cidadao, independente e contra hegemonico.
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UM JORNALISMO POS-INDUSTRIAL

Se o campo profissional se expande num sentido multimidia, esvazia-se nas midias
tradicionais, expondo um cendrio onde ainda ndo ¢ possivel vislumbrar com clareza um
horizonte de certezas. A incerteza, alias, ¢ o que marca este processo. Mas, algumas pistas
sdo perceptiveis, como o crescimento de midias corporativas. A expansao das assessorias
de comunicagao, especialmente voltadas a gestdo das redes sociais de empresas privadas,
ONGs, institui¢des publicas ou personalidades, produziram um novo nicho para a atuagao
profissional, congregando cerca de 40% dos jornalistas brasileiros em atuacdo, conforme
Mick e Lima (2013).

Os meios digitais e as possibilidades de empreender pelas plataformas online
tornam-se alternativas mais viaveis para os profissionais da area, considerando o “inchago”
de profissionais no mercado em decorréncia do aumento de cursos universitarios nas
ultimas décadas. Conforme Mick e Lima (2013), até o inicio da década de 1970 eram 18
escolas de jornalismo no Brasil, até 1980, 51 cursos, em 1990 ja havia 61 escolas. O grande
boom ocorreu entre 2000 e 2010, quando o nimero chegou a 317 cursos, com as politicas
de expansdo do ensino superior no pais, desenvolvidas nos governos dos presidentes
Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inacio Lula da Silva.

As transi¢Oes das praticas jornalisticas e das condutas organizacionais neste sistema,
articulam- se conforme os interesses dos diversos agentes no processo. Desse modo, devido
as consequentes transformagdes do habitus profissional, ¢ imprescindivel retomarmos a
discussao sobre a formagao profissional e o ensino universitario desta pratica. No lastro
desta reflexdo, vemos a configuragdo de um profissional multifacetado, que além de apurar,
redigir e editar noticias precisa adquirir habilidades multimidia, planejar agdes e pensar de
forma estratégica. Mas, como aliar estas demandas ao comprometimento de uma formagao
humanistica critica? Sera que ¢ possivel encontrar harmonia na aparente oposi¢do entre
estes polos? Como fomentar o pensamento ¢ a pratica de um jornalismo amazénico?

No entremeio desses questionamentos, podemos sugerir a possibilidade de que os
processos socioculturais envolvidos nesta sistematica poderiam estar forjando ndo s6 uma
nova segmentagao, mas uma nova identidade para o jornalismo, em um espaco fluido,
redefinindo o papel social do jornalismo na chamada era da convergéncia, numa sociedade
cibercultural e em rede, marcada por narrativas transmidia (LEVY, 1999; CASTELLS,
1999; JENKINS, 2008; LEMOS, 2013; FERRARI, 2016).

Nesta desconstrucdo ou reconstrugdo, que como ja apontamos ocasiona uma

mudanga de habitus e também do locus, devido ao deslocamento dos jornalistas (dos meios
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tradicionais e institucionalizados para meios alternativos) e da descentralizagdo do poder
dos emissores, a relacdo entre os sujeitos e instituigdes envolvidos também se altera. Os
processos comunicacionais sao reticulares ¢ ndo lineares, devido a interacdo entre
produtores, meios e receptores (que também se tornam produtores em potencial).
Amalgamando, assim, o jornalismo midiatico e factual do noticidrio com o entretenimento,
a emoc¢ao e as narrativas transmidia, sem necessariamente deixar de ater- se aos principios
¢ticos da atividade jornalistica.

Nesse sentido, em fung¢do das novas tecnologias da comunicagdo e das
transformacgdes globais no campo profissional, uma série de desafios se impdem aos cursos
universitarios e aos professores de jornalismo, especialmente com a implementagdo das
novas Diretrizes Curriculares Nacionais para o jornalismo, acentuando um perfil mais
multimidia aos cursos do Brasil. O mercado exige profissionais que além das técnicas
jornalisticas e dominio em relacao as novas tecnologias, tenham um olhar abrangente que
interligue conhecimentos de outras areas da comunicagdo como a publicidade, as relagdes
publicas, o marketing, a gestdo de negocios, o design e a produgdo audiovisual. Para Lopes

e Silva (2016).

E preciso criar procedimentos, disciplinas, metodologias de ensino e aprendizado
e processos pedagogicos que levem em conta essa natureza fluida do jornalismo
contemporaneo. Ou seja, que evidencie o declinio do jornalismo tradicional, e
principalmente o papel dos meios de comunicagdo como institui¢des ndo mais as
Unicas mediadoras de informagdes perante a sociedade. Na nova dinamica,
jornais, radios, TVs, portais e sites, blogs, etc, juntam-se as outras tantas
instituicdes como Estado, igreja, escola ou mesmo familia como produtoras e
fomentadoras das informagdes que circulam; e que levem em conta o jornalismo
enquanto pratica social, inserida em diferentes contextos de produgdo, onde o
presente ¢ particularmente marcado pela ruptura dos limites espaciais e temporais
que caracterizavam as experiéncias jornalisticas na modernidade (LOPES;
SILVA, 2016, p. 150).

Ainda segundo os autores, a formagdo jornalistica precisa evidenciar a
contextualizagdo entre teoria e saberes praticos ao cenario contemporaneo e, nesse sentido,
os professores necessitam se readequar e se capacitar as necessidades da nova logica
produtiva do campo jornalistico, preenchendo as lacunas entre as realidades académicas e

as necessidades mercadoldgicas.

Faz-se necessario também estarmos atentos as multiplas identidades do jornalista
contemporaneo e suas atuacdes em diversos setores, com habilidades e
competéncias. Isso sem deixar de lado a parte critica e tedrica as quais as
instituicdes de educagdo ndo podem abrir mdo por suas vocagdes historicas e
culturais. As universidades e, especificamente, os cursos de jornalismo
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localizados em todo o pais, ndo podem se permitir um preparo de profissionais
com foco somente voltado para as redacdes jornalisticas: as vagas neste setor sdo
cada vez escassas. Projetam-se, em perspectiva renovadora, oportunidades para
os profissionais da area, oferecidas nas denominadas “midias das fontes” e
legadas ao gerenciamento de redes sociais e atividades ligadas a internet (LOPES;
SILVA, 2016, p 150-151).

Os novos arranjos econdmicos do campo jornalistico que se apresentam atualmente
nos dao pistas sobre o que se projeta para o futuro, mostrando arranjos alternativos e suas
formas de sustentagdo, outras formas de fazer, e na percep¢ao do que ¢ jornalismo, diante
da relacdo com as tecnologias € o publico na organizagao do trabalho. Especialmente na
quebra dos monopolios da grande midia, surgem outras vozes e olhares que precisam ser
evidenciados. O olhar critico e o debate sobre as tensdes que envolvem estas inter-relagdes
e interdependéncias precisam ter reflexo na formacao universitaria, seja na postura dos
educadores, na condu¢ao dos conteudos e na criatividade dos estudantes.

Pena (2015) aponta algumas tendéncias e alternativas para o jornalismo
contemporaneo, entre elas o jornalismo de resisténcia, o jornalismo comunitario, o
jornalismo digital e as reportagens assistidas por computador’. Conforme o autor, o
jornalismo de resisténcia manifesta-se por meio de um exercicio de solidariedade e
ativismo, com ideias e praticas que ndo se rendam as pressdes mercadologicas,
preconceitos, esteredtipos e limitagdes. A obrigagao do jornalismo de resisténcia, difundido
sobretudo em veiculos alternativos aos grandes conglomerados de midia (mas, também
atuando nos grupos hegemonicos), ¢ o compromisso de buscar a verdade, funcionar com
independéncia aos poderes politico-econdmicos e manter lealdade com os cidadaos
(PENA, 2015).

O jornalismo comunitario, embora aproximado da ideia de jornalismo de
resisténcia, segundo Pena (2015, p. 185), se desenvolve a partir da participacdo e da
identidade em comum entre os sujeitos. Seu compromisso nao ¢ apenas factual, mas
também social. Assim, “atende as demandas da cidadania e serve como instrumento de
mobilizacdo social”. Nesse segmento, os processos comunicacionais sao mediados pelos

proprios grupos, com o intuito de “substituir modelos padronizados e estereotipados de

5 Estas sdo apenas algumas entre as tendéncias apontadas para o futuro do jornalismo. Outros autores trabalham
com vertentes ainda mais diversificadas, como podemos perceber em Ito e Rocha (2019), que destacam também a
atuacdo do jornalista como curador de noticias, as audiéncias ativas na TV e os processos de sele¢do de noticias,
a auto mediacdo e os ciberativismos, o App journalism (jornalismo de aplicativos), novas arquiteturas da
informacao, produgdo de hipermidia e realidade virtual, dentre outras. Uma das tendéncias mais polémicas tem
sido o uso da inteligéncia artificial na substituicdo de jornalistas humanos em redagdes de periddicos diarios, que
se utilizam dos sistemas automatizados de linguagem, chamados “bots” ou robds (softwares que produzem textos
a partir da leitura de banco de dados e de relatorios) programados para produzir conteudo informativo.
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apreensao da realidade por estratégias simbolico- discursivas que ressaltem a visdo da
comunidade sobre si mesma, refor¢cando suas identidades e valores” (PENA, 2015, p. 188).
Desse modo, o jornalismo comunitario busca evitar as loégicas comerciais do mercado
midiatico e garantir a manifestacdo da alteridade.

A tendéncia mais difundida, sem davida, ¢ o jornalismo digital, que surgiu com o
advento da internet e também ¢ chamado de webjornalismo, ciberjornalismo, jornalismo
online, dentre outros. O jornalismo digital revolucionou as rotinas de produgao noticiosa e
as relagoes profissionais. Pena (2015, p. 176) define esta pratica como ““a disponibilizagao
de informagdes jornalisticas em ambiente virtual, o ciberespago, organizadas de forma
hipertextual com potencial multimidiatico e interativo™. O desenvolvimento dessa vertente
ganhou forga a partir de meados dos anos de 1990 e se consolidou na primeira década do
século XXI. Inclusive, agravou a crise e o aumento das demissdes nas redacoes
tradicionais, j& que demanda de uma estrutura mais enxuta para sua produgdo. Seu
desenvolvimento impactou na transformagao em todas as fases da produgao jornalistica e
recepcao das noticias, mas “o grande desafio do jornalismo digital ¢ encontrar sua
linguagem e democratizar suas interfaces” (PENA, 2015, p. 183).

O contexto do jornalismo digital, com a implementacdo de portais, sites e blogs,
refletiu na descentralizacao da disseminag¢do de informagdes pelos meios hegemonicos,
segundo Pena (2015), tanto que os grandes grupos migraram para o online. Contudo,
mesmo com a potencialidade de trazer outras abordagens e qualificar as informagdes nos
meios alternativos, também se proliferou a produc¢do e propagagao de noticias falsas (fake
news) ou para a disseminac¢do deliberada de historias destinadas a enganar. Nesse sentido,
o termo “pds-verdade” reflete o contexto de fragmentagcdo das fontes noticiosas e das
audiéncias ativas, denotando as circunstincias nas quais os fatos objetivos tém menos
influéncia em moldar a opinido publicado que os apelos a emogao e as crengas pessoais —
especialmente em relagdo as noticias difundidas e replicadas pelas redes sociais da internet.

Isto traz a necessidade de redobrar os cuidados com a apuracdo e a checagem de
dados, o que pode ser feito por meio da utilizagdo de instrumentos tecnoldgicos que
aproximem os jornalistas das fontes primdrias. O jornalismo de dados e as reportagens
assistidas por computador se constituem pela intermediacdo entre jornalistas e sistemas
tecnologicos, aliando métodos cientificos de investigacdo sociocultural e psicossocial,
proporcionando mais qualidade aos segmentos especializados, “assim a informagdo tera
mais utilidade e poderd ser analisada com muito mais critério por quem precisa dela”,

indica Pena (2015, p. 175).

111



Outra questao apontada por Pena (2015, p. 205) é a importincia da convergéncia
entre o0 ensino universitario e a pratica jornalistica, para aparar as arestas que
desnecessariamente marcam a dicotomia entre a academia e o mercado profissional. Nesse
sentido, refor¢a a relevancia da implantagdo de um jornalismo cientifico na propria
universidade, “com a criacdo de uma imprensa prépria, articulada com a logica interna da
academia e com as rotinas produtivas dos veiculos de informagao, unindo-as, € ndo as
separando”. O autor diz que ¢ preciso compreender o funcionamento de ambas as
realidades e encontrar pontos em comum, viabilizando o exercicio pratico em agéncias de
comunicagdo, jornais, radios e TVs nas proprias universidades, com a participagio
intelectual e criativa da comunidade académica.

Assim, conforme o autor, ¢ possivel fomentar o desenvolvimento de um jornalismo
mais critico e interpretativo, produzindo conhecimento sobre a sociedade. No entanto, para
a eficacia desse sistema, ¢ imprescindivel a autonomia das instituicdes de ensino e sua
responsabilidade sobre as produgdes. Para Pena (2015, p. 210), € preciso perceber que na
contemporaneidade “os discursos ja ndo sdo mais autdbnomos e a agdo comunicativa ja ndo
se faz por transferéncia, e sim por ressonancia. A cidadania esta no plural, na diversidade,

na simplicidade”.

FOLKJORNALISMO: "MICROFONES PARA AS VOZES SUFOCADAS"

Dentro dessa discussdo sobre possibilidades alternativas para a atuacdo do
profissional jornalista frente ao cendrio complexo da comunicagdo que historicamente se
desdobra mudando os comportamentos das sociedades e das profissoes, pode-se apontar a
folkcomunicacdo como uma dessas ferramentas comunicacionais contra hegemonicas
capaz de dar voz aos "marginalizados" e de criar novas possibilidades de abordagens
jornalisticas que transcendam o rigor industrial da producdo sard news.

A folkcomunicagdo ¢ uma teoria da comunicacao genuinamente brasileira criada
pelo jornalista pernambucano Luiz Beltrdo ainda na década de 1960, porém, seu
reconhecimento e difusdo se deu apenas na década de 1980, apds a publicagdo do seu
iconico livro Folkcomunica¢do: a comunicagdo dos marginalizados. Para Beltrao (1980)
a folkcomunicagao pode ser entendida como todo conhecimento e/ou comunicagao forjada
no seio dos grupos sociais marginalizados (urbanos e rurais) de forma horizontal e
artesanal, onde a sua principal linguagem ¢ a folclorica (conhecimento tradicional

transmitido pela oralidade).
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Como ja foi dito, o jornalismo acompanhou todas as transformagdes sociais e
tecnoldgicas para se constituir como ¢ hoje. Neste complexo inter relacional a
folkcomunicagdo agregou uma vasta taxionomia ¢ modelou-se ao estudo de varios objetos
onde a subjetividade das agdes humanas (sobretudo as invisibilizadas) ganham destaque; a
partir dai nasce o folkjornalismo. Uma possibilidade polifonica de representar os mais
diversos anseios sociais dentro das camadas populares da sociedade. E dentro desta seara
de convergéncia o folkjornalismo absorve os agentes folkcomunicacionais € os conjuga
dentro do contexto da cibercultura.

Beltrao e seus intérpretes, como José Marques de Melo, Roberto Benjamim,
Cristina Shmidth, Osvaldo Trigueiro, entre outros, perceberam que a maioria das tensoes
sociais nascem nas camadas sociais subalternas e/ou marginalizadas; culturalmente,
geograficamente ou midiaticamente. O folkjornalismo, portanto, identifica essas
invisibilidades e emerge com pautas inovadoras, contra hegemodnicas, que desafiam os
valores-noticia habituais, forjados nas amarras do produtivismo industrial do jornalismo de
mercado.

Mas nao héd um campo especifico no mercado para um folkjornalista. A luta diaria
deste profissional nas redagdes € pela aceitagdo de suas pautas reflexivas, com textos de
profundidade (mesmo na TV) e valorizacdo da experiéncia narrada por seus personagens,
e dar vazao a este tipo de conteudo também nas midias digitais, um ambiente ainda bastante
elitizado mediaticamente.

Esta pode ser uma alternativa interessante a quem pretende se langar ao mercado,
mas sem deixar de aprofundar tematicas culturais pungentes, mas ignoradas pela midia de
massa. O folkjornalismo pode transitar num organismo conhecido como "imprensa
popular" ou até mesmo na "imprensa de vanguarda". A funcdo do jornalismo na
folkcomunicagao constitui-se, principalmente, no seu potencial de mediador desses meios
e agentes, tanto na construcao da identidade popular dos publicos marginalizados, como
no seu fortalecimento e manutencao, quando se fala na transmissao do etnoconhecimento
e na estruturagdo de uma sabedoria popular.

O folkjornalismo foi um dos primeiros apontamentos de Luiz Beltrdo para a
constituicdo do lastro conceitual da sua taxionomia. Beltrdo (2001) sugere a pratica do
folkjornalismo porque nota uma pratica singular de producdo de contetido, onde o
folkjornalista ndo se prende apenas ao acontecimento factual, mas também a todos os

rumores, ideias e toda sorte de signos comunicacionais que estiverem dispersos no
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ambiente comunicando algo. Até mesmo o siléncio dos personagens fala alguma coisa, e o
folkjornalista estd sempre atento para perceber e notar isso.

Trata-se de uma forma humanizada de narrar os acontecimentos ou de representar
bem seus principais personagens, mostrando a atmosfera da histéria exatamente como ela
se apresentou ao jornalista (de forma perfeita e/ou imperfeita, com inumeras versoes),
passando inevitavelmente pelo seu crivo interpretativo. Segundo Beltrdo, o folkjornalista
"exagera, carrega nas tintas, acrescenta ou reduz a ocorréncia, buscando dessa forma
melhor sensibilizar seu publico. Nao se trata, porém, de um processo de deformagao, mas
de um meio de adequar a informagio & mentalidade do receptor. E um trabalho jornalistico
de paixao, de calor, de integracdo com o pensamento e as necessidades do publico. Dai sua
popularidade, a sua aceitagio" (BELTRAO, 2001, p. 258).

Quando o folkjornalista consegue fazer isso ¢ a apoteose do pleno exercicio da
alteridade e da democracia comunicacional. E quando podemos visualizar plenamente a
pratica do jornalismo como "uma forma social de conhecimento", como define Adelmo
Genro Filho (1987) em O segredo da piramide, com a capacidade (e o direito) de informar,
opinar, dissertar e interpretar todos os fatos que orquestram as transformacgoes sociais da
humanidade. Um jornalismo de principios éticos latentes, efetivos, e que pudesse por em
evidéncia todas as demandas sociais sem segregacao midiatica (explicita ou velada).
Talvez algo utopico para os dias de hoje, porém, necessario e encorajador aqueles que ainda

acreditam em um jornalismo de verdade.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Algumas provocagdes emergem dessa discussdo: como construir um jornalismo que
dé conta da complexidade da sociedade contemporanea, especialmente no contexto
amazonico? Ou, mais especificamente, como formar um jornalista com habilidades e
competéncias para atuar neste cenario? E possivel pensar a formagcao profissional para além
da competéncia laboral? Se for possivel, como construir um pensamento jornalistico a
partir das perspectivas que normalmente sao invisibilizadas, como dar voz e protagonismo
a sociabilidades que costumam ser postas a margem das decisdes?

A intencdo aqui ndo ¢ apresentar assertiva e presungosamente respostas
hipodérmicas a cada uma dessas perguntas, mas sim, provocar inquietacdes pertinentes a
partir delas. Os apontamentos discutidos neste artigo se enquadram direta e/ou
indiretamente em cada uma dessas questdes, contudo, nao servem de féormula ou receita

para a resolugdo destes problemas. Haja vista a complexidade dos contextos e cenarios
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sociais de cada regido do Brasil. Muito do que foi discutido aqui passa pelo tipo de
formacao académica que cada profissional tem acesso em sua cidade ou Estado (as ementas
dos cursos de jornalismo do pais sdo distintas), os tipos de sociedades locais e regionais
(grupos sociais populares e hegemonicos) sao diferentes; as pessoas, 0s interesses sociais
e econdmicos, a politica, a geografia.

Neste contexto, a apropriacdo do folkjornalismo ¢ pertinente porque vislumbra
novos caminhos tanto para a teoria da folkcomunicagao quanto para a pratica humanizada
do jornalismo, tdo abandonada pelas ementas eminentemente técnicas dos cursos de
jornalismo pelo Brasil afora. Como afirma Marques de Melo, o campo de agdo que a
folkcomunicagdo desperta ampliou o raio de observacdo dos fendmenos comunicacionais.
E o jornalismo pode (e deve) apropriar-se desta perspectiva multiangular para enxergar, se
aproximar, descrever e interpretar os fendmenos do mundo. O folkjornalismo tem a
capacidade de prever e/ou (re) criar os fatos (descortinar acontecimentos escondidos,
provoca-los), coisa que a rotina mercadolégica das redacdes nao pode fazer porque quase
ndo ha tempo para a reflexdo. E o oposto ao que temos visto. Um jornalismo preso ao
factual, refém do acaso, do imediatismo e da mediocridade reativa, episodica.

Diante disso, o jornalismo também pode ser um instrumento para discutir possiveis
dicotomias, esclarecer os tensionamentos, apresentar assuntos relevantes e complexos em
uma linguagem acessivel, valorizar a alteridade e a acessibilidade, trazer novos olhares
sobre a realidade sociocultural e formas de representar o mundo (estética, ética e
politicamente). Ou seja, o jornalismo pode sensibilizar a sociedade de forma reflexiva e
critica, possibilitando a participagdo democratica e a promogao pluralizada da cidadania.

Sao questdes que devem ser refletidas profundamente, debatidas de forma dialégica
e que deste processo surjam alternativas e agdes que possam ser implementadas para que,
enfim, a partir de uma pratica mercadoldgica amparada em uma boa instru¢do académica
(inovadora, moderna e subjetivamente comprometida com a formagao dos sujeitos
jornalistas) e com cenarios administrativos mais flexiveis e sensiveis a essa formagao,
possamos ter profissionais comprometidos com a apuragdo justa e correta dos
acontecimentos, respeitando o direito a informacao do cidadao. E que no exercicio do seu
dever profissional, utilize a comunicagao com ética e responsabilidade, atuando dentro dos
principios universais de justica e democracia. Servindo efetivamente como um agente

transformador da sociedade.
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ANALISE FOLKMIDIATICA DO FESTIVAL FOLCLORICO DE
PARINTINS

Lucely Cursino Monteiro', Rina Rodrigues Sales?, Rosibel Xavier de Sousa®, Kethleen

Guerreiro Rebélo?

RESUMO

Este trabalho fora desenvolvido para mostrar como o Festival Folclorico de Parintins, dos bois-
bumbas Garantido e Caprichoso, vém sofrendo mudancas e adequacdes na expressao de seu
folguedo. A referida manifestacdo cultural tem hoje aspectos da cultura de massa, o que a
transformou em espetdculo e os dois bois em produtos mercadologicos. Mudancas nas
caracteristicas tradicionais de composicao das toadas; utilizagdo de equipamentos eletronicos e
musicais mais modernos e; adequacdo nos horarios sdo algumas modificagdes. Diante dessa
perspectiva, nos embasamos na Folkcomunicagdo, mais especificamente na Folkmidia
(Marques de Melo, 2008) para contextualizar ¢ ainda buscar entender de que modo a cultura
popular relaciona-se com a cultura de massa e até que ponto os meios de comunicagdo se
apropriam das manifestagdes populares para divulgarem suas mensagens.

Palavras-chave: Folkcomunicagdo; Folkmidia; Festival Folclorico, Manifestagao Popular;
Mudangas.

INTRODUCAO

| Todos os anos, no ultimo final de semana do més de junho, Parintins torna-se sede
da maior festa popular a céu aberto do pais. Em novembro de 2017, por meio do projeto de
lei n® 5.609/16, o municipio recebeu o titulo de Capital Nacional do Boi- Bumba, o que
viabiliza contribuir de forma significativa no setor econdémico do turismo, bem como
incentiva o interesse de novos patrocinadores e investidores que passam a acreditar no
potencial da festa.

Durante trés noites de apresentagdes, os bois Garantido — que defende as cores
vermelho e branco — e Caprichoso — defensor das cores azul e branco — disputam o titulo
do festival folclorico. Tal disputa ocorre por meio da exploragcdo das tematicas regionais
como lendas, rituais indigenas e os costumes e cultura dos ribeirinhos, tudo isso através
das alegorias, encenacgdes e apresentacoes dos itens individuais e coletivos.

Ao longo desses 53 anos, a festa popular sofreu mudangas e adequagdes em sua

realizacdo e apresentacdo, ajustando-se aos padrdes do mercado, da midia, dos

! E-mail: lucelymonteiro@hotmail.com
2 E-mail: rinna.rodrigues999@gmail.com
3 E-mail: rosibelxaviersousa@gmail.com
4 E-mail: kethleengrebelo@gmail.com
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patrocinadores, dos turistas e da populacdo, como o objetivo de tornar-se moderna e
tecnoldgica. Desse modo, o presente trabalho buscou identificar de que forma essas
modificacdes vém acontecendo € como elas afetam a real caracteristica ¢ esséncia da
manifestacao popular, que anteriormente era realizada pelo povo e para o povo.

A andlise comparou e identificou as mudangas ocorridas no festival. Embarcamos
no contexto historico e tradi¢do da festa popular para mostrar que a adequacao nos horarios
como o inicio e duragdo das apresentagdes, a utilizacdo de modernos equipamento
eletronicos e tecnologicos, bem como a mudancga nas caracteristicas das toadas (musicas)
compostas para a festa foram alguns dos itens modificados, o que afeta diretamente o
simbolismo e ritualistica, nascidos da propria manifestagao cultural.

Portanto, para que fosse possivel desenvolver determinada analise, realizamos uma
breve discussao acerca da teoria da Folkcomunicagao ¢ utilizamos o conceito da folkmidia
(MARQUES DE MELO, 2008) para contextualizar e ainda buscar entender de que modo
a cultura popular se relaciona com a cultura de massa e até que ponto os meios de

comunicagdo se apropriam das manifestacdes populares para divulgarem suas mensagens.

FOLKCOMUNICACAO

A teoria folkcomunicacional surge com as preocupacdes de Luiz Beltrao, acerca dos
processos de comunicacao nas esferas sociais consideradas marginalizadas.

Segundo o autor, o homem marginalizado ¢ “um individuo a margem de duas
culturas e de duas sociedades que nunca se interpenetraram e fundiram totalmente”
(BELTRAO, 1980, p.39). Ao acompanhar as diversas formas de se manifestar do homem
do campo, bem como o ambiente onde ele estava situado, o tedrico observou as formas
utilizadas para a criagdo e desenvolvimento de processos comunicacionais que permitissem
a propagac¢ao de seus conhecimentos, convicgdes € pensamentos € opinides, pois, apesar
de excluidos esses grupos “reelaboram a sociedade e suas relagdes apresentando uma visao
propria a sua gente, diferente e as vezes questionadora da visdo dominante e
institucionalizada” (TESKE, 2010, p.674). Assim, as preocupacgdes do autor estavam

voltadas também para a comunicacao, pois segundo ele:

Comunicagao é o problema fundamental da sociedade contemporanea— sociedade
composta de uma imensa variedade de grupos, que vivem separados uns dos
outros pela heterogeneidade de cultura, diferenga de origens étnicas e pela propria
distancia social e espacial (BELTRAO, 2004, p. 27).

118



Dessa forma, Beltrao verificou que os grupos marginalizados, por ndo possuirem
voz e participacdo ativa nas institui¢des politicas e comunicacionais, produzem e fazem
uso de recursos proprios para se comunicar, criando, assim, outros métodos comunicativos.
O autor identificou esses grupos excluidos socialmente, classificando-os em trés conjuntos

distintos:

e 0s grupos rurais marginalizados, sobretudo devido ao seu isolacionismo
geografico, sua penuria econémica e baixo nivel intelectual.

e  0s grupos urbanos marginalizados, compostos de individuos situados nos
escalOes inferiores da sociedade, constituindo as classes subalternas,
desassistidas, subinformadas e com minimas condi¢des deacesso.

e o0s grupos culturalmente marginalizados, urbanos ou rurais, que
representam contingentes de contestagdo aos principios, a moral ou a
estrutura social vigente (BELTRAO, 1980, p.40).

Por conseguinte, o tedrico buscou entender os costumes, os meios utilizados para a
comunicagdo e expressdao desses grupos marginalizados e constatou que, mesmo sem
acesso aos canais de comunicagdo convencionais, esses grupos utilizavam os meios
populares e artesanais como veiculos jornalisticos, ou seja, as informacgdes orais e escritas
— dos cantadores, caixeiros-viajantes, da literatura de cordel, folhetos, dos simbolos
religiosos (ex- votos) — bem como as manifestagdes religiosas, as festividades e dangas,
eram também, meios de comunicacao populares, com capacidade de informar, educar e
influenciar o meio social. Beltrdo percebeu caracteristicas folcloricas adotadas para a
transmissao das mensagens desses grupos sociais, compreendendo a existéncia de
conexdes eminentes entre comunicacdo popular e folclore. Dessa forma, a
folkcomunicacdo foi definida como “o conjunto de procedimentos de intercambio de
informacdes [...]dos publicos marginalizados urbanos e rurais, através dos agentes e meios
direta ou indiretamente ligados ao folclore” (BELTRAO, 1980, p. 24).

Holhfeldt (2002), aponta os conceitos de folkcomunicacao e manifestacao folclorica
e afirma serem distintos. Além disso, os aperfeigoamentos a folkcomunicagao, permitiram
observagdes acerca de sua expansividade, uma vez que possui carater tedrico e
metodologico, “que se localiza no campo da comunicagdo e transita pelo arcaboucgo
metodologico da area das ciéncias sociais aplicadas” (SCHMIDT apud TESKE, 2010,

p.683), 0 que possibilita que a teoria seja compreendida como:

o estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestagdes da
cultura popular ou do folclore se expandem, se socializam, convivem com outras
cadeias comunicacionais, sofrem modificagdes por influéncia da comunicagao
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massificada e industrializada ou se modificam quando apropriadas por tais
complexos. A folkcomunicagdo, portanto, ¢ um campo extremamente complexo,
interdisciplinar — necessariamente — que engloba em seu fazer saberes varios, as
vezes até contraditorios, para atingir seus objetivos e dar conta de seu objeto de
estudo. (HOHLFELDT, 2002, p.1)

Os estudos folkcomunicacionais, permitiram ainda, que Beltrao verificasse a
existéncia do agente comunicador ou agente da folkcomunicagdo. Aprimorando as
pesquisas de Lazarsfeld e Katz, o pesquisador avaliou o fluxo comunicacional intercorrente
nos grupos sociais e culturais em estagios multiplos, ou seja, o processo de comunicacao
dos meios aos lideres de opiniao e dos lideres aqueles que estavam proximos € convivam

com eles (CASTELO BRANCO, 2011), criando cadeias de recep¢ao e retransmissao.

Conforme Beltrao, os lideres ou agentes da folk:

Nem sempre sao autoridades reconhecidas, mas possuem uma espécie de carisma,
atraindo ouvintes, leitores, admiradores e seguidores, e,em ge~ral, alcancando a
posi¢do de conselheiros ou orientadores da audiéncia (BELTRAO, 1980, p.35).

Deste modo, o agente comunicador exerce influéncia por sua familiaridade com seu
grupo e também porque serve de tradutor e mediador, que ao ter acesso as informagdes ¢
conteudos externos, interpreta, decifra e transmite esses conhecimentos a seu grupo, de
forma familiar e clara, servindo de ponte entre os meios de comunicagdo e seu grupo.

Se na génese da fundagdo dos bois, os idealizadores como os irmdos Cid®> ou
Lindolfo Monteverde®, constituiam os agentes folks, uma vez que estavam em contato
direto com o povo e disseminavam suas ideias, estabelecendo elos comunicacionais via
meios de comunicagao populares, no festival de Parintins, o agente folk se fecha aos
presidentes e as associagdes dos bois-bumbas, que estdo constantemente em contato com a
imprensa, pois devido a massificagdo sofrida pelo evento, esqueceu-se das caracteristicas
folcloricas da festa, que inicia muito antes do festival em si, com as quadrilhas, dangas
tipicas e manifestagdes religiosas que formam o conjunto mantenedor do simbolismo

proprio da cultura popular.

5 Antonio e Roque Cid, ao chegarem em Parintins, vindos do Ceara, realizaram uma promessa a Sdo Jodo Batista
para obterem prosperidade na cidade e dessa promessa surgiu as brincadeiras de rua do Boi Caprichoso.

¢ Ao adoecer durante a juventude, prometeu a Sdo Jodo Batista que se fosse curado colocaria um boi na rua para
alertar a populagéo, originando o Boi Garantido.

120



FOLKMIDIA: CONCEITO E APLICABILIDADE

A folkmidia ¢ uma ampliacdo do estudo da folkcomunicacdo e trata aspectos ndo
abordados por Luiz Beltrao em sua teoria, como por exemplo, a comercializagao de
elementos da cultura folk pela cultura de massa e pela cultura erudita. Segundo D'Almeida
(2004), a Folkmidia surgiu com o objetivo de designar os canais especificos utilizados
pelos comunicadores populares nas manifestagdes folcléricas. Desta forma, € “conveniente
destacar o termo folkmidia como significativo de utilizagdo de elementos
folkcomunicacionais pelos sistemas de comunica¢dao de massa” (LUYTEN, 2002 apud
D’ALMEIDA, 2004).

O estudo da folkmidia tenta estabelecer relagdes entre as manifestagdes da cultura
popular e a comunicagdao de massa, em que a midia ¢ apontada como mediadora dos
simbolos, retomando e fazendo releituras de elementos da cultura popular para adapta-los
e atualiza-los com o intuito de vender ou propagar algo. Quando falamos do festival de
Parintins, essa apropriacdo vem acontecendo muito rapidamente com a transformagao das
manifestacoes em produtos midiaticos, por meio da espetacularizacdo das culturas

populares. Sobre essas transformacdes Marques de Melo (1998, p. 43) pondera que:

Estamos, portanto, em pleno processo de transmutagdo da nossa identidade
cultural, compelidos a continuar importando padrdes oriundos das matrizes da
industria mundial de bens simbdlicos, mas também participando desse mercado
internacional potencializado pela cultura massiva.

A massificacdo acontece de duas formas, no primeiro momento seleciona—se
determinada cultura que se mantinha inativa até entdo e a midia utiliza de métodos para
atualiza-las, como por exemplo: introduzindo essas manifestagdes em uma novela ou até
mesmo dando maior visibilidade nos meios de propagagdo disponiveis para que a
comunidade se aproprie, ou melhor, se reaproprie das matrizes que sao suas, mas que
estavam esquecidas pela comunidade. Porém no segundo momento essa manifestacao que
ja foi remoldada ¢ vista pela cultura massiva como uma possibilidade de comercializagao
por meio da midia, transformando- a em um produto mercadoldgico.

Trigueiro (2005) faz algumas consideragdes relacionadas a interacao das culturas

populares e midiaticas, em que uma esta para nutrir as necessidades da outra.

A cultura popular estd sempre aberta a setores de producdo cultural, a outros
significados, a novas praticas sociais, aos novos sistemas de comunicagio.
Estamos vivendo no mundo em que quase tudo se torna espetadculo. Vivemos
numa sociedade midiatizada onde as culturas populares sdo atrativos para o
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exibicionismo televisivo (...). Exemplo desses novos procedimentos sdo as
ressignificagdes das festas populares, do artesanato, da culinaria, das cantorias de
viola, do cordel e de tantas outras manifestacdes da cultura (...) proporcionadas
pelas novas logicas de consumo do local, alavancadas pela televisdo
(TRIGUEIRO, 2005, p. 4).

Assim sendo, podemos perceber elementos da folkmidia no festival de Parintins,
onde ha a apropriacao da tradigdo popular e a vinculacdo dessa imagem a produtos
mercadoldgicos ou as marcas que estdo patrocinando a festa e para que se justifique o
merchandising utilizam como argumento o fato do evento nao se auto-sustentar e precisar
dos patrocinios para subsidiar os gastos. Com isso, a tendéncia € que as manifestagdes se
tornem cada vez mais um produto midiatico, em vez de serem a expressao humana baseada
na cultura de um povo.

Por outro lado, Trigueiro defende a ideia de que essa apropriacao ¢ dada pelas duas

partes:

A apropriagdo das novas tecnologias de comunicagdo pelos autores populares ndo
¢ incompativel com os seus modos de produgdo cultural, assim como a
apropriacdo dos meios de comunicagao popular por autores “consagrados” na sua
producdo cultural. S8o incontaveis os exemplos de apropriacdo pela industria
cultural de elementos da cultura popular e vice-versa. Nao existe novidade nesse
sentido, € a velocidade dos acontecimentos, do consumo em escala mundial desses
novos produtos culturais (TRIGUEIRO, 2005, p.70).

O autor afirma ainda que a mesma nao ¢ prejudicial e nem descaracteriza as
manifestacdes culturais, pelo contrario, sdo essas reinvengdes que as enriquecem e agregam

novos valores, pois as manifestacdes estdo em processos constantes de mudangas.

O FESTIVAL FOLCLORICO DE PARINTINS

Durante trés dias do ano, Parintins se torna alvo de milhares de pessoas do Brasil e
do mundo e sobretudo dos veiculos de comunicagdo. O festival de caprichoso e garantido,
também ¢ alvo de empresas que buscam patrocina-lo, com objetivo de lucrar com o evento,
divulga-lo e consequentemente, se auto promover.

No principio, o festival folclorico buscava apenas divertir um grupo de amigos que
faziam parte de um movimento da igreja catolica local, e ndo tinham onde nem como se
divertir, pois como todas as cidades pequenas do interior, faltavam opg¢odes. A ideia deu tao

certo que o festival ganhou grande proporg¢ao tanto em criatividade quanto em divulgagdo.

O festival iniciou em 1966, na quadra da JAC (Juventude Alegre Catodlica), até
1975. Do 1° festival ao 9°, na JAC da Praca da Catedral de Nossa Senhora do
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Carmo. O 10° festivalna JAC da Rua Jonathas Pedrosa. O 11° e 12° festivais na
quadra da CCE (Comissdo Central de Esportes), no parque das Castanholeiras
(SAUNIER, 2003, p.201).

O que comegou numa pequena quadra utilizando um tablado de madeira’, ganhou
propor¢ao tamanha, apds a década de 1980 que foi necessaria a mudanga do local de
apresentacdo da festa, dessa maneira, a constru¢ado do Centro Educacional Desportivo

Amazonino Mendes em 1988, conhecido como bumbddromo, tornou-se inevitavel,

[...] o 15° 16 °, 17°, festivais [foram realizados] no Estadio de Futebol Tupy
Cantanhede. O 18° no Tabladdo do Povo (antigo ereoporto). Do 19° ao 22°.
Festivais no tabladdo do Povo, cujo nome foi mudado para anfiteatro “Messias
Augusto”. Do 23° festival (ano 1988), o Festival de Parintins passou para o
Bumboddromo. Obra monumental do governador Amazonino Mendes. O
Bumboddromo foi construido na gestdo do ex-prefeito Glaucio Gongalves. Sua
area ¢ de 10.000 m?, com capacidade para 50 mil pessoas. Estrutura em forma de
cabeca de boi estilizada, mista de ferro e concreto pré-moldado. Foi inaugurado
em 1988, no 23° festival. O complexo tem ainda pronto-socorro, 18 salas de aula,
biblioteca, lanchonete e outros compartimentos. (SAUNIER, 2003, p. 202)

Apos tais transformagdes, observa-se a caminhada do evento para alcangar as
dimensdes que hoje possui, passando a ndo se restringir apenas a populagdo parintinense,
uma vez que os bois-bumbds comecavam a ser reconhecidos nacionalmente, ampliando
assim, o leque de participacao da populacao de outros lugares do estado, além de outras
regides do Brasil e do mundo, creditando visibilidade a cidade de Parintins, e mais do que
1sso, atraindo investimentos e recursos para a continuidade do festival, além de fomentar a
economia local. Com o passar do tempo, o festival folclorico de Parintins tornou-se um
espetaculo grandioso a céu aberto, mais que uma manifestagdo popular, passou a ser

expressao cultural de um povo que garantiu a cidade o reconhecimento das autoridades:

O Congresso Nacional decreta: PROJETO DE LEI N.° 5.609 - A, de 2016. (Do
Senado Federal). Art. 1° E conferido ao Municipio de Parintins, no Estado do
Amazonas, o titulo de Capital Nacional do Boi Bumba. Art. 2° Esta Lei entra em
vigor na data de sua publicagdo. (Coordenagdo de Comissdes Permanentes -
DECOM - P_7341).
MUDANCAS NO FESTIVAL E COBERTURA MIDIATICA
De acordo com Nogueira (2008) a transformacgao inerente a Festa dos Bois ndo ¢
um fendmeno isolado. Trata-se de uma caracteristica da modernidade atual, que tem o

capitalismo com forte foco na cultura e nas representagdes populares, ou seja, festas como

" Espécie de quadra com arquibancada de madeira utilizada para promover a festa.
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o festival de Parintins, a Ciranda de Manacupuru/AM e o Sairé de Alter do Chao/PA estio
integradas ao capitalismo e apesar de expressarem sentimentos tradicionais e locais,

configuram-se sob o dominio de leis mercadolégicas,

As culturas correntes na Amazonia estdo hoje no olho do furacdo dos meios de
comunicagio modernos. E a propria Amazonia uma marca fetichizada. Modos de
vida e festas populares tradicionais em qualquer lugar do planeta terdo sempre
espago privilegiado na midia, mas na Amazodnia [...] ficam supervalorizadas
(NOGUEIRA, 2008, p.54).

Com o advento da tecnologia muitos eventos ¢ manifestacdes populares ganharam
visibilidade e o festival de caprichoso e garantido também fez parte desse processo. As
empresas de comunicacdo com posse das inovagdes tecnologicas ganharam espago com a
difusdo do festival folclorico gerando renda e lucro, e uma vez transformado em produto

vendavel, o evento nao poderia ficar no anonimato, pois o festival do bumbas,

[...] é conhecido internacionalmente, e, durante o més de junho, chegam a
Parintins visitantes de todo o mundo atraidos pela beleza e magnificéncia do [...]
festival. Chegam ministro de Estado, politicos de todo o Brasil, artistas famosos,
escritdrios, poetas e a imprensa escrita, falada e televisionada de todo o mundo,
que transmitem imagens, publicam matérias jornalisticas com fotos e anunciam
fatos e novidades do folclore da ITha Tupinambarana. (SAUNIER 2003, p. 201)
Desse modo, a cidade também se (re) organizou para melhor atender a demanda e
acompanhar a multidao que prestigiou o evento ja conhecido em todo o pais. As a¢des do
governo do Amazonas tiveram influéncia direta para isso, uma vez que criacao, € alguns
anos mais tarde, ampliacao do bumboddromo € exemplo disso, se previamente, o edificio
foi pensado na multidao, especificamente as torcidas que dominam as arquibancadas, as
obras posteriores € melhoramentos em sua estrutura, como aumento de cadeiras especiais
e camarotes, visaram um publico menor, mas ndo menos importante, os pagantes. Importa
mencionar que a criagdo do bumbodromo se deu tré€s anos apoOs a abertura do sambodromo
do Rio de Janeiro, logo a opcao de nomear a obra parintinense nos moldes de outra criagao
jé& grandiosa, visava populariza-la.
Dessa forma, a populagdo parintinense, o turismo, a imprensa e patrocinadores
contribuiram diretamente para a expansao do festival folclorico, e montado o cenario de
propagacao, os veiculos de comunicagdo, principalmente televisiva, passaram a disputar

pelo direito de divulgar a festa, cabendo a Rede Amazdnica de Televisdo a

responsabilidade,
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A primeira edig@o do festival folclorico foi transmitida ao vivo em 1994, pela TV
Amazonas, afiliada da Rede Globo. Este contrato vigorou até¢ 1999. No ano
seguinte, a transmissdo passou a TV Acritica, afiliada ao SBT, um contrato
firmado por trés anos entre os bois ¢ a emissora, por um valor de R$ 1,2 milhao.
Em 2001, o vinculo foi estendido até 2007. Neste periodo a transmissdo ocorria
na integra para toda a regido norte e com flashes ao vivo. (FRAGATA; BUTEL;
COSTA. 2017 p.8)

De certo modo, os veiculos de comunicacdo que transmitem o festival nao o fazem
apenas pela divulgagdo do evento, ensejando torna-lo conhecido, mas vigora o fator
econdmico, uma vez que a partir do momento em que o evento despertou a atencao de
empresas, o resultado financeiro tornou-se vantajoso, garantindo o direito de transmissao
e formagao parcerias. E se por varios anos sé tinha acesso as transmissdes do festival, quem
possuia assinatura de TV, nos dias atuais, com a inser¢do de emissoras abertas, a
transmissado se tornou acessivel a uma grande parcela de telespectadores, fazendo com que
tanto parintinenses quanto simpatizantes de outros lugares da regido norte e do pais inteiro,
consigam assistir ao espetaculo.

Consequentemente, a composicao do festival folclérico sentiu a necessidade de
transformacdes e adequacgdes a estrutura de produto cultural e mercadologico, a partir da
amplitude alcangada diante dos meios de comunicacdo de massa, tanto nacional como
internacionalmente. Segundo Catalao e Nogueira (2013) essa adequagao foi fomentada
principalmente depois da década de 1990, através do apelo do publico, aliada ao incentivo
dos patrocinadores e o crescimento do turismo na cidade, movimentando a estrutura social,
politica e econdmica de Parintins, que demonstraram que o festival alcava status de grande
fendmeno da industria cultural e ndo mais simples de brincadeira de bois.

A partir disso, buscou-se a profissionalizagdo dos trabalhadores (artistas plasticos,
escultores, artesdos, aderecistas, soldadores, carpinteiros), bem como a capacitagdo
artistica dos profissionais (cantores, compositores e ritmistas), para que o festival melhor
fosse apresentado ao publico — essencialmente ao turista — no sentido de atrai-lo, avocando
também investimentos e patrocinadores, tanto publicos quanto privados.

As transmutagdes alcangaram ainda a dimensao estética das apresentagdes, ou seja,
na maneira como a festival era visual e sonoramente exposta ao grande publico. Se
inicialmente, a festa dos bois-bumbas buscou se diferenciar do bumba-meu-boi nordestino,
captando para sua formagao herangas da Amazonia, tais como a figura do indio e do
caboclo presentes no discurso do festival de Parintins, segundo Silva (2009) com o passar
dos anos, houve a necessidade por parte dos artistas de empregar novas formas de arte nos

espetaculos dentro da arena, tais como elementos adquiridos de outras expressoes culturais
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ja consolidadas nacionalmente, que atraissem a ateng¢ao do publico, dos jurados e dos meios

de comunicagao de massa. Dessa forma,

Do carnaval de Olinda/PE, por exemplo, foram extraidos os bonecos gigantes; dos
concursos de misses, as mulheres vestidas de maio, faixae coroa; das escolas de
samba cariocas e paulistas, a exuberancia das fantasias e os carros alegoéricos,
rebatizados de alegorias. Tais exemplos representam apenas uma parcela da
constelagdo de elementos externos que foram incorporados a cénica dos bumbas.
(SILVA, 2009, p. 7)

Percebemos, portanto, que as novidades inseridas no contexto do festival folclorico,
com o objetivo de modernizar as apresentagdes dos bois-bumbads, alcangaram também
carater mercadologico, cuja finalidade era a de captar o gosto dos espectadores, bem como
dos patrocinadores e, certamente, da imprensa. Esta ultima, representada pelas emissoras
de TV, teve participacao ativa nas mudancas sofridas pelo evento. Se nas edi¢des passadas
o festival tinha um tempo maior de duracdo, devido a programacao dos canais de televisdo

e ao fuso horario, foi necessaria sua adequacdo para que os veiculos de comunicagio

transmitissem a festa.

Até 2002, cada boi tinha trés horas para conduzir seu espetdculo, iniciando
pontualmente as 20h30, terminando as 23h30 e com um intervalo de 30 minutos
para a entrada do outro Boi. Em 2003, o tempo maximo de cada um foi reduzido
para duas horas. Quem ultrapassar o tempo estabelecido pode ser penalizado na
pontuacdo (VALENTIN, 2005, p. 106).

As datas da festa também sofreram ajustes necessarios para se adequar ao gosto do
publico e da imprensa. Até o ano de 2004, o festival folclorico acontecia nos dias 28,29 e
30 de junho, independente dos dias da semana, por determinacdo da lei municipal n°
336/2005- PGMP, a data foi transferida para o ultimo fim de semana do més de junho,uma
vez que nessas datas o fluxo de visitantes na cidade era maior.

Nem mesmo os itens apresentados durante a festa, ficaram alheios as mudancas
conferidas ao evento. Exemplos evidentes sdo Mae Catirina, Pai Francisco e Gazumba,
elementos trazidos da cultura nordestina que representam o povo negro € sao responsaveis
pelo auto do boi, que perderam seu aspecto de item, uma vez que ndo concorrem, servindo
apenas de figuras comicas durante as apresentacdes. Assim como os tuxauas, incorporados
da cultura indigena, cuja participagdo apesar de importante, tornou-se diminuta.

Os processos de transformagdes foram refletidos também na composi¢ao das toadas,

ritmo caracteristico da festa, que perdeu aspectos tradicionais e acompanhou o fluxo de

mudangas ocorridas na estrutura do festival, sofrendo influéncia de outros ritmos musicais,
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as composi¢des passaram, entdo, a compor um item comercial, cadenciado e estabelecido
conforme padrdes midiaticos, caracterizando a apropriagao por parte da midia de elementos
culturais difundidos no contexto popular, influenciando-os de acordo com segmentos da
industrial cultural. Evidentemente, as conversdes de toada tradicional a ritmo moderno,

responde ao apelo capitalista, uma vez que,

Atendendo aos apelos do mercado, os bumbas passaram a produzir estilos
dancantes adequados aos espetidculos de massa. Pressdo nas bases tradicionais
estancaram os testes com ritmos que distanciavam cada vez mais os bumbas de
suas raizes. Criou-se entdo um novo ritmo que se aproxima das exigéncias que
vém do mercado [...] NOGUEIRA apud CARDOSO, 2013, p. 3)
Cardoso (2013) pondera, que a proje¢ao do festival de Parintins frente os meios de
comunicagao de massa, foi crucial para as modificagdes inerentes as toadas, e mais do que
isso, o prestigio alcado pela festa culminou mudangas significativas em todas as esferas

inerentes ndo apenas ao evento em si, mas a Parintins, palco do desenvolvimento do

festival.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Buscamos entender a importancia da folkcomunicag¢ao para a compreensao acerca
dos processos intercomunicacionais nas manifestacoes folcloricas e culturais,
especificamente no Festival Folclorico de Parintins, bem como da recorréncia da folkmidia,
revelada pelos meios de comunicacdo de massa, que ao se apropriar dos elementos
folkcomunicacionais presentes no evento, provoca mudancas significativas em suas
estruturas.

Dessa forma, compreendemos que a medida que os media passaram a promover o
intercambio entre a cultura popular, caracteristica do festival, e a cultura de massa, eles
contribuem para as (re) transformacoes ocorridas tanto na esséncia do evento, quanto em
sua programacio, agregando novos contetudos e significados a festa tradicional. A vista
disso, ambos desfrutam dos beneficios da troca, enquanto o festival, em sua composi¢ao,
tomou para si a parafernalia tecnologica dos meios de comunicagao de massa para alcangar
o status que hoje possui, a midia, por sua vez, readequou seus profissionais para que a
cobertura do evento seja feita de maneira eficiente e atrativa. Consequentemente, hd um
processo de retroalimentagdo, pois a0 mesmo tempo que o festival folclérico toma a midia
como um meio de divulgagdo global, a midia o vé como um prémio, que ao ser difundido

gera retorno lucrativo.
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Acreditamos ainda que se hoje o festival folclorico, unindo tecnologia
contemporanea e fazeres populares, exerce a condigdo de produto mercadolégico, as
transformacgoes ocorridas em seu interior se fizeram necessarias, nao apenas para expandi-
lo mundialmente, mas para garantir o fomento das estruturas sociais € econdmicas de
Parintins, que apesar dos recursos tecnoldgicos, reforca a cada ano sua identidade difundida

na cultura popular.
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AZUL OU VERMELHO? FOLKMARKETING E A ADAPTACAO AS
CORES DOS BOIS-BUMBAS NO 50° FESTIVAL FOLCLORICO DE
PARINTINS

Dayanne Cristine Pires Dagnaisser!, Liicia Marina Puga Ferreira®

RESUMO

O Festival Folclérico de Parintins é conhecido internacionalmente pela disputa entre os bois-
bumbas Caprichoso e Garantido, que defendem respectivamente as cores azul e branca e
vermelha e branca. A competicdo acirrada entre os bois-bumbds tornou-se um grandioso
espetaculo conhecido internacionalmente, e por este motivo vem sendo foco de investimentos
financeiros de diversas organizagdes, que utilizam estratégias comunicacionais com base na
identidade das manifestagdes culturais Ademais, o folkmarketing, entre outras coisas, estuda
essa relagdo que envolve a cultura popular e as estratégias de comunicagdo de certas
organizagdes Este trabalho, resultado de um projeto de iniciag¢do cientifica, tem por objetivo
conhecer as estratégias de folkmarketing empregado pelas organizagdes patrocinadoras no 50°
Festival Folclorico de Parintins, bem como a adaptacdo das marcas as cores dos bois-bumbas.
Para tanto, realizou-se pesquisa qualitativa, de cunho exploratéria por meio de estudo de caso,
de pesquisa bibliografica e de campo. Através da pesquisa percebeu-se que o patrocinio se
tornou a principal fonte para a manutencdo do festival e que por meio do folkmarketing as
organizagdes patrocinadoras utilizam da dualidade de cores dos bois-bumbas para criar suas
estratégias comunicacionais em Parintins.

Palavras-chave: Folkmarketing; Festival Folclorico de Parintins; Bois-bumbas.

INTRODUCAO

| A cada dia o mercado mostra-se mais globalizado e competitivo, no qual os sujeitos
passam a ser consumidores, que vivem em um tempo onde tudo muda rapidamente e por
1sso sao bombardeados a todo instante com agdes mercadologicas das mais diversas
marcas, o que gradativamente vai saturando-os dos modos tradicionais de comunicacgao,
diante disso as empresas estdo cada vez mais utilizando praticas de folkmarketing como
estratégia de diferenciacao.

Impulsionado principalmente pelo patrocinio de grandes organizacdes, o Festival
Folclorico de Parintins passou por significativas transformagdes ao longo de sua historia.
Tal evento conhecido internacionalmente pela disputa dos bois-bumbés Garantido e
Caprichoso durante o Ultimo final de semana de junho, atrai milhares de turistas, o que

corrobora para que tal patrocinio surja como uma forma de agregar valor as organizagdes

! E-mail: daydagnaisser@gmail.com
2 E-mail: luciapuga@outlook.com
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patrocinadoras e seus produtos, através da promog¢ao da imagem da empresa por se mostrar
interessada nas manifestacoes culturais.

Este artigo tem por objetivo conhecer as estratégias de folkmarketing empregado
pelas organizagdes patrocinadoras no 50° Festival Folclérico de Parintins, bem como a
adaptacdo das marcas as cores dos bois-bumbés. Se propondo a caracterizar o Festival
Folclorico de Parintins, identificar as praticas de folkmarketing na festa em estudo e, por
fim, compreender como se da as adaptagdes das marcas as cores dos bois-bumbas.

Para tanto, realizou-se pesquisa qualitativa, de cunho exploratéria por meio de um
estudo de caso, que teve como locus o municipio de Parintins, no estado do Amazonas,
conhecida nacional e internacional por meio do Festival Folclorico, que tem como apice a
disputa entre os bumbas Garantido e Caprichoso. O percurso metodoldgico teve dois
caminhos: pesquisa bibliografica que busca a fundamentagdo tedrico-metodoldgica em
livros, artigos, teses e dissertacdes que tratam da tematica Folkmarketing e do Festival
Folclorico de Parintins; e a de campo, por utilizar observagdes diretas, realizadas no ano
de 2015, para uma pesquisa de iniciagdo cientifica como apoio, incluindo o registro
fotogréfico, realizado diretamente em Parintins, principalmente durante o Festival, das
agoes de folkmarketing das organizacdes patrocinadoras do evento, que se constituiram a
base para a construgdo deste artigo. Tal localizagdo temporal foi necessaria devido ao fato

de existir rotatividade de determinados patrocinadores do Festival.

FOLKMARKETING

Para compreendermos o folkmarketing, ramificacdo da folkcomunicacao,
precisamos conhecer o conceito de folkcomunicagdo., que Luiz Beltrao (2001, p. 79)
formulou em sua tese de doutorado em 1967, como sendo ““[...] o processo de intercambio
de informacdes e manifestagdes de opinides, ideias e atitudes da massa, através de agentes
e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore”. Mais recentemente esse conceito foi

revisto por Antonio Hohlfedt (2002, p. 02):

A folkcomunicagdo nio é, pois, o estudo da cultura popular ou do folclore, é bom
que se destaque com clareza. A folkcomunicagdo ¢ o estudo dos procedimentos
comunicacionais pelos quais as manifestagdes da cultura popular ou do folclore
se expandem, se sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais,
sofrem modificagdes por influéncia da comunicagdo massificada e industrializada
ou se modificam quando apropriadas por tais complexos.
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A partir dessa nova abrangéncia, surgiram varias ramificagdes da folkcomunicagao.
O folkmarketing surge como uma ramificagdo da folkcomunicagdo, que visa entender
como as organizagdes se utilizam das manifestagdes culturais para construir ou reforcar

sua imagem institucional. Como explica Severino Alves de Lucena Filho (2011, p. 80):

O termo folk = povo, aliado a palavra marketing, que tem o significado de um
conjunto de meios de que uma organizagdo dispde para vender seus produtos e
servigos, resulta na expressao folkmarketing que, segundo uma visdo genérica,
significa o conjunto de apropriacdes das culturas populares com objetivos
comunicacionais, para visibilizar produtos e servigos de uma organizagao para os
seus publicos-alvo.

O mesmo autor aponta ainda que o folkmarketing surge como uma forma das
organizagdes se diferenciarem frente as mudangas ocorridas no cenario mercadolégico da
atualidade. Para tanto as organizagdes se apropriam das manifestagcoes do folclore regional,
com objetivos comunicacionais. E evidente que ndo existe formula certa para que isso
ocorra, sendo assim cada empresa busca um modo de atingir suas estratégias
comunicativas, sempre buscando inovar. E como dependem do ambiente no qual estao
inseridas, as organizagdes podem adotar agdes de comunicagdo especificas, como o
folkmarketing, muitas vezes buscando construir uma estratégia que se adeque a situagdo
local, sem, contudo, virar as costas para todas as transformag¢des da sociedade industrial.
Essa dindmica apresenta-se como uma alternativa para que as culturas populares consigam
se integrar nos cenarios da sociedade do espetaculo. (LUCENA FILHO, 2011)

Lucena Filho (2011, p. 81-82) acrescenta que:

[...] o folkmarketing ¢ uma modalidade comunicacional, com base nas matrizes
tedricas da teoria da folkcomunicagdo e do marketing, estrategicamente adotada
pelos gestores comunicacionais dos mercados regionais, apresentando como
caracteristica diferenciada a apropriacdo das expressdes simbolicas da cultura
popular, no seu processo constitutivo, por parte das instituigdes publicas e
privadas, com objetivos mercadologicos e institucionais.

Com isso, percebe-se que a cultura se mostra um meio bastante eficaz de estabelecer

comunicagao direta com os mais diversos publicos-alvo, j4 que ao romper as resisténcias

as formas tradicionais de comunicac¢ao, promove empatia entre a empresa € seu publico.

FESTIVAL FOLCLORICO DE PARINTINS
Parintins € um municipio localizado no Estado do Amazonas, distante da capital

Manaus aproximadamente 375 quilometros, que se transfigura anualmente durante o
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Festival Folclorico dos Bois-Bumbas Caprichoso e Garantido. Conforme descreve Verena

Lemos (2005):

A festa do Boi-bumba ¢ uma grande Opera amazdnica, com representagdes
dramaticas montadas e realizadas em pleno Bumbddromo, com inicio, meio e fim.
Verdadeiras pegas de teatro sobre temas ligados a cultura da regido amazonica sao
apresentadas ao ar livre. As lendas, os mitos e os fatos da historia sdo recriados e
exibidos de maneira espetacular, entre fogos e surpreendentes efeitos visuais.

O Festival Folclorico de Parintins mostra-se um evento conhecido mundialmente,
atraindo milhares de turistas vindos de outros estados e dos municipios adjacentes
paraenses € amazonenses, durante as trés noites da festa. Além de apresentacdes a navios
transatlanticos que ancoram na cidade durante os meses de setembro a novembro oriundos
de varias nagdes, atraidos pela beleza exotica da regido e da festa. Por este motivo, o evento
vem sendo o foco de investimentos financeiros de cada vez mais empresas privadas, com
o intuito de ganhar visibilidade pelo apoio. Como cita Valentin (2005): “Nos ultimos anos,
o Festival de Parintins vem se projetando como uma das mais importantes celebracoes
populares do Brasil. Atraindo patrocinadores e a atengao da midia, torna-se mais conhecido
e a tendéncia ¢ de crescimento cada vez maior”.

O que faz com que o Boi-Bumba de Parintins, seja alvo da midia que busca turistas
e patrocinadores. Nao significando que estas festas fiquem menos comunitarias ou que
estejam condenadas a perder-se nas complexas redes da era da informagdo. Nota-se que
existem em tais manifestagdes culturais, focos de criticidade que identificam os impactos
e geram debates e atitudes que visam denominar, especializar e territorializar as festas
populares, ainda que estas ganhem novos elementos e formas de expressdo cultural
(NOGUEIRA, 2008).

O Boi-Bumba de Parintins vem tornando-se referéncia da concep¢ao de um
aperfeicoamento técnico e organizacional, visto que desde a constru¢dao do Bumbddromo,
arena destinada a apresentacdo dos Bumbdas em formato de cabecga de boi, os bumbas
ganham projegao televisiva e se langcam para aventura mercadologica na qual se encontram
hoje. Realiza-se entdo um espetaculo no interior de uma arquitetura projetada para atender
as necessidades dos brincantes dos Bois, do publico espectador, dos meios de comunicagao
e dos patrocinadores. Tal estrutura vem sendo aperfeicoada a cada ano, buscando atender
as exigéncias de cada um dos segmentos envolvidos com o espeticulo, desde mais
camarotes e arquibancadas para turistas, mudancas para facilitar a apresentacao dos

bumbas e a cobertura de imprensa (NOGUEIRA, 2008).
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Nogueira (2014) afirma que os bois-bumbas movimentam, no seu conjunto, cerca
de 14 milhdes por ano, o que corresponde a trés meses de arrecadagao da prefeitura, com
isso, os bois-bumbas influenciam todos os segmentos sociais da cidade de Parintins e das
suas relacdes com governos e outras cidades brasileiras. Valentin (2005) ratifica
declarando que grande parte da economia parintinense gira em torno dos Bois. Cerca de
70% do dinheiro obtido ¢ através de patrocinios, os outros 30% sdo oriundos da venda de
ingressos para o Bumbodromo e arrecadados nas festas e ensaios. Com essa renda, os Bois
adquirem os materiais necessarios para a confeccao das fantasias, aderegos e especialmente
a construgdo das grandiosas alegorias. Pagam os seus artistas, artesaos e funcionarios fixos
e temporarios. Contratam os numerosos servigos indispensaveis a apresentacdo. Luiza

Elayne Azevedo (2002) cita que:

A renda do bumba tem quatro fontes principais: 1. O Estado através do mecenato
cultural (Ministério da Cultura) do qual participam o governo estadual e o federal;
2. Iniciativa privada, através do patrocinio da Coca-Cola, que, no ano de 2000
investiu R$ 3 milhdes, onde cada bumba recebeu 750 mil; 3. A venda do direito
de arena a empresas televisivas; 4. Receita direta, com a venda dos CDs oficiais
e a venda de ingressos nos “currais de terra firme” com a comercializagdo de
camisetas, bonés, refrigerantes, comidas.

Referente ao bumba de Parintins, tanto a midia, quanto as empresas patrocinadoras
do evento, enfocam a rivalidade tradicional entre os bumbés Garantido e Caprichoso,
evidenciada nas cores vermelho e azul. Nogueira (2014) afirma que, a rivalidade entre as
torcidas dos bois- bumbés sugere a Parintins a imagem de uma cidade dividida ao meio,
por uma linha imaginaria norte-sul, que tem como pontos de referéncias socioculturais, o
Mercado Municipal, a antiga prefeitura, a rua Jodo Melo, a Catedral de Nossa Senhora do
Carmo, padroeira da cidade, o cemitério e o Bumbddromo, onde estd estabelecido a
fronteira dos ‘dominios’ dos bois-bumbas Garantido e Caprichoso a oeste e a leste
respectivamente. A manifestacdo da preferéncia pelos bois-bumbas incorporou- se no
cotidiano com a valorizacdo identitdria do “ser contrario” impregnado de cordialidade,
onde ser contrario € assumir os bois- bumbas como entes culturais, como identificadores
da individualidade e da coletividade. Tal rivalidade influencia inclusive nas agdes de
marketing de diversas organizagdes, principalmente das patrocinadoras, que buscam
adaptar o discurso da sua marca a realidade local. Quem investe em cultura no Amazonas

estd agregando a sua marca um produto conhecido em todo planeta: a propria Amazonia

(NOGUEIRA, 2008).
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Em contrapartida, os bumbas buscam assegurar a atratividade do evento, adaptando
seus lemas aos discursos latentes na contemporaneidade, como o aumento da problematica
ambiental, que fez com que os “olhos” do mundo se voltassem para a Amazodnia, que serve
como base para os lemas dos bumbas que tem enfoque, sobretudo na sustentabilidade, com
forte apelo cultural e de preservacdo da Amazodnia.

Diante das mudangas ocorridas na festa, transformando-a em um espetaculo a céu
aberto, esta ocorrendo uma contradi¢gao de opinides por parte de quem executa a festa: uma
parte da populagao prima pela tradicdo, alegando que o boi-bumba estaria perdendo sua
identidade cultural, outra defende que se deve acompanhar a modernidade, mas sem
prejuizo a sua base identitaria. A esse respeito, Nogueira (2002) registra que esse conflito,
na realidade, a chamada descaracterizacao s6 ndo ocorre de maneira mais violentada,
porque o mercado estd interessado no produto. A midia, por sua vez, esta interessada no
que dé retorno comercial, no que dé publico. Desta forma, as transformagdes percebidas
no festival mostram que essa festa que ¢ produzida para o turista, para o telespectador teve
que agregar determinados elementos que pudessem encher a tela e transformar aquela
manifestacdo num espetaculo. Nesse momento, € posto para a midia a magia do boi e este

ganha a dimensao de espetaculo e comeca a viajar nas ondas da midia.

50° FESTIVAL FOLCLORICO DE PARINTINS

No ano de 2015, o Festival Folclorico de Parintins, realizado desde 1965, chega a
sua quinquagésima edi¢ao, sendo que destas, 27 edigdes foram realizadas no Centro
Cultural e Esportivo Amazonino Mendes, popularmente conhecido como Bumbddromo,
arena onde acontece o duelo dos bumbas Garantido e Caprichoso desde 1988, atracao
principal do evento. Faz-se mister ressaltar que, foi a partir a inauguragdo do Bumboddromo
que o Festival passou a ganhar destaque no cenario nacional e internacional, como uma das
maiores manifestacdes folcloricas do Brasil e do mundo, e com isso passou a atrair

patrocinadores. De acordo com Costa e Rodrigues (2013):

Desde 1988, os bois bumbés Garantido e Caprichoso se apresentam no Centro de
Convengdes de Parintins, mais conhecido como Bumboédromo, especialmente
construido para receber o Festival, onde através de uma vista aérea observa-se o
formato de uma cabega de boi estilizada. Inicialmente, foi concebido para receber
35 mil espectadores distribuidos na tribuna de honra, camarotes, arquibancadas
especiais, cadeiras numeradas e arquibancada geral.
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Os investimentos realizados pelo Governo do Estado do Amazonas em parceria com
a iniciativa privada fizeram do Festival Folclorico de Parintins, um evento que atrai
anualmente, mais de 100 mil pessoas durante trés noites e divide os coragdes nas cores
vermelho e azul dos Bumbas Garantido e Caprichoso, respectivamente. Esta edi¢ao do
evento foi transmitida pela TV A Critica, afiliada da Rede Record no Estado do Amazonas
pelo canal televisivo da empresa e para o restante do Brasil e para o mundo através de
transmissao online em tempo real.

Observou-se a grande quantidade de pessoas saindo de Manaus em direcdo a
Parintins via fluvial e aérea, incluindo estrangeiros, que sdo atraidos anualmente pelo
espetaculo. No periodo do evento o fluxo de pessoas viajando para cidade cresce
consideravelmente, sendo necessarios voos extras € embarcagdes para suprir a demanda,
muitas embarcacgdes servem de hospedagem para os visitantes ao longo da orla da cidade.
Com a chegada dos visitantes a cidade fica muito movimentada, para isso as trés esferas
do Governo unem esfor¢os principalmente para coibir a violéncia, preservar criangas ¢
adolescentes e refor¢a o quadro de profissionais da satde e de bombeiros durante o evento
para atender emergéncias, com o intuito de garantir que tudo ocorra dentro da normalidade
no evento.

O que era uma brincadeira de crianga foi tomando as ruas e hoje com seu espaco
proprio para o espetaculo, o Bumbodromo, ganha repercussdo mundial através dos apelos
pela preservacdo ambiental e sociocultural apresentados nas trés noites do evento pelos

dois bois- bumbas. Como cita Sérgio Ivan Gil Braga (2002):

[...] devem existir motivos significativos para os que ‘produtores culturais’ dos
bumbas da Amazdnia se ocupem dessa manifestagdo a longo dos tempos, ainda
voltados para a encenagdo da ‘venda da lingua do boi’; agora, ndo mais de casa
em casa, para reunir alguns trocados para a festa da ‘matanca do boi’, mas
trilhando novos caminhos e granjeando outros patrocinadores, como a institui¢des
publicas de fomento a cultura, empresas privadas comerciais, emissoras de radio
e televisao, etc.

Outro ponto importante a ser tratado € a rivalidade entre os Bois-Bumbas Garantido
e Caprichoso, onde atualmente o Festival representa a soma destas duas identidades, que
nao se duelam mais de forma agressiva, como ocorria nos primordios, mas na forma de
uma celebragdo, mesmo que esta seja levada a sério pelos brincantes e torcedores. Tal
rivalidade fica evidente a quem caminha pelas ruas de Parintins, principalmente no periodo
do Festival, pois pode observar visivelmente que a cidade estd dividida a leste e a oeste

entre Caprichoso e Garantido, respectivamente. O Bumbodromo a exemplo da cidade
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segue a mesma divisdo, com as cores vermelho e branco a oeste e azul e branco a oeste. A
questao da identidade, do pertencimento e da sociabilidade no Festival de Parintins sdo tao
destacaveis que inclusive as principais marcas que decidem patrocinar o evento, ainda que
multinacionais, ndo se arriscam a optar por uma ‘cor’ ou outra (VIEIRA, 2011).

Quando os visitantes chegam a Parintins podem observar de perto a rivalidade entre
os torcedores e brincantes dos bumbds, inclusive com a divisdo imaginaria da cidade, em
Garantido a oeste e Caprichoso a leste, isso fica bastante aparente no periodo do evento, ja
que os moradores como forma de demonstrar o orgulho de torcer por determinado bumba,
pintam suas casas com as cores dos bumbas de sua preferéncia, além disso, as marcas
patrocinadoras adaptam suas cores e corroboram para demonstrar o respeito aos bois e sua
territorialidade. O ponto central dessa divisao territorial se d& principalmente na praga da
Catedral de Nossa Senhora do Carmo, padroeira da cidade ¢ no Bumbodromo, arena onde
ocorre a disputa dos bumbas. Nota-se durante o evento, que a maioria dos visitantes opta
por um bumba e suas cores, adotando em seu vestuario, acessorios e objetos, assim como
os moradores da cidade, defendendo sua opgao, o que reforga a rivalidade que € a esséncia

da disputa entre os bumbas.

FOLKMARKETING NO 50° FESTIVAL FOLCLORICO DE PARINTINS

Diante de um evento de grandes propor¢des, como ¢ o caso do Festival Folclorico
de Parintins, surgem organizagdes com o interesse em patrocind-lo, o que acarreta no
emprego de estratégias de marketing, através do mecenato por parte da esfera publica e o
patrocinio da esfera privada.

No 50° Festival Folclorico de Parintins contou-se com o mecenato dos Governos
Federal, por intermédio do Ministério da Cultura, do Estadual através da Secretaria de
Cultura do Estado do Amazonas, que inclusive ¢ quem promove o evento, € do Municipal,
pela Secretaria Municipal de Turismo; como mecenas privado, ou seja, apoiador a
organizagdo Whirlpool; além do patrocinio de sete organizagdes, como Petrobras,
Eletrobras, Correios, Bradesco, Brahma, Coca-Cola e Vivo. As cotas de patrocinio variam
de 800 mil reais a 3,0 milhoes de reais.

Para a captacdo de investimentos, nota-se a ‘unido de contrarios’ visando a
construcao do espetaculo, a partir da iniciativa dos dirigentes do Garantido e Caprichoso,
que se unem em favor dos contratos de patrocinio para os seus espetaculos (NOGUEIRA,

2014). Com essa condi¢do o Festival Folclorico de Parintins, sentiu a necessidade de uma
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agéncia responsavel pela comercializacdo dos patrocinios, que no 50° Festival Folclorico
de Parintins bem como ha 13 anos, ficou na responsabilidade da empresa Mana Produgdes.

Todos os anos sao realizadas reunides entre o Governo Estadual que € o responsavel
pelo evento, representantes dos bumbas, da agéncia que capta os patrocinios, da empresa
que firma contrato para a transmissao do evento, no caso deste ano a empresa A Critica, €
outros 6rgdos que colaboram para a realizagdo do evento, com o objetivo de avaliar o
evento do ano interior e planejar as agdes para o proximo ano, incluindo mudancas no

evento. Sobre isso Nogueira (2008) disserta que:

Com assento na administradora do festival, os patrocinadores participariam
indiretamente das agdes dos bumbas sob justificativa de que, desse modo,
poderiam evitar estragos sobre a imagem de seus produtos ou empresas. Nao ha
ingeréncia do patrocinador, mas um acompanhamento do investimento que ele faz
no festival. Afinal, ele precisa comprovar o retorno dos investimentos na forma
da consolida¢do de uma imagem positiva da sua empresa na sociedade. O boi-
bumba ¢é reconhecido como agente catalisador de beneficios para o municipio.

Como ponto negativo, nota-se uma crescente insatisfagdo dos grandes
patrocinadores, com o amadorismo administrativo dos bumbas. As principais reclamagoes
estdo relacionadas a precaria prestacao de contas dos bumbas para sociedade do dinheiro
que recebem. Tal situagcdo se agrava com denuncias de desvio de dinheiro, falta de
pagamento dos artistas e suposta compra de jurados (NOGUEIRA, 2008). Tais fatos foram
observados no 50° Festival Folclorico de Parintins, com denutncias de supostas tentativas
de cooptacgao de jurados por um bumbad, o que levou ao afastamento de um fiscal da viagem
em busca de jurados, bem como dentncia de suposta compra de jurados por outro bumba,
que sera apurado pelo Ministério Publico do Amazonas, visto que as agremiagdes recebem
dinheiro publico. Quanto a prestacdo de contas, o Boi- Bumb4 Garantido através da atual
gestdo, fez uma auditoria com o intuito de expor para a sociedade a situagao do bumba,
onde foram relatados R$36 milhdes de dividas, contraidas pelas gestdes anteriores, o boi
Caprichoso também realizou auditoria, constatando divida de aproximadamente R$4

milhdes de reais.

ACOES DE FOLKMARKETING DURANTE O 50*° FESTIVAL
FOLCLORICO DE PARINTINS

Nos dias atuais, percebe-se que quando trata-se de vincular uma marca a um evento
patrocinado, o patrocinio por si s6 ndo € nao ¢ suficiente, sendo necessario combinar outras

agdes com o proposito de reforgar o vinculo. Para tanto, o patrocinador necessita buscar
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eventos que possam ser compativeis com as estratégias de marketing tracadas pela sua
empresa, inclusive utilizando outras ferramentas de marketing visando maximizar os
resultados desse investimento. Com isso surgem as campanhas de marketing especificas
sobre o evento, muitas delas veiculadas na midia com até dois meses de antecedéncia e
culminam nas trés noites de realizacao do Festival.

Observa-se que as empresas patrocinadoras do 50° Festival Folclorico de Parintins,
procuram de algum modo tomar para si aspectos da manifestagdao cultural, com o intuito
de aproximar-se da populacdo local e mostrar a todo o publico que assiste ao evento seja
no Bumboddromo, ou através da transmissao televisiva e online sua preocupagdo com as
questdes culturais, sociais e ambientais que firam entorno do evento e muitas vezes sao
encenadas em suas apresentagdes. Neste ponto as empresas patrocinadoras realizam agoes
de folkmarketing adequando-se as cores vermelha e azul, em respeito as cores dos bois-
bumbas Garantido e Caprichoso, respectivamente, com o objetivo de ligar sua marca ao
Festival de Parintins. Os patrocinadores oficiais do 50° Festival Folclorico de Parintins
utilizaram como principais estratégias de folkmarketing a adaptagdo as cores dos bois-
bumbas, distribui¢do de aderecos com suas logomarcas para as torcidas, banners com a
tematica do evento, entre outras. A Coca-Cola Brasil foi o primeiro patrocinador oficial do
evento, sendo este o 21° ano consecutivo no Festival de Parintins, que a respeito disso

Rodrigues (2006) discorre:

Ainda em 1995, a multinacional Coca-Cola fechou um contrato de patrocinio com
os bumbas. A empresa passou a investir anualmente cerca de R$ 4 milhdes na
festa, tornando-se o maior patrocinador do festival e seu principal divulgador.
Uma parte do dinheiro era passada diretamente aos bumbas, para prepararem suas
apresentagoes, ¢ a outra investida na divulgagdo da festa por meio de comerciais
na midia nacional, cartazes e outdoors espalhados por todo o Pais e convites para
formadores de opinido (jornalista, artistas e autoridades) conhecerem o espetaculo
apresentado por Garantido e Caprichoso.

O que se observou na 50° edicdo do Festival Folclorico de Parintins, foram ag¢des
envolvendo a alteracdo do seu produto nas garrafas retornaveis, colocando o nome dos
bumbdas em seu rotulo, cartazes de precos com a tematica do evento, guarda-sol nas cores
dos bumbas para proteger os visitantes nos bares ao ar livre (fig. 1F), além disso, a Coca-
Cola produziu dois portais, proximo a Catedral com ambas as cores, sendo uma ao lado
oeste na cor vermelha, simbolizando a entrada para o territorio do Garantido na cidade (fig.
1C) e ao lado leste na cor azul, também simbolizando a entrada, s6 que para o territoério do

Caprichoso (fig. 1D). Na praga da Catedral foi posto um painel com a tematica do Festival,
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os dois bumbas e as Cocas com o nome de cada boi, para que os visitantes ¢ moradores
locais tirassem fotos ganhando assim visibilidade (fig. 1E). Observou-se ainda a bandeira
gigantesca onde estava escrito Coca-Cola (fig. 1A/1B), com o respectivo boi, dependendo
do lado do Bumbodromo, que em determinado momento da apresentacdo dos bumbas,
descia sobre a galera, cobrindo-a quase que por completo, contribuindo para a evolugdo da

mesma, visto que também ¢ considerada item a ser avaliado pelos jurados.

Figura 1: Agoes de folkmarketing da Organizagdo Coca-Cola durante o Festival. Foto: Ae B,C,D,EeF
3DAGNAISSER, D., junho 2015
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Outras empresas também se fazem presentes por meio de agdes de folkmarketing
em varios pontos da cidade, como ¢ o caso da Companhia de Bebidas das Américas -
AMBEYV, por meio da cerveja Brahma, que com o patrocinio tornou-se a cerveja oficial do
50° Festival Folclorico de Parintins, tais agdes foram realizadas através de placas nos
principais bares com a marca da Brahma (fig. 2A), além disso, a Brahma apostou também
na divisdo da cidade ao colocar bandeiras com sua marca nas cores de cada boi dividindo
a cidade ao meio em frente a Catedral, na avenida Amazonas, principal avenida da cidade
(fig. 2B), a (oeste) vermelhas e a (leste) azuis. Além de adaptar as suas latinhas com o tema
da festa (fig. 2C), imitando a face dos Bois-bumbas, para tanto foram desenvolvidas pela
agéncia The White Publicidade duas latas, uma para cada boi, tais embalagens
comemorativas foram concebidas em alusdo aos 50 anos do Festival Folclorico de
Parintins. A acdo mercadoldgica suscitou uma espécie de disputa pelo maior numero de
publica¢des nas redes sociais, onde os usuarios mostravam fotos das latinhas, assinalando
as expressoes: #brahmanocoracao para os torcedores do boi Garantido e #estreladabrahma
para os torcedores do boi Caprichoso. A disputa online iniciava com a frase “declare sua

paixdo” e finalizava com a frase provocativa “E ai, vai deixar o contrario levar a melhor?”,
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tal disputa podia ser acompanhada pelo site www.brahma.com.br/umasopaixao/ (fig. 2D),

criado somente para este fim pela empresa.

F igura 2: Agdes de folkmarketln da Organizacdo Brahma
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Fonte: Foto A e C (DAGNAISSER, D., junho 2015); B (Pagina do Facebook: Plantdo da Ilha), D (Print do site
www.brahma.com.br/umasopaixao).

A Telefonica Vivo além de patrocinar o 50° Festival de Parintins, completa sua
estratégia de marketing com a criagdo de uma campanha voltada para o evento, intitulada
“Vivo no Festival de Parintins: felicidade Garantida, paixdo Caprichada”, visando mostrar
respeito pela cultura local e visando criar vinculo com a populagao local, a campanha teve
entre outras agdes, o lancamento do Cartao de Recarga tematico do Festival, com um boi,
que mescla as cores azul e vermelho (fig. 3A). Verificou-se durante o Festival, placas com
o mesmo simbolo utilizado no cartdo de recarga (fig. 3B), além de acdes promocionais com
pessoas distribuindo bonés nas cores dos bumbés com sua marca, e oferecendo o chip da

Vivo (fig. 3C).

Figura 3: A(,‘oes de folkmarketlng da V1V0

Vivo no Festival de Parintins:
Seticidade Garanticds, pabdio Caprichada,

1 Petmtiong 3045

Foto: A (https://177.79.246. 113/servlet/SatelllteVC—Notlcla&md—1386094975453&pagename Instltucmnal
Vivo%2FNoticia%2FLayoutNoticia0 1 &rendermode=preview); B e C (DAGNAISSER, D., junho 2015)

O Bradesco, por sua vez, investiu em aderegos para a galera dos dois bois (fig. 4A),
em baldes de publicidade (fig. 4B/4C), nas camisas dos responsaveis por empurrar €
realizar os movimentos nas alegorias, conhecidos como Kacgauerés no Boi Garantido (fig.
4D) e Paikicés (fig. 4E) no Caprichoso. Além de ter a fachada (fig. 4F) e a parte de tras

(fig. 4G) da sua agéncia em Parintins nas cores dos dois bumbas.
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Figura 4: A¢des de folkmarketing da Organiza¢do Bradesco

Foto: A,B,C,D,E,Fe G (DAGNAISSER D. Junho 2015)

Observou-se ainda algumas ac¢des do Governo do Estado do Amazonas, como
distribuicdo de abanadores distribuidos para as pessoas em via publica para ajudé-las a se
refrescar no calor e faixas para que as pessoas se identificassem com as cores do seu boi.
Além disso, foram observadas também acdes realizadas em conjunto, como ¢ o caso dos
baldes para publicidade de diversas patrocinadoras que ficam no céu durante as
apresentacdes dos bumbas (fig. 5C), placas com as logomarcas das patrocinadoras na area
externa do Bumbodromo (fig. 5A/5B), além de painéis de /ed no interior do Bumbddromo
que passavam as logomarcas das patrocinadoras, e banners com as marcas das
patrocinadoras no site dos bumbas, sempre com atengao as cores dependendo do lado que

estavam localizados.

Figura 5: A¢Ges conjuntas de folkmarketing
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"~ Foto: A, B¢ C (DAG (DAGNAISSER, D., junho 2015)

RESULTADOS E DISCUSSOES

A partir da observacao das a¢des de folkmarketing realizadas durante o Festival
Folclérico de Parintins, percebeu-se que o patrocinio se tornou a principal fonte para a
manuten¢ao do festival, uma vez que os bumbds ndo contam com recursos proprios
suficientes para custear todas as despesas com organizagdo, producdo e execu¢do do

espetaculo. Para captar patrocinio, sdo apresentadas propostas as possiveis patrocinadoras,
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oferecendo como contrapartida a visibilidade da organizacao e de seus produtos por meio
de publicidade exclusiva vinculada diretamente a marca dos bois- bumbas.

Quanto as estratégias de folkmarketing, recomenda-se que as patrocinadoras
possam incentivar o resguardo da cultura dos bois-bumbés de Parintins, ja que ¢ essa
cultura que serve de base para suas estratégias comunicacionais. Além disso, sugere-se que
tais organizagdes continuam patrocinando tal manifestagao cultural por mais tempo, para
criar lagcos mais fortes com a populacdo e com o evento, sugere-se ainda investir mais em
projetos sociais e de sustentabilidade no decorrer do ano, mesmo que fora da temporada
bovina, para que a populacdo possa de forma mais expressiva criar vinculos com tais
organizagdes e perceberem de maneira mais acentuada a importancia destes, ndo sé para o
evento, como também para a cidade, j4 que o patrocinio se tornou vital para o evento,
contribuindo ainda que indiretamente para a geracdo de emprego e renda para a populagao

e de recursos para a cidade.
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O PAPEL SOCIAL DO NEGRO NA MiDIA TELEVISIVA DIANTE DAS
EXPRESSOES DA FOLKCOMUNICACAO

Eron Sampaio de Sa', Joyce Karoline Pinto Oliveira Pontes?

RESUMO

Raramente se visualiza no telejornalismo brasileiro ancoras e reporteres negros,
independentemente do género. O esteredtipo que se v€ sdo pessoas de pele clara, cabelos lisos,
0 que pode ser compreendido pelo senso comum como um preconceito racial, mesmo que
velado. O preconceito comega ainda em sua jornada académica e percorre a dificil luta pela
busca do emprego. E quando se tem a oportunidade, as pessoas de cor preta sdo colocadas na
producao, ou em niveis hierarquicos inferiores. Dificilmente se vé€ como ancoras ou reporteres
de um telejornal. Logo, ainda sdo poucos os profissionais negros na imprensa televisiva
brasileira. Neste sentido, os estudos sobre a Folkcomunicagdo se tornam legados visando
conscientizacao e interesse de académicos de Comunicacdo Social, além dos profissionais da
area que atuam em grupos de pesquisa nesse segmento.

Palavras-chave: Folkcomunicagdo; Negro; Televisao.

INTRODUCAO

| Muitos negros sao chamados de afrodescendentes (ou afro-brasileiros) devido a
ascendéncia africana. No entanto, essa ndo e uma exclusividade dos negros. Muitos
brasileiros aparentemente brancos sdo parcialmente descendentes de africanos, assim como
muitos negros sdo parcialmente descendentes de europeus. Pensando em trazer como
reflexdo esta proposta, o objetivo deste trabalho ¢ contribuir para uma redefini¢ao
conceitual do papel do negro no telejornalismo brasileiro, que muitas das vezes € visto de
maneira preconceituosa.

“[...] um individuo a margem de duas culturas e de duas sociedades que nunca se
interpenetraram e se fundiram totalmente”. (BELTRAO, 1980, p. 39).

Relevante ¢ destacar que no Brasil tem que ser revista e mudada esta situagao nas
empresas de comunicagao de massa, o nimero de negros em papeis teve uma ascen¢ao no
pais neste século XXI, com a participacdo nos telejornais nacionais das reporteres: Maria
Jalia Coutinho (Maju), a primeira negra a fazer a previsdo do tempo nacionalmente,
Heraldo Pereira, o primeiro negro a compor a bancada do Jornal Nacional, a a jovem

comunicadora do Profissdo Reporter, Valéria Almeida.

! E-mail: eronsampaio69@hotmail.com
2 E-mail: joycekarolinepontes@gmail.com
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A apresentadora e reporter Gloria Maria, inspiracdo para os veteranos e futuros
jornalistas. Zileide Silva, reporter do cendrio de Brasilia. A repérter que ganhou em 2011
o troféu Raca Negra de Jornalismo, Dulcineia Novaes, todos os citados sao referéncias da
Rede Globo de Televisao.

A parcela da populagao brasileira que se autodeclara de cor ou raga preta passou de
14,5 milhdes no Censo populacional de 2010, para 20,7 milhdes em 20223, um crescimento
de 42,3%, e sua proporcao no total da populagdo subiu de 7,6% para 10,2%, de acordo com
o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). No Amazonas a populagao
autodeclarada preta cresceu 79,1%. Observando a cidade de Manaus, somando-a também
ao problema a toda sociedade brasileira faz-se assim uma comparacdo dos dados atuais,
permitindo entdo visualizar de forma clara a discriminacdo profissional do negro na
profissdo de jornalista ou reporter. Desta forma, e tem como indagacdo nesta pesquisa
questionar onde estd o negro no telejornalismo brasileiro?

Para o bom desenvolvimento da pesquisa utilizamos recursos que nos permitirdo
levantar dados que tratem do problema e comprovam a hipotese acima elencada, a
metodologia empregada, a principio, constitui-se do levantamento bibliografico, coleta de
livros, revistas, relatérios, Rede Mundial de Computadores (Internet).

Por conseguinte, haverd uma visdo maior do problema, através da constatacdo de
obras de grandes intelectuais como Florestan Fernandes, outros estudiosos sobre o tema da
representacao do negro na TV e € claro o primeiro doutor em Comunicagdo no Brasil, Luiz
Beltrdo, a partir de sua tese sobre Folkcomunicacao defendida em 1967, na Universidade

de Brasilia.

DA ABOLICAO A CONTEMPORANEIDADE

Mas antes de falar do negro no jornalismo ¢ importante pontuar que mesmo depois
de 129 anos da aboli¢ao da escravatura a populacao negra ainda se encontra com extrema
dificuldade de inser¢ao no mercado de trabalho e também sofre preconceito, brancos
ganham duas vezes mais que 0s negros e esses acabam em empregos menos qualificados a
situagdo da mulher negra e ainda pior elas chegam a receber bem menos que homens
brancos.

Conforme o intelectual Fernandes (1972, p.33) o negro foi exposto a um mundo que

se organizou para os seguimentos privilegiados da raca dominante ele nao foi inerte a esse

3 IBGE. Censo 2022. Disponivel em: < https://censo2022.ibge.gov.br/panorama/> acesso em 01 mar.2024
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mundo. A populagio negra trazida da Africa para o Brasil tem alguns aspectos importantes,
primeiro foi uma migracdo for¢ada, ou seja, o negro foi trazido a forga, hoje o Brasil €é o
maior pais negro fora do continente africano.

O Brasil tinha 13 milhdes de pessoas sem ocupagao no terceiro trimestre de 2017.
Desse total, 8,3 milhdes, ou 63,7% se declaram pretos ou pardos. Com isso, a taxa de
desocupagao dessa parcela da populacdo ficou em 14,6%, valor superior a apresentada
entre os trabalhadores brancos (9,9%). Os dados sdo da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua (PNAD Continua), divulgada no dia 17 de novembro de 2017, pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)*.

A presenca do negro na sociedade brasileira ¢ fundamental na estruturagdo de todo
aquilo que nés somos como brasileiros, pra ter uma ideia cerca de 30% das palavras faladas
no Brasil tem origem africana, ou seja, 30% do modo que pensamos, entdo ndo podemos
desconsiderar a presenca também indigena, povos originais da América, sua presenga
também na formacgao cultural, politica e historica do Brasil ¢ extremamente importante.
Considera-se entdo, que a presenca africana de cor preta na histéria do Brasil, se torna uma
presenc¢a fundamental para a sociedade brasileira.

Durante os primeiros 200 anos de colonizagdo no Brasil a tecnologia empregada era
africana, ou seja, o conhecimento que foi desenvolvido no Brasil, boa parte trata-se em ser
africano. Todavia, esse negro foi retirado a for¢ca do continente de origem, trazido para o
Brasil, ele ndo era apenas uma mao de obra, trouxe em sua bagagem conhecimento de
metaltrgia, agricultura, tecelagem entre varios outros. E o que aconteceu foi a apropriacao

da forga de trabalho e um empoderamento do conhecimento africano.

Formou-se na América tropical uma sociedade agraria na estrutura, escravocrata
na técnica de exploragdo econdmica, hidrica do indio — e mais tarde do negro - na
composicdo. Sociedade que se defenderia menos pela consciéncia de raga, quase
nenhuma no portugués cosmopolita e plastico, do que pelo exclusivismo religioso
desdobrado em sistema de profilaxial social e politica. (FREYRE, 1933, p.79).

Desde os primeiros momentos da colonizacdo brasileira quando o governo
portugués resolve se estabelecer no Brasil, isso ndo acontece de imediato a um espago entre

a chegada dos portugueses ao Brasil em 1500 até 1534, em que o estado portugués nao tem

4 A informalidade também atinge de maneira mais evidente a populagio negra. O percentual de empregados pretos
ou pardos do setor privado com carteira assinada (71,3%) era mais baixo do que o observado no total do setor
(75,3%). Dos 23,2 milhdes de empregados pretos ou pardos do setor privado, 16,6 milhdes tinham carteira de
trabalho assinada. (IBGE, 2017)
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interesse no desenvolvimento em produzir absolutamente nada. Mas a partir de 1534,
quando comeca chegar os primeiros negros escravizados no Brasil, mais ou menos até¢ 1600
a contribui¢do do negro ¢ fundamental porque ele serd a mao de obra dessa empresa
colonial principalmente a partir da exploracao do ciclo da cana de agtcar, haja vista que
vao trabalhar na constru¢do dos engenhos, se tornando mao de obra explorada e

escravizada nesse periodo.

Essa situagdo manteve-se inalterada ate os inicios do século XIX, quando D. Joao
VI transferiu-se para o Brasil ndo apenas a maior parte de sua corte, como também
o dominio metropolitano. Fugindo das tropas de Junot, o monarca portugués
desembarcava na colonia em 1808 com a firme intencdo de estabelecer nos pais
institui¢des centralizadoras que reproduzem de forma perfeita o antigo dominio
colonial (CORREIA, 1982; AZEVEDO, 1956; CARVALHO 1989; MORITZ,
1993).

Os dados estatisticos do Instituto Brasileiro de Geografia e Estaticas (IBGE) a partir
do censo de 2017, esclarece que metade da populacao é majoritariamente negra ou parda e
em muitos casos o que vale ¢ a auto-declaracao, ou seja, ndo ¢ o IBGE que coloca esses
dados, na realidade sdo os proprios brasileiros que se declararam negro ou pardo, e vale
ressaltar que estes também constituem boa parte da populacdo empobrecida mais de 388
anos de escraviddo negra do Pais, representa um periodo de imensa exploragdao econémica
dessa populacdo que colocou o negro numa situagao desalentadora, do ponto de vista da

exploragdo econdmica.

O PAPEL SOCIAL DO NEGRO

Conforme o Censo do IBGE de 2022, dos 203,1 milhdes de brasileiros, 20,6 milhdes
se declaram pretos (10,2%), 1,7 milhdao se dizem indigenas (0,8%) e 850,1 mil, amarelos
(0,4%). Porém, o mercado de trabalho ainda se torna escasso para esta populacao, isso
porque ¢ necessario politicas de agdes afirmativas, haja vista que se tornam a melhor forma
para o enfrentamento eficaz das desigualdades raciais.

Vale enfatizar que a Republica Federativa do Brasil constitui-se em Estado
Democratico de Direito, com fundamentos na dignidade da pessoa humana e os valores
sociais do trabalho e da livre iniciativa, € que a ordem econdmica e social instituida na
Magna Carta esta fundada na valorizagdo do trabalho humano e na busca do pleno
emprego, € tém por fim assegurar a todos existéncia digna e bem estar comum, conforme
os ditames da justica social, nos termos dos artigos 1°, 170 e 193 da Constituicao da

Republica de 1988.
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Artigo 3° da Constituicdo da Republica: dispde que constituem objetivos
fundamentais da Republica Federativa do Brasil: I - construir uma sociedade livre,
justa e solidaria; II - garantir o desenvolvimento nacional; III - erradicar a pobreza
e a marginalizagdo e reduzir as desigualdades sociais e regionais e IV - promover
o bem de todos, sem preconceitos de origem, raga, sexo, cor, idade e quaisquer
outras formas de discriminagéo.

No més de maio de 2018, o Ministério Publico do Trabalho (MPT), por meio da
Coordenadoria Nacional de Promoc¢ao de Igualdade de Oportunidade e Eliminagao da
Discriminacdo no Trabalho (Coordigualdade), enviou a Rede Globo uma notificacao
recomendatoria, devido a repercussao da estreia da novela “Segundo Sol”, que serd exibida
no horario nobre. Ambientada na Bahia, estado com o maior percentual de populacdo negra
do Brasil, conforme dados do Mapa de Distribui¢ao Espacial da Populacdao (IBGE 2013),
a novela tem sido alvo de criticas pelo baixo niimero de atores negros em seu elenco”.
Conforme Bourdieu (1989), o poder simbdlico forma consensos do mundo social,
contribuindo para ordem da vida em sociedade.

De acordo com os dados do IBGE até 2014, a televisdo esta presente em 97,1% (67
milhdes) de domicilios brasileiros. Vale ressaltar que a TV brasileira, apesar de necessitar
de concessdes do governo, surgiu da iniciativa privada e se desenvolveu como um bem
patrimonial. Por isso, os formadores de opinido publica sdo as familias ricas, em sua
maioria, ditando regras e colocando sempre o personagem ou comunicador social de pele

branca.

A midia ¢ o intelectual coletivo desse poderio, que se empenha em consolidar o
velho entendimento de povo como “publico”, sem comprometer-se com causas
verdadeiramente publicas nem com a afirmacdo da diversidade da populagdo
brasileira. O racismo modula-se e cresce a sombra do difusionismo culturalista
euramericano ¢ do entretenimento rebarbativo oferecido as massas pela televisao
e outros ramos industriais do espetaculo (SODRE, 1999, p. 244).

5 No documento, o MPT realiza 14 recomendagdes a empresa, tais como: elaboragdo de um Plano de Acdo que
contemple medidas para garantir a inclusdo, a igualdade de oportunidades e de remuneragdo da populacdo negra
nas relagdes de trabalho; a realiza¢ao imediata de um censo entre os trabalhadores que prestam servigos a empresa,
com recorte de raca/cor e género; um levantamento da quantidade de artistas negros e negras que aparecem em
telenovelas, séries, propagandas, programas de entretenimento, entre outros produtos, produzidos pela empresa
bem como o de jornalistas e comentaristas; promoc¢ao interna e externa de agdes de conscientizag¢ao sobre o racismo
na sociedade; abster-se de reproduzir situacdes de representagcdes negativas ou esteredtipos da pessoa negra que
sustentam as agdes de negacao simbdlica e as diversas formas de violéncia. NOTIFICACAO
RECOMENDATORIA/DIP/PRT1#/N° 163.181/2018. Disponivel
em:<<http://portal.mpt.mp.br/wps/wcm/connect/portal mpt/5d9{f32c-6b9c-4dc3-bodf-
€92399d7cfcd/NR+TV+Globo+novelat+Segundo+Sol+FINAL+c+adequa%C3%A7%C3%B5es+e+bras%C3
%A30.pdf?’MOD=AJPERES&CVID=mdhfh2z> Acesso em 11 mai 2018.
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Outro fato que ocorreu em fevereiro de 2018, se deu através da Escola de Samba de
Sao Cristovao (Rio de Janeiro), que recontou a histoéria da escraviddo no Brasil, nos 130
anos da Lei Aurea, e fez uma critica ao racismo e as dificuldades dos trabalhadores
brasileiros nos dias atuais. Um dos carros mostrou o trabalho informal, com integrantes
fantasiados de ambulantes, e outra destacou os "guerreiros da CLT", com operarios
segurando uma carteira de trabalho gigante. Logo, nota-se que a folkcomunicagdo vem
auxiliando na valorizacdo das manifestagdes populares como a exibicao na midia do

Carnaval.

Componentes da Paraiso do Tuiuti retratam fila de escravos

(Foto: Alexandre Durdao/G1)

Deste modo, em pleno século XXI, escola de samba alertou sobre a escravidao no
Brasil e defendeu a ideia de que ela ainda ndo acabou, apenas mudou de forma, trazendo a
mensagem de alusdo a reforma trabalhista que precisa mudar na contemporaneidade. Por
conseguinte, os veiculos de comunicagao de massa, principalmente a TV, transmitem a
mensagem por meio de um canal folk para os seus receptores que sao os telespectadores,

internautas, leitores e até mesmo se for uma transmissao radiofonica aos ouvintes.

Um dos grandes canais de comunicagdo coletiva ¢, sem duvida, o folclore. Das
conversas de boca de noite, nas pequenas cidades interioranas, na farmacia ou na
barbearia; da troca de informagdes trazidas pelo chofer de caminhdo, pelo
representante comercial ou pelo “bicheiro”, ou, ainda, pelos versos do poeta
distante, impressos ou folheto que se compra na feira (...) — é que a semente da
informacdo germinou no espirito dos analfabetos. (BELTRAO, 1971).
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Portanto, essa situacdo de uma novela e do carnaval, também se reflete no
jornalismo brasileiro que precisa de agdes afirmativas. Maria Julia Coutinho “Maju” ja foi
apresentadora e reporter da TV Cultura, migrou para a TV Globo e ganhou destaque no

Jornal Nacional como a primeira garota da previsao do tempo negra da emissora desde o

ano de 2013.

Maria Julia Coutinho, que recentemente se tornou a “garota do tempo” do Jornal
Nacional, falou sobre a importancia da representatividade negra no maior grupo
de comunicacdo do Brasil, para o qual trabalha. Em entrevista ao blog Outro
Canal, da Folha de S. Paulo, a jornalista, no entanto, fez um alerta: ndo pode ser
a Ginica, ou uma das poucas. “E importante que venham outros [profissionais
negros], s6 assim podemos falar que caminhamos para uma igualdade”, afirmou.
(REVISTA FORUM, 20159).

Logo, o jornalista e a populagdo negra ndo sdo inferiores nessa sociedade que
infelizmente ainda € preconceituosa, o espago do negro no telejornalismo manauara ainda
¢ pequeno e com falta de oportunidades onde a competéncia nao esta relacionada com a

cor da pele, mas sim pela capacidade em desenvolver um bom trabalho.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Esta pesquisa pretendeu demonstrar que dentre as varias causas que impossibilitam
o ingresso e ascensdo do negro em algumas areas do mercado de trabalho televisivo, uma
das principais e menos explicitas € a existéncia do racismo na sociedade, analisando a
possibilidade de conivéncia por parte dos meios de comunicacdo de massa com relagdo a
manutengdo do preconceito racial, e do negro em classes inferiorizadas.

Em 24 de outubro de 1986, o Brasil perde um dos mais brilhantes cientistas sociais,
Luiz Beltrao, que em 1984 ¢ reconhecido e homenageado como pioneiro do Ensino de
Jornalismo brasileiro, que traz consigo e propaga sua teoria Folkcomunicagdo, que se deu
a partir de sua Tese de Doutorado. E atualmente tem-se como reflexdo a partir deste
trabalho uma proposta para futuros estudos nesse segmento de raizes historicas da cultura
brasileira a partir do negro nos veiculos de comunicag¢do de massa, ndo apenas TV, como

consta neste estudo, haja vista que ha uma necessidade em expandir o tema que se torna

6 REVISTA FORUM. Maria Jiilia Coutinho pede mais negros no telejornalismo brasileiro. Disponivel:
<https://www.revistaforum.com.br/maria-julia-coutinho-pede-mais-negros-no-telejornalismo-brasileiro/> Acesso
em 8 mai. 2018.
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referéncia de debates académicos, além embasamento para grandes pesquisas

comunicacionais.
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