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Resumo

Sorocaba é uma das cidades participantes da cultura do desafio de Cururu, conhecido e
desenvolvido ao longo da regido do médio Tieté, Sdo Paulo. Com tradicéo religiosa, das
festas do divino da igreja catolica, o desafio é acompanhado com viola, rimas e
improvisos, com provocacgdes e demonstragao de conhecimento aos oponentes, vencendo
aquele gque tem mais argumentos do assunto escolhido no desafio. Essa disputa é
majoritariamente realizada por homens, com idade apds os 50 anos, com poucos relatos
de mulheres cantando o cururu. O resgate desta tradicdo divulgado no radio poderéa ser
um inicio de renovacdo e representatividade da mulher nesta arte. A exposicdo de
programas, entrevistas e divulgacdo poderia incentivar a atencdo da comunidade a
participar, cantar e estimular essa cultura regional, acendendo o interesse publico para

esse desenvolvimento.
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Introducéo

O cururu, repente caipira com expressividade cultural na chamada regido do
médio Tieté, Estado de S&o Paulo, nos parece interessante no universo das pesquisas em
comunicagdo e cultura por, em conjunto com outros elementos locais, ser caracteristico
de uma maneira de pensar e viver o0 mundo rural, mesmo em um momento em que a
globalizagdo tende a estandardizar as manifestagfes reconhecidas como tradicionais ou

folcloricas. Nesse sentido, o radio, com todas as transformacgdes tecno-sociais que

1 Trabalho apresentado no GP GP Folkcomunicacdo, Midia e Interculturalidade, XVII Encontro dos Grupos de
Pesquisas em Comunicagdo, evento componente do 40° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao

2 Mestrando do PPGCC- Uniso. E-mail: luizinho.rodrigues@gmail.com

3 Professor do PPGCC - Uniso. Doutor em Geografia Humana. E-mail: paulo.silva@prof.uniso.br



403 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag3o
INTERCOM 402 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

incorporou, principalmente nas Gltimas décadas, ainda pode ser um veiculo privilegiado
para “um — possivel — retorno” das tradi¢Ges locais.

Segundo Santa Rosa, entre o0s historiadores Mario de Andrade, Antonio Candido,
Alceu Maynard de Araujo e Camara Cascudo ndo ha um consenso sobre 0 nascimento do
cururu, que poderia ser uma adaptacdo de dancas religiosas.

Para outros, como Jodo Chiarini, o cururu € uma competi¢do popular, que consiste
em uma luta amistosa entre canturides com coreografia simplificada, constando somente
de passos em roda. J& para Santa Rosa seria uma invencdo dos jesuitas, devido ao carater
respeitoso, que seria desprovido de intengdes sexuais.

Ha historiadores que citam ser a tradi¢do de Portugal, o que discorda o cururueiro
Abel Bueno alegando que se fosse lusitano teria um cantor, 0 que ndo ocorre no cururu
paulista. Também € aceita a vertente de ser relacionado a comparacao a um sapo, exposto
por Luizinho Rosa, que compara a danga indigena com o movimento do anfibio (SANTA
ROSA, 2007, p. 16). O cururu atual continua como desafio de cantadores, sem muita
movimentacdo no palco. Luizinho Rosa faleceu no dltimo dia 11 de Julho de 2017.

O cururu tem vinculo religioso e caipira, acompanhado com viola, feito de
improvisacdes, com provocagdes entre 0s oponentes por meio do perfil, da situacao
financeira, cultural, religiosa, idade, valores, conhecimento, entre outros. O oponente no
ritmo da masica e nas mesmas carreiras e temas propostos, responde aos versos expostos,
vencendo aquele que tem mais argumentos, mais conhecimento do assunto escolhido no
desafio. Caso seja na linha do sagrado, ganha o que souber mais sobre a biblia e apresente
respostas convincentes, gerando maior envolvimento do pablico presente, aplausos e,
portanto, o vencedor da contenda.

Entendemos que as propostas tedricas da Folkcomunicagdo sdo ideais para a
tematica escolhida, tendo em vista que a teoria desenvolvida por Luiz Beltrdo procura dar
VOZ a0s grupos rurais e urbanos sem representacao nos meios de comunicagdo, a0 mesmo
tempo em que dialogam com a cultura e o folclore locais e nacionais.

Os procedimentos metodoldgicos utilizados adotados neste trabalho esta baseado
em acompanhamentos no primeiro semestre de 2017 de apresentagdes ao vivo, que
acontecem no Clube Barcelona, no ultimo domingo de cada més a partir das 18h,
entrevistas com cururueiros nos eventos, observacdo de programas transmitidos pela

TVCOM canal 07 da NET, além de observacdo do ambiente, da sua paridade de homens
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e mulheres para acompanhar os eventos e disparidade da mulheres artistas cantando o

desafio de Cururu.

Folkcomunicacgéo

Em decorréncia dos estudos de Luiz Beltrdo na sua tese de doutorado, em 1967,
surgiu a expressdo Folkcomunicacéo, introduzindo o estudo cientifico da Comunicacgéo
no Brasil.

Inspirado em Paul Felix Lazarsfeld, pesquisador austriaco, naturalizado norte
americano, que em suas analises verificou no processo da comunicacdo coletiva duas
etapas significativas: a do comunicador ao lider de opinido e a deste ao receptor comum,
0 que despertou a atencédo de Beltrdo.

Lazarsfeld ativou os estudos de pesquisas de opinido, verificando as variagoes e
condicionantes do comportamento dos eleitores na eleicdo presidencial americana de
1940, onde chegou-se a conclusdo de que as mensagens persuasivas atuam como reforco
de atitudes previamente estabelecidas.

Trigueiro afirma que o agente comunicador do sistema da Folkcomunicagédo tem
prestigio na seu meio social por ter mais acesso a outras fontes de informacdo, com énfase
nos massivos, estabelece contato com diferentes grupos, aumentando seu campo de
informacdo, ndo desconectando de suas referéncias locais, sendo mediadores das
negociacbes da audiéncia das mensagens mididticas conectados pelos sistemas
interpessoais de comunicacdo, influenciando na percepgéo, aceitacdo e apropriacdo de
Seus pares.

Com a introducdo em seus trabalhos cientificos, a presenca dos lideres de opiniéo,
foram esclarecidos pontos que precisavam ser elucidados, particularmente a
multiplicacdo dos lideres de opini&o na decisdo dos demais.

Ao emitir contetidos no radio, os apresentadores podem estar emitindo mensagens
que sdo a representacdo do que querem seus superiores, muitas vezes deixando de serem
claras para a comunidade mais carente de informacgdes, que ndo entendem 0 que é
transmitido, entendem por partes ou as interpretam de forma errénea, fragilizando o ciclo
da comunicac&o, excluindo os individuos que ndo absorvem o contetido emitido.

Alguns individuos estdo a frente dos demais, com acesso ao entendimento,

absorvem, interpretam e reinterpretam essa comunicacdo internamente e para
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comunidade em que esta inserido, segundo o paradigma de lazarsfeld “two steps flow of
communications”, traduzindo, o fluxo de duas etapas das comunicacdes.

Este paradigma cria individuos lideres de opinido, que recebem em primeira méo
as informacdes dos meios, intermediando e posteriormente distribuindo aos grupos
desvinculadas ao processo comunicacional, incluindo sua propria conveniéncia e
interpretagdo da informagéo.

Na teoria hipodérmica, o fluxo da comunicacédo parte dos meios de comunicagéo
de massa direto para a audiéncia. Para Lazarsfeld, a mensagem passa por um
intermediario antes de chegar até sua audiéncia final.

Beltrdo identifica o processo folkcomunicacional, no qual uma fonte transmite
uma mensagem desde um canal, que no processo é representado pelos meios de
comunicacdo de massa, chegando até uma audiéncia, no qual estdo contidos os lideres de

opinido, estes intitulados por Beltrdo como Lideres-comunicadores.

Folkcomunicagdo: A associagdo entre a palavra e o seu criador deu-se
naturalmente quando ela foi dicionarizada. Sua incorporacdo ao léxico
midiatico fez-se por inciativa do Professor Mario ERBOLATO — Dicionario de
Propaganda e Jornalismo, Campinas, Papirus, 1985, p. 154 Somente mais tarde
ela seria assimilada pelos estudiosos do folclore quando Mério SOUTO
MAIOR publica o seu Dicionario de Folcloristas Brasileiros, Recife, 20-20
Comunicacdo e Editora, 1999, dedicando um verbete a Luiz Beltrdo,
identificado como personagem polivalente: “romancista, contista, jornalista,
advogado, professor, folclorista” (LUIZ BELTRAQ, 2004, p. 13).

No processo comunicacional padrdo, fonte-mensagem-canal-receptor, o fluxo
pararia por aqui, no processo folkcomunicacional inicia-se um novo ciclo no fluxo da
mensagem.

Os lideres se tornam comunicadores e difundem uma mensagem de um canal folk,
chegando entdo ao que Beltrdo intitulou de audiéncia Folk, formada por trés grupos
marginalizados da sociedade.

Grupos rurais marginalizados, urbanos marginalizados e 0s grupos culturalmente
marginalizados, na maioria analfabetas ou semi, que apresentam vocabulario reduzido
direcionado ao dialeto regional. Os grupos rurais marginalizados utilizam comunicagéo
direta, conversas, causos e as normas e regras sociais sdo transmitidas por meio da
oralidade pelos parentes mais velhos e lideres comunitarios.

A Folkcomunicacdo, no caso do Cururu “que caracteriza-se pela utilizacdo de

mecanismos artesanais de difusdo simbdlica para expressar, linguagem popular de forma
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oral, exigindo a interacdo e comunicacdo primaria nas apresentacdes ao vivo, que
envolvem assuntos relacionados as pessoas, ambientes, vestimentas, entre outros
compreendendo formas interpessoais ou grupais de manifestacdo cultural com
inexpressiva divulgacdo, atores de prestigio outrora, atualmente coadjuvantes culturais e
extraidos da midia.

As multiplas formas de comunicagdo das culturas disponibilizadas pela midia
tradicional, principalmente radio e televisdo e o cruzamento com a comunicagdo
interpessoal da comunidade, permeiam a busca do entendimento do que a midia faz com
a sociedade e 0 que a sociedade faz com os bens culturais veiculados pela midia, o que
se reproduz e 0 que se entende.

Os Cururueiros de Sorocaba, em destaque Cido Garoto, incomodado com a
divulgacdo do Cururu somente na TVCOM, emissora a cabo, € um dos pioneiros a criar
no canal da internet YouTube, inserindo videos antigos de cantadores, novos desafios,
também replicando documentarios e afins, aumentando os canais de interacéo e
conhecimento da arte, sendo um interlocutor na rede eletronica digital de comunicagéo.

A informacéo, a divulgacgéo e reconhecimentos da cultura popular pode nao
chegar através das midias convencionais, por suas conveniéncias e disposi¢des
comerciais, porém, se criou com a internet um caminho de divulgacdo em massa, se
apropriando desta tecnologia que esté aberta a quem tiver acesso a internet e tenha
interesse, podendo ser uma forma de renascimento e desenvolvimento cultural,
transpondo fronteiras regionais.

A uso de inovacdes tecnoldgicas entre os cururueiros, na maioria idosos, abre
caminhos para que outras comunidades possam conhecer, absorver e reproduzir culturas
para outras comunidades.

A folk media digital, forma de uso das redes sociais para difusdo de cultura
popular, ainda € um caminho pouco aproveitado pelos cururueiros do Médio Tieté, por
dificuldade da linguagem dos computadores, pela idade de seus atores e pelo trabalho de
coleta deste material em video, audio, arquivos de livros digitais e fotos existentes, 0
que podera ao longo do tempo, resgatado pela geragdo “Y”, que nasceu dentro desta
nova tecnologia e comeca a ter acesso a este material.

A aproximacéo entre a comunicacdo popular e o folclore, é exemplificada na

Folkcomunicagdo como “o processo de intercambio de informagdes ¢ manifestacdo de
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opinides, ideias e atitudes de massa, por intermédio de agentes e meios ligados direta ou
indiretamente ao folclore” (BELTRAO, 2004, p.47).

O Radio

O radio leva 0o mundo ao ouvinte pela imaginacao, usando a audicdo. Sintonizando
os programas radiofonicos, quem esta do outro lado consegue ter pena, édio, amor,
vontade, encoraja, faz pensar e consequentemente estimula a propria concepgéo e escolha.

As mensagens emitidas no radio desconhecem fronteiras de cidades, delimitado a
poténcia original, levando a todos que tenham a possibilidade da audicdo e um receptor
em casa, no trabalho, no campo, no carro ou via internet, codigos que podem contribuir
para disseminacao e apropriacdo cultural regional.

A historia esta cheia de relatos da morte do radio, que sempre conseguiu dar a
volta por cima, foi condenado com a vinda da TV, persiste inovando e anexando as
tecnologias disponiveis, “Aqui mesmo no Brasil, a morte do veiculo foi anunciada muitas
vezes. Em nenhuma foi apresentado o atestado de 6bito” (JUNG,2004, p. 50).

Atualmente esta acontecendo a renovacdo das radios AMs, que estdo migrando
para a FM, em banda extendida, abaixo de 87,5 Mhz, frequéncia em que ficavam as TVs
analdgicas, melhorando a qualidade de som, recepcdo e aproximacgdo com o publico,
mesmo com a dificuldade da compra de radios tradicionais e de carros que possam

sintonizar essas frequéncias.

A constituigéo brasileira de 1988, no Art. 221, deixa claro as expectativas quanto
aos meios de comunicagdo, concessdes publicas, que a producdo e a programacdo das
emissoras de radio e televisdo atentem para os principios da preferéncia para finalidades
educativas, artisticas, culturais e informativas, da promocéo da cultura nacional e regional
e estimulo a producéo independente que objetive sua divulgacéo, da regionalizacdo da
producéo cultural, artistica e jornalistica.

Na atualidade as informacdes distribuidas pela facilidade tecnologica e midiatica
exploratéria de vendas e corporativista, coloca o radio e 0os comunicadores como
mediadores do que deve ou ndo entrar na programacdo. O condicionamento das
mensagens massificadas traz a tendéncia de dominancia e generalizacéo de conteudos que
sdo oferecidos aos ouvintes, “deliberadamente colocados no mercado a fim de
proporcionar lucro ao respectivo investimento, ndo obstante o seu duvidoso contetdo
intelectual e artistico” (BELTRAO, QUIRINO 1986, p.186).
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Com a globalizacdo musical, cultural, econémica, as tendéncias de consumismo
desconectam o dialogo possivel entre as midias e 0s atores sociais expondo dificuldades
de renovacédo perdendo audiéncia e apoiadores, “frequentemente, pela incapacidade de
oferecer mensagens renovadas, ndo apenas em sua forma mas na sua esséncia, as
empresas de comunicacdo, como as demais inddstrias, perdem forca no mercado
consumidor e se extinguem” (BELTRAO, QUIRINO 1986, p.67).

A concepg¢do de imprensa “para todos”, que possa atender todos os segmentos,
atingir todos elementos da sociedade, identificando necessidades € datado do século
passado, primeiramente nos Estados Unidos e depois nos paises ocidentais, emerge um
novo tipo de imprensa, de radio, de cinema, cujo carater é o de se informar e levar cultura,
entretenimento e educacdo a toda comunidade.

Avesso a esta concepcédo, o conceito de Beltrdo, Quirino (1986, p. 145) aludem
que: “As disfungdes provocadas pela comunicacdo em massa nao sdo eliminadas
totalmente, mas reduzidas de modo consideravel quando o comunicador tem a plena
consciéncia de seu papel na comunidade”.

A industrializacdo da comunicacdo tira o poder absoluto de contetdos emitidos
por radios interioranas, que hoje apresentam produtos mistos locais, nacionais e
internacionais, reproduzindo tendéncias mundiais de célere aparecimento e
desaparecimento de noticias e musicas, comprando produc¢des de outros grupos, isolando
a identificacdo regional, exibindo musicas sem letras e poesias, optando por modas
musicais com repeticdes silabicas, alinhando-se com franquias, em busca de injecdo
monetaria da maquina capitalista e politica, que expdem os modelos e produtos que
possam reverberar nas ondas do radio, alcangando qualitativamente numeros de
audiéncia, desunindo-se de qualidade territorial e cultural.

Os meios de comunicagdo e os comunicadores sdo agentes ativos de mudangas
sociais, no entanto, assim como radiodifusores, estdo reféns da inddstria da comunicacao,
dos grandes conglomerados da informac&o, do poder financeiro e politico, gerando um
problema de mutacéo da comunicacao e opinides.

Diferente do modo global de producéo, o rédio outrora se utilizava de contetidos
regionais para incentivar a cultura, educacdo e alimentava a audiéncia com as agdes
regionalizadas.

Atualmente o radio tem sido repetidor da técnica de comunicacdo em massa,

trazendo para os ouvintes 0 modismo mundial, culturas globalizadas, homogéneas que
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expdem interesses e ocupam 0s espacos na midia local, que poderiam ser das culturas
locais e regionais. O controle da midia sendo externo, deixa a producéo radiofonica sem
autonomia, sem criatividade, sem diversidade, equalizando a massificac¢do, deixando as
producdes regionais e artesanais fora deste contexto atual.

A comunicacdo na linguagem regional e com locutores reconhecidos, que utilizam
cddigos parecidos de comunicacédo, tornam-se familiares aos receptores que realimentam
suas fontes, criando proximidade.

O conceito financeiro atual ndo mostra interesse em producdes que tenham grupos
minoritarios de audiéncia, que nao representem possiveis lucros para 0s anunciantes,
investidores das programacdes diarias, “para produzir um ganho alto, a instituigdo aspira
a vender sua mercadoria ao maior niimero possivel de clientes” (BELTRAO, QUIRINO,
1986, p.149), colocando sua estrutura de transmissdo aos patrocinadores, politicos, a
programacao necessariamente tem que ser atrativa e que tenha maior nimero de pessoas,
Beltrdo e Quirino ainda ressaltam que “...com essa finalidade, é necessario adaptar a
mensagem ao gosto e aos desejos das mais amplas camadas de ptblico”.

O interesse pretendido seria 0 enriquecimento cultural, promocéo da linguagem
local, seus personagens e histdria, agregando conhecimento, ampliando possibilidades
aos ouvintes “se espera de los meédios que promuevam la educacion y la cultura
valorizados de manera tradicional, o la autonomia y la autenticidade cultural em beneficio
de grupos sociales baseados em la lengua, la region o la nacion” McQUALIL, 1998, p.120).

A cidade de Sorocaba, interior de Sdo Paulo, conta no dial de radio, segundo a
ANATEL, agéncia reguladora da comunicacdo no Brasil, com 06 emissoras de FM, 03
emissoras de Radio AM e 04 emissoras comunitarias em FM, para uma populacdo de
mais de meio milh&o de habitantes.

As emissoras tem programacdes diversificadas, segmentadas para atender as
demandas de ouvintes, a Radio Cruzeiro FM 92,3Mhz tem uma programac&o voltada para
o jornalismo, futebol e programacéo musical para o publico adulto, as radios Vanguarda
94,9 Mhz, Cacique 96,5 Mhz e Top FM 100,5 Mhz tem programacao direcionada para o
masica sertaneja, Band FM 102,7 Mhz tem programacao jornalistica e um mix musical
popular sertanejo e samba, a Radio Aleluia FM 99,7 Mhz tem programacao gospel.

No ambito das radios AMs a Radio Boa Nova 1080khz apresenta uma
programacédo voltada ao espiritismo, Radio Cacique 1160khz tem uma programacéo

hibrida com Radio Bandeirantes de S&o Paulo via satélite entre jornalismo e programagao
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local com mix de mdsicas sertanejas e popular e Radio Vanguarda 1210khz que tem
programacdo musical direcionada para o publico adulto e sertanejo e inser¢bes de
jornalismo.

As radios comunitarias Super FM 87,5Mhz, Radio Cultural FM 87,7Mhz, Radio
Majestade FM105,9 Mhz, tem programacao diversificada entre jornalismo, musica
sertaneja, samba, eletronica e funk, e a Radio Fox FM 87,9Mhz tem uma programacéo
musical voltada para o Rock. Essas radios tem poténcia méxima de 25 watts e devem
atender a comunidade em que estdo instaladas, com raio de transmissdo aproximado de

mil metros.

O radio Sorocabano estd baseado em modelo de pesquisa de pressupostos
estabelecidos ao interesse do proprietarios e clientes, que com dados apontados, escolhe
o conteudo a ser divulgado, formata as mensagens ao receptor, atende o0 que o mercado
busca, reage as necessidades dos seguidores, tendéncias, corrige falhas e intensifica os
acertos.

No radio de maneira geral a mensagem esta padronizada, o comunicador perde
energia e dinamismo, torna-se alienado, inoperante, isolado, somente repetindo o que
busca em outros meios, 0 senso comum, fatos repetidos sem investigagéo, desestimulando
a audiéncia do ouvinte que busca o companheirismo e informacdes.

A busca na comunicacdo do radio é a padronizacdo, intermediada por interesses
econdmicos e politicos, 0 que desencadeia interrup¢do do circuito afetivo, quebra o
contato do r&dio com a comunidade.

E muito facil e rentavel para empreséarios uma rede de radios, programacoes
igualitarias, do que fazer uma diferente para cada local de suas filiais, 0 que traz prejuizos
para a comunidade, que passam a ouvir e adaptar novos modelos e linguagens que sao
inseridas neste modelo igualitdrio de transmissdo, dificultando a interacao,
reconhecimento de vozes, crencgas e culturas, “Quando para cada parcela da comunidade
se faz preciso usar uma linguagem especial, adotar um meio adequado, empregar uma
técnica distinta, sem o que o dialogo é dificil, sendo impossivel” ( BELTRAO, 2004,
p.31).

O Cururu nas radios

O radio e o cururu se desenvolvem em uma mesma época, no inicio da

radiodifusdo no Brasil, mantendo sua posicao de sucesso até por volta da década de 1980.
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Atualmente, possivelmente devido a realidade da globalizacéo financeira, estao distantes,

cada qual em seu patamar.

Santa Rosa afirma que o radio foi o precursor do cururu na midia, inserido como
produto comercial no inicio da radiodifusdo brasileira por volta de 1930, contrapondo
essa teoria com autores como Alleoni (2006, p. 28) que indicam que “na década de 1950,

0 cururu comecgou a sair da area rural e estabelecer-se nas radios”.

No inicio os programas eram ao vivo e depois gravados, deixando o carater
religioso, passou a ser midiatico comercial, tornando os temas relacionados ao momento
e ao calor da plateia que frequenta e torce nos desafios, além dos politicos que
embarcaram no sucesso e na credibilidade e o abandonaram como recurso de campanha

quando o estilo musical ficou ausente das radios.

Em busca de audiéncia o radio procurou simbolos populares e tradicionais,
inserindo-o0s e tornando-os produtos midiaticos, padronizados e em série. O cururu é um
caso desta apropriacdo, que teve seus conceitos e diretrizes mudados. Anteriormente
utilizado nas Festas do Divino Espirito Santo, para fins religiosos, hoje apresenta temas
diversos.

A programacao do cururu nas radios aconteceram até o fim do século vinte, sendo
entdo descartadas pelas novas tendéncias de producdes em massa.

A necessidade financeira prejudica a continuidade e insergdo local e regional no
radio da manifestacdo folclorica. O espaco aberto para o desafio do cururu na cidade de
Sorocaba, que tem poucas pessoas interessadas na audicao, sao programas em radios AM
e sdo pagos pelos cururueiros.

Ha& relatos verbais dos cantadores e na literatura da compra de horérios nas
emissoras para produzir programas de desafios de cururu em radios AM, com audiéncia
menor pelas dificuldades técnicas, faixa etaria de ouvintes maior que 30 anos que
trabalham, dificuldade para ouvir nos celulares e smarthphones que ndo tem sintonia de
radio AM, em radios a pilha que tem custo alto ou ainda possibilidade em aplicativos
existentes que precisam estar conectados a internet.

Os cururueiros pagam pelo espaco nas radios, comprando horario para
transmisséo de programas ou propaganda dos eventos, na intencao de manter viva a esta

regionalidade cultural.
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Em algumas oportunidades conhecedores do cururu conseguem divulgacdo
enviando releases para jornais impressos, radios comunitérias, programas de radio com
espacos arrendados, solicitando divulgacéo de eventos de forma gratuita

Devido as dificuldades encontradas em estar no radio, 0s cururueiros se organizam
e se relnem em Sorocaba regularmente uma vez ao més no Clube Barcelona, com
desafios ao vivo?, presenca de cerca de 100 pessoas, com idade média de 50 anos,

normalmente 0 mesmo grupo.

As mulheres no Cururu

Com a pesquisa empirica, observacdo no comportamento e na divisdo de
atividades dos participantes nas trés idas aos eventos, em 26/03/2017, 30/04/2017,
28/05/2017 e leitura de fontes como, Santos, Alleoni, Garutti, Santana e Santa Rosa,
podemos dizer que os participantes do Cururu, sdo como uma torcida organizada pelas
mulheres, companheiras, amigas dos cururueiros que arrumam as caravanas para eventos

em Sorocaba e regido, interagindo com os presentes e animando 0s eventos.

As mulheres sdo responsaveis também pelos bingos realizados, comercializando
as cartelas, organizando os prémios durante os intervalos das apresentacfes de cururu.
Considerando que o desafio de cururu € realizado por pessoas simples, as prendas
sorteadas podem ser fardos de cerveja, aboboras, mandiocas e outros produtos de valor

simbdlico e que remetem, na maioria das vezes, ao meio rural.

O ingresso nestes encontros viram uma contribuicdo voluntaria de “assisténcia”,
com a doacdo de alimentos ndo pereciveis, ofertas que serdo destinadas as associacfes
que acolhem o evento. A gastronomia é preparada pelas mulheres, em pastéis, bolinhos,
cuscuz, e vendidos e consumidos durante as rodas de cururu, para também serem
revertidos as associa¢des. Esporadicamente, acontece a “vaquinha” ou doagéao de dinheiro
ou carne para churrasco, distribuido gratuitamente como “tira gosto” durante as

apresentacoes.

4Este desafio tem a gravacdo em video paraa TV COM, TV comunitaria da cidade, anexada a TV a cabo NET,
veiculado no dia seguinte do desafio pelo canal 7 as 9horas da manha. Fora este canal, a fonte de divulgacdo sdo os
perfis dos cururueiros nas redes sociais, com preferéncia pelo Facebook .
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Santos, (2013, p.37) define que a “Assisténcia ou apovoado sdo termos
pertencentes ao universo do cururu para designar a plateia, composta também por

mulheres e criangas, presente aos encontros de cururu no Médio Tieté, SP”.

Na Festa do Divino os homens sdo chamados pela igreja e pelo Espirito Santo
para evangelizar onde ha dificuldades em levar o anincio da salvacdo que vem de Cristo,
em mensagens de conforto, harmonia, felicidade, paz para as pessoas que recebem a

irmandade, os festeiros e os cantores.

O costume da festa religiosa traz “um grupo de homens como irméos do Divino
realizam todo o ritual que rememoram os tempos de banderismo, em torno da forma
liturgica” (SANTOS, p.128 -129). E coadjuvante a participagio da mulher nas festas do
divino, de onde o Cururu € oriundo, cabendo para a elas organizar o jantar para as visitas

e canturides em agradecimento a promessas ou forma de manter a tradigéo.

O dom de cantar o Cururu é conferido ao Divino, atribuido aos escolhidos e ndo
é oferecida uma explicacdo objetiva para o fato dele contemplar, especialmente, o

masculino.

A participagdo das mulheres, como cantoras, na linha de frente, nos embates é
apontada por Santa Rosa, porém sem identificacdo, apenas destacando que eram boas
cantoras, faziam rimas, com especial atencdo aos seus dotes fisicos. Santana, (2007, p.

84) faz mencdo a cantora Pedrilha Pires Correia, na década de 1947.

O cururueiro Cido Garoto, em apresentacdo ao vivo em 29 de Junho de 2017,
durante um desafio no Clube Barcelona em Sorocaba, mencionou a existéncia de duas
cantoras, uma em Santa Barbara do Oeste e uma em Sorocaba, que estava presente no
evento, Sueli Gardiano, a Nha Bentinha®.

Bentinha, é o unico caso de mulher no Cururu em Sorocaba, que desde jovem
frequentou programas de radio, onde recebeu o convite do radialista Darcy Reis para
apresentar programas organizados pela Radio Cacique de Sorocaba. Questionado, sobre
a existéncia de tabus para mulher cantar, o apresentador teceu elogios a cantora, “e sua
admiracdo aproxima Bentinha a Inezita Barroso enquanto mulher que dedidou sua vida
ao folclore e a musica sertaneja” ( SANTOS, 2013, p. 209).

5 Sueli Gardiano, 69 anos, de familia de artistas, filha de cantora e avd atriz de teatro de rua, usa 0 nome artistico de
Nha Bentinha. E apresentadora de radio, trabalhou em Circo, atriz de radionovela da Radio Rede Boa Nova em
Sorocaba e apresentadora de Cururu e shows sertanejos por todo o Brasil.
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Nha Bentinha perguntada sobre porque as mulheres ndo cantam Cururu, ndo nega
essa possibilidade, “Mas pra desafiar os homens que ¢ duro”, Cido Garoto, antecipando-
se adiantou “ é que 0s homens € tudo bocudo, principalmemte eu. Vai falar uma besteira
para uma mulher, até voce pode respeitar até uma volta, duas voltas, na terceira cé ndo

vai aguentar o insulto”( SANTOS, 2013, p. 210), reativando o receio das participacdes.

As aparicbes de Bentinha no Cururu Sorocabano se ddo nos intervalos das
apresentacdes, momento de descanso dos homens, conectando os desafios, ajudando no
baix&o, refrdo cantado antes da entrada dos cururueiros e raramente enfrentando outro

cururueiro.

Em conversa informal com este pesquisador disse estar cansada, que ja ndo tem
tanta habilidade em responder os cururueiros adversarios e tem receio dos assuntos que
sdo postos pelos cantadores, 0 que ja lhe trouxe repercussdo negativa, pelo fato de ser

mulher e ter que responder a altura da provocacdo com palavras relacionadas ao género.

A observacdo constatou a participacdo secundaria da mulher no desafio, que
pouco sobe ao palco para ser protagonista nos eventos, evidenciando a necessidade de
incentivo a essa participacdo para cantar, produzir suas rimas e enfrentar os desafios nos
palcos. A entrevista com a Unica cantora, Nha Bentinha, permitiu estabelecer o receio da
mulher em enfrentar os homens que segundo ela “pegam pesado nas palavras”, além do
preconceito vindo da plateia, formada por pessoas acima de 50 anos, quando se trata de

respostas que apresentam rimas analogas a virilidade, sexo, opc¢do sexual e familiar.

O papel da mulher dentro do desafio do Cururu deveria ser motivo de discusséo
na sociedade sorocabana e consequentemente regional, que precisa ser de protagonista,
cantando, criando rimas, tocando viola, enfrentando os cururueiros nos desafios.
Atualmente a mulher tem papel secundario no desafio de Cururu, apoiando nos eventos
0s companheiros, amigos como produtoras, radialistas, pouco reconhecidas nos desafios

e palcos de forma dominante.

Concluséao

O Cururu traz a destreza do repente caipira derivado das Festas do Divino, é impar
na producdo, em cada episddio uma formatacdo diferente, uma histdria diferente, sem

copias e de sabedoria popular.
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Esta atividade de improviso como linha mestra, com assuntos temporais, tem
divulgacdo deficiente e pouco incentivo pelos meios publicos e privados para a sua
propagacao cultural. O radio, que desde a criacdo teve presenga e uso destes repentistas
para aumentar a exposicao, atualmente tem distanciado da populacéo este conhecimento,

acompanhamento e interesse na participagéo, seja cantando ou assistindo.

O cururueiros empregam tempo e dinheiro para impulsionar informagdes culturais
regionais, tradicdes, comprando espaco em radios, criando desafios de Cururu regionais,
explicando e expondo o risco de desaparecimento deste movimento, inserindo-se no
mundo virtual para divulgar datas de eventos, utilizando o espaco de clubes na tentativa

de intensificar as relagdes com a arte, com parceiros e incentivadores.

As dificuldades de crescimento desta modalidade e a representatividade da mulher
no Cururu, passam pela falta de espaco, difusdo da historia, da importancia e da insercéo

na comunidade.

Considerando que nos primordios do radio no Brasil, este foi o meio de
comunicacdo que difundiu e propagou o cururu como uma manifestacdo artistico cultural
masculina, podemos ter como hipotese que o radio podera ser novamente o mentor do
renascimento do cururu, contudo, agora com um equilibrio entre os géneros feminino e
masculino, gracas as novas possibilidades das radios na internet e mesmo de segmentagéo

e direcionamento de programacdes nas radios tradicionais de Sorocaba.
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