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RESUMO: Propde-se discutir a feira livre como uma forma de comunicacéo presencial sediada
no corpo, cendrios, ambientes e principalmente na fala, tendo como base os estudos dos
processos folkcomunicacionais e das Epistemologias do Sul, na Feira Central em Campina
Grande (PB), municipio situado a 120 quilémetros de Jodo Pessoa, capital da Paraiba, Nordeste
do Brasil. Metodologicamente, realiza-se uma pesquisa tendo como aporte a Cartografia
Simbdlica, associada a pesquisa bibliogréafica, a partir de teéricos como Beltrdo (2014),
Marques de Melo (2008 e 2010) Sato (2012) e Boaventura de Sousa Santos (2000 e 2013).
Conclui-se que a Feira Central de Campina Grande possui dimensfes econémica, social,
historica, simbdlica e € um cenario folkcomunicativo por exceléncia.
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1 INTRODUCAO

As tradicBes comunicacionais das populacGes marginalizadas continuam existindo pari
passu as inovagOes tecnoldgicas proprias da era da globalizacdo, o que demonstra a capacidade
de resisténcia cultural dos agentes da cultura popular. Em face desse cendrio, posiciona-se como
objeto da pesquisa a feira livre, local onde predomina o modelo folkcomunicacional como
campo social hibrido do moderno e do tradicional. No Nordeste, as feiras livres sdo elementos
significativos nas esferas historica, cultural, econdémica e sobretudo comunicacional, tendo
desempenhado ao longo dos séculos um papel essencial mantido atualmente por sua presenca
no campo social.

O objetivo deste trabalho € discutir a feira livre como uma forma de comunicacao

presencial sediada no corpo e principalmente na fala, tendo como base o0s estudos dos processos
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comunicacionais na Feira Central de Campina Grande, municipio situado a 120 quilémetros de
Jodo Pessoa, capital da Paraiba, Nordeste do Brasil, no contexto da Folkcomunicagdo e das
Epistemologias do Sul. Propomo-nos a reforcar e ampliar o alcance da Teoria da
Folkcomunicacao nos estudos sobre as interfaces Comunicagéo e Cultura Popular, tendo como
respaldo tedrico-metodoldgico os estudos de Luiz Beltrdo (2014), Marques de Melo (2008 e
2010) e Santos (2000) e (2013).

A prospeccdo dessa tematica foi gerada para buscar compreender as seguintes
problematicas: quais 0s percursos para se investigar 0s processos comunicacionais existentes
nas feiras livres, especialmente em Campina Grande (PB)? Como mapear, identificar e refletir
sobre a comunicacao popular e cultural entre feirantes e consumidores? Esses questionamentos
estdo servindo de base para a investigacao que se consideram pertinentes a investigacao.

Do ponto de vista da abordagem, a pesquisa se caracteriza como qualitativa, na modalidade
pesquisa bibliografica, € um dos recursos metodolégicos considerados como favoravel a
investigacdo, uma vez que permite o delineamento da proposta tedrico-metodoldgica de pesquisar
fenbmenos comunicacionais, culturais, folcloricos e sociol6gicos, com bases em experiéncias de
outros pesquisadores. Quanto a abordagem do problema, na presente investigacao foram utilizadas
a leitura e interpretacédo de textos como técnicas de coleta de dados.

Do ponto de vista da importancia desta pesquisa para a area da Comunicacao, parte-se da
premissa de que as reflexdes sobre a Teoria da Folkcomunicacdo, sendo um pensamento tedrico
genuinamente brasileiro, justifica o presente estudo no ambito académico, a fim de trazer a tona
discussdes que possam visibilizar aspectos da cultura popular no campo cientifico das humanidades.
O tema podera agregar contribuicdes para o debate cientifico, que ja vem sendo estruturado desde
a génese do pensamento folkcomunicacional na década de 60 do século XX.

Como relevancia historica e cultural, salienta-se que as feiras livres nordestinas
aparecem como resisténcia do comércio periddico popular frente as mudangas no setor
econémico e das formas de consumo nas zonas urbanas. Com uma pluralidade de produtos
comercializados e sendo fonte de abastecimento da populacéo local, sendo urbana e rural. Neste
mesmo sentido, o carater comunicacional e sociocultural da feira livre se faz relevante para uma
investigacdo cientifica, pois a forca da tradicdo popular vive nos recantos da feira, nas narrativas
visuais e orais, nos processos de sociabilidade proprios do objeto de pesquisa.

Ainda salienta-se que a Feira Central de Campina Grande (PB), em 27 de setembro de
2017, foi registrada como Patrimdnio Imaterial Cultural do Brasil pelo Instituto do Patriménio
Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN). Apenas duas feiras livres no Brasil ocupam a categoria

de bens registrados da institui¢do, a Feira Central de Campina Grande (PB), ao lado da Feira de



Pagina 80 de 806
XX Conferéncia Brasi'eira cle Fo”:comunicag‘éo

Sﬁo Lu'us, 2'i e:))O clejunl\o. 01 e 02 cle.ju”\c cle. 202]. - UFMPI

redefolkcom
Caruaru (PE), estd no Livro de Registros na categoria Lugares. O Decreto n° 3.551 de 4 de
agosto de 2000 que instituiu o Registro de Bens Culturais de Natureza Imaterial, tal registro é
um instrumento legal de preservacao, reconhecimento e valorizacdo do patrimoénio imaterial do

Brasil, composto por bens que contribuiram para a formacéo da sociedade brasileira.

2 Proposta tedrica para pensar as feiras livres como narrativa folkcomunicacional

O fendmeno do folclore se traduz como préprio conhecimento da cultura popular, sua
manifestacdo por meio de praticas, costumes gerados nos espacos culturais onde estéo inseridos
0S sujeitos sociais. Tais sujeitos vao agir e alterar o local onde vivem partindo de experiéncias,
conhecimentos herdados e gerados e suas praticas culturais. Todos esses elementos sdo
transmitidos por maultiplos canais de comunicacdo verbal e ndo verbal e que estdo
intrinsecamente atrelados aos processos de comunicagdo e aprendizagem ocorridos nas
interagGes humanas.

Nesse cendrio, brotam questionamentos originados no ambito das reflex6es sobre
comunicacdo e cultura popular. Quais sdo 0s meios de comunicacdo popular? Como eles
funcionam? Quem s&o seus agentes? Como ocorre 0 processo de inovagéo no sistema da cultura
popular? As respostas para estas perguntas estdo no lastro do pensamento norteador que
estabelece a existéncia social de diferentes logicas, além das camadas sociais hegeménicas.
Existem povos invisibilizados que estdo posicionados a margem das discussdes académicas no
campo comunicacional, contudo as expressdes culturais populares carregam em si um processo
de comunicagé&o vivo.

A relevancia de estudar a comunicacdo e a cultura popular esta em compreender a
dimensao historica do povo, suas praticas sociais, bem como a apropriacdo e ressignificacdo
dos contetidos midiaticos. Isso permite o desenvolvimento local desses grupos marginalizados
por meio de sistemas dindmicos e complexos de comunicagdo em constante transformacgéo. Mas
qual é esse sistema? O sistema folkcomunicacional, numa perspectiva da comunica¢do como
mediacdo cultural.

Os grupos marginalizados foram classificados por Luiz Beltrdo, na obra
Folkcomunicacdo: a comunicacéo dos marginalizados (1980), como aqueles sujeitos que estéo
a margem de duas culturas que ndo se fundem. O autor desenvolve esse conceito com base na
definicdo de homem marginal de Robert Park, sociélogo da Escola de Chicago, tal conceito foi
apresentado no artigo Human migration and the marginal man, publicado em 1928 no
American Journal of Sociology.
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A Folkcomunicagdo como teoria da comunicacdo genuinamente brasileira fornece
estimulos ao regionalismo, a uma cultura contra hegeménica, que vem dar visibilidade as
expressdes das camadas populares ndo incluidas no sistema da midia tradicional. Essa vertente
de estudos vem consolidando as midias alternativas, possibilitando um didlogo com a midia

hegemadnica, o que amplia o raio de observacdo dos fendmenos folkcomunicacionais.

A folkcomunicacdo adquire cada vez mais importancia pela sua natureza de instancia
mediadora entre a cultura de massa e a cultura popular, protagonizando fluxos de
hibridacdo simbdlica. Ela representa inegavelmente uma estratégia contra-
hegemonica das classes subalternas. (MELO, 2008, p.25)

Por Folkcomunicagdo compreende-se como sendo o processo de intercambio através de
agentes e meios ligados direta e indiretamente ao folclore, e entre as suas manifestacdes,
algumas possuem cardter e contetdo jornalistico, constituindo-se em veiculos adequados a
promocéo de transformacéo social (BELTRAO, 2014).

As camadas sociais ndo hegemonicas, populares ou marginalizadas como se referia Luiz
Beltrdo (BELTRAO, 2014) produzem uma comunicagio viva, pode-se dizer que esse estrato
da populacéo é permeado por uma légica prépria de ser, fazer e comunicar. E no seu processo
de comunicacéo singular participam no recebimento da mensagem com agentes que filtram as
informacd@es, colaboradores na e interpretacdo ou retrabalhadores dos fatos como o lider de
opinido (BELTRAO, 2014) ou o ativista midiatico (Trigueiro, 2008).

Séo os ativistas midiaticos que operam com dispositivos de comunicagao das redes de
cooperagdo e solidariedade, entre grupos de parentescos, vizinhangas, histdrias de vida,
como alternativa de realidade nordestina. Esses agentes ativos se movimentam nas redes
cruzadas de comunicagéo do local com o global, interconectados principalmente como o

radio e a televisdo, os dois meios de comunicagdo de massa de maior presenga nas
pequenas cidades do interior do Nordeste. (TRIGUEIRO, 2008, p. 23)

Os estudos da comunicacgédo popular, ou seja, a comunicacdo por meio do folclore sem
utilizacdo dos meios formais comunicativos permitiu a abertura de novas fronteiras tedricas e
metodoldgicas na compreensédo dos fluxos de comunicacéo e das trocas culturais entre a cultura
de massa e a cultura popular. Luiz Beltrdo percebeu a presenca de um processo de comunicacao
existente além daqueles considerados consagrados. O foco do autor é o olhar para a
comunicacdo das classes populares ou marginalizadas privilegiando elementos como:
linguagem, arte, ritos, saberes entre outras manifestacOes. Esses elementos permitem uma
interacdo social por meio de canais de comunicacdo proprios, que assumem o papel de

transmissores de valores culturais e simbolicos dentro da dindmica social.
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Hoje, as pesquisas em Folkcomunicacdo utilizam um referencial tedrico sélido e
interdisciplinar, lancando méo de conceitos filosoficos, socioldgicos e antropoldgicos. Dessa
forma, a Folkcomunicacao dialoga com correntes de pensamento que vem contribuindo para a
producdo cientifica na area, uma dessas correntes sdo as Epistemologias do Sul. Como as
Epistemologias do Sul surgem com a finalidade de promover um dialogo entre o conhecimento
excluido, dado espago para os conhecimentos silenciados (SANTOS e MENESES, 2013) é
possibilitado o fortalecimento da comunicacdo cultural marginalizada. Sendo assim, langado
um olhar multidimensional sobre o fenémeno da feira livre e desencadeando um movimento
para apreendermos essa realidade sociocultural através de uma pratica descolonizadora.

Cabe considerar que as Epistemologias do Sul questionam o0s saberes que foram
suprimidos ao longo dos ultimos anos e suas intervengdes epistemoldgicas que denunciam a
supressdo de saberes dominantes ha séculos e discute um didlogo entre estes conhecimentos. O
Sul nessa perspectiva é o conjunto de paises ou grupos sociais que sofrem exclusdo nos sistemas
hegemdnicos, ja mencionados acima.

A ideia central é que o colonialismo, para além de todas as dominacbes que ja
orquestrou, orquestrou também uma dominacéo epistemoldgica, uma relacdo extremamente
desigual de saber-poder que conduziu a supressao de muitas formas de saber préprias dos povos
e/ou nagOes colonizados. As epistemologias do Sul s&o o conjunto de intervencdes
epistemoldgicas que pdem luz nessa supresséao, evidenciam os saberes que resistiram com éxito
e investigam as condic¢des de um dialogo horizontal entre conhecimentos. A esse dialogo entre
saberes chamamos ecologias de saberes**. (SANTOS e MENESES, 2013)

A realidade do mundo possui uma amplitude muito maior do que aquela que o
conhecimento dominante nos impde como existente. O foco das reflexes deve-se centrar na
valorizacgdo da diversidade dos saberes (SANTOS e MENESES, 2013), com isso 0 objetivo das
praticas sociais pode ser preservado na sua amplitude e democracia. A producdo do
conhecimento ndo esta dissociada das préaticas sociais, dessa maneira, pode-se concluir que
existem diferentes formas de conhecimento para diferentes praticas sociais. O desafio
cientifico, nesse pensamento, é enxergar 0 outro como sujeito do conhecimento, enxergando o
mundo como local ou locais distintos em relacdo as culturas, saberes e vivéncias.

Dessa forma, a teoria da folkcomunicacgdo € voltada aos processos comunicativos das
camadas subalternas e se apresenta como aporte tedrico marginalizado. A comunicagdo nao

pode ser pensada e executada numa via Unica, nem permitir a anulagdo de outras vozes; as

44 De acordo com Santos (2013, p. 491) “a ecologia dos saberes é um conjunto de epistemologias que partem da possibilidade
da diversidade e da globalizacdo contra-hegemonicas e pretendem contribuir para credibiliza-las e fortalecé-las.”
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Epistemologias do Sul colocam luz no conhecimento cientifico proveniente dos novos saberes

que reinterpretam a realidade social. (PAIVA, 2019)

A compreensdo sobre a Folkcomunicacéo no contexto das epistemologias do sul pode
ser elucidada no entendimento desta como uma linha de pensamento que tende a se
opor ao epistemicidio, em linhas gerais, nas suas proposigdes tedricas, reflexivas e
divulgadoras do pensamento popular, das mensagens geradas pelos ativistas
midiaticos como um retrato da cultura local, regional; tendo como aporte de
conhecimento o repositorio tradicional, popular e alternativo do cantador de viola, do
repentista, do cordelista, do negro, do indio, do trabalhador rural e urbano, entre outros
diversos lideres de opinifes sendo superando, mas oportunizando a visibilidade e a
distribuicdo nos meios mais apropriados a essa geracao de conhecimento. (NOBRE e
GICO, 2015, p. 39)

Os processos folkcomunicacionais nas feiras livres s&o respaldados pelas
Epistemologias do Sul, j& que sdo originados de classes subalternas e invisibilizadas. Essas
narrativas por muitas vezes silenciadas diante da midia massiva ou tratadas como elemento
puramente folclérico, trazem consigo elementos vivos para subsidiar a construcao social desses

grupos marginalizados.
3 Proposta Metodoldgica para descolonizar saberes

Metodologicamente, elege-se a Cartografia Simbdlica, com base em Santos (2000), como
alternativa para investigacdes pretendidas em campo, pois 0 método ndo se atém a dimensdo
descritiva do fenémeno, a Cartografia Simbdlica apresenta uma densidade analitica, e oferece um
itinerario de conhecimento da area pesquisada. A metodologia, tendo a cartografia simbdlica como
instrumento para prover mapas cognitivos que orientam a percepgao do espaco de pesquisa, e a partir
da formulag&o de categorias de analise para investigacao do fendmeno, essas categorias podem sofrer
alteracdes devido a complexidade do objeto, inclusive apds a insercdo no campo.

Com a aplicacdo da taxonomia da Folkcomunicagdo, validada pela cartografia simbélica, nos
elementos que compBem as narrativas folkcomunicacionais das feiras livres se descortina uma saida
para superar ou amenizar a colonizacdo. Uma vez que, esse procedimento permite tanto entender as
bases dessa cultura popular quanto as rupturas dessa cultura marginalizada. Portanto, esse caminho
pode revelar as subjetividades que estdo fora das estruturas coloniais de poder representadas pelo
mundo norte céntrico.

SANTOS (2000), utiliza a cartografia para desenvolver uma concepcéo do direito como mapa
cognitivo dos espacos de ordem e desordem em que nos deslocamos no cotidiano. O autor denomina

essa concepcao de cartografia simbolica do Direito. A abordagem pode ser definida como sociologia
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cartografica ou como cartografia simbolica. Em termos epistemoldgicos, a cartografia € uma ciéncia
muito complexa, pois combina caracteristicas das ciéncias naturais e das ciéncias sociais.

A cartografia € uma experimentacdo. O pesquisador ou pesquisadora esta dentro de uma
experiéncia, assim cartografar € encontrar sentimentos, emocdes, afetos. A vivéncia cartografica é
aquela que se vive o acontecimento e o relata do lado de dentro, em resumo adentra-se no campo para
estar junto e participar daquilo que acontece numa comunidade, num grupo para conhecer com a

cognicdo ampliada, isto €, aberta a afetos.

Sempre que o cartografo entra em campo ha processos em curso. A pesquisa de campo
requer a habitacdo de um territério, que em principio, ele ndo habita. Nesta medida, a
cartografia se aproxima da pesquisa etnogréafica e langa méo da observagao participante. O
pesquisador mantém-se no campo em contato direto com as pessoas e seu territdrio
existencial. (PASSOS; KASTRUP; ESCOSSIA, 2009, p.56)

A cartografia € um método complexo que nos desloca do modelo tradicional na captacdo dos
dados. Nesse cendrio existem tantos deslocamentos em relagdo a nossa politica de pesquisa tradicional
que o exercicio de reflexdo € permanente. No método cartografico, no corpo a corpo, quem pesquisa
o territorio esta sendo afetado por esses encontros com lugares com pessoas, com luminosidades com
cheiros, assim o conhecimento da cartografia vai se fazendo de forma mais sensivel, afetiva e poética.

Diferente do método da ciéncia moderna, a cartografia ndo visa isolar o objeto de suas
articulagdes historicas nem de suas conexdes com o mundo. Ao contrario, o objetivo da cartografia é
justamente desenhar a rede de forcas a qual o objeto ou fendmeno em questdo se encontra conectado,
dando conta de suas modulacBes e de seu movimento permanente. Para isso, € preciso hum certo
nivel, se deixar levar por esse campo coletivo de forgas. (PASSOS; KASTRUP; ESCOSSIA, 2009)

Uma das habilidades do cartografo é saber que ndo se cartografa para projetar experiéncias
de cognicdo ou recognicdo, pois 0 pensamento cognitivista tenta nos distanciar do campo ou evitar
que o conhecimento seja movido pelos afetos e vivéncias. E preciso guardar o lugar do n&o saber e
manter a capacidade de problematizar a realidade, assim admitindo que o ndo saber faz parte da
construcao da cartografia ndo como um método pré-definido, contudo como método inventivo. Dessa
forma, apontando-se para a uma condi¢do do pesquisador ou pesquisadora aquela que alega: fazemos

parte daquilo que nos forga a pensar e a vivenciar.
4 Breve consideraces sobre as Feiras Livres na regido Nordeste

A pratica da feira livre € amplamente conhecida em todas as sociedades, sendo uma
manifestacdo totalmente popular, o0 seu surgimento ocorre com as civilizagdes antigas, grega,

romana, &rabe e fenicia. Com a revolugdo do comércio, conhecida como renascimento
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comercial, ocorrida no século Xl e XII, é que o seu papel se torna verdadeiramente importante,
assumindo uma posi¢éo vertiginosa até o seculo XIII.

A palavra feria vem do latim e significa feria, dia de festa. Em sentido litdrgico, o
latim feria corresponde a dia de festa, dia de repouso, dia feriado. Porém, como nesses dias era
costume os mercadores levarem suas mercadorias para mostrarem, em praca publica, aos
frequentadores das festividades religiosas, as expressoes secunda feria, tertia feria passaram a
denominar os dias da semana.

Ao longo do tempo foi perdida a nogéo original de dia de repouso, devido ao predominio
das feiras comerciais sobre as férias litirgicas. Na alta idade média, por influéncia da Igreja, 0s
nomes dos dias da semana, com exce¢cdo de sabado e domingo, eram designados em
latim: secunda feria, tertia feria. Das linguas romanicas, a Unica que adotou essa designacédo

foi o portugués desde a origem do idioma.

Na ldade Média, 0 que se denominava como feiras eram as grandes reunides de
comerciantes de varias regifes europeias que comercializavam os mais diversos produtos.
Elas assemelhavam-se as nossas atuais feiras regionais, como as de Campina Grande (PB),
de Caruaru (PE) e de Feira de Santana (BA). (SATO, 2012, p. 35)

No Nordeste brasileiro, o habito de fazer feiras livres desenvolveu-se, com mais
intensidade nas cidades que funcionavam como intermédio entre o Sertdo, regido produtora de
gado e a Zona da Mata, area de mercado consumidor. Tendo sua realizacdo agregada as
tradicionais feiras de gado. Destacam-se, por sua expressividade, a Feira Central e da Prata, em
Campina Grande (PB), a Feira de Caruaru (PE) e a Feira de S&o Joaquim, em Salvador (BA).

No mundo da feira livre a troca de informaces e de reacdes a ela ocorre no &mbito pessoal,
em micro encontros, em micro eventos. E ainda que a agilidade em ambas as redes ndo possam ser
comparavel, é conservando a sua caracteristica que a feira livre sobrevive no espaco urbano
dividido®™. (SATO, 2012) As feirantes e os feirantes convidam a todas e todos que fazem a feira a
integrar-se nela. A feira se estabelecendo como um modo diverso do comércio dos grandes

supermercados baseados no autosservico®® o que gera um ambiente menos interativo.

4 0O termo espago dividido é proveniente dos estudos de Milton Santos, do final da década de 1970 do século XX,
especificamente na obra Espaco Dividido — Os dois circuitos da economia urbana nos paises subdesenvolvidos, onde o autor
tratara da organizacdo e divisdo do espago urbano nos paises subdesenvolvidos. O autor parte da constatacdo de que as teorias
que se propunham a explicar o processo de urbanizagdo nos paises subdesenvolvidos, que grassavam nos anos 1950, eram
construidas a partir de um olhar exterior a realidade desses paises, tomando como referéncias as leituras e a realidade dos paises
ocidentais que, constata, era o que se dispunha. (SATO, 2012, p. 45)

46 O autosservico, também conhecido como self-service, que significa servico proprio, é uma estratégia do setor terciario que
descreve a pratica de servigcos em estabelecimentos comerciais ndo serem prestados por empregados, mas sim realizados em
partes ou por completo pelos préprios clientes ou consumidores.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Setor_terci%C3%A1rio
https://pt.wikipedia.org/wiki/Servi%C3%A7os
https://pt.wikipedia.org/wiki/Estabelecimento_comercial
https://pt.wikipedia.org/wiki/Empregado
https://pt.wikipedia.org/wiki/Cliente_(com%C3%A9rcio)
https://pt.wikipedia.org/wiki/Consumidor
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Ja no ambiente onde ocorre a feira livre 0 ato de ir as compras se constitui de interacoes

face a face e pela construcdo de relagdes sociais, nesse sentido, as estratégias de comunicagéo

sdo o ponto central dessa troca comunicativa destacando elementos como: fala, gestos,

presenca, confissdes, reencontros, abracos afetivos e uma partilha de afetos matua. Pode-se

concluir que os integrantes da feira se reinem para comprar, vender, trabalhar, trocar e ainda

festejar, comunicar-se, reencontrar-se e manifestar resisténcia as transformac6es econdmicas e

culturais do sistema capitalista vigente.

De dentro da feira, 0s sons, 0s cheiros, as cores e as intengdes da cidade grande ficam
esfumacadas e percebe-se quéo distintas sdo dos sentidos da feira livre. O grande palco
aberto autoriza e estimula a entrada de qualquer pessoa, afinal, “a feira é livre”, como
diz Renato, um fruteiro. A palavra livre parece abrir uma amplitude ilimitada de
interpretagdes sobre seus usos. Nesse palco, feirantes, fregueses, carregadores,
feirantes ambulantes, vendedores de café da manha, vendedores de refrigerantes,
pedintes, habitués e conhecidos estdo autorizados e sdo estimulados a vivenciar
relacionamentos e tipos de convivéncia diversos daqueles normalmente observados
em publico numa grande cidade. Esse grande palco generosamente montado pelos
feirantes, garante abrigo para todos os que se habilitem a praticar as suas
performances. (SATO, 2012, p. 99)

As feiras livres do Nordeste, enquanto eventos socioculturais, sdo solo proficuo para
estudos e pesquisas dos processos comunicacionais pelos quais as manifestacGes da cultura
popular se expandem, se socializam, convivem e sofrem modifica¢fes. Tais alteragcdes foram
causadas por influéncia da comunicacdo massiva e industrializada. Portanto, as particularidades
evidenciadas nas expressdes de um povo demonstram uma complexidade de cadéncias,
compassos, formas, formatos, cores e valores que mesclados configuram o patriménio cultural
de uma sociedade.

Neste trabalho, nosso objeto de investigacdo é a Feira Central de Campina Grande (PB), o
estudo faz parte da dissertagdo "Folkcomunicagdo, mediacdes e consumo em contextos regionais:
cartografia da Feira Central de Campina Grande (PB)" iniciada em 2020. A titulo de conhecimento,
a cidade de Campina Grande esta localizada na regido do Planalto da Borborema. de acordo com
Dados do IBGE Cidades 0 municipio conta com uma populagéo estimada, em 2020, de 411.807

habitantes e uma area territorial de 591. 658 quilémetros quadrados.
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2020.

Figura 02 - Setor Verde da Feira Central de Campina Grande localizado na Rua Deputado José Tavares.

Fonte: Pesquisa de Campo, 2020.

O municipio é considerado um dos principais polos industrial, tecnoldgico e estudantil
do estado e da regido Nordeste. No &mbito cultural, Campina Grande realiza uma das maiores
festas populares do Nordeste que é "O maior Sdo Jodo do Mundo". A Feira Central de Campina
Grande se constitui em um lugar onde a comunicagao ocorre por muitas vias. Pode-se destacar
que, mesmo com a presenca das novas tecnologias de informacdo e comunicacéo, a troca de
informagdes predomina por meio da oralidade, gestualidade e afetividade.
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Nessa feira livre percebe-se que o modelo folkcomunicacional esta presente através das
interacOes face a face e didlogos horizontais entre feirantes e fregueses. A Feira Central de
Campina Grande pode ser classificada como uma expressdo comunicativa do meio popular,
uma vez que permite o intercdmbio de informacdes dentro do universo cultural, popular e
simbdlico. Assim, a feira livre estudada € considerada Folkcomunicagdo porque suas formas de
comunicag&o atendem ao que (BELTRAO, 2014) conceituou como "o processo de intercdmbio
de informacdes e manifestacfes de opinides, ideias e atitudes de massa atraves de agentes
ligados direta ou indiretamente ao folclore.”

Como caminho para a investigacdo aborda-se o0 objeto da pesquisa sob a perspectiva de
que a comunicacgdo presente no campo empirico sdo narrativas folkcomunicacionais. Partindo
dessa perspectiva pode-se afirmar que a Feira Central de Campina Grande pode ser estudada a
luz das tipologias da Folkcomunicacdo proposta por (MARQUES DE MELO, 2008). A partir
datipologia aplicada ao objeto de investigacdo pode-se identificar a Folkcomunicagéo oral (nas
negociagdes, nos cantos de trabalho, na forma de atrair os fregueses), os feirantes e as feirantes
primordialmente utilizam a fala para vender os seus produtos.

Nesse ponto identificamos os formatos: canto, coléquio, tagarelice, zombaria e musica.
A Folkcomunicagdo visual também esta presente no cenario por meio de varios elementos da
cultura popular como o cordel, cartazes e na montagem e apresentacéo das bancas. Nesse ponto
os formatos sdo: impresso e escrito. Identificamos também, no campo da pesquisa, a
Folkcomunicacdo cinética pela presenca das seguintes manifestacdes culturais: Bloco

carnavalesco, distracdo, danca, manifestacao.
5 Concluséo

Essa é uma pesquisa em andamento, da qual apresenta-se conclusdes parciais. Cremos
que a Cartografia Simbolica seja um caminho tedrico-metodoldgico favoravel para investigar
as feiras livres nordestinas, especialmente pelo fato de o simbdlico conter aspectos do
imaginario, crencas, praticas e comportamentos humanos e sociais, linguagens, significados, 0s
quais permitem interpretar, compreender as interacdes populares e da cultura. Especificamente
no contexto das narrativas e fenbmenos comunicacionais, para ndo confundir com estudos
circunscritos ao campo antropoldgico, mas numa associacdo com a comunicacao. Para, além
disso, defendemos a ideia de que a Cartografia Simbdlica e os estudos folkcomunicacionais
estdo plenos de caracteristicas descolonizadoras, como o rompimento com duras logicas de

producéo do saber.
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Numa breve constatacdo vemos que h& um itinerario metodoldgico possivel de abrir
caminhos para o aprofundamento de pesquisas que priorizem as feiras livres como referenciais
de pesquisas, levando em consideracdo um recorte espacial e simbolico. Também se conclui
que na agenda de temas de pesquisa futuras seja considerada a comunicacao entre feirantes e a
freguesia onde predomina a linguagem simbolica da feira livre.

Dessa forma, conclui-se um caminho pensar no arcabougo conceitual a saber: 0s
indicadores folkcomunicacionais de Beltrdo (2014), a Taxonomia da Folkcomunicagdo de
Marques de Melo (2008) e as Marcas Folkcomunicacionais da Eliane Mergulhdo (2015).
Utilizando também como subsidio a teoria das Epistemologias do Sul, por meio de Santos e
Menezes (2013 e 2019), é possivel centrar-se na valorizagdo da diversidade dos saberes, dessa
forma a comunicacéo na feira livre pode ser enxergada como um instrumento de conhecimento
plural. Podem se somar a estes referenciais os Estudos Latino-Americanos da Comunicacéo,
que comportam eixos basicos de pensamento o deslocamento dos meios as mediacdes (Martin-
Barbero, 1987) e os processos de hibridizacdo cultural (Garcia Canclini, 1990).

Aponta-se como campo fértil o cenario onde o fenbmeno da feira livre se apresenta
como instrumento da comunicacao popular e marginalizada. Sendo assim, um lugar possivel de
deslocamento da producéo do conhecimento académico tradicional, movimentando-se o olhar
para outros angulos existentes em um mesmo local e global.

Por fim, pode-se destacar aqui que a Feira Central de Campina Grande é um espaco de
polissemia de manifestacBes da cultura popular. Nesse vasto cenario encontra-se feirantes vendendo
literatura de cordel, cantadores de viola, artistas locais e populares como Baixinho do Pandeiro. A
Feira Central de Campina Grande, hoje, também é vitrine para diversos eventos culturais.

Outro ponto importante é a gastronomia nordestina como elemento integrante da feira,
onde podem ser encontrados pratos como: buchada, bode guisado, galinha caipira, picado de
bode, carne de sol e uma variedade de queijos, bolos e biscoitos. A presenca forte do artesanato
regional também € parte essencial da alma desta feira como também o linguajar de "mei de
feira". A comunicacdo na feira ocorre utilizando expressdes tipicas da cultura popular regional
como "punhado” de feijdo, "moi de coentro” e muitos outros. Na comunicacgéo entre feirantes e
fregueses identificamos expressdes proprias do linguajar de "meio de feira" a exemplo pode-se
destacar: "Pode chegar, vamo chegando freguesa”, "Moca bonita ndo paga, mas também nao
leva" e "Eita Dona Maria abaixei e ndo levanto mais”. Por meio da oralidade véo se construindo

narrativas que compdem a Feira das Feiras, como também é chamado o lugar.
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A Feira das Feiras ¢ repleta de personagens: feirantes, raizeiras, seleiros, flandeiros,
debulhadores de feijdo, fazedores de cagua*’, carregadores de mercadorias, artistas populares e
inimeros clientes. Todos buscam muito mais que fazer compras, pois a Feira Central de
Campina Grande além da dimenséo econémica € um local de sociabilidade, de micro encontros

de amigos e é um cenario comunicativo por exceléncia.
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