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Resumo

O artigo foca, principalmente, as formas como 0s processos comunicacionais / midiaticos
retratam e constroem um povo e suas significacdes. Visa, ainda, estudar os processos de
representacdo e identidade do maranhense que sdo construidos nas estratégias de divulgacao
do Séo Jodo do Maranhdo. O objeto estudado é um video promocional sobre 0 Sdo Jodo do
Maranhdo. Assim, elabora - se uma analise socio - histérica do video, propondo, em
seguida, a fundamentacdo teérica a partir de categorias, a priori, pré- estabelecidas:
ESTEREOTIPO, CULTURA, PODER, REPRESENTACAO E IDENTIDADE Finalmente,
faz a interpretacdo/reinterpretacdo do video, onde surge mais uma categoria, a posteriori, 0
IMAGINARIO. Na elaboracdo do ensaio, utiliza, como método de pesquisa, a
Hermenéutica de Profundidade.
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Justificativa

Ao se pensar em um projeto de pesquisa, 0 pesquisador tem a tarefa de
problematizar o assunto que serd analisado. Na tentativa de estudar as estratégias de
Comunicacdo, utilizadas em grandes eventos e, em particular, no evento Sdo Jodo do
Maranhdo, coloca - se como problema, a necessidade de reflexdo e aprimoramento do
profissional de Comunicacdo, em especial aqueles que trabalham com a comunicagao
estratégica organizacional, no tocante a pensar um evento regional como fonte inesgotavel
de mediacdo entre o poder publico e a comunidade.

Nessa reflexdo, deve-se tentar entender e conhecer o objeto que sera analisado na
pesquisa e, para isso, serd necessario um levantamento de como a festa é pensada, planejada
e organizada. Sabemos que o evento em si, j& comunica, porém, como estamos no campo da

comunicagdo, é importante perceber como séo produzidas as estratégias de comunicagdo

! Trabalho apresentado no GP Folkcomunicag&o do XV Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagao, evento
componente do XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.
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deste evento, que apresenta e divulga um povo e uma cultura, e como estd sendo pensada a
aproximacdo com este momento.

Pensando nessa questao, e considerando o objeto de estudo, a proposta deste artigo é
fazer um recorte e analisar uma peca publicitéaria de divulgacdo do S&o Jodo do Maranh&o.
Esta primeira andlise utilizar& como método a Hermenéutica de Profundidade e a
Semioldgica em Barthes, como a andlise formal discursiva. A metodologia escolhida se
baseia principalmente no fato do objeto de estudo deste artigo ser um video. 1sso nos traz a
possibilidade de considerar sons, imagens e movimentos da festa e nos aproxima da
realidade vivida pelos participantes, levando em conta que o objetivo, no artigo, é entender

as representacdes e a identidade de um povo através de sua cultura.

Fundamentacdo Teorica

Para que o trabalho seja compreendido melhor, foram consideradas cinco categorias
a priori que serdo analisadas — ESTEREOTIPO, CULTURA e PODER em Barthes
(1975,1984,1996, 2010); REPRESENTACAO em Moscovici (2012) e IDENTIDADE em
Hall (2001). E para o estudo das formas simbdlicas — texto e imagens — sera analisado o
video de langcamento do S&o Jodo do Maranhao.

Uma das primeiras categorias a priori deste artigo é o ESTEREOTIPO. Esta
categoria se torna fundamental neste estudo pelo fato de que se estd trabalhando com um
produto da Comunicacdo e, consequentemente, com a linguagem desse produto. A
linguagem estereotipada é muito utilizada nas produgdes em comunicacdo. No habitual,
dirfamos que ESTEREOTIPO ¢ aquilo que ndo € original e que segue um modelo, porém,
nossa categoria se baseia em Barthes e, para este autor, ESTEREOTIPO “¢ a palavra
repetida, fora de toda magia, de todo entusiasmo, como se fosse natural, como se por
milagre essa palavra que retorna fosse a cada vez adequada por razdes diferentes, como se
imitar pudesse deixar de ser sentido como uma imitagdo...” (BARTHES, 2010, p. 52)

Fazendo um paralelo do que se entende por ESTEREOTIPO, em relacio ao que diz
Barthes, compreende-se uma semelhangca no conceito. No entanto, essa linguagem
estereotipada que coloca o autor, segue um modelo que ndo € uma imitacdo, na sua
repeticéo; essa linguagem ganha status de verdade por se adequar na sua utilizagéo.

“ Ora, a linguagem encratica (aquela que se produz e se
espalha sob a protecdo do poder) é estatutariamente uma
linguagem de repeticdo; todas as instituicbes oficiais de
linguagem s&o maquinas repisadoras: a escola, 0 esporte, a
publicidade, a obra de massa, a cancdo, a informacao,redizem
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sempre a mesma estrutura, 0 mesmo sentido, amiude as
mesmas palavras: o estere6tipo é um fato politico, a figura
principal da ideologia. (BARTHES,2010, p. 50)

E esta a linguagem que sera estudada na analise do video. Uma linguagem
estereotipada com repeticbes e que apresenta sempre a mesma estrutura por ser
institucional. E uma linguagem da publicidade que quer reforcar um convite, um
chamamento e se torna um fato politico. Essa linguagem, bem marcada e “encratica”, quer
reafirmar a preservacao de uma festa popular e, com isso, enfatizar uma cultura. Dai, parte-
se, entdo, para a outra categoria de analise desse ensaio, que ¢ a CULTURA.

Analisando CULTURA a partir de Barthes, pode-se afirmar que “ a cultura ndo ¢
apenas aquilo que se repete, € também e, sobretudo, aquilo que se mantém no lugar, como
um cadaver indeterioravel: ¢ um brinquedo estranho que a Historia nunca parte.”
(BARTHES, 1984, p. 87). A partir desse conceito e fazendo a leitura da festa popular que
sera estudada, ndo se ha de entender a CULTURA somente como repeti¢do, ou seja, ndo se
ha de entender todas as manifestacGes populares que se apresentam na festa como simples
repeticdo de anos e momentos anteriores. Entende-se que, cada festa e cada evento popular,
mesmo acontecendo todos os anos, criam o sentimento de pertencimento, que leva a
entender que se pertence aquele lugar, mantendo viva, ali, a relacdo de existéncia.

Porém a CULTURA, e aqui se pode considerar em um dos seus aspectos, nesse
caso, o da linguagem, também apresenta variacoes e interpretaces. No caso especifico do
artigo, pode-se perceber que o objeto analisado possui a linguagem prépria de uma
CULTURA

“¢ entdo que a divisdo das linguagens culturais atinge o seu
auge. Passa-se um simples serdo diante do nosso aparelho de
televisdo (para nos limitarmos as formas mais comuns da
cultura); receberemos, apesar dos esforcos de nivelamento
geral empreendidos pelos realizadores, varias linguagens
diferentes, que é impossivel responderem todas, ndo apenas
ao nosso desejo (emprego essa palavra no sentido forte), mas
mesmo a nossa inteleccdo: ha sempre na cultura uma por¢édo
de linguagem que o outro (e portanto eu) ndo compreende; 0
meu vizinho acha aborrecido esse conceito de Brahms e eu
acho vulgar aquele nimero de variedades, imbecil aquele
folhetim sentimental; o aborrecimento, a vulgaridade, a
estupidez sdo os nomes diversos da secessdo das linguagens.”
(BARTHES, 1984, p. 88)

Dentro desse sistema geral de simbolos que Barthes chama de CULTURA, é

possivel que exista uma Comunicacdo no momento em que Se estd N0 mesmo campo
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simbolico “A cultura aparece-nos cada vez mais como um sistema geral de simbolos,
regido pelas mesmas operac6es: ha uma unidade do campo simbolico, e a cultura, sob todos
os seus aspectos, ¢ uma lingua” (BARTHES, 1984, p. 20). E esta lingua que aproxima; que
valoriza e que cria os vinculos no momento da identificagdo. N&o haveria esse
reconhecimento se ndo fosse por/e através da lingua. “Assim, segundo parece, aquilo que
cada classe social procura ndo € a posse da cultura (quer se procure conserva-la, quer se
deseje obté-la), pois a cultura esta ai, em toda a parte e para toda a gente; € a unidade das
linguagens, a coincidéncia da palavra e da escuta.” (BARTHES, 1984, p. 88).

A partir do dito por Barthes, aproxima-se agora da outra categoria que sera
analisada, o PODER, pois “o poder ( a libido dominandi) ai esti, emboscado em todo e
qualquer discurso, mesmo quando este parte de um lugar fora do poder” (BARTEHS, 1996,
p.10). O PODER perpassa todas as esferas da dindmica social; n&o esta apenas nos lugares
publicos e formais das disputas, mas perpassa todas as instancias sociais; mesmo naqueles
lugares onde ele ndo se impBe no primeiro momento, pode ser entendido. No video
analisado neste artigo, percebe-se a presenca desta categoria nas imagens apresentadas, na
forma como as imagens sdo colocadas e até mesmo na musica e nos sons.

O poder estd presente nos mais finos mecanismos do
intercambio social: ndo somente no Estado, nas classes, nos
grupos, mas ainda nas modas, nas opiniGes correntes, nos
espetaculos, nos jogos, nos esportes, nas informagdes, nas
relacbes familiares e privadas, e até mesmo nos impulsos
liberadores que tentam contesta-lo...(BARTHES, 1996, p. 11)

Na citacdo de Barthes, como se pode observar, o PODER esta em todos os lugares,
inclusive nos espetaculos. Este artigo estuda, portanto, um espetaculo que representa um
povo, e, por isso, estuda, também, a categoria REPRESENTACAO. S&0 essas
REPRESENTACOES que criam os fatos e acontecimentos e estabelecem o movimento
entre 0 mundo e as coisas. E importante ressaltar que a REPRESENTACAO é sempre um
processo por meio do qual a realidade é construida, sendo que esta ndo é cépia do real,
tampouco copia do ideal. Provém da relacdo que se estabelece entre 0 mundo das coisas e 0
mundo das subjetividades, de modo a constituir, nesse entremeio, a realidade. Moscovici
afirma:

As representagfes sociais devem ser vistas como uma
maneira especifica de compreender e comunicar o que nds ja
sabemos. Elas ocupam, com efeito, uma posi¢do curiosa, em
algum ponto entre conceitos, que tém como seu objetivo
abstrair sentido do mundo e introduzir nele ordem e
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percepcBes, que reproduzam o mundo de uma forma
significativa. (MOSCOVICI, 2012, p. 46)
Concluindo as categorias que serdo analisadas no ensaio e partindo do entendimento

sobre a questdo da REPRESENTACAO enquanto um processo de significagdo, parte-se
agora para a compreensdo da IDENTIDADE. O conceito que se traz neste artigo sobre
IDENTIDADE parte da nocdo do sujeito socioldgico apresentado por Hall (2001, p. 11):
“[...] o sujeito ndo era autobnomo e auto-suficiente, mas era formado na relacdo com ‘outras
pessoas importantes para ele’, que mediavam para o sujeito os valores, sentidos e simbolos
— a cultura - dos mundos que ele/ela habitava”. Ou seja, a interag@o entre o pessoal, o “eu”,
e o publico, “a sociedade” ¢ que formam as identidades culturais como a conhecemos e se
constrdi a realidade do mundo onde vivemos. Ressalta-se que ndo estamos lidando com a
realidade in natura, mas estamos diante de uma realidade construida. Isto é, a realidade

vivida pelos seres humanos é uma construgao.

Opcdes Metodoldgicas

De acordo com Minayo (1998, p. 22) “entendemos por metodologia o caminhoe o
instrumental préprios de abordagem da realidade”. Nesse sentido, serd apresentado aqui o
caminho percorrido para a analise proposta neste artigo. E importante ressaltar, ainda, que
na visdo dessa autora, o objeto das Ciéncias Sociais € sempre qualitativo.

A rigor qualquer investigagdo social deveria contemplar uma
caracteristica basica de seu objeto: o aspecto qualitativo. Isso
implica considerar sujeito de estudo: gente, em determinada
condicdo social, pertencente a determinado grupo social ou
classe com suas crencas, valores e significados. Implica
também considerar que 0 objeto das ciéncias sociais é
complexo, contraditério, inacabado, e em permanente
transformacdo. (MINAYO, 1998, pag. 22)

As pesquisas sociais no geral trabalham com a realidade. Os objetos da pesquisa

social fazem parte da realidade social construida. A opcdo pela escolha da pesquisa
qualitativa se justifica pelo fato do objeto de estudo deste artigo, também ser um objeto
desta realidade, e, como diz a autora, sdo pessoas que fazem parte de uma determinada
condigdo social e também de um grupo social, com suas crencas e valores. H4 de se
considerar, também, que o objeto das ciéncias sociais &€ complexo e apresenta contradicGes.
Por isso, cabe a pesquisa qualitativa para este estudo.

Como método, a escolha foi pela Hermenéutica de Profundidade por entender que
este método é capaz de compreender as formas e producdes simbdlicas dentro da

comunicagdo de massa.
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Por conseguinte, o enfoque da HP deve se basear, o quanto
possivel, sobre uma elucidacdo das maneiras como as formas
simbolicas sdo interpretadas e compreendidas pelas pessoas
que as produzem e as recebem no decurso de suas vidas
quotidianas, este momento etnografico é um estagio
preliminar indisponivel ao enfoque da HP (THOMPSON,
1995, pag. 363)

A proposta deste artigo € a compreensdo e o estudo de formas simbdlicas que

compdem a cultura de um povo. A utilizacdo da HP podera fornecer os subsidios
necessarios para a analise, pois ela propde o estudo da contextualizacdo das formas
simbdlicas e a interpretacdo da mesma. Assim, este estudo é dividido em trés momentos
necessarios e que estardo descritos neste artigo: A analise sdcio-historica; a anélise formal
discursiva e a interpretacao/reinterpretagéo.

Como analise formal discursiva, optou-se pela utilizacdo da Semiologia em Barthes,
em virtude do fato de que o objeto de estudo analisado sdo sons, imagens e gestos, que
formam um discurso.

Ora, a semiologia, no que me concerne, partiu de um
movimento propriamente passional: pareceu-me (por volta de
1954) que uma ciéncia dos signos podia ativar a critica social,
e que Sartre, Brecht e Saussure podiam juntar-se nesse
projeto; tratava-se, em suma, de compreender (ou de
descrever) como uma sociedade produz esteredtipos, isto é,
clmulos de artificio, que ela consome em seguida como
sentidos inatos; isto é, cumulos de natureza. A semiologia
(minha semiologia, pelo menos) nasceu de uma intolerancia
para com essa mistura de ma fé e de boa consciéncia que
caracteriza a moralidade geral, e que Brecht chamou,
atacando-a de Grande Uso. A lingua trabalhada pelo poder:
tal foi o objeto dessa primeira semiologia (BARTHES, 1996,
pag. 33)

Ainda na opcdo metodoldgica, colocam-se as questdes que dardo o norteamento

para essa pesquisa: de que maneira os estereétipos, através das adjetivacdes na linguagem
utilizada no video sobre o Sdo Jodo do Maranhdo causam um efeito de emocdo? De que
forma é compreendida, enquanto cultura, a linguagem utilizada neste video, sob a
perspectiva de um campo simbolico? Como as imagens da festa tém o poder de agucar 0s
sentidos e despertar o prazer em participar da mesma? De que maneira as representacoes
feitas do folclore através das imagens, constroem uma realidade do que seja realmente o
evento e da importancia que 0 mesmo tem para as pessoas que constituem aquele
momento? E como a identidade do cidaddo maranhense pode ser construida numa relacéo

entre o sujeito e os valores, sentidos e simbolos que estdo retratados no video?

Analise
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Descricao do video
O video analisado é uma peca publicitéria sobre o langamento das festividades do

Sdo Jodo do Maranhdo e foi produzido pela empresa Phocus Propaganda e Marketing que,
apesar de ndo ser uma empresa maranhense, ja atua no mercado desde 0 ano de 1973 e tem
como referencial ter sido a primeira empresa a atuar profissionalmente no mercado
publicitario maranhense. Num periodo de 1 minuto, o publico é convidado a conhecer e
participar da festa junina, e, para isso, todo um cenario do que é essa comemoracdo €
apresentado. Todas as imagens acontecem em ruas e pragas do centro historico, local onde
no periodo junino existe uma espécie de efervescéncia da festa. A seguir tentaremos
descrever 0 que Se passa ha peca.

A sequéncia apresentada comeca com a batida de um pandeirdo, imitando o
compasso de um coracdo (audio). A primeira imagem que aparece € da mao de uma pessoa,
bordando uma fantasia. O vento bate nas fitas da fantasia que esta sendo bordada, e dai, no
fundo, aparece uma mulher bordando e, em seguida, um homem, que é um brincante,
coloca um chapéu enfeitado com migangas e canutilhos (que fazem o balanc¢ar da borda do
chapéu).

Entra a narracdo: “- Em junho um sentimento bate forte no peito da gente” (continua
0 som do pandeirdo, imitando o pulsar do coracdo ainda existe). A imagem agora é de uma
mulher pintada como india e colocando o seu corddo. Volta a narragdo: “- € uma mistura

que ndo da para explicar”; a imagem nesse momento ¢ de um homem (brincante) colocando

uma mascara de Cazumba.

Diversos tipos de mascaras sdo usadas na cultura popular
maranhense. Entre elas se destaca a do Cazumba, um dos
personagens presentes no bumba-meu-boi que se caracteriza
pelo uso de méscara com formas variadas e por vestimenta
especial também chamada de bata. ) MATOS & FERRETI,
2009, pag. 161)

Cazumba
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O Cazumba é um personagem que se encontra num misto entre 0 animal e o
humano, e dd margem a varias interpretacdes, entre elas, a de que possa ser um espirito
protetor da floresta. Apos a imagem do Cazumba, volta o narrador: “-som e emocdes, cores
e sabores”, e aparece um outro homem ajeitando o seu bracelete da fantasia de indio; logo
apos surge a fogueira que esquenta os pandeirGes e um tocador agachado ao redor desta
fogueira.

Volta a narragdo: “- em cada canto o Maranhao traz encantos”; agora a imagem ¢ de
mulheres do tambor de crioula andando numa rua de pedra a noite.

O Tambor de Crioula é uma festa que visa a diversdo dos
participantes por meio da danca, da percussdo e do canto,
sendo uma criagdo efetivada pelos descendentes dos negros
escravos no Maranh&o. Possui elementos que sdo encontrados
em outras manifestagdes culturais afro-brasileiras, como o
uso dos tambores e dos cantos, ambos demonstrando carater
repetitivo e circular. (FARAH, 2005, pag. 86)

Brincantes do Tambor de Crioula

Voltando ao video, a cdmera filma de baixo para cima, na intencdo de mostrar a
caminhada, onde elas estdo descalgas caracterizando que irdo se apresentar. Em seguida um
miolo do boi (brincante que se apresenta em baixo do couro do boi- nome dado ao artefato
que representa o boi) aparece colocando o objeto sobre seus ombros.

Entra mais uma vez a narragdo: “- depois de 01 ano inteiro de festas”; aparece agora
0 movimento leve de um bumba boi e aparecem as costas de uma india que sai por detras de
uma parede, entra num arraial e comeca a dancar. Neste momento a musica fica mais
animada, e aparece outra brincante de outra brincadeira. Aparecem homens sentados nas
calgadas tocando uns tambores e em seguida volta a narracdo: “ - as casas, as ruas e as
pracas viram arraias”’; aparece entdo uma imagem de cima mostrando o arraial, com pessoas

dancando e as atragdes (brincadeiras) se apresentando.
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India do Boizinho Barrica e Praca da Igreja do Desterro — Centro Histérico
Tem-se agora uma tomada de frente. A narragdo continua: “- 0 bumba meu boi e

seus sotaques, 0 cacuria, o tambor de crioula, as comidas tipicas, tudo faz a festa popular
mMais bonita do Brasil”; a medida que ele vai narrando, essas brincadeiras vao aparecendo,
assim como as comidas tipicas. Logo em seguida aparecem brincantes de diversas atracoes.
Dai o narrador encerra: “ tudo estd preparado. O S3o Jodo do Maranhdo, bumba meu

coragdo — Governo do Estado do Maranhao”; aparece a logomarca do governo.

Cacuria de dona Teté e comidas tipicas
Vale lembrar que no momento em que a mdsica acelera, é tocada em versao

instrumental (mas em ritmo do Sao Jodo), a musica chamada “Mimoso”, cancdo de um
cantor de musicas populares do Maranhdo, chamado Papete. Esta musica é muito conhecida

pelos maranhenses, e foi inclusive regravada pela cantora Alcione.
Anélise socio - historica

O video analisado é do lancamento do S&o Jodo do Maranhdo de 2011. O estado do
Maranh&o encontra-se na regido nordeste e esta cercado pelos estados do Piaui, Tocantins e
Para, além do oceano atlantico. E o segundo maior estado do Nordeste e o oitavo do Brasil;
sua capital é Sdo Luis do Maranhdo, a cidade mais populosa. Sendo um dos estados mais
miscigenados do pais, 0 Maranh&o possui uma cultura com influéncias diversas, seja nas
dangas, nas festas, nos costumes e na culinaria. Por esse motivo, a festa do Sdo Joéo é
repleta de variedades, o que a torna mais peculiar ainda. As diversas influéncias pontuam
ritmos, cores, dancas e sabores diferentes que se somam num Unico festejo, que no Brasil

todo é conhecido como festa junina.
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Muitos autores divergem sobre a linhagem das festas juninas; alguns afirmam que
sua origem é datada do século XVII na regido da Franca. No entanto essas festas foram
trazidas ao Brasil pela corte Portuguesa e tinham um carater mais devocional. Ao chegarem
em terras brasileiras, as festas ganharam novos simbolos e passaram por todo um processo
de aclimatizacdo, incorporando elementos da cultura local.

No Nordeste essas festas giram em torno das datas comemorativas de 03 santos da
igreja catolica — Santo Anténio, Sdo Jodo e Sao Pedro. No Maranhdo ainda se comemora 0
Sdo Marcal, que encerra as festividades. Durante todo o més de junho as comunidades se
reinem em arraias, que sdo 0s espacos onde a festa acontece, onde as brincadeiras se
apresentam e onde se podem experimentar as diversas comidas tipicas da regido. Fato
marcante ainda no més de junho sdo as promessas que antecedem os dias dos Santos. Por se
tratar de uma festa religiosa, hd sempre o pagamento de promessas por gracas recebidas, e
ainda, as famosas simpatias que sdo dedicadas aos santos, principalmente a Santo Anténio,
por ser conhecido como o “casamenteiro”

O Sé&o Jodo no Nordeste pode ser considerado como um fato social. Para Durkheim,
fato social (1974, p. 31) sdo “as maneiras de agir, de pensar e de sentir exteriores ao
individuo, dotadas de um poder de coercdo em virtude do que se lhe impdem”. Além disso,
é importante entender as festas como mediagdes entre as culturas. A festa funciona como
um veiculo de comunicacao onde culturas diferentes sdo capazes de se conhecer através dos
simbolos e da prépria linguagem que a festa tem, como afirma (AMARAL, 1998, p. 50-51)
“... a festa ndo s6 € um fendmeno social, como constitui, simultaneamente, um fundamento
de comunicagdo, uma das expressoes mais completas e ‘perfeitas’ das utopias humanas, de
igualdade, liberdade e fraternidade” A festa também é uma forma de linguagem.

Especificamente esta festa no Maranhdo é marcada pelo envolvimento das
comunidades, que festejam durante todo o més de junho, mas que se relinem o ano todo
para a confeccdo dos figurinos, dos aderecos, nos ensaios dos grupos e na montagem final
do espaco, que séo os arraids. Existe o patrocinio do poder publico em relagéo a festa, que,
como apresenta o video que serd estudado, investe na valorizacao e divulgacdo da mesma.
Mas o ponto marcante, que podemos ressaltar ainda na festa do Sdo Jodo do Maranhdo, é a
manifestacdo da identidade de um povo através de sua cultura.

Anélise formal discursiva
Aplicando a anélise no video de lancamento do S&o Jodo do Maranhdo, pode-se

observar que a categoria dos ESTEREOTIPOS se caracteriza pela repeticdo dos sentidos e
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em sempre dizer que a festa envolve e emociona as pessoas. Os adjetivos utilizados no texto
do narrador — “...sons e emogdes, cores e sabores. O Maranhdo em cada canto traz
encantos” demonstra bem o que Barthes coloca quando afirma que o ESTEREOTIPO se

13

caracteriza “ num oportunismo da linguagem, como uma via natural da verdade”
(BARTHES, 2010, p. 57).

Outro ponto importante € a metalinguagem que se traz no jogo de imagens, sons,
caracterizac@es e palavras repetidas, onde se demarcam bem os ESTEREOTIPOS.

“ ... 0 estereotipo €, no fundo, um oportunismo: conformamo-
nos a linguagem reinante ou, antes, aquilo que, na linguagem,
parece reger (uma situacdo, um direito, um combate, uma
instituicdo, um movimento, uma ciéncia, uma teoria, etc.);
falar por estereotipos é situarmo-nos do lado da forca da
linguagem; esse oportunismo deve ser recusado (BARTHES,
1984, p. 270)

Esse oportunismo da linguagem é enfatizado na metalinguagem percebida nas

imagens do video. Na linguagem verbal produzida e utilizada na narragdo percebe-se o
ESTEREOTIPO, porém ele ndo se encontra somente nessa linguagem. Em todas as cenas,
nas cores, nas luzes, nos ritmos o0 ESTEREOTIPO ¢ assinalado. E justamente isso que nos
coloca Barthes, na citacdo acima; existe uma forca na linguagem. Essa forca ndo esta
somente na linguagem verbal, deve ser compreendida em todas as formas simbdlicas que
comunicam o momento do video, 0 momento da festa. O video se apropria da onomatopeia,
guando no inicio 0 som de um pandeirdo imita as batidas de um coracdo. Aqui se renova o
que foi dito antes sobre 0 ESTEREOTIPO e reafirma-se o emprego dessa categoria na
analise de um produto da comunicacao.

Analisando-se a CULTURA, compreende-se mais ainda o que Barthes coloca
qguando fala sobre essa categoria. Na afirmacdo do autor, a CULTURA é aquilo que se
mantém no lugar, e isso pode ser compreendido na peca analisada. A primeira imagem que
0 video nos apresenta é de uma bordadeira, uma mulher, sentada bordando uma fantasia. O
fato de ela estar sentada no seu trabalho e se apresentar bem sorridente, quer nos mostrar
que aquele é seu oficio e o prazer que ela tem em desempenha-lo. Dai entra a narracao,
falando que “em junho um sentimento bate mais forte no peito da gente”; j& nesse inicio se
identifica essa raiz que ¢ a CULTURA. No video ela esta traduzida atraves da festa popular
e de manifestacbes folcldricas, mas representa bem a ideia dessa vinculacdo com um
determinado povo e com uma determinada linguagem.

Como estamos analisando formas simbolicas e ja respondendo a questdo sobre essa

categoria, fica evidente que a linguagem utilizada no video € compreendida de uma maneira
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comum dentro de um mesmo universo simbolico. E ndo se trata apenas de compreender isso
nas palavras utilizadas, pois quando cle fala que “depois de um ano inteiro de preparagio,
um més inteiro de festa”, para um mero espectador do video pode até haver um
entendimento de preparagdo mesmo. Mas para quem transita nesse mMesmo universo
simbdlico, sabe e entende que foram meses de convivéncia, de lutas, de trocas, de
compartilhamento. Essas apreensdes sO se tornam possiveis para aqueles que participam de
um mesmo universo simbolico e partilham a mesma CULTURA.

Barthes relaciona o0 PODER com a “libido dominandi”. Essa correlagdao ¢ uma
adaptacdo aos textos freudianos. A libido ndo seria apenas a sexualidade do ser humano,
mas também a energia prazerosa que é capaz de provocar as motivacaoes.

O poder, relacionado com o sujeito psicanalitico, nédo
depende de uma dimensdo politica, depende da condicao
humana, e se faz pela apropriacdo da linguagem, reproduzida
pela lingua. A sua dominacdo ndo € mecanica, nem
automatica. Ocorre devido ao seu sentido prazeroso. Os
dominadores e os dominados encontram-se associados, por
uma alianga comum: o prazer. Eis a sua conotagdo dialética.
(RAMOS, 2008, pag. 165)

E nesse aspecto que vemos 0 PODER no video analisado. As imagens e 0s sons

levam os expectadores a um “prazer” capaz de suscitar a motivagdo em participar da festa.
O prazer que o video provoca envolve os expectadores e 0s leva a acdo de participar das
festas dessa cultura popular. A partir da reflexdo que nos traz essa categoria, pode-se
apresentar para esse artigo, uma categoria a posteriori que seria o0 IMAGINARIO. Para
pensar essa categoria, utilizo o tedrico Mafesoli

O imaginario tem, além disso, algo de imponderavel. E o
estado de espirito que caracteriza um povo. Nao se trata de
algo simplesmente racional, socioldgico ou psicoldgico, pois
carrega também algo de imponderavel, um certo mistério da
criacdo ou da transfiguragdo. (MAFESOLLI, 2001, p. 75)

E por causa desse estado de espirito que as pessoas sdo levadas a participar dos

festejos que marcam as comemoragdes juninas no nordeste, e em especial aqui neste artigo,
as do Maranhdo, como evoca o video. Mafesoli afirma que “O imaginario seria uma ficgao,
algo sem consisténcia ou realidade”.(2001, p.75). Ele também coloca que o IMAGINARIO
ndo é apenas cultura, mas que possui partes de uma cultura.

Para finalizar essa analise formal discursiva, faremos um contraponto das duas
Ultimas categorias, a REPRESENTACAO e a IDENTIDADE. As REPRESENTACOES
criam os fatos e o0s acontecimentos, constroem a realidade e s&o responsaveis pelo

movimento entre 0 mundo e as coisas. Ja a IDENTIDADE é a responsavel pela interacédo
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entre 0 homem e a sociedade. E nessa interacdo que se formam as IDENTIDADES.
Fazendo um comparativo com o video analisado, pode-se dizer que os fatos e
acontecimentos narrados no video, sejam através da narracdo do locutor ou mesmo do jogo
de imagens e sons, sdo as representacbes de uma cultura que identifica um povo, o
maranhense. E nesse ponto, entra-se na questdo da identidade, pois ela é responsavel por
mediar os valores, sentidos e simbolos, ou seja, a cultura de um povo.

Quando o narrador afirma — “ Em junho, um sentimento bate mais forte no peito da
gente; é uma mistura que ndo da para explicar; sons e emogdes, cores e sabores; em cada
canto, o0 Maranhdo traz encantos...”. Esse pedaco do texto narrado no video de langamento
do Sdo Jodo do Maranhdo e, mesmo as imagens, tentam abstrair uma compreensdo do
mundo e trazer para uma ordem das percepcOes, onde se criam as relacGes e onde 0s
sujeitos sdo formados. E a REPRESENTACAO do maranhense colaborando com a
IDENTIDADE desse povo. Os valores, sentidos e simbolos de um povo séo retratados no

video analisado no artigo.

Interpretacdo/ Reinterpretacéo

Propondo aqui uma interpretacdo sobre o video de lancamento do S&do Jodo do
Maranhdo, comeca-se pontuando alguns aspectos importantes para essa reflexdo: o
conteddo trazido pelo video; a apropriacdo do lugar das filmagens e, por ultimo, o
chamamento final.

Em relacdo ao contetdo, pode-se afirmar que as imagens, o0 texto, a musica, toda a
simbologia ali representada colabora para essa convocacao que é feita, tanto para o publico
local, como para aqueles que ainda ndo conhecem. O PODER do video em suscitar o desejo
na participacdo das comemora¢des do Sdo Jodo do Maranhdo € reforcado na utilizacdo dos
ESTEREOTIPOS que por sua vez ressaltam a CULTURA. Ao final, o conteddo do video
traz a reflexdo sobre a REPRESENTACAO e a IDENTIDADE do maranhense. No aspecto
do contedo que o video apresenta, conclui-se que se torna satisfatério e que cumpre o seu
objetivo.

O lugar onde o video é filmado, que é o Centro Historico de S&o Luis, se torna
apropriado para as filmagens, pois, em se considerando o aspecto geografico, esse € lugar
(de) que fala de uma cultura. E um canto boémio da cidade, onde poetas e autores se
cruzam e se encontram pelas ruas e pelos bares. E o lugar onde se concentra um conjunto

arquitetdnico de azulejos e que serve de cartdo postal da cidade. E um lugar de
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representacdo, por isso, sua utilizacdo para a gravagdo do video é bem apropriada. Deve-se
considerar que, infelizmente, o lugar deveria ser bem mais conservado pelo poder pablico.
Parte-se, entdo, para o Ultimo aspecto refletido nessa interpretagéo.

As Ultimas palavras e imagens que aparecem no video sdo do Governo do
Maranhdo. Entende-se todo o cunho institucional, porque quem esta convidando para a
festa € o proprio estado, na representacdo do seu poder publico. Essa interpretacdo, aqui, vai
além de entender isso como certo ou errado, no caso a utilizacdo da festa para uma
promocao. Mas é importante considerar que existe uma soma no momento em que aparece
a logomarca do governo, pois fica dito que é um governo que preza pela sua cultura, pelo
seu povo e prima pelo fortalecimento dessa cultura. Ndo se consideram 0s aspectos
politicos que perpassam o video, apenas se afirma o que se percebe na conclusdo do

mesmo.

Considerac0es Finais

O estudo proposto trouxe como tematica a analise do video de langcamento do Sao
Jo&o do Maranhdo. A anélise foi fundamentada em 5 categorias a priori: ESTEROTIPO,
CULTURA, PODER, REPRESENTAQAO E IDENTIDADE, e se identificou 1 categoria a
posteriori: 0 IMAGINARIO. Tendo como metodologia a Hermenéutica de Profundidade, o
estudo trouxe uma andlise sécio-historica sobre o assunto, a analise formal discursiva e o
finalmente a interpretacao.

Como consideracOes finais, afirma - se que, diferente da visdo senso comum que
existia antes, percebe-se agora as estratégias de comunicacdo que estdo embutidas num
produto como esse. Quando assistimos a tais publicidades na TV, nos apresentamos como
telespectadores e ndo nos damos conta que aquele produto tem uma intencdo. Enquanto
pesquisadores, é preciso o olhar anterior de telespectador.

No geral, conclui-se que o objetivo do video foi alcancado porque ele conseguiu
mostrar um pouco do que acontece nas festividades do Sdo Jodo do Maranhdo. O video
consegue passar ndo s 0s ritmos, as dancas, o cenario, mas principalmente a emogéo que é
participar das festas. Para que se consiga o objetivo final, o video se utiliza muito bem das
categorias ja citadas acima, pois ele se encontra no campo da linguagem. E através da
linguagem que o video comunica a festa, seja essa linguagem falada, por imagens ou
mesmo sonora, sendo possivel transmitir e repassar um pouco do que sao as festividades e

do que é a cultura de um povo.
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