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Folkmarketing na campanha do Sao Jodao 2025 no Instagram
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RESUMO

O estudo objetivou entender como o processo de Folkmarketing permeia a interagdo da
Cajuina Sao Geraldo com seus publicos durante a campanha de Siao Jodo de 2025,
desenvolvida no Instagram da marca. Assim, discutimos sobre a Folkcomunicacao
(Beltrao, 1980) e suas ligagcdes com as festividades juninas, como também, tratamos sobre
o processo de Folkmarketing (Lucena Filho, 2009) realizado pelas marcas no periodo
junino. Para andlise, mapeamos 39 publicagdes, que evidenciaram uma forte presenga de
elementos tradicionais nordestinos como estratégia de conexao cultural e revelaram um
esfor¢o consistente de valorizagdo das tradi¢des populares nordestinas no posicionamento
junino da marca.

PALAVRAS-CHAVE
Folkcomunica¢do; Folkmarketing; Cajuina Sdo Geraldo; Sao Jodao 2025.

INTRODUCAO

As festividades juninas sdo destaque no calendario cultural brasileiro,
especialmente na regido Nordeste. As comemoragdes, centradas no més de junho e com
suas ramificagdes ligadas aos santos catolicos Santo Antonio, Sdo Jodo e Sdo Pedro,
movimentam a regido na hibridez entre o tradicional e o contemporaneo. A mistura de
ritmos e cores € cendrio para a cena cultural, que mobiliza o turismo e a economia.

Nesse cenario, muitas marcas costumam se vestir da caracteriza¢ao junina, aliando
seus produtos/servigos as festividades, buscando uma aproximacao com o publico que as
vivencia, gerando identificacdo e, posteriormente, as possiveis vendas. E neste emaranhado
entre o mercado e a cultura, que se da o Folkmarketing, com a utilizagdo das expressoes

tipicas (nesse caso, juninas) pelo marketing das marcas.

! Trabalho apresentado para o GT (preencher), integrante da programagdo da 22* Conferéncia Brasileira de
Folkcomunicac¢do — Folkcom 2025, realizado de 29 a 31 de outubro de 2025.

2 Universidade Estadual do Piaui-UESPI / Universidade do Estado da Bahia-UNEB. Mestre em Educacio,
Cultura e Territérios Semiaridos-UNEB. Bacharel em Jornalismo-UESPI. Contato:
viniciuscoutinho@uneb.br.

3 Universidade Estadual do Piaui-UESPI / Instituto de Educagio Superior Raimundo S4-IESRSA. Mestre em
Educagdo, Cultura e Territérios Semiaridos-UNEB. Bacharel em Jornalismo-IESRSA. Contato:

isael.sousa27@hotmail.com.
1


mailto:viniciuscoutinho@uneb.br

Raizes do Presente, Futuros Ancestrais

FiKG

Em 2024, a empresa Cajuina Sao Geraldo, do Cariri cearense, destacou-se
internacionalmente com a sua campanha (folk)comunicacional junina e venceu o prémio
maximo do design mundial (iF DESIGN AWARD), na edi¢do 2025. Segundo o portal
Nosso Meio* (2025, p.1), o prémio conquistado foi para o projeto “No Sdo Jodo a gente
veste o Nordeste”, que apresentou o tradicional refrigerante de caju em latas com nove
versoes tematicas, representando expressoes culturais dos estados nordestinos.

Desta forma, o estudo parte da inquietacdo de nos autores em entendermos como o
processo de Folkmarketing permeia a interagdo da Cajuina Sao Geraldo com seus publicos
durante a campanha de Sdo Jodo de 2025 feita no Instagram da marca
(@cajuinasaogeraldo). Diante disso, a pesquisa tem como objetivo geral analisar a
comunicagdo da marca, a partir dos posts no feed do Instagram. Ja os objetivos especificos
s30: mapear os posts no feed do perfil da Cajuina Sao Geraldo sobre as festividades juninas;
verificar as estratégias de Folkmarketing utilizadas nos posts e apontar diferenciais e
possiveis atualizagdes quanto a campanha da marca em 2025.

Para tanto, enquanto processo metodoldgico, realizamos uma pesquisa com
abordagem qualitativa, a partir de revisdo de literatura sobre Folkcomunicagdo (Beltrao,
1980) e Folkmarketing (Lucena Filho, 2009) e, por fim, realizamos a andlise de conteudo
(Bardin, 2011) dos posts do Instagram. Primeiro, tratamos as festividades juninas e a
Folkcomunicag¢do; depois, discutimos sobre as marcas e o Folkmarketing no cenario junino,

e, por fim, analisamos a comunica¢ao da marca no Sao Joao 2025.

AS FESTIVIDADES JUNINAS E A FOLKCOMUNICACAO

Assim como outras festas populares, o Sdo Jodo passou por um processo de
midiatizacdo muito grande. Antes o que era apenas uma manifestacdo regionalizada
recebeu total atencdo da midia nacional, estendendo as tradigdes juninas a outras regioes
do Brasil e ndo s6 mais ao Nordeste. Dias e Lucena Filho (2013) ainda conferem que
inicialmente essas festividades juninas possuiam apenas o cardter religioso, como ja
mencionado, contudo, agora passou ha um forte processo mercadologico. As festas juninas
em Caruaru e Campina Grande, por exemplo, s3o realizadas durante um més inteiro,
fomentam a economia local, recebem turistas e sdo alvos da midia.

Para Coutinho e Abreu (2025, p. 402), o Sao Jodo do Nordeste brasileiro possui

4 Disponivel em: https://nossomeio.com.br/cajuina-sao-geraldo-e-premiada-no-if-design-award-2025/.

Acesso em 01 jul. 2025.
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“uma forca de expressdao cultural que se traduz em varios elementos, que sao
representativos de cada estado e que juntos personificam como identidades totémicas".
Entre os elementos mais caracteristicos, destacam-se as comidas tipicas, os tecidos de chita
coloridos, a fogueira, o ritmo contagiante do forrd, além de suas diversas expressdes e das
dangas tradicionais que animam as festividades.

Entdo, fica nitida a consolidagdo das festividades juninas como uma manifestagao
da Folkcomunicagao, pois articulam saberes populares, religiosidade, identidade regional
e elementos da cultura de massa. Como destaca Beltrao (1980), a Folkcomunicagdo surge
como uma mediacao que permite a cultura popular dialogar com os codigos hegemdnicos,
trazendo entdo ressignificagdes. Acreditamos que as festividades se configuram como

espagos de resisténcia e pertencimento.

AS MARCAS E O FOLKMARKETING NO CENARIO JUNINO

O conceito de Folkmarketing, discutido por Lucena Filho (2009), surge da
necessidade de compreender como elementos da cultura popular sdo apropriados pelas
estratégias de marketing e comunicagdo das marcas. O autor propde o termo para dar nome
a um tipo especifico de acdo mercadologica, que se ancora em manifestacdes populares
para criar identificacdo com o publico. Assim, o Folkmarketing ndo se limita a estética,
mas envolve a incorporacao de valores, simbolos e narrativas que fazem parte do imaginario
coletivo e da vivéncia cotidiana, especialmente em contextos regionais.

Mendes et. al (2009) conceitua o Folkmarketing como uma estratégia para atingir
principalmente o imaginario popular sensibilizando as questdes identitarias. Isso se da
precisamente através de conteudos e questoes regionalizadas que sao do convivio/vivéncia
do individuo em sociedade, como é o caso das festas juninas. E através desse entendimento
que Lucena Filho (2009) faz a designacdo do Folkmarketing como um conjunto de
apropriacdes da cultura popular. Tendo como objetivo dar visibilidade a produtos e servigos
e direciona-los a um publico-alvo.

Durante as festividades juninas, o Folkmarketing encontra terreno fértil para se
manifestar. As marcas se utilizam dos elementos tradicionais das festas de Sdo Jodo para
criar campanhas que dialogam com o senso de pertencimento e afetividade do publico.
Grandes e pequenas empresas adaptam suas identidades visuais e promogdes ao clima
junino, utilizando jingles com sanfona, cendrios de arraial e expressdes populares para gerar

conexao emocional com consumidores.
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Nesse sentido, o ponto central do Folkmarketing, como ressalta Lucena Filho
(2009), nao ¢ apenas utilizar a expressao cultural como tema, mas estabelecer um canal de
comunicagdo que reconhece e valoriza os saberes e fazeres populares. Quando uma marca
promove concursos de quadrilhas, brincadeiras juninas, patrocina festas locais ou associa
seus produtos a receitas tipicas, ela esta tentando se inserir numa rede simbdlica ja
consolidada, tornando-se parte da memoria afetiva e cultural do consumidor.

Entretanto, o Folkmarketing também demanda responsabilidade cultural. Quando
as marcas se apropriam das expressdes populares de maneira superficial ou caricata, correm
o risco de esvaziar seus significados originais e transformar ricas tradigdes em meros
produtos de consumo. Por isso, o desafio proposto por Lucena Filho (2009) ¢ pensar o
Folkmarketing como uma estratégia que respeite a cultura popular, reconhecendo sua
importancia, a0 mesmo tempo que gera valor para as marcas.

Assim, entendemos que além de funcionar como uma ponte entre marcas e
consumidores, o Folkmarketing também exerce o papel de mediador cultural ao reforgar
vinculos identitarios e ressignificar tradi¢cdes pela logica de mercado, que podem ser
positivas pelo viés mercadoldgico e negativas tendo em vista a possibilidade de
estereotipizacdo demasiada de determinadas manifestagdes populares. Quando bem
conduzidas, essas estratégias podem colaborar com a valorizagdo da memdria coletiva e

com a preservagao das festividades como espagos de convivéncia e identidade.

A COMUNICACAO DA CAJUINA SAO GERALDO NO SAO JOAO 2025 E OS
ELEMENTOS FOLK

Para entender como se deu a utilizacdo dos elementos de Folkmarketing na
campanha de comunicagdo da Cajuina Sao Geraldo, em 2025, mapeamos publica¢des no
perfil da marca no Instagram. Foram encontradas 39 publicagdes sobre a temética junina,
publicadas entre 5 de maio e 29 de junho, que foram dispostas em um quadro e organizadas
quanto a data de postagem, o tipo de post, a identificacdo dos elementos folk presentes e o
link de acesso a publicagao.

A partir da sistematizacdo dos dados do mapeamento, mensuramos que 0s
conteudos se concentraram majoritariamente em videos, em formato reels, contabilizando
25 publicagdes, demonstrando que a comunicagdo desenvolvida segue a logica algoritmica
vigente que prioriza a entrega de contetidos audiovisuais. Ja em formato de artes graficas,
foram 9 publicagdes e 8 postagens foram compostas por fotografias. Destacamos que

algumas publica¢des sdo interseccionais e contemplam tanto fotografias brutas, quanto
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artes graficas, dispostas em carrossel.

Além disso, a partir dos dados mapeados, notamos que, ainda acima dos videos, o
que mais se destacou foi a utilizagdo das collabs (colaboragdes com outros perfis), que
contemplou 27 posts. As colaboragdes foram realizadas principalmente com criadores de
conteudo e influenciadores locais e regionais, demonstrando uma boa delimitacdo dos
publicos-alvo da empresa, que realizou agdes principalmente em Barbalha-CE e Juazeiro
do Norte-CE, no periodo analisado.

J& sobre os diferenciais e as possiveis atualizagdes quanto ao processo de
Folkmarketing desenvolvido pela marca em 2025, identificamos a utilizacdo de diversos
elementos tradicionais juninos, nos conteudos midiatizados € nos espagos que aparecem
nas imagens das a¢cdes promovidas pela marca, tais como: a) a imagem de Santo Antdnio,
bastante aliada a Festa do Pau da Bandeira, realizada em Barbalha-CE, abrindo as
festividades juninas, foi espaco para as primeiras ativacdes da empresa, relembrando a
ideia do casamento e dos pares romanticos aliados ao Sao Jodo; b) as roupas com estampa
xadrez utilizadas nos conteudos, como também, as bandeirolas e os baldes coloridos, o
forro raiz, tipicamente juninos, estiveram presentes em todo o material de andlise; além
disso, a imagem de Pe. Cicero, do soldadinho-do-araripe (ave do cariri cearense), de cactos,
o chapéu de palha e diversos pratos tipicos apareceram aliados a comunicagao feita pela
marca. c¢) nas ativacdes da marca, foram evocadas diversas brincadeiras tradicionais
juninas, como: correio elegante e pescaria, tendo como premiag¢des brindes com a
identidade visual; d) a marca também fez ativacdes no Juaforrd, em Juazeiro do Norte, com
uma estande recheada de elementos culturais, materializando o Folkmarketing; e) nesse
cendrio, a marca aproveitou a festividade junina para lancar dois produtos: um refrigerante

de laranja e a cajuina zero agucar.
CONSIDERACOES

A andlise da comunica¢do da Cajuina Sao Geraldo, a partir dos posts no feed do
Instagram, evidenciou uma forte presenca de elementos tradicionais nordestinos,
evidenciando o uso do Folkmarketing como estratégia de conexao cultural e revelando um
esfor¢o consistente de valorizacao das tradigdes populares nordestinas. Ao incorporar os
simbolos, a marca estabelece uma conexdo emocional e identitdria com seu publico,
fortalecendo a sensacdo de pertencimento e enraizamento cultural. Essa estratégia vai além

do uso estético dos elementos populares, pois busca ativar memorias afetivas e experiéncias
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coletivas, transformando o consumo em um ato simbolico.

Além disso, o uso intensivo das collabs com influenciadores locais e a presenga
ativa em eventos como a Festa do Pau da Bandeira e o Juaforrd evidenciam uma
comunicagdo situada, que respeita e dialoga com o territorio onde a marca atua. Ao se
apropriar do imaginario festivo nordestino e integra-lo as suas agdes promocionais €
langamentos de produtos, a empresa atualiza o Folkmarketing em um contexto digital,
como uma estratégia eficaz para fortalecer a marca, ao tempo em que contribui para a

valorizagdo da cultura popular como linguagem de comunicagdo e proximidade.
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