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O SHOPPING CHAO NA GLORIA COM SEUS DIAS CONTADOS: !
Gentrificagdo, Exploragdo Imobilidria e Ordenamento Urbano
Descaracterizando o Consumo de Calcada

Fran Pimentel?

RESUMO

Como recorte da tese em andamento que trata das relagdes de consumo que acontecem
no shopping chdo, no bairro da Gloria, regido Central do Rio de Janeiro. O objetivo nesse
momento ¢ compreender os efeitos do embelezamento e das politicas publicas de
ordenamento com forte apelo a ordem e rigidez nas relagdes de socialidade. A
metodologia se mantém a mesma — observagdo participante, de forma empirica do tipo
qualitativa. A problematizacdo da pesquisa ¢ lidar com as atuais descaracterizagdes que
o shopping chao vem sofrendo a partir das estratégias de ordenamento urbano instituidas
pela Prefeitura do Rio de Janeiro, implementadas pela SEOP, o que vem resultando em
conflitos de territdrio onde o shopping chdo se vé€ refém desse “novo” territério em
producdo a partir da gentrificacao e da exploragdo imobiliaria local.

PALAVRAS-CHAVE: shopping chio; gentrifica¢do; consumo; cidade.

INTRODUCAO

Discutir as relagdes entre o shopping chao - um comércio fora da esfera
econdmica - seus vendedores e consumidores e os impactos na cidade ¢ a tematica da
pesquisa de doutoramento. Nesse momento, trago um recorte que transita nas mudancas
e as combinagdes de fatores que elegeram a Gloria, no Centro do Rio de Janeiro, o bairro
mais “cool” (legal) do mundo pela revista inglesa Time Out > (2024). No ranking da
revista o bairro estd em 9° lugar. Fatores como cultura, comunidade, vida noturna e
gastronomia, todos integrados em um ambiente que pode ser explorado a pé, além do

bairro manter boa parte de suas construgdes historicas preservadas, seus parques como o

! Trabalho apresentado para o GT 4: Futuros Ancestrais, integrante da programagio da 22* Conferéncia
Brasileira de Folkcomunicagao — Folkcom 2025, realizado de 29 a 31 de outubro de 2025.

2 Doutoranda em Comunicagdo pelo PPGCOM/UERJ. Mestra em Design pela EBA/UFRIJ, Especialista em
moda, arte e cultura pela UFJF e Bacharela em Comunicacdo Social pela UNESA/Estacio. Contato:
franpmelo@gmail.com

3 Revista inglesa, langada em 1968, ¢ uma marca global que oferece guias sobre o que fazer em diversas
cidades ao redor do mundo, com foco em cultura, entretenimento e gastronomia. https://www.timeout.com/
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Aterro do Flamengo, o Museu de Arte Moderna (MAM Rio), o Outeiro da Gloria e mais
a Feira da Gloria foram reconhecidos como pontos importantes na escolha. O bairro da
Gloria ja estava passando por revitalizagdes hd muito tempo necessarias como a reforma
de pragas, restauro de monumentos, implementagdo de equipamentos de lazer e melhora
na iluminagdo e pavimentagcdo das vias que buscam combater cenarios de abandono.
Porém, muitas questdes trazem duvidas quanto ao pontual embelezamento do bairro que
ocorre com o conhecido “Dias de Gloria” frase titulo da matéria de pagina inteira do
Jornal o Globo* (28/09/2024).

Com o embelezamento e investimentos na regido, a partir das agdes da Prefeitura,
o setor imobiliario se viu em boas condigdes e langamentos como Hotel Gloria
Residencial, antigo Hotel Gloria, construido em 1922, se tornou um dos
empreendimentos considerados importantes para o aquecimento imobiliario local. A
construgdo de 1922 passa por uma remodelagdo e adaptagdo para virar um residencial de
luxo onde o preco médio dos iméveis custa entre R$ 1.300.000,00 e R$ 5.472.000,00.
Ap0s a revitalizagdo promovida pela Prefeitura, a regido recebendo novos investimentos
imobiliarios, abertura de novos bares, restaurantes e centros culturais fazem a Gloria se
destacar em um cenario onde disputas de espagos acontecem sem nenhuma
ressignificacdo.

A medida em que o bairro vai ficando hipster’ vai ganhando outro publico,
construindo outros estilos de consumo e outros perfis. Para os promovedores dessas
transformagdes nao € mais interessante ter/ver o shopping chdo como uma opg¢do de
consumo de cal¢ada. O shopping chdo esta a periferia da Feira da Gloria —também deixou
de ser uma feira do jeito que se conhece ha anos — que vem passando por transformagdes,
com excessiva circulacdo de pessoas e mudancas nas organizagdes dos feirantes.

Fato ¢ que a cidade para o arquiteto Carlos Wainer (2013) ¢ considerada uma
“city” por ser planejada por investidores, especuladores, uma cidade espetaculo. A cidade

atual, planejada, urbanizada, embelezada, ndo ¢ para o pipoqueiro, para o vendedor de

4 https://oglobo.globo.com/conteudo-de-marca/morar-bem/noticia/2024/10/13/gloria-entra-no-rol-dos-

locais-mais-desejados-do-rio.ghtml

5> A palavra hippie deu origem a palavra hipster. Pelo viés da moda ¢ utilizada a denominagdo que ¢é
associada a algum jovem que tem o estilo vinfage, que seria o estilo antigo:
https://g1.globo.com/go/goias/noticia/2022/04/13/hipster-saiba-o-que-e-o-termo.ghtml
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acai, para o shopping chdo. A cidade ¢ para os condominios fechados, prédios luxuosos
de frente para a natureza ou mar. Quando a cidade deixa de ser cidade para virar “city” é
preciso repensar inumeras questdes onde esses corpos irdo transitar e se sociabilizar
nesses espagos. O bairro da Gldria vivencia uma transformagdo que se faz necessaria,
porém, € preciso analisar as questoes politicas e apontar os processos de gentrificagdo que
ocorrem e pelo visto, os primeiros atores a serem gentrificados, ¢ o que até agora toma

corpo e forma essa certeza, sdo os vendedores do shopping chao.
CORPOS, CIDADE E COTIDIANO

Ao explorar uma relacdo dindmica e movente dos corpos na cidade o que
provocou Maffesoli (2001) afirmar que a sociedade, ou o cotidiano que ela exprime, ¢
dotada de uma espacializagdo que se alarga no presente vivido e compartilhado, no aqui
e agora, o qual sedimenta histérias e praticas passadas, atualizando os pertencimentos.
Esse espago acaba por desenhar um corpo, possui formas (Simmel, 2008), que em suas
diversas modula¢des manifesta estilos ¢ modos distintos de cidades ou territorios urbanos
(La Rocca, 2018). Desse modo, em concordancia com Simmel e Maffesoli, ¢ preciso
pensar a cidade como sedimentacao de nossas historias, de nossas experiéncias sensiveis
e projecao de nossos desejos e imaginagao.

Trazendo para perto dessa reflexdo, compreendo que um processo que se constroi,
ininterruptamente, por meio das relagdes que se estabelecem entre os mais diversos
objetos e contetdo. Nesse sentido, forma social, sob essa perspectiva, pode ser
compreendida como a sociabilidade, sendo gerada a partir de um sentimento partilhado,
de um sentir-junto, isto ¢, de experiéncias comuns, sensagdes ¢ emocoes da vida de toda
ordem. As histdrias dos individuos sdo construidas a partir de participacdo no contexto
da sociedade que o liga ao mundo a partir das suas capacidades de elaborar, criar e
inventar a partir da sua sensibilidade, ou seja, ndo apenas a partir da relacdo formal
racional, mas também a partir das sensacdes e sensibilidades.

Assim, “o todo social ¢ formado por pluralidades estético-culturais comunitarias,
que aparecem a luz e mostram que o viver social ¢ complexo, dindmico, ambivalente,
fluido” (Fernandes; La Rocca; Barroso, 2019). Esses individuos que estdo na rua

buscando seu sustento, produzem desejos, sonhos. E uma potencialidade presente no
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cotidiano individual e social brasileiro. A circulacdo desses sonhos, desejos,
“encantamentos e desencantamentos se constroi e se amplia na sociedade global por meio
de circuitos comunicacionais tantos sociais como técnicos” (Fernandes; La Rocca;
Barroso, 2019). Evidenciando os elementos e contetido que conformam essa forma-social
ou forma-vendedor que caracterizam sua estética. Dentre esses elementos e contetdos
encontrados no shopping chio, podemos salientar as formas de expressar-se com o corpo
e com a fala, por meio de gestos, risos, arremedos e expressoes faciais; os modos de comer
e de beber; a mercadoria vendida e suas formas de exposi¢do; os instrumentos de trabalho
e suas utilizagoes; as disposicdes dos objetos de suportes e das mercadorias a venda; ¢ a
utilizagdo de cores assim sendo, na interacao e em intera¢ao com ¢ entre esses elementos
e contetidos, podemos compreender o shopping chao.

Durante a pesquisa de campo percebo que o mundo dos trecos, trogos e coisas
(Miller, 2013) precisa ser visto “pelas relacdes sociais do que por sua morfologia; pois o
valor do simbolo, prescinde da atribui¢do de significado” (Loretti, 2010, p. 61). Por outro
lado, ndo devemos desconsiderar o papel dos objetos. Eles sdo 6timos mediadores das
relacdes de socialidade. O uso desses objetos permite, por exemplo, que o sujeito
represente a si mesmo, pois eles nos constituem enquanto pessoas de poder, posi¢ao,

decisdo, que sabe fazer escolhas, definir algo e ndo ser definido por algo.
CONSIDERACOES FINAIS

Todos os dias, inicio da tarde, entre as Ruas Conde de Lages e Rua Santo Amaro,
no bairro da Gléria, Centro do Rio de Janeiro, comega a ser montado o shopping chio. O
objetivo deste recorte da tese em andamento, € recapitular a ideia principal da tese que é
tratar o consumo na cidade através do shopping chado e sua socialidade, um dos futuros
capitulos em destaque no trabalho. Através da observagao no campo pretendo fortalecer
o processo de valorizagcdo de objetos e a maneira pela qual o shopping chdao vem para
renovar o discurso e pratica daqueles que partilham o sentimento de uma vivéncia na
cidade mais sensivel e mais humana.

Valorizar os seus responsaveis, suas praticas e ressaltar que as praticas daqueles
que vivenciam e participam das trocas econdmicas e simbolicas neste comércio refazem

a paisagem, refor¢am a importancia da urbanizagdo mais sensivel e embelezam as trocas
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sensiveis entre vendedores e compradores. Compreendi que uma vez fora do circuito
comercial originario - de etiquetas, historias e origens -, os objetos passam a fazer parte
de um circuito alternativo e que ndo sdo submetidos a um complexo sistema de
classificagao.

Por meio de uma estrutura social e de organizacdo espacial, o shopping chao
procura compreender como aquelas coisas ali colocadas no chdo sdo comercializadas ao
ponto de se tornarem valorizadas, transformando-se em objetos procurados,
transformando-se em primeira op¢do de compra para a moda, eletronicos, cultura através
de livros e revistas entre outros. Esse tipo de politica de valores, por sua vez, também esta
relacionado em um sentido mais amplo, a economia de mercado, onde sdo evidenciadas,
constantemente, relagdes com o Estado, em suas diferentes instancias o que ¢ confortavel
quando percebemos as suas acgdes de implementacdo das forcas de contengdo e
ordenamento.

Como um instrumento de andlise que recorri, 0 pensamento antropoldgico e seu
método etnografico me deu a seguranca de aproximagdo com os bastidores da
“arrumagdo” do shopping chado. Dialogar com seus vendedores/catadores e saber como ¢é
esteticamente planejada as exposi¢des na calgada. Se por se¢oes, produtos separados por
eletronicos, itens de casa, decoracao; protecdo ou ndo da calgada para acolher os produtos
entre outros itens.

Ao identificar a posi¢do ocupada pelos atores sociais — considerando também os
objetos como atores -, ha uma contribuicdo para a produgao social de uma politica de
valores e hierarquia social dos objetos. Provavelmente, o shopping chdo favorece o fluxo
de informagdes, a0 mesmo tempo escasso ¢ manipuldvel. No entanto, a busca por
informagdes € incerta, irregular e complexa a cerca da origem dos objetos.

O shopping chao nos apresenta outros ritmos de vivéncia na rua, outras formas de
convivéncias, outros desejos, outras maneiras de enfrentamentos, desacordos, cenas de
invisibilidade e partilhas emotivas de seu dia a dia. Um tipo de lugar de participacdo que
suscita uma emotividade que expressiva, contamina o corpo social e mostra essa forga
contextual da rua, dos espacos que se formam no real em meio a uma energia social que
necessita de novidades e expressdes mais contemporaneas.

Busco, assim, apresentar esse outro lado do shopping chdo, além dos valores de

seus objetos, mas mostrar como o sensivel pode fazer parte do espago urbano que € o
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palco, mas também agente nas relagdes de socialidade, uma vez que neste espaco que ele
acontece, percebe-se uma multiplicidade de usos e experiéncias urbanas que o tornam
unico e que promove nesses espagos uma centralidade urbana e que busca por espeito ao

lado sensivel e humano.
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