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Resumo: Observa-se a relagdo das Marchas Populares de Lisboa, fenomeno no
folclore da cidade de Lisboa, com as novas tecnologias e os media sociais. A partir
de uma tradi¢do socioconstrutivista dos estudos da mediatizac¢do, analisa-se como
acontece a construgdo do mundo mediatizado das Marchas pelos proprios. Aqui,
ndo trazemos o resultado final desta pesquisa em desenvolvimento em nosso
percurso doutoral, mas apresentamos os caminhos que temos tragado para chegar
até la. Pautamo-nos em trazer principalmente nosso enquadramento tedrico e
nossa metodologia.

Palavras-Chave: Mediatiza¢do 1. Folkcomunica¢do 2. Marchas Populares de
Lisboa 3.

Introducgao

Apresentamos nosso ponto de situacdo de uma investigacdo em curso de doutoramento
em Ciéncias da Comunicagdo. Em um primeiro momento, expomos como se constroem 0s
contextos das Marchas Populares de Lisboa com as festas para, em seguida, introduzir como
trabalhamos nossa metodologia na pesquisa e, por fim, concluimos com alguns apontamentos

que temos retirado de nossa parte empirica.

Como primeiro ponto, entdo, tratemos das festas como contexto. A partir de um
levantamento bibliografico (ABEL, 2006; CASCUDO, 2000), notamos que festas populares
de Lisboa em homenagem aos santos catdlicos sdo uma heranga de uma unido entre o pagao e

a religiosidade cristd. De um lado, celebra-se a prosperidade da colheita farta ou da boa
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pescaria (uma vez que a sardinha ¢ uma das marcas da gastronomia portuguesa nas
festividades de junho) e do outro a Fé por meio dos atos de devo¢do e em homenagem aos
santos populares do més de junho: Antonio® (dia 13); Jodo Batista* (dia 24) e Pedro® (dia 29).

Para Durkheim (2008), a festas sdo elementos recreativos e estéticos, nas quais se rompe
o cotidiano e se ganha energia para voltar a rotina, mas também elemento de interagao social
e mediacdo entre culturas.

De acordo com Cascudo (2000), as festas em Portugal transformaram-se pela primeira
vez em tema de debate nacional no periodo da coroa lusitana no século XIV quando, junto a
Igreja Catolica, instituiram-se procissoes obrigatorias pelas ruas das cidades com o objetivo
de evitar as «Maias», dancas e cantigas de origem pagds em homenagem a primavera.
Todavia, ndo houve sucesso, elas ndo s6 permaneceram como também se reinventaram,
incorporando-se nas institui¢des por exemplo.

Sendo assim, como heranga inconteste, a danga paga sobreviveu, passando a ser permitida
com uma nova leitura cristd nas festividades. Tal definicdo veio a ser refor¢ada com o
Concilio de Trento (1545 - 1563), aproximando a Igreja e os costumes do povo, tomando-se
ainda como pretexto o fato de que o rei judeu Davi dangou ao Deus Jeova em seus atos de
louvor.

E como parte do contexto das celebragdes profanas de junho na capital portuguesa, as
Marchas Populares de Lisboa sdo a representagdo mais emblematica das Festas de Lisboa,
cujo nascimento remonta as madrugadas, nas quais se saia de festa com amigos e familiares,
molhavam-se e lavavam-se os rostos nas bicas e seguiam pelos logradouros publicos a cantar
e dangar em comemoracdo pelo bom tempo e em homenagem aos padroeiros populares
(ABEL, 2006). Diversas destas fontes de aguas publicas ainda estdo espalhadas pela cidade
como mostra a Figura 01. Mas, agora, apenas como relicarios das memorias daqueles tempos.

Sao hoje monumentos do patrimoénio publico.

3 Santo Antonio foi Monge da Ordem Franciscana e doutor da Igreja, cujas homenagens litirgicas ocorrem no dia 13 de
junho. E também chamado de Santo Anténio de Padua ou Santo Antdnio de Lisboa. Nascido com o nome de Fernando
Martins de Bulhdes no municipio de Lisboa, Portugal, em 15 de agosto de 1195, morreu na cidade de Padua, Italia, em 13 de
junho de 1231.

4 Jodo Batista é o precursor de Jesus Cristo. Suas homenagens concentram-se em 24 de junho, suposta data de seu
nascimento. De acordo com a tradi¢do popular no Brasil, Isabel, made de Jodo teria feito uma fogueira para que sua prima
Maria, mae de Jesus, soubesse ao longe que o menino tinha nascido. Jodo é também aquele que batiza Jesus Cristo nas aguas
do Rio Jorddo (cuja bacia hidrografica abrange a Palestina e Israel), dando inicio a vida messianica de Cristo.

3 Na iconografia de Sdo Pedro, segundo a tradigdo catolica, ha as chaves dos céus em suas mdos, sendo o comandante das
chuvas pela tradicdo popular. Nasceu na cidade de Betsaida, regido da Galiléia. Pescador no municipio de Carfanaum,
tornou-se discipulo de Jesus Cristo e, posterior lider dos apostolos.
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Figura 01: fonte antiga de «agoas livres» do municipio de Lisboa. Essa ¢ localizada na Avenida
Estrada de Benfica, no bairro de Sa Di os de Benfica:

Foto: Elmano Ricarte/ 2015.

Com o passar do tempo, cada bairro da cidade e uma organizagdo comunitaria assumiram
a administra¢ao de um grupo de pessoas com a fung¢ao de realizar cada agremiagao.

Ao mesmo tempo que isso acontecia, na Praga do Comércio, coragdo da cidade de Lisboa,
também no més de junho diversos grupos de campesinos de todo o pais vinham para
venderem suas colheitas. Uma forma de entrar na cidade e fugir das fiscalizagdes era a danca
e a musica. Entdo, em grandes caravanas, os vendedores adentravam no centro do municipio,
montavam seus ranchos, vendiam ¢ trocavam suas colheitas com os cidaddos de Lisboa.

Conforme o levantamento realizado por Abel (2006), podemos destacar que, até 1932,
alguns jornais (como por exemplo: Século, Mercurio) abordavam em suas paginas sobre o
tema das festas e dos ranchos na cidade, porém ndo faziam parte da organizagdo de tais
festejos e assim tdo pouco faziam as entidades publicas. Eram, pois, festividades populares
espontaneas. Somente, em 1932, os jornais Didrio de Lisboa e o Noticias Ilustrado decidem
organizar o primeiro desfile das, entdo, Marchas Populares de Lisboa junto a Sociedade
Avenida Parque.

Nagquela época, houve uma enorme promog¢ao da iniciativa organizada por tal grupo nos
jornais locais. Uma mostra disso ¢ a Figura 02, capa do jornal Didrio de Lisboa no dia 12 de

junho de 1932.
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Figura 02: Capa do jornal Didrio de Lisboa, edi¢do do dia 12 de junho de 1932.

LIEOA - BOMNGN. 1 BE JOEAD BE Har

Diario deLighda
_be Domingo

e

DE SANTO
ANTONIO

BATOHAG FURLARE BAIRRGS LN FESTA
PR

Fonte: Arquivo Digital da Fundagao Mario Soares. Disponivel em: http://www.fmsoares.pt. Acesso
em: 19 de dezembro de 2012.

Em 1934, a Camara Municipal de Lisboa, com apoio de parceiros privados, passou a
promover os desfiles das Marchas Populares como um grande evento na cidade, unindo todos
os grupos em desfiles competitivos. Entretanto, vale mencionar que, durante aquele periodo,
Portugal passava por um regime de ditadura e a organizagao dos desfiles proporcionaria a
visibilidade de um povo festivo, fraterno e pacifico, com uma identidade e consciéncia
proprias sobre ela.

Desde entdo, na noite de 12 de junho, véspera do dia de Santo Antdnio, os participantes
de vinte grupos (podendo variar tal nimero para mais ou menos conforme regulamento da
competicdo) de Marchas descem a Avenida da Liberdade (antigo limite da cidade entre
mouros e cristdos, hoje, grande avenida de comércio de luxo e turismo com lojas das
principais marcas internacionais como, por exemplo, «Louis Vuitton», «Gucci», «Dolce &
Gabbana» e «Prada» e ainda com teatros e cinemas ilustres como «Cinema S3o Jorge» e
«Teatro Tivoli») até a Praga dos Restauradores. Ao todo, ¢ um percurso de mais de mil e
duzentos metros, feito aos olhos dos lisboetas, bairristas ou nao, e de turistas.

Nesse percurso, hd varios tipos de veiculos de comunicagdo sejam eles emissoras de
televisdo, de radio ou jornais impressos assim como agéncias mediaticas nacionais e

internacionais. E, apesar de terem nascido em Lisboa, segundo Abel (2006), as Marchas
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estdo, atualmente, em todo Portugal como ilustra a Figura 03 com cartazes de desfiles na

cidade de Coimbra (centro do pais) e no municipio de Faro (sul):

Figura 03: Cartazes dos desfiles das Marchas Populares em algumas cidades de Portugal.
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Na visao de Lucena Filho (2012, p. 61), as Marchas Populares,

(...) constituem o ponto alto dos festejos, sio um evento aglutinador de
centenas de pessoas, forgas vivas da cidade constituidas pelas coletividades,
marchantes, ensaiadores, coredgrafos, figurinistas, musicos e as estrelas
anonimas dos bairros que, na sua dedicagdo e empenho permitem a
continuidade deste acontecimento cultural popular. Trata-se enfim, de um
conjunto de pessoas unidas pelo seu amor ao bairro onde vivem ¢ o que
cada Marcha representa.

Até a década de cinquenta, as Marchas tiveram contato simultdneo com os jornais
impressos e com as emissoras de rddio. Vale mencionar que na mesma década de surgimento
das Marchas e nas seguintes, varios filmes retratavam o cendrio das coletividades. Os dois
mais emblematicos sdo 4 Cang¢do de Lisboa, do realizador José Cotinelli Telmo (1933) e O
Patio das Cantigas, de Francisco Ribeiro (1942).

A partir da primeira metade do século XX, com o advento da televisdo, a empresa
publica Rddio e Televisdo Portugal — RTP passa a transmitir as festividades locais para todo
pais e mais tarde para outros paises como Brasil, Angola, Canadd, Mogambique, etc. Porém,
¢ importante dizer que as agéncias de marketing e publicidade de varias empresas privadas
(principalmente as de alimentos e bebidas como a Sumol, Super Bock, Café Sical) também

criaram varias pecas sobre as Marchas e as festividades.
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Atualmente, em um cenario com o ambiente virtual, as Marchas e as festas estio em
varios niveis com participacdo das entidades organizadoras publicas e privadas e ainda com
criagdo de varios grupos (comunidades) virtuais, nas quais os interessados por cada
coletividade podem participar e interagir com os contetdos de varios meios de comunicagao.

Em nossa investiga¢do, no Programa de Pos-graduacao em Estudos da Midia (mestrado)
(RICARTE, 2014), pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte, Natal, Brasil, foram
observadas as marcas culturais da festa popular nas cidades de Natal (capital do estado do
Rio Grande do Norte, Nordeste brasileiro, com cerca de um milhdo de habitantes em sua
regido metropolitana) e de Lisboa (também com cerca de um milhdo de habitantes em sua
zona metropolitana) a partir do fotojornalismo de veiculos de comunicagdo locais,
nomeadamente os jornais impressos Iribuna do Norte e Correio da Manhd. Com a andlise
das fotografias jornalisticas dos periddicos em Lisboa, notamos que as Marchas envolvem,
logo, uma coreografia, figurinos, aderecos e gestos.

Naquela pesquisa (RICARTE, 2014), participamos das Festas de Lisboa e observamos
um contexto mais amplo do que o registrado pelas objetivas dos fotojornalistas. Tratava-se de
um contexto sociocultural tomado como um elemento estético e caracteristico de cartdo
postal, ou seja, ndo se valorizavam os modos de vida dos habitantes locais oriundos das
Marchas. Constatamos ainda a presenca, em grande quantidade, de midia de massa como
grandes redes de televisdo mediatizando o evento como um «grande atrativo turistico e
econdmicoy», como afirma Marques de Melo (2008).

Essa atividade fotojornalistica revelou-se um olhar hegemdnico epistemicida como
discute o pensador portugués Boaventura de Sousa Santos (2009). De acordo com Santos
(2009) a prerrogativa da epistemologia do norte (hegemonico) ¢ silenciar outras formas de
conhecimento, colocar-se como Unica forma de saber diante do popular e do senso comum.
No caso, silenciaram-se os moradores daqueles bairros ao ser tratar uma so perspectiva de
seus aspectos socioculturais e ainda de maneira distorcida.

Pensamos que as Marchas Populares possuem as caracteristicas de uma comunicagao
popular, possibilitando aqueles os quais pertencem aquela comunidade falar de si e seu modo
de vida, seus aspectos socioculturais, dar-se voz ao popular de dentro de seu contexto.

Sendo assim, a marcha pode comunicar uma mensagem local, pois conforme explica
Lima (2010, p. 60), «quando falamos de nossa cultura, o que estamos fazendo ¢ recuperar o

ponto de vista dos outros sobre nds». E ¢ no bairro e a partir dele que o sujeito ganha

5807



ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicacdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

destaque social, é o seu palco de agdes (MARTIN-BARBERO, 2002, p. 60). A vivéncia do
ser em seu bairro traz sentido para a sua comunicagdo a partir da Marcha.

No estudo do mestrado, em uma comparagao com edi¢des dos periddicos analisados em
outras ¢épocas nao festivas do ano, constamos que os bairros mais populares ganhavam
destaque nas paginas dos cadernos policiais criando uma imagem de exclusdo social aquelas
comunidades.

Portanto, dada a oportunidade, dos desfiles em logradouro publico, mediatizado por
diversos veiculos de comunicagdo, os moradores dos bairros populares podem se expressar
pela Marcha, nos temas e marcas centrais que as representam de forma sociocultural, seja
pela iconografia das vestimentas e dos aderegos, das musicas e suas letras...

Logo, a cultura popular pode ainda relacionar-se com os media tradicionais para atingir
um numero maior de individuos com sua mensagem. Porém, ao observamos o passado dessa
relacdo, ressalta-se que as empresas de comunicacdo objetivavam mais o lucro em atingir um
maior nimero de consumidores, sejam eles incluidos em ambito local ou regional, mas

também os de alcance nacional e internacional, como discute Peruzzo (2002, p. 74):

Os atores sociais no mundo contemporaneo rejeitam o anonimato, procuram
valorizar suas raizes, sua cultura, seu patriménio histérico e os
acontecimentos que envolvem os grupos sociais a que se vinculam. Por
outro lado, por parte das empresas de comunicagao, o interesse principal é a
captacdo de receitas provenientes da verba publicitaria. [...] Ou seja,
descobriu-se o local/regional como nicho de mercado, um segmento com
potencial de rentabilidade alta e ainda pouco explorado comercialmente.

Portanto, estudar sobre as Marchas Populares de Lisboa ¢ investigar um tipo possivel de

comunicag¢do que pode ser local/regional e, conforme Beltrao (1976, p. 37):

Nao ha melhor laboratorio para a observagdao do fendmeno comunicacional
do que a regido. Uma regido € o palco em que, por exceléncia, se definem os
diferentes sistemas de comunicacao cultural, isto é, do processo humano de
intercambio de ideias, informagdes e sentimentos, mediante a utilizacdo de
linguagens verbais e ndo verbais e de canais naturais e artificiais
empregados para a obtencao daquela soma de conhecimentos e experiéncias
necessaria a promocdo da convivéncia ordenada e do bem-estar coletivo.

Dessa forma, em nosso estudo doutoral, aqui apresentado em parcialmente, buscamos

analisar nao mais a cobertura dos desfiles feita pelos media tradicionais. Queremos como
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nosso principal objetivo analisar como ¢ construido o «mundo mediatizado» das Marchas
Populares de Lisboa pelas Marchas a partir dos novos media e das novas tecnologias. Como
os participantes e organizadores constroem esse processo medidtico de seus aspectos
socioculturais.

Atualmente, em um cenario com o ambiente virtual, as Marchas ¢ as festas estdo em
varios niveis com participagdo das entidades organizadoras publicas e privadas e ainda com
criagdo de vdarios grupos (comunidades) virtuais, nas quais os interessados por cada
coletividade podem participar e interagir com os conteudos de varios meios de comunicacao.

Trouxemos um apanhado de algumas destas paginas na Figura 04.

Figura 04: as Marchas Populares de Lisboa migraram-se para os media sociais e, em especial, no
Facebook, temos suas representagdes para uma comunicacido mediatica.

Ainda estamos em um processo de desenvolvimento desta investigacdo, porém, a seguir
vamos expor brevemente nossa metodologia de como faremos a observagao desse fenomeno

social.

Desenvolvimento da Pesquisa

Para iniciarmos a descricdo de nossa metodologia, em um primeiro instante convém
observarmos a defini¢do de Marques de Melo (1975, p. 83-84) sobre do que se trata
«Pesquisa em Comunicagdao», para entender como ocorre esta atividade de investigacio

cientifica no campo escolhido.

[...] a Pesquisa em Comunicacao compreende, portanto, o estudo cientifico
dos elementos que integram o processo comunicativo, a analise de todos os
fenomenos relacionados ou gerados pela transmissao de informagoes, sejam
dirigidas a uma Ginica pessoa, a um grupo ou a um vasto publico. E o estudo
do comunicador, suas inten¢des, sua organizacao, sua estrutura operacional,
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sua historia, suas normas éticas ou juridicas, suas técnicas produtivas. E o
estudo da mensagem e do canal, seu conteudo, suas formas, sua simbologia,
suas técnicas de difusdo. E o estudo do receptor, suas motivagdes, suas
preferéncias, suas rea¢des, seu comportamento perceptivo. E o estudo das
fontes, sua sistematica para a recuperacdo de informacodes. E, enfim, o
estudo dos efeitos produzidos junto ao receptor, a partir das intengdes do
comunicador. Assim conceituada, a Pesquisa em Comunicagdo assume a
natureza de campo interdisciplinar de estudos, envolvendo ndo apenas as
investigacdes linguisticas, educacionais, jornalisticas, cibernéticas etc. — ou
seja, as pesquisas proprias das Ciéncias da Informagdo — mas englobando
também as iniciativas em outras areas das ciéncias humanas — sociologicas,
psicologicas, historicas, antropologicas etc.

Ou seja, podemos verificar que o campo da comunicagdo oferece um vasto manancial
para ser analisado cientificamente. Dessa maneira, com base na citacdo de Marques de Melo
(1975), estamos aqui tomando uma perspectiva interdisciplinar em investigagao nas Ciéncias
da Comunicacgao. Isso fica evidente quando refletimos sobre as escolhas que optamos quando
decidimos evocar os estudos da Sociologia nesta investigacao a partir de uma analise sobre o
relacionamento atual das Marchas Populares de Lisboa com os novos media e as novas
tecnologias (smartphones ¢ tablets). Afirmamos que a Sociologia estd presente nesta
investigacao, pois pesquisar no contexto da mediatizagdo pode ser uma atividade inserida na

disciplina da Sociologia da Comunicag¢do segundo explica Hjarvard (2012, p. 88):

A midiatiza¢do® ¢, a0 mesmo tempo, um processo da sociedade que chama
para o didlogo estudiosos dos meios de comunicagdo e socidlogos, € um
conceito tedrico que s6 pode ser compreendido através de uma combinagio
da Sociologia e dos Estudos dos Meios de Comunicagdo. A midiatizagdo
deveria ser vista como um processo de modernizacdo em paridade com a
urbanizagdo e a individualizagdo, em que os meios de comunicagdo, de
forma semelhante, tanto contribuem para desvincular as relagdes sociais de
contextos existentes quanto para reinseri-las em novos contextos sociais.

E ainda, ao tomamos as «configuracdes comunicativasy presentes no «mundo
mediatizado» das Marchas Populares de Lisboa como campo empirico, microcosmo de
cultura popular da sociedade lisboeta, acrescentamos ainda mais interdisciplinaridade com os
estudos da mediatizagao.

Devemos lembrar também que, ao olharmos para um fenémeno sociocultural como ¢ o

folclore e observamos sua interface com a comunicag¢do (BELTRAO, 1980), evocamos os

¢ O termo “midiatizagdo” ¢ utilizado no Brasil, cuja correspondéncia em Portugal ¢ “mediatizagdo”. O segundo deriva do
plural media da palavra em latin medium.
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estudos interdisciplinares da Folkcomunicagdo. Vale destacar que apesar de estar atrelada ao
folklore, ¢ importante observar que a «Pesquisa em Folkcomunicacdo» ndo ¢ sobre a cultura
popular, mas sim sobre os processos de comunicagdo vinculados a ela como defende

Hohlfeltd (2013, p. 877):

A Folkcomunicacdo ¢ o estudo dos procedimentos comunicacionais pelos
quais as manifestacdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se
sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem
modificag¢des por influéncia da comunicagdo massificada e industrializada
ou se modificam quando apropriadas por tais complexos. A
Folkcomunicagdo, portanto, € um campo extremamente complexo,
interdisciplinar - necessariamente - que engloba em seu fazer saberes varios,
as vezes até contraditorios, para atingir seus objetivos e dar conta de seu
objeto de estudo.

Isto ¢, ndo buscamos olhar apenas as Marchas Populares de Lisboa como objeto de
estudo, pois assim seria uma investigacao sobre o folclore lisboeta. Observamos, porém, a
sua inter-relagdo com os novos media, suas configuracdes comunicacionais a partir desse
«entrelagamento interdependente» como diria Elias (2008). Com isso, perfila-se assim uma
investigacao em Ciéncias da Comunicagao, com profundidade nos estudos da mediatizagao.

Para tanto, analisamos tais configuragdes com base na operacionalizagdo proposta por
Hepp (2014) na perspectiva sincronica (atual) da pesquisa em mediatizagdo. Sobre a

defini¢do das configuragdes comunicativas, Hepp (2014, p. 56, grifos originais) afirma:

(...) podemos falar de configuragdes comunicativas como padroes de
processos entrelacando o que existe ao longo de varias midias’ e em um
“enquadramento temdtico” que orienta a agdo comunicativa. Assim, ¢
possivel dizer que uma unica rede de comunicagdo ja constitui uma
configuragdo comunicativa especifica: isso envolve a acdo comunicativa
entrelagada articulada na interagdo midiatizada pelo uso da midia.

Hepp (2014) propde que tais configuragdes sao o ponto de partida de andlise dos mundos
mediatizados e podem ser por dois caminhos. Um sincrénico ja mencionado como sendo a
analise na atualidade, no presente momento, ¢ um outro diacrénico, o qual decorre como um
viés de andlise ao longo do tempo. Nao optamos pela segunda trajetoria metodologica, mas
apresentaremos (em nossa tese final) uma breve contextualizagao historica do relacionamento

das Marchas Populares de Lisboa com os media. Ha um longo percurso com mais de 80 anos

7 No Brasil, o plural de “midia” (medium) é “midias” e ndo “media” como em Portugal.
,0p g
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€, a0 Nosso ver, seria uma analise de varios momentos de surgimento de novas configuragdes
a partir da interacdo com os varios tipos de media. Por isso, optamos pelo momento atual,
cujo periodo de andlise vai de entre meados de 2014 a principio de 2017. Esse periodo
corresponde a quando as Marchas atingem os media sociais € criam suas paginas publicas
para interagdes online.

Sendo assim, como um resumo dessas ideias referentes ao viés sincronico para nosso
desenho metodoldgico, adaptamos o pensamento de Hepp (2014) no seguinte quadro 01 de

acordo com a analise das configuragdes comunicativas nos mundos mediatizados:

Quadro 01: quadro de operacionalizacdo com base em Hepp (2014) a analise das configuragdes
comunicativas em uma perspectiva sincronica:

CONCEITO

Configuracdo comunicativa formada
atualmente na  inter-relacéo de
fenomenos, sujeitos ou instituicoes
sociais com varios tipo dia, sejam de
geracOes diferentes ou nio.

acao

atiz

[
(=
r

«
@)
z
o
=
o
Z
170]

COMO ANALISAR

Analisam-se as configuracdes
comunicativas, buscando entender como
as geracoes de dia estdo presentes
naqueles «mundos mediatizados» no
resente momento € como podem OCoITer
ormacdes no contexto sociocultural
dos participantes integrantes daquela
comunicacdo mediatica.

-—
o]
2
s
]
o
o
W
=
=2
L]
7]
]
[l

Vale lembrar que os estudos da mediatizagdo t€ém, conforme Hepp (2014) duas vertentes
principais, duas tradicdes. Uma delas, de um lado, ¢ a institucionalista, a qual observa os
media como uma instituicdo semi-independente cuja presenga, em um relacionamento com
individuos e institui¢des sociais, exerce uma «forca de moldagem». «Esta ¢ dominada pelo
questionamento de como partes variadas da cultura e da sociedade (especialmente a politica)
se tornam orientadas a uma logica de midia» (HEPP, 201, p. 48).

Do outro lado, a tradi¢do socioconstrutivista esfor¢a-se por compreender como as

praticas quotidianas e o contexto sociocultural alteraram-se e com a presenca dos media®. Nas

8 Aqui, vale pausa para uma sucinta reflexdo interdisciplinar para explicarmos como vemos os estudos da mediatizagdo.
Primeiro em Ciéncias da Biologia, recordamos que a metamorfose ¢ um processo na qual o ser organico altera-se,
transforma-se, metamorfoseia-se a depender da interacdo com os diversos fatores externos no meio ambiente (GOETHE,
1993). Agora, na mediatizagdo, podemos comparar que ocorre processo analogo. Ora, com a presenca dos media, em ambas
as tradi¢des, ha o estabelecimento de novas «configuragdes comunicativasy como preconiza Hepp (2014). Poderiamos, pois,
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palavras de Hepp (2014: 48, grifos originais), tal tradi¢do seria uma volta ao pensamento
socioldgico classico: «O ponto de partida da tradicdo socioconstrutivista ¢ mais enraizado no
interacionismo simbolico e na sociologia do conhecimento, mas também integra algumas
consideragdes fundamentais da teoria de midiay.

Hepp (2014, p. 49, grifos originais) aprofunda ainda mais a compreensdao sobre essa

tradi¢do ao considerar que:

O intuito desse tipo de pesquisa € investigar a inter-relagdo entre a mudanca
da comunicac¢do mididtica e a transformacao sociocultural como parte das
praticas de comunicagdo cotidianas, e como a alteragdo dessas praticas esta

\

relacionada a constru¢do da realidade comunicativa em mudanga. Em
consideragdo aqui estd ndo apenas a midia de massa cldssica, mas
especialmente a assim chamada nova midia da internet e da comunicagdo
movel.

Por isso, alinhamos nossa pesquisa com a segunda tradi¢do, pois investigamos as
Marchas Populares de Lisboa relacionarem-se com os media sociais. Pressupomos que tal
relacionamento provoca mudangas das praticas quotidianas a partir da interacdo entre os
individuos nesses «novos» meios de comunicacao.

Assim, temos um inicio de caminho metodoldgico para tentar atingir as respostas da
questdo de investigagcdo. Isto ¢, até agora, somente falamos nas sintonias tedricas com a
metodologia e as justificativas de pesquisar em cada disciplina tedrica. Porém, é preciso
expor caminhos ainda mais claros sobre como essas linhas de estudo podem nos auxiliar a

entender o mundo mediatizado das Marchas Populares de Lisboa.

A bussola e o compasso nesse caminho sdo compostos pela estratégia metodologica da
Fotocartografia Sociocultural (NOBRE, 2011). De forma sintética, ela tem em si as técnicas
da fotografia e da cartografia. Desse encontro flutuam as técnicas de observagdo, ato
fotografico e atividade de entrevista. Isto ¢, nessa estratégia metodoldgica incluem-se véarias
técnicas, as quais sao fundamentais para auxiliar a pesquisa em questdo. Por exemplo, com o
auxilio desta estratégia, podemos mapear simbolicamente as configuracdes comunicativas no

atual momento, um panorama sobre as relagcdes com os media.

pensar que analisar tais configuragdes ¢ buscar entender como ocorreram metamorfoses socioculturais aos individuos e
institui¢des sociais provocadas com a presenca e o advento de determinados media.
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Com aplicabilidade nas Ciéncias Sociais, na sua investigacdo sobre uma reserva de
desenvolvimento sustentavel, Nobre (2011) estabelece categorias, a partir da observacao,
para analisar as relagdes socioculturais dos grupos de individuos envolvidos com instituigdes
de grande poder capital. Nas palavras de Nobre (2011, p. 59, grifo nosso) sobre tal estratégia,

encontramos a seguinte aplicabilidade cientifica de Fotocartogratia Sociocultural:

Defendemos que essa estratégia metodologica oferece relevancia a pesquisa
qualitativa, [...] primeiramente por favorecer a partilha de ideias de
diferentes campos do saber e por proporcionar uma visdo mais abrangente
do cotidiano sociocultural pelo uso de imagens [...]. Traduzindo-se nessa
direcdo, como uma tentativa do pesquisador para conhecer e revelar as
relacdes socioculturais vividas pelos sujeitos da pesquisa, em seu
territorio.

Adaptando aqui, trataremos de observar as configuragdes comunicativas estabelecidas a
partir dos relacionamentos interdependentes no mundo mediatizado das Marchas Populares
de Lisboa, no qual envolvem-se grupos de individuos e os media. Como, no estudo em
questdo, as interacdes das Marchas resultam em um mundo mediatizado com grande
potencial visual, isto €, baseado em imagens, pensamos que a estratégia metodologica
escolhida ¢ adequada a esta investigacao.

Podemos assim entender que «fotocartografar socioculturalmente» auxilia-nos a montar
simbolicamente as relagdes sociais de individuos ou institui¢des em um determinado lugar a
partir de objetivos predeterminados. Pois, «(...) a Fotocartografia Sociocultural possui
relevancia como estratégia metodologica por contribuir para o conhecimento de
particularidades histéricas e o entendimento de questdes socioculturais do cotidiano»
(NOBRE, 2011, p. 248).

Lembramos ainda que nessa estratégia estdo incluidas técnicas que consideramos
importantes para tentar responder a questdo proposta e atingir o objetivo de pesquisa.
Infelizmente, ndo podemos apresentar como em detalhes de cada uma destas técnicas
colabora em nosso estudo.

Assim, pelo lado do metaprocesso de mediatizacdo entre as Marchas e os media,
acreditamos que a Fotocartografia Sociocultural ¢ uma possibilidade viavel de os objetivos
deste estudo. Ela colabora com o tragar de um mapa das configuragdes no momento atual
como previa Hepp (2014), pois ¢ uma estratégia composta por varias técnicas uteis para esta

pesquisa.
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Logo, de forma grafica, a estratégia metodoldgica da Fotocartografia Sociocultural
(NOBRE, 2011) colabora com as seguintes técnicas para esta investigacdo como vemos na

figura 05:

Figura 05: Resumo visual das técnicas utilizadas na estratégia metodologica da Fotocartografia
Sociocultural (NOBRE, 2011) em nossa pesquisa.

Online Fotoca rtografia Gestoresdas
{netnografia) = paginas
4 i . Sociocultural s
Offine e
(em campo) (Nobre, 2011) Marchantes

Observacao

(em grupo) == 4x

Entrevista

2014-2017 Etique
(investigador)
e
Emique
(préprios)
(Guran, 2002)

Fotografia

De maneira a resumir de forma escrita o dito na figura 05, apresentamos o quadro 02.
Nele, estdo presentes as técnicas ¢ em que material elas se direcionam assim como o0s
objetivos nesta pesquisa. Apresentamos ainda nossa tentativa de atualizar a estratégia a0 novo
contexto, no qual as novas tecnologias estdo intensamente presentes nas praticas quotidianas

dos individuos e institui¢des sociais.

Quadro 02: Quadro metodoldgico com a Fotocartografia Sociocultural adaptada a nosso estudo.
Quadro Metodolégico

Estrate’gl.a Técnicas Corpo de Analise Objetivos
metodologica
Relacionamento Aproximar-se das atividades das
quotidiano das | Marchas Populares de Lisboa,
Fotocartografia Observaio comunidades das | buscando  inserir-se = em = seu
Sociocultural Marchas Off e Online | quotidiano, tomando as precaugdes e
com os media socais | distanciamentos como investigador.
(adaptagdo  com  a | Averiguar a  utilizag¢do das
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técnica da | ferramentas tecnologicas de
Netnografia®). comunicacao e a producdo derivada
dela. Acompanhar as atividades
online e inserir-se nas «comunidades
mediadas» dos grupos sociais.

Imagens realizadas por | Mapear visualmente as atividades Off’

nos e imagens | e On-line das Marchas Populares em
publicadas e produzidas | seu relacionamento com os media.
Fotografia | pelos proprios | Reproduzir e catalogar a partir das
marchantes nas | categorias um mapa simbolico de tais
«comunidades interagdes com os media, mais
mediadasy. especificamente, os sociais.

Gestores e pequeno | Entrevistar os grupos de marchantes
grupo de marchantes | mais ativos nos media sociais assim
das Marchas mais ativas | como, em separado, os gestores das
nos media sociais. paginas de suas respectivas Marchas.
Utilizar como base para didlogo
semiestruturado as categorias
previamente estabelecidas e os
registos realizados.

Entrevista

Com essa estratégia imergimos no campo de estudo para o encontro desse mundo
mediatizado na perspectiva dos marchantes, buscando compreender como ele se apresenta
empiricamente nesse universo simbolico.

Estratégia escolhida tem significativa utilidade no nosso estudo, pois ndo somos nativos
do municipio de Lisboa e ha a tentativa de uma descoberta de um mundo ao qual ndo estamos
familiarizados. E até mesmo os lisboetas que ndo frequentam os bairros e as Marchas fora do
periodo das festividades de junho talvez ndo estejam. Possivelmente, seu imaginario sobre
essas comunidades seja mais ligado ao que ¢ visto nos media televisivos, mas 1sso nao nos
cabe saber, pois ndo estd relacionado aos nossos objetivos. Que sejamos claros com o que
queremos dizer entdo: a partir dessa estratégia, lacamo-nos ao mundo mediatizado das

Marchas Populares de Lisboa dos proprios sem preconcepgoes, isto €, sem preconceitos.

° Esta técnica ndo esta incluida nesta estratégia metodologica como ja explicado antes, por isso, decidimos adiciona-la para
complementar nossa investigagio, uma vez que é uma estratégia aberta. E uma adaptagio, visto que nosso principal objetivo
é investigar o «mundo mediatizado» (HEPP, 2014) das Marchas Populares de Lisboa. E preciso dizer que a «netnografia» ¢
uma ferramenta para analisar comunidades que se formam no meio virtual e ndo tém necessariamente uma base geografica,
nao sendo o caso das Marchas. Além disso, como ja explicamos, as Marchas Populares de Lisboa, ao utilizarem os media
sociais, ndo podem ser classificadas como «comunidades virtuais». Aqui, chamamo-las, prudentemente, de «comunidades
mediadasy por percebemos que ali estendem-se algumas caracteristicas do off-line como vamos expor no capitulo seguinte
da analise. Sao, por isso, comunidades cujas praticas quotidianas sdo mediadas diante dessa interagdo com os media sociais,
construindo-se um mundo mediatizado.

5816



ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicacdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

Alguns direcionamentos

Como este artigo trata de um estudo ainda ndo finalizado e como ndo apresentamos aqui
nenhuma andlise do que ja temos coletado, tentamos focar em apenas um pouco de nosso
levantamento tedrico ¢ em nossa metodologia. Por isso, terminamos nosso artigo
apresentando apenas alguns direcionamentos, os quais ja temos visualizado.

Temos visto que, a partir das novas tecnologias e dos novos media, as Marchas
Populares de Lisboa tém a possibilidade de expor como elas observam-se com o dominar
daqueles meios de comunicagdo. Além disso, temos constatado a criacdo de grupos online
nas redes sociais para estreitamento dos lagos interpessoais, reforgando a comunicacdo dos
participantes. Ademais, também ha processos de didlogo com entidades publicas e privadas
relacionadas direta e indiretamente com a promogao das festas populares, passando de um
nivel de apenas interno para uma comunicagao também externa.

Se antes, eles eram tratados como grupos urbanos “folcloricos” (RICARTE, 2014),
acreditamos que a visdo ndo ¢ a mesma quando os proprios comunicam. A partir dos usos dos
media e nao mais como “usados” as Marchas podem se erguer e expor suas caracteristicas
sociais e culturais por elas mesmas. Assim, pensamos haver uma outra «configuragdo
comunicativay (HEPP, 2014), na qual a participagdo dos proprios ¢ patente e ndo havendo
apenas a sua subjugacdo a tal «ldgica da midia», moldando as atividades quotidianas em seu
relacionamento com os media.

Nao queremos afirmar que tal configuracdo, a qual expressa uma visdo de dentro das
Marchas e pelas Marchas venha rivalizar com a existente a longo tempo, na qual a visdao dos
outros sobre as Marchas ¢ predominante. Vemos que essa outra configuracdo busca
complementar o ja tragado pelos outros.

Se essa intuicdo que nos tem perseguido, desde nossas observagdes preliminares,
confirmar-se com as analises que temos desenvolvido, chamaremos tal configuracdo de
«Entrelagamento Medidtico». Nessa, comunidades, as quais foram mediatizadas a longo
prazo ou estudadas antrop6logos ou pelas igrejas, tendo seus ethos construidos pelos outros,
podem ter a possibilidade de realizar um resgate de si, mostrando que sobrevivem ao
contexto atual e que as ferramentas de comunicagdo que dispdem sdo instrumentos para

melhor comunicar.
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