ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicagdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicacdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

DISCURSO JURIDICO VERSUS FOLKCOMUNICACAO: a “tradugio”
do jornal Folha de Pernambuco acerca do julgamento de Dilma
Rousseff em 2016 '

JURIDIC DISCOURSE VERSUS FOLKCOMMUNICATION: the
“translation” of the Folha de Pernambuco Newspaper about Dilma
Rousseff’s Judgement

Pedro Paulo Procdpio de Oliveira Santos *
Suzana Ferreira Paulino®
Sérgio Teixeira Torres’
Leonardo Cavalcanti Seal da Cunha’

Resumo. O Jornal Folha de Pernambuco destaca-se entre a classe média emergente
B, C, D e E. Esta pesquisa objetivou investigar como este jornal “traduz” as
decisoes juridico-politicas acerca do Impeachment da presidente Dilma Rousseff
para o publico leigo, baseada nos pressupostos de Foucault (2009) e Charaudeau
(2016). Observou-se que a sociedade esta sujeita ao poder do discurso das midias,
detentoras do poder da informagdo. O referido jornal leva informagées sobre o
impeachment de Dilma Rousseff com linguagem acessivel para se adequar as
demandas do publico-alvo, populagdo carente, individuos de baixa renda.
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Introducio

Desde que foi langado, no ano de 1998, o Jornal Folha de Pernambuco ganhou
destaque em todo o estado, foi um dos mais comentados entre a populagdo, principalmente
nas classes B, C, D e E, a chamada classe média emergente, publico para qual o jornal ¢é

direcionado. Ao longo dos anos, observou-se uma mudanga no perfil do piblico desse jornal
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e, consequentemente, houve uma mudanca da linguagem utilizada para se adequar as novas
demandas do publico-alvo. Através de pesquisas de mercado, passou-se de uma perspectiva
jornalistica de visdo micro quando a mensagem ¢ direcionada a um publico-alvo para um
panorama macro que langa e tem aceitagdo em qualquer lugar sem delimitar um publico
especifico, transformando, assim, sua estrutura de apresentacdo em termos de linguagem e
imagens.

Para levar informacgdo das decisdes politico-juridicas ao publico de classes menos
favorecidas, os jornais populares buscaram abordar os principais acontecimentos
relacionados ao impeachment com linguagem acessivel para atingir o publico leigo,
geralmente, moradores de comunidades carentes, individuos de baixa renda que nao tenham o

habito de ler jornais.

Com vistas a investigar como os jornais populares “traduzem” as decisdes juridico-
politicas acerca do Impeachment da presidente Dilma Rousseff, analisamos 2 reportagens do
jornal Folha de Pernambuco de circulagdo local no estado por este ter, atualmente, uma
circulacao de cerca de 40 mil exemplares por dia, sendo o segundo jornal de maior circulagao
em Pernambuco e porque o mesmo € conhecido por transmitir as informacdes de maneira,

linguisticamente, mais acessivel ao seu publico.

A sociedade esta sujeita a varios tipos de poder, como o poder do discurso das midias
que detém o poder da informagdo. Segundo Foucault (1999), no século XVII, o poder estava
ligado as instituigdes, sendo legitimados os discursos da verdade encontrados em livros, nas
bibliotecas, ou seja, o da institucionalidade. Para o referido autor, as instituicdes detém
discursos prontos dos quais os individuos se apropriam, isto €, os discursos ja circulavam na

sociedade e seriam pré-existentes aos individuos.

Desse modo, ¢ esse controle do discurso por parte de institui¢des que o poder se da
pela instituicdo que se fala e ndo por quem se fala. O discurso de uma instituigdo, propagado
por alguém que pertence a esta, qualifica essa pessoa como detentora de poder, mas esse

poder nunca € pessoal, mas qualificado pela instituigdo.

Jornal Folha de Pernambuco: Historico, Ideologia e Mercado

O jornal Folha de Pernambuco foi fundado em 03 de abril de 1998, e pertence ao

Grupo Edson de Queiroz Monteiro (EQM), um dos maiores grupos empresarias do Nordeste
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do Brasil, com atuacdo nos setores sucroalcooleiro, de energia e comunicacao, ¢ ainda nas
regides norte e centro-oeste do Brasil. Contudo, vale ressaltar que o jornal ¢ parte integrante
da Editora Folha de Pernambuco, que conta também com a Radio Folha 96,7FM e o Portal
FolhaPE.com.br.

A proposta editorial inicial da Folha de Pernambuco era de ser um jornal popular, que
conseguisse atingir os leitores prioritariamente da “classe C”, tentando criar um habito de
leitura e realizar vendas de exemplares de forma espontanea nas bancas de jornais. Segundo
Maria Salett Tauk Santos (2000), as pessoas populares sdo consumidores da Folha de
Pernambuco porque ela utiliza o popular no sentido antropologico, definido pelo proprio uso.

Na época de sua fundagdo, o jornal tinha a preocupagdo de tentar mostrar os
acontecimentos ocorridos nos ambientes mais populares da comunidade, devido a escassez
desse tipo de noticiario e, até mesmo, a total falta de informacdes por conta das midias
tradicionais de Pernambuco. Assim, a Folha comecava a mostrar a realidade vivida pelos
populares em suas proprias comunidades e bairros, conseguindo se identificar com essa
parcela da populagao.

Importante ressaltar que, em 2001, outro recurso utilizado pelo jornal Folha de
Pernambuco, para atrair a atengdo e fidelizar os leitores, ampliando assim o seu percentual de
vendas, foi a opcdo mercadoldgica de langar um projeto grafico inovador, diferente dos
padrdes utilizados até o momento, quebrando paradigmas e levando os concorrentes a
mudarem também o seu visual. Com isso, o jornal realizou uma modernizagdo grafica, com
intuito de obter uma melhor qualidade de impressdao em todas as suas paginas.

Outra maneira que a Folha de Pernambuco objetivou para alcangar o seu publico alvo
e suas metas de vendas de exemplares, foi no investimento em matérias relacionadas a
esportes, na cultura e nos artistas locais em geral. Dessa forma, o jornal desenvolve um
trabalho interativo com as comunidades, como intuito de divulgar e dar credibilidade as
iniciativas realizadas.

Mais recentemente, a Folha de Pernambuco iniciou uma mudanga em sua cobertura
jornalistica, passando a privilegiar mais a parte da politica. Além disso, ela deixou de ter no
jornal impresso as edi¢cdoes dos siabado e domingos, langando a Edicdo Folha Mais, que
circula no final de semana. Dessa maneira, o jornal disponibilizou as matérias de forma mais
analiticas, maiores, com conteido mais aprofundado, possuindo um estilo de revista, de

tabloide, a fim de ser um diferencial em relagdo aos outros jornais.
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Portanto, o jornal Folha de Pernambuco chega aos seus 19 anos de historia (2017),
voltado ao publico de perfil popular, atingindo diariamente mais de 225 mil leitores das

edigdes impressa e digital.

O Contexto historico do pedido de Impeachment

Antes de analisar o contexto histérico que norteou o periodo anterior ao Impeachment
da Presidenta Dilma Rousseff, significando uma ruptura do marco democratico da recente
historia brasileira, e os fatores econdmicos, sociais, politicos e midiaticos desse processo,
torna-se relevante efetuarmos um breve resumo sobre o seu significado, utiliza¢dao e a base
legal no Brasil.

No entanto, no que se refere ao processo de I/mpeachment utilizado no Brasil, o
desenvolvimento de sua adocdo e adequacdes dos atos processuais ocorreram nos Estados
Unidos da América, e posteriormente, foi recepcionado e adotado pela legislagao brasileira.
Nesse processo, visa-se a afastar a autoridade do cargo ocupado, preservando o interesse
publico e as condutas administrativas que se espera do gestor publico, independente do
aspecto criminal (CALDERON, 1923).

Assim, o Impeachment pode ser compreendido como um processo politico, julgado e
processado por 6rgdo parlamentar, que visa a apuracao e puni¢ao de condutas administrativas
graves praticadas pelo agente estatal de alto nivel, quando do cometimento de crimes de
responsabilidades. Segundo Barros (2015), o impedimento serve “para impedi-lo de
continuar na funcio publica, mediante sua remog¢ao do cargo ou funcdo atual e inabilitacido
para o exercicio de qualquer outro cargo ou fungdo por um certo tempo”. Desde 1891, as
constituicdes brasileiras tém dado atengdo especial ao estatuto de responsabilidade do
Presidente da Republica (MENDES, 2015) e na Carta Magna de 1988, os Crimes de
Responsabilidade sdo previstos no art. 85.

Porém, salienta-se que a lei especial a que se refere o Paragrafo Umico do art. 85 da
CF/88, até o presente momento nao foi elaborada, aplicando-se dessa forma a lei 1.079/50, e
a utilizando subsidiariamente o Codigo e as leis processuais (BARROS, 2015). Ademais, no
Brasil, necessita-se esclarecer que o pedido de impeachment pode ser interposto por qualquer

cidadao, como prevé os arts. 14, 41 ¢ 75, da Lei 1.079/50, in verbis:
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Art. 14. E permitido a qualquer cidadio denunciar o Presidente da Republica ou
Ministro de Estado, por crime de responsabilidade, perante a Camara dos
Deputados.

Art. 41. E permitido a todo cidaddo denunciar perante o Senado Federal, os
Ministros do Supremo Tribunal Federal e o Procurador Geral da Reptiblica, pélos
crimes de responsabilidade que cometerem (artigos 39 e 40).

Art. 75. E permitido a todo cidaddo denunciar o Governador perante a Assembléia
Legislativa, por crime de responsabilidade.

Ao longo dos tempos, além dos fatores legais, juridicos e parlamentares, um fator vem
tendo primordial destaque nos processos de Impeachment: o clamor popular. Sem o apoio
popular, um processo de Impeachment ndo tem relevancia e ndo consegue obter a base
fundamental nas casas legislativas, uma vez que, na realidade, ¢ um processo politico
(BARROS, 2015).

Em agosto de 2015, existiam 32 pedidos de Impeachment contra Dilma Rousseff.
Alguns deles argumentavam sobre a possivel irregularidade das suas contas na campanha
eleitoral de 2014, outros se referiam a possivel irresponsabilidade fiscal (“pedaladas fiscais™)
cometidas por sua gestdo, ou até mesmo equivocos administrativos que ela tenha cometido a
frente do Conselho de Administracao da Petrobras (MORTARI, 2015). No entanto, o
principal pedido foi realizado por Hélio Pereira Bicudo, pelo fato de ser irmao de um dos
fundadores do PT e ja ter pertencido a esse partido, juntamente com Janaina Conceicao
Paschoal e Miguel Reale Junior. Na época da votagdo da admissibilidade do processo de
impeachment, existia uma divisdo clara da opinido publica, fruto de desinformacao e
despolitizacao da sociedade brasileira (GOBBI, GODOY, 2016).

No aspecto politico, desde a disputa eleitoral de 2014, na qual culminou na reelei¢ao
de Dilma Rousseff, existia um confronto entre duas ideologias antagonicas, que pautearam os
discursos no periodo do processo de Impeachment. Tem-se destaque também que a
Presidenta Dilma Rousseff foi reeleita com 51,6 % dos votos, e contava com o apoio por
simpatizantes das suas politicas culturais e sociais, as quais segundo Yasmin Cardoso e
Rafael Souza “eram mais vantajosas para negros, mulheres e LGBTs, e pela inegdvel melhora
de condi¢des de vida das classes mais baixas, gracas as politicas assistenciais
compensatorias, conectadas a um discurso neodesenvolvimentista”.

Outro fator marcante do processo de Impeachment de Dilma Rousseff foi o seu carater

patriarcal e sexista, cultivado pela midia e predominante na politica brasileira, a qual nao

aceita os avangos conquistados pelos movimentos feministas. “A decisdo sobre leis e
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politicas que afetam diretamente as mulheres ¢ feita no Brasil, ainda hoje € como foi ao longo
de toda a nossa historia, por homens” (BIROLI; MIGUEL, 2014, p.13).

Portanto, conforme exposto neste item do artigo, o contexto histérico do periodo
referente ao processo de impeachment de Dilma Rousseff apresenta profunda instabilidade
politica no pais, sendo agravada ainda mais pela fragilidade da base de apoio governista.
Dessa forma, na sequéncia do trabalho, verifica-se que a analise do discurso sobre essa fase
da histdria recente do Brasil pode contribuir para o entendimento da lingua como elemento
norteador as diferentes questdes que tangenciam o cendrio politico nacional, suas

articulacdes, manobras e objetivos principais.

O Julgamento de Dilma Rousseff nas Paginas da Folha de Pernambuco: Analise de

Discurso na Pratica

Em 17 de abril de 2016, ocorreu a votagdo na Camara dos Deputados do processo de
impeachment de Dilma Rousseff. O processo seguiu para votagdo no Senado Federal, por
maioria de votos, no dia 12 de maio de 2016, tendo a, entdo presidente, Dilma Rousseft sido
afastada por 180 dias. O impedimento de permanecer governando o Brasil aconteceu no dia
31 de agosto de 2016. Essa efervescéncia politico-economica do governo Dilma Rousseff
trouxe a publico escandalos de corrup¢ao que mudaram o rumo da politica e da economia,
revelando lutas que ultrapassaram os limites do exercicio publico e se tornaram pauta na
agenda de todos os brasileiros, sendo explorados pelas midias, televisiva, radiofonicas,
digitais e impressas.

Para Charaudeau (2016), o poder ¢ a capacidade de agir sobre o outro, a autoridade
nao ¢ dada, mas adquirida, conquistada pelo ponto de vista dos outros. “Pode-se ser
legitimado na posigdo de [...] chefe de Estado, de diretor de um servigo e ndo ter o crédito
necessario para exercer seu poder.” (CHARAUDEAU, 2016, p. 15). Podemos citar como
exemplo o atual presidente da republica, Michel Temer que estd na posicdo de chefe de
Estado, mas ndo conquistou a legitimidade da populagdo brasileira, ou seja, ndo foi
depositado nele o capital simbolico para tal. “A legitimidade fundamenta o poder, ¢ a
poténcia lhe da forca.” (CHARAUDEAU, 2016, p. 18). Nesse sentido, o poder estd na

relagdo entre pessoas, em relag@o a outro.
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E nesse sentido que, para Bourdieu (1994), a linguagem niio é somente uma funcio de
comunicacdo, ela ¢ estratégica, praticada em uma situagdo que declara sua competéncia
pratica. Dessa forma, de acordo com o autor, a estrutura linguistica ¢ reflexo das relagdes de
forga entre grupos, isto €, a linguagem configura-se como um instrumento de poder. Ela ¢ um
instrumento de poder porque, para Bourdieu (1994), nao se busca somente ser compreendido,
mas obedecido e respeitado.

O discurso informativo, como uma de suas estratégias, busca na autoridade discursiva
uma forma de balizar a informagao que esta sendo veiculada. Vejamos, a seguir, um exemplo
de discurso balizado pela autoridade. Esse tipo de discurso exercia, e continua exercendo,
pressdes sobre outros discursos para que eles se moldem conforme esse discurso considerado
verdadeiro.

A reportagem da Folha de Pernambuco, a seguir, intitulada “Cardozo: impedimento ¢
um ‘erro historico’”, utiliza a estratégia de autoridade para corroborar o seu ponto de vista no
atual contexto socio-historico-politico brasileiro, uma vez que nao existe neutralidade nos

discursos jornalistico-politicos.

Figura 1: Cardozo: impedimento é um “erro histoérico”

Fonte: Folha de Pernambuco (2016)

A reportagem acima apresenta, dentre outros, um exemplo de utilizagdo do recurso de
autoridade na busca de corroborar o argumento defendido. O trecho “erro histérico” ¢€
atribuido ao defensor de Dilma Rousseff, José Eduardo Cardozo. Nesse sentido, o poder do
discurso de autoridade, para o autor, ndo viria da pronuncia rebuscada ou da sua boa
articulagdo, ou seja, das propriedades do proprio discurso, viria, justamente, do seu lugar de
produgdo e reprodugdo social. Assim, o discurso da midia representado por Jos¢ Eduardo
Cardozo se constitui na autoridade que assevera as informagdes transmitidas e suas palavras

testificam a ideia defendida.
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Podemos observar, com base em Bourdieu (1998), que esse tipo de discurso nao
precisa ser compreendido, basta ser reconhecido e proferido para um auditorio legitimo. A
linguagem de autoridade governa sob a condi¢do de contar com a colaboracdo daqueles a
quem governa, ou seja, assistida por mecanismos sociais que produzem tal cumplicidade,
baseada no desconhecimento, ou seja, o elemento gerador de toda autoridade (BOURDIEU,
1998). A autoridade do ex-ministro e advogado de Dilma fornece respaldo para o texto
jornalistico da reportagem analisada.

Autoridade por competéncia, experiéncia ou testemunho, interpela crengas e valores
de uma sociedade, enquadrando o fato, seja para limitar ou ampliar alguns aspectos e
analogia por metafora ou comparacao. Bourdieu (2012) destaca que o discurso de autoridade
¢ um discurso de poder, dependente das condi¢des de producao.

Destarte, o conceito de comunidade se coaduna com o que Charaudeau (2015) chama
de textos que trazem questdes sobre o amalgama, que criam estereotipos e apelam para as
crencas e valores compartilhados em sociedade.

Outra estratégia que o jornal Folha de Pernambuco apresenta ¢ o uso de argumentos
de comunidades, ou seja, aqueles que apelam a valores e crengas. No caso de referéncias ao
impeachment de Dilma Rousseff, os discursos interpelam por justica e revelam uma certa
“vulnerabilidade” da, entdo presidente do Brasil, em frases que o ex-ministro Jos¢ Eduardo
Cardozo afirma que o impedimento ¢ um “erro historico”, o sentimento de “vinganga” e por
“retaliacd@o” de Eduardo Cunha.

A analogia ¢ mais uma estratégia que foi utilizada para expor a vulnerabilidade de
Dilma Rousseff. Isso pode ser verificado através do argumento de analogia, por meio da
metafora, por exemplo, quando se afirma que o impeachment ¢ “a ruptura da
institucionalidade” ou que “é um golpe”. Também ¢ possivel argumentar via analogia da
comparagdo como em o “golpe é o rompimento da Constitui¢do, golpe é a negacio do
Estado de direito, ndo importa se é feito por armas, se é feito com canhdes ou com
baionetas caladas. Ou se é feito com o simples rasgar da Constituicio. Sem base fatica,
ele é golpe”. A analogia por metafora atribui ao processo de impeachment o carater de
“golpe”, de “fratura constitucional”; enquanto a analogia por comparagdo relaciona o
impeachment a luta armada, com canhdes ou baionetas. As analogias de metafora e

comparagdo sdo simultaneas, especialmente, no trecho “com baionetas caladas”.
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Tais estratégias contribuem, tanto para atribuir autoridade ao discurso quanto para
amenizar o tom critico, ironizar e/ou facilitar a compreensao dos diversos publicos do jornal
Folha de Pernambuco. Nesse sentido, se a referida midia impressa escreve um discurso
técnico ou especializado, ou seja, de acordo com as especificidades do campo em que o
discurso primario foi produzido, este nao seria compreendido por todos.

Se o seu interesse ¢ atingir uma grande quantidade de pessoas para vender muitos
exemplares, de acordo com Charaudeau (2015), por meio de uma vulgarizacao, estratégia que
consiste em explicar um fato de maneira acessivel a um publico heterogéneo em termos de
niveis de entendimento. Ainda de acordo com o autor (2015), toda vulgarizacao implica em
uma deformacao do fato, pois as midias apresentam, em seus textos comunicativos, diversas
estratégias que induzem a uma aceitacdo da opinido exposta por elas.

Nesta andlise identificamos que, ao lado da reportagem supracitada, consta um
infografico intitulado “O impeachment em oito passos — entenda o rito do processo a partir da
formagdo da comissdo”, demonstrando 8 passos para o impeachment, com uma imagem
caricaturada de Dilma e um caminho em forma de labirinto, na tentativa de explicar de forma
resumida, simples e direta, o evento e suas etapas a um publico mais leigo (ver figura 1).

A linguagem utilizada ¢ informal e tipica da oralidade, conforme pode ser observada

no paragrafo seguinte, nos titulos de cada passo. Dias (1996), sobre as marcas da oralidade no
jornalismo popular, afirma que o mesmo “apresenta uma linguagem que se aproxima mais do
que os outros jornais da lingua falada popular, talvez com o objetivo de tornar sua leitura, de
certa forma, uma continuagdo da propria conversa¢do do dia-a-dia” (DIAS, 1996, p. 61).
1. O inicio do fim - faz referéncia ao inicio do processo que dard fim ao mandato de Dilma
Rousseft; 2. Diz ai Presidenta! — referindo-se ao discurso que ela fard em sua defesa; 3. Ou
vai, ou racha — apos a manifestagdo da defesa, prazo de cinco sessoes (diz-se sobre algo que
ndo tem mais volta); 4. 48 horas depois — prazo para iniciar no plenario depois da
publicagdo; 5. A batata ja td no forno — abertura do processo de impeachment com
aprovagdo de dois ter¢os; 6. Pau na maquina — abertura do processo e envio ao senado; 7.
Nas maos do Senado — os senadores votam e decidem sobre o impeachment; 8. E ai? Vai ou
fica? — o antncio da decisao por Ricardo Lewandowski.

E possivel perceber um direcionamento discursivo da lista com os 8 passos do
impeachment. Essa percepc¢ao se coaduna com Bourdieu (1994, p. 161) quando o mesmo

afirma que “ndo falamos a qualquer um; qualquer um nio ‘toma’ a palavra”. Ou seja, a lingua

6021



ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicagdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

¢ sempre permeada pelo seu contexto de produgao, pela posicao social assumida pelo locutor
e pelas relagdes de poder.

Charaudeau (2015, p. 63) afirma que “[...] as midias trapaceiam cada vez que uma
explicacdo ¢ apresentada como a decodificacdo simplificada de uma verdade oculta, como
acessivel a todos e a mesma para todos gragas ao efeito magico da vulgarizagao”. Ao fazer
um resumo ou simplificacdo da mensagem elas estdo vulgarizando a linguagem do discurso.

A dramatizacdo diz respeito a mobilizagdo, pela midia, do publico, explorando seus
sentimentos, sua afetividade, com vistas a provocar uma “paixao” pela informagao veiculada.
O uso de expressoes reconhecidas popularmente no texto como “o inicio do fim”, “ou vai,
ou racha”, “a batata ja ta no forno” cria uma relacdo de empatia, identificacdo e
pertencimento no individuo. Essas sensa¢des sdo mobilizadas através do resgate da memoria
social das pessoas, com base nos imagindrios, valores e crengas socioculturais pertencentes e
compartilhados em cada grupo social. Elas sdo geradas por encenagdes discursivas que tém
como caracteristica a espetacularizagdo da informacao.

Constatou-se uma vulgarizacdo da linguagem utilizada na explicacdo dos 8 passos do
impeachment, na reportagem analisada, bem como uma dramatizagdo (CHARAUDEAU,
2015) da mesma como estratégia da Folha de Pernambuco para captagdo de um publico
especifico.

Assim como a linguagem provoca emogdes, como exposto anteriormente, baseados
em Charaudeau (2015), no discurso informativo a parte grafica também pode “apelar” para o
lado sensacional, gerando a identificacdo do leitor com o texto. Os jornais populares utilizam
mais cores € marcas tipograficas; as imagens associadas ao texto sdo em maior quantidade, e
outros elementos visuais como graficos, tabelas, olho e boxes informativos, sao mais
utilizados, com vistas a atrair mais leitores.

Por sua vez, a manchete do discurso informativo ¢é escrita em caixa alta ¢ em cores
fortes, geralmente com uma frase de efeito, destacada na capa do jornal e a imagem que a
acompanha ¢ impactante para o leitor. No jornal impresso a imagem ¢ um elemento
importante no processo da informagao, pois serve para complementar e a0 mesmo tempo em
que ilustra a matéria, mostra explicitamente do que o assunto trata. E comum na capa das
edicoes, além das manchetes, fotografias em tamanho grande, para chamar a atengdo do

leitor.
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Figura 2: Impeachment chega ao fim

FOLHAde

Impeachme

Asu pp—|

Fonte: Folha de Pernambuco
Impeachment chega ao fim

Hoje, 31 de agosto de 2016, ¢ uma data que ficara na histéria do Pais. Acontecera a
sessao no Senado que vai selar o destino da presidente afastada Dilma Rousseff. Os
parlamentares vao responder se a petista cometeu ou nao crimes de responsabilidade.
Caso, pelo menos, 54 senadores avaliem que sim, ela perde o cargo e Temer assume
definitivamente o governo.
As ultimas cartadas

Acusacido e defesa travaram o ultimo embate antes da votacdo. A advogada Janaina
Paschoal, co-autora do pedido de impeachment, pediu desculpas a Dilma e reafirmou
que houve “estelionato eleitoral”. O advogado de defesa, José Eduardo Cardozo,
reiterou tese de que nao houve crime.

Constatou-se que a Folha de Pernambuco utiliza imagens impactantes para atrair o
publico e que elas seguem a linha da reportagem, produzindo conexdes que complementam o
sentido do texto e chamam a aten¢do para o contetido publicado. A imagem apresentada nesta
reportagem estd coerente com o texto verbal, contribuindo para reforgar o interesse do jornal,
evidenciando-se a forma que sdo apresentados os personagens da matéria nas fotos,
induzindo o leitor a enxergar os mesmos como vitimas ou causadores do fato.

As imagens apresentadas, ocupando o espago principal da capa, antecedidas pela frase
“Impeachment chega ao fim”, foram minuciosamente selecionadas, com vistas a provocar
no leitor a identificagdo da vitima e do acusador. A primeira ¢ da advogada Janaina Paschoal,
coautora do pedido de impeachment. Na foto, ela estd com uma expressao facial que indica
sagacidade e perspicacia, como se estivesse encurralando alguém. Seu olhar de cima para
baixo e sua boca ligeiramente voltada para a lateral direita transmite a ideia de desprezo e
superioridade, bem como as duas maos cerradas, como se estivessem prontas para o ataque.

A segunda imagem ¢ do defensor de Dilma Rousseff, o ex-ministro José¢ Eduardo
Cardozo. Sua postura estd levemente inclinada para baixo, seu rosto demonstrando

nervosismo e sua mao direita batendo no pulpito do Congresso Nacional, quando da defesa
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da ex-presidente. As duas fotos foram posicionadas de forma que Janaina estivesse voltada
para Cardozo em posi¢do de ataque (lobo) e que este estivesse no alvo dela, em posicao de
vitima injusticada (cordeiro). Tal disposi¢cdo coloca o leitor na condi¢ao de espectador de
uma luta, instigando-o a querer saber quem foi o vencedor.

Identificamos que a reportagem explicou os fatos através do processo de
psicologizacio (CHARAUDEAU, 2015), isto €, criando uma espécie de “terceiro todo
poderoso” ao apresentar os atores dos fatos como calculistas e planejadores de vitimas,
fazendo correlagcdes com determinadas inten¢des, ou seja, uma “paranoia” que produz
polémicas sociais de conspiracdo por parte de pessoas ou grupos, ou de apresentacdo de
culpados.

Na sequéncia, logo abaixo das imagens, ¢ colocada a frase “as ultimas cartadas”,
fazendo alusdo a um jogo de cartas, no qual os jogadores ddo o ultimo lance, decisivo ou
arriscado, ou seja, a utilizacdo do ultimo argumento ou recurso, para conseguir o seu intento.
No caso de Janaina, a condenagdo de Dilma e no caso de Cardozo a absolvigao de sua cliente.
Ao destacar a expressdo “as ultimas cartadas” a reportagem guia o leitor a conjugar o verbo
“jogar”, tratando o fato como uma jogada, apresentando dois “jogadores” na tentativa de
langar mao do ultimo trunfo. “[...] em toda a sociedade a produ¢do do discurso ¢ a0 mesmo
tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo nuimero de procedimentos
que tém por funcao conjurar seus poderes e perigos [...]” (FOUCAULT, 1999, p. 9).

Verificamos a presenca de enquadramento em “ficara na historia do Pais”, “Os
parlamentares vdo responder se a petista cometeu ou ndo crimes de responsabilidade”.
Destacamos, também, alguns argumentos de analogia por metaforas, através do uso de
expressoes metaforicas como “selar o destino da presidente afastada Dilma Rousseff”, “ela
perde o cargo”, “acusacdo e defesa travaram o ultimo embate antes da votagdo” e ‘pediu
desculpas a Dilma e reafirmou que houve “estelionato eleitoral”.

Observou-se que o jornal tem uma visdo prévia do publico e fala de um “lugar
especifico” — se relacionando as representacdes de posigdes sociais — e isso gera os modos de
enderegcamentos. Contudo, ha uma dualidade linguistica para se referir a diferentes publicos.
A reportagem principal apresenta uma linguagem mais formal, com termos técnicos e lingua
padrao. Por outro lado, esse veiculo de comunicagao traz, concomitantemente, outros textos
sobre 0 mesmo tema com formato e linguagem mais simples para a explicacdo a populacao

leiga, ou seja, uma vulgarizacao da linguagem (CHARAUDEAU, 2015).

6024



ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicagdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

Um exemplo que podemos citar ¢ o chamado “FOLHARESUME”, que traz a
reportagem principal resumida, quadros, esquemas ou graficos explicativos para facilitar a
compreensdo dos leitores. Trata-se de uma comunica¢do baseada na Folkcomunicagdo, com
linguagem coloquial, sem o uso de termos técnicos para que o leitor a entenda facilmente,
proxima da realidade do leitor, na tentativa de auxiliar na compreensdo dos textos por varios

segmentos de publico, ou seja, com diferentes niveis de conhecimento formal e de mundo.

Consideracoes finais

A partir da presente pesquisa foi possivel perceber que a linguagem nao tem funcao
comunicativa apenas, ela ¢ estratégica, praticada em uma situacdo que declara sua
competéncia pratica. Dessa forma, a estrutura linguistica ¢ reflexo das relacdes de forcga entre
grupos, isto €, a linguagem configura-se como um instrumento de poder. O discurso
informativo, como uma de suas estratégias, busca na autoridade discursiva uma forma de
balizar a informagdo que estd sendo veiculada. Esse tipo de discurso exercia, e continua
exercendo, pressdes sobre outros discursos para que eles se moldem conforme esse discurso
considerado verdadeiro.

H4 um contrato comunicativo do qual fazem parte a captagdo do publico e a
credibilidade, ou seja, no embate entre eles existe uma contradicdo, isto é, quanto mais as
midias se voltam para este, menos atingem o grande publico; quanto mais tendem para
aquela, menos crediveis sao.

O jornal Folha de Pernambuco ajusta a sua linguagem para alcangar o publico leigo,
através de vocabuldrio mais simples, expressdes populares e refor¢o da mensagem através de

imagens.
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