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RESUMO

Ao refletir sobre o conceito do “tatico” na formacdo profissional em Jornalismo no
interior de Mato Grosso, 0 presente artigo constitui ponto-de-partida para estudos
pioneiros no cerrado brasileiro acerca da relacdo das contribuicdes da teoria beltraniana
na producédo laboratorial de jornais murais, em condigdes semirrurais de urbanizagéo.
Em outras palavras, o esfor¢o aqui esta em pensar um ensino de Jornalismo no contexto
das rurbanidades, tendo por objeto de analise o perfil folkcomunicacional das
“improvisacdes” demandadas na concepc¢do laboratorial da primeira edi¢do do jornal
Corredor, desenvolvido com a turma do terceiro semestre de Jornalismo da disciplina de
Planejamento Grafico, ao longo do segundo semestre de 2016. Entende-se por
improvisacgdes: 0 uso alternativo de softwares de editoragdo eletronica, a simulacdo de
fluxo produtivo, producdo grafica e até a propria sintaxe visual. E os resultados
apresentados, além de revelarem a aproximacdo destes processos grafico-editoriais com
praticas rudimentares de comunicacdo, pretendem sugerir medidas alternativas para a
amenizar o 6nus tecnologico e de infraestrutura ao qual a maioria dos cursos de
Comunicacéo no interior do Brasil esta submetida.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Folkjornalismo; Planejamento Gréafico; Jornal
Corredor; rurbanidades.

Introducdo: um debate inicial sobre o perfil da imprensa brasileira

Quando a aula inaugural € de Histdria da Imprensa nos cursos de Jornalismo no
Brasil, talvez o primeiro topico a ser (re)apresentado seja a do primeiro jornal impresso,
o Correio Brasiliense, que foi produzido em 1808. Este jornal, capitaneado por Hipolito

da Costa, teve sua producéo e impressao na cidade de Londres, Inglaterra, num periodo
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na qual toda publicacdo que fizesse critica a corte portuguesa acabava sofrendo uma
censura politica. Com uma tiragem direcionada para os luso-brasileiros de classe média,
grupo que sabia ler no Brasil colonial, a circulagdo do jornal impulsionou a formagéo de
uma geracdo emergente de leitores de jornal, ainda que o analfabetismo alcancasse 80 a
90% da populacdo residente nas principais cidades brasileiras e as primeiras maquinas
de imprensa em papel s6 chegariam no século XIX — quase dois séculos depois ao

advento dos jornais impressos na Europa.

Em outras palavras, a publicacdo do Correio Brasiliense, ao lado da Gazeta, da
Coroa Portuguesa, acabou introduzindo o jornalismo na sociedade tupiniquim como um
importante instrumento de formacdo cultural e influencia social, mas s6 que nunca
negando uma heranca elitizada, burguesa e, com a revolucao industrial, capitalista. O
que, segundo o jornalista e historiador Nelson Werneck Sodré (1999, p.10), em seu livro
a Histéria da Imprensa no Brasil, é exposta da seguinte forma: “nasceu com o

capitalismo e acompanhou o seu desenvolvimento”.

Enquanto porta-voz de valores de um status quo burgués, ndo é absurdo
tampouco desonestidade intelectual afirmar que a imprensa escrita brasileira se
desenvolveu a partir das interferéncias e tendéncias de um mercado que, quando néo era
iminentemente aristocratico-escravocrata, representava o idedrio de um mundo
mercantilista e financeirizado de abrangéncia transnacional. Caracteristica esta que, nao
por acaso, justifica o porqué de estudiosos em Comunicacdo atribuir a alcunha de
Grande Midia aos veiculos mais tradicionais. Sobretudo, quando analisada a partir de
uma perspectiva neomarxista, isto é, quando relacionada com o perfil de quem adquire
concessao de veiculos de comunicacdo ou com o perfil de sua agenda de noticias, na

maioria das vezes, voltada para os interesses particulares dos seus investidores.

Ja no inicio do seculo XX, a industria grafica se modernizou, passando a
imprimir jornais e revistas em larga escala e através técnicas graficas mais mecanicas e
menos artesanais, entdo inexistentes nagquela época no pais. Segundo Ribeiro (2007), a
diagramacédo de jornais passou por uma revolucdo visual, ao inserir fotografias em
diversos, tipografias criativas e uma variagdo maior do tamanho de colunas e

espacamentos das margens. Enquanto, por outro lado, o leitor, influenciado pelo
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advento do cinema e depois a chegada da televisdo, ja se tornava mais espectador de

imagens do que propriamente apreciador de textos de livros.

Junto com estas mudancas na parte produtiva, estética e cultural dos jornais, o
Brasil foi proclamado republica, adotando o presidencialismo e, do ponto de vista
sociocultural, deixando de ser um pais agrario. Desta transicdo socioecondmica e
simbolica, nomes como Assis Chateaubriant, Carlos Lacerda, Samuel Wainer e Getulio
Vargas emergiram como protagonistas das forgas entre governo e imprensa na década
de 30, numa relacdo oscilante entre imprensa e poder que se mostra cada vez mais
promiscua nos dias atuais. E em se tratando dos estudos da cultura popular, significou
uma remodelacdo profunda em relacdo as praticas e ritos do povo, antes miradas nas
representacdes da vida no campo, e depois influenciadas com o culto da vida industrial,

sobretudo, nas relagdes de trabalho.

Em certa medida, a modernizacdo dos jornais e do imaginario social estd
diretamente ligada ao surgimento dos novos segmentos de exclusdo na populagdo
brasileira — antes pobre, periférico, iletrado, e agora, tudo isso e mais nédo-leitor de
jornal e excluido dos sistemas comunicativos vigentes. E mais: além de reproduzir uma
ideologia dominante nas suas manchetes e formas de perceber o mundo, o quadro de
profissionais ainda era restrito para gente de tez escura, rendimento baixo e mulher.
Ainda que os impressos tenham ocupado lugar precipuo nas campanhas abolicionistas,
havia poucos negros e mulheres nas redacgdes de jornais como o Estaddo, a Folha de S.

Paulo ou Gazeta Mercantil.

Esta condicdo hegemonica da producédo e formacdo dos quadros profissionais
do jornal ndo somente influenciaria na cristalizacdo de valores de mundo eurocéntricos
no cotidiano dos mais variados grupos humanos do Brasil, residentes na capital ou
interior, mas superestimaria os primeiros em relacdo a tudo que rompesse aos seus
canones, regras e sistemas de legitimacdo. Sobretudo, no que tange o significado de
cultura letrada e saberes formais, em detrimento da tradi¢do oral e os conhecimentos
informais. O jornal, por mais que popularizasse com a cobertura do futebol e o resumo
das radionovelas na década de 1940 e 1950, ao nao abandonar a sua condicdo-
penduricalho com os poderes dirigentes somente reforcaria o capital simbdlico das elites

diante das camadas populares.
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No caso do presente artigo, esta condi¢do exposta, hegemdnica e excludente,
logo se é notada na diferenga do processo de produtivo dos jornais nos grandes centros,
onde conta com uma farta disponibilidade tanto de recursos humanos, econémicos e
gréficos, e as cidades pequenas, onde a inevitavel escassez quase de tudo obriga os
profissionais a busca de solugdes paliativas. Em outras palavras, falamos de uma
oposicdo de cenarios de producdo grafica e editorial que evidenciam outros ja existentes
e novos, dentre eles: o do imaginario cosmopolita-globalizado versus o rural-local, o da
formacdo e producdo especializada e patrocinada por marcas corporativas
transnacionais versus o saber informal e patrocinado pelo capital comunitario e de
varejo, 0 de Jornalismo pos-industrial e de editoracdo digital versus o Jornalismo
artesanal e gerenciado por um mix de saberes taticos. Trata-se de perspectivas diferentes
de sistemas comunicativos, cujo arcabouco teorico da teoria da folkcomunicacéo,
sobretudo, a partir do conceito de canais folk de comunicacéo, parece-nos emblematico
para afirmar em quais lugares e condi¢Oes de interlocugdo um Jornalismo em contextos
rurbanos de urbanizacdo deve agir politicamente em face das logicas tradicionais e

dominantes da tal Grande Midia.

Muitos periddicos artesanais sdo produzidos no interior do pais por faltas de
equipamentos, nos quais seus produtores, jornalistas recem-formados ou
semiprofissionais, empoderam-se de formas mais baratas para produzir noticias e
divulgar seu trabalho. Alternativas como jornal mural, que de certa forma pode se
considerar uma alternativa para manter a populacdo informada dos acontecimentos da
cidade dentro de uma periodicidade adequada, aliada a um baixo custo de impressao e

formato de facil aceitacdo para a populacéo em geral.

Numa definicdo genérica, pode-se ponderar que o jornal mural em sua
produgdo tem como intuito trazer noticias do cotidiano da sociedade, dando voz a
populacdo local e visibilidade aos acontecimentos da cidade e municipio. A producéo se
baseia na informacéo interna. E em Alto Araguaia, cidade de 17 mil habitantes (IBGE,
2016) e situada na regido Sudeste de Mato Grosso, ndo é diferente. L4, desde a
instalagdo do curso de Jornalismo em 2006, ja foram produzidos mais de 10 titulos (O
Pareddo, O Curioso, Araguaia, Jornaia, FocaNews, Ainda sem nome, InfoAia, etc),
sendo que o altimo, Jornal Corredor, constitui em nosso objeto de estudo.
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O jornal-mural Corredor é um projeto laboratorial da disciplina de
Planejamento Grafico, da turma do terceiro semestre de Jornalismo, do campus
universitario da cidade de Alto Araguaia, um dos poucos no Brasil funcionando em
cidade com menos de 30 mil habitantes. A publicacdo logrou de duas edic¢des, sendo a
primeira no segundo semestre de 2016. Ao todo, sdo 18 estudantes envolvidos no
projeto, divididos nas funcbGes de reporter, edigdo textual, diagramacdo, revisao,
impressor e arte-finalista, além da supervisdo do professor da disciplina e co-autor deste
artigo, o professor Lawrenberg Silva. Mas é, sem sombra de ddvidas, no processo
produtivo e no projeto grafico que reside a inovacao tatica, ou, 0 que sociélogo
portugués Boaventura de Sousa (2004) vem denominar de rebeldia competente.
Diferentemente das publicagdes do género, o jornal Corredor teve em sua producdo

jornalistica e grafica o uso de equipamentos e técnicas alternativas.

Assim exposto: o presente trabalho tem por objeto de analise a experiéncia de
producdo do jornal Corredor. Do ponto de vista metodologico, o desenvolvimento do
projeto se dividiu em quatro etapas distintas: 1) estudo de folkjornalismo, 2) diagnostico
editorial, 3) producdo jornalistica e gréfica e 4) impresséo e distribui¢do. E em todas as
etapas demandou a participacdo dos estudantes e a supervisdo do professor da
disciplina, de modo a verificar a relacdo das leituras debatidas em sala de aula e

laboratdrio com as problematicas sociais da localidade.

O arcabouco tedrico do trabalho se fundamenta nos estudos de folkcomunicagéo
(BELTRAO) e folkjornalismo, de Jornalismo Impresso (Ribeiro, 2007; Noblat, 2010),
além de uma gama de referéncias acerca das particularidades locais. Tem-se por
hipdtese de que o fomento de jornais, em formato pocket (de bolso), impresso em papel
offset colorido e distribuido em bairros de renda baixa em Alto Araguaia, acaba
informando e, principalmente, estimulando o hébito de leitura em individuos com
formacéo escolar incompleta, uma vez que estes, numa releitura de Bourdieu (1998),
sdo, na maioria das vezes e historicamente, desprovidas de capital cultural. Deste modo,
pode-se constatar por meio dos resultados obtidos até 0 momento de que este trabalho
acaba contribuindo para um melhor entendimento do jornal impresso como instrumento
de alfabetizacdo e inclusdo cultural em contextos adversos de letramento e
geograficamente distantes de servi¢os publicos essenciais, tais como salde, educacao;
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ou, em se tratando de sociedade da informacéo, com auséncia parcial ou total de uma

conexdo a internet.
Folkjornalismo, imprensa e a experiéncia do Jornal-Corredor

Ao relacionar uma breve trajetoria da imprensa escrita brasileira com a producéo
laboratorial de jornal mural num curso de jornalismo situado no interior do interior do
Brasil, logo pensamos na dialética existente entre a pesquisa e a pratica em Jornalismo
com as contribuicdes da teoria da Folkcomunicacdo, e mais especificamente, do
jornalista e professor Luiz Beltrdo, tanto na compreensédo do papel desempenhado pelos
fanzines e o Pasquim durante a ditadura civil-militar brasileira, entre 1964-85, quanto
nos jornais-murais dos campi universitéarios situados nos mais distantes rincdes do pais.
Considerada uma teoria em comunicacdo genuinamente brasileira, veio 0 interesse
nosso em mergulhar nas premissas desta teoria dedicadas a sugestdo de um Jornalismo
para além da retorica funcionalista norte-americana e dos designios metodolégicos das
escolas europeias. Pensamos no folkjornalismo (BELTRAO, 2001), crente na
necessidade de se trabalhar e tentar compreender o lugar-comum do jornalismo popular
diante de um cenéario sociopolitico tdo compulsoriamente dominado por uma versdo
da(s) histdria (s).

Primeiramente: tem-se em vista a folkcomunicacdo como a préatica da
comunicacdo popular, assim como destaca Beltrdo (2001, p.79): “processo de
intercambio de informacdes e manifestagdo de opinides, ideias e atitudes de massa,
através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore” (BELTRAO,
2001, P. 79). Nesse contexto, o percurso metodoldgico aqui passa, inicialmente, por um
estudo sobre folkcomuncacgéo, ao se fazer uma alusdo ao aspecto jornalistico, no qual
emerge pela possibilidade de formacdo do espirito critico das classes populares ou

mesmo marginalizada da populacéo.

Também vale lembrar que quaisquer processos de editoracdo comum demanda o
uso de repertorios culturais dos envolvidos. Assim sendo, trazendo a luz Beltrdo (2001),
pode-se dizer que o papel do jornalista na folkcomunicacdo destaca-se pela capacidade
de mediagdo entre os consumidores da noticia, ditos marginalizados e 0s meios

populares de comunicacdo, tanto no fortalecimento da identidade popular e manutencgéo
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de determinada cultura quanto na transmissdo de novos e estruturacdo da sabedoria

popular.

Ao relacionarmos o exercicio as praticas folckcomunicacionais, ha de se
considerar Nordelles e Martins (2015, p. 02), cujo papel do Jornalismo na
folkcomunicacdo se destaca, sobretudo pela capacidade de mediacdo dos meios e
agentes, tanto no fortalecimento da identidade popular e manutencdo de determinada

cultura quanto na transmissao de novos saberes e estruturacdo da sabedoria popular.

Neste sentido, para definirmos o diagnostico editorial do jornal foi pensando o
tipo de publico, no que significa imaginar demanda por informacdo para a sociedade
marginalizada num pais como o Brasil, sobretudo aquela aglomerada nas regifes
periféricas do municipio e conceituada por Beltrdo (1980) como grupos urbanos
marginalizados. Para isso, tracou-se o perfil da populacdo de Alto Araguaia residente
nos bairros mais afastados, chegando a conclusdo de ser compreendida por
trabalhadores informais, de ensino médio incompleto e oriundas das regiées Nordeste e
Norte do pais. Pensou-se ainda em uma linguagem coloquial, clara e objetiva para tratar
de assuntos relacionados a politica, economia, segurancga, esporte, cultura e sociedade,
tendo por referencia a obra Muralhas da Linguagem (2004), do comunicélogo Vitto
Gianotti. Afinal, como j& dizia Alsina (apud NORDELLES e MARTINS, 2015, p.55):
“N&o concebemos a objetividade como a enunciacdo da verdade absoluta, e sim como

um esforgo para que a noticia seja percebida possa ser decodificada”.

Na fase de producdo jornalistica e grafica, houve uma preocupacao na escolha de
um método que propiciasse a interacdo entre sala de aula, atividade laboratorial e pratica
de campo. E, ap6s uma pesquisa de literatura, optou-se pelo método de Pesquisa-acao,
do qual, segundo o professor David Tripp (2005), caracteriza-se pela investigagéo do
aprofundamento de uma pratica a partir da vivencia e teste projeto do préprio
pesquisador. Trata-se de um método ja identificado na pedagogia do oprimido de Paulo
Freire e dentro do legado beltraniano ja observado nos estudos dirigidos de jornais

pernambucanos de Luiz Beltrao.

Jornal Corredor: Folkjornalismo e uma alternativa de circuito editorial para o interior de
Mato Grosso e Brasil
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Quando se discute projeto grafico de jornal, os conhecimentos académicos das
areas de Planejamento Grafico e Design sdo patentes em afirmar a sua importancia para
o0 desenho da identidade e personalidade de todo impresso. Seja nas obras do professor
Antbénio Celso Collaro, de André Villas-Boas, ou do pesquisador Luciano Guimaraes, o
que prevalece € uma clara preocupacdo na interacdo forma e conteudo, estética e
informacdo, entdo elementos que devem se complementar para que a publicacdo, além
de possuir uma leitura agradavel, atinja seus objetivos editoriais. S6 que na maioria dos
jornais de cidades pequenas, nem sempre € possivel contar com profissionais
especializados na diagramacdo, tampouco de graficas que garantam 0 minimo de
qualidade grafica aos jornais. O que mais se constata sdo publicacbes de producédo
grafica modesta, cujo processo produtivo se mostra muito aquém ao esperado nas
redacdes convencionais (Desktop Publishing), entdo caracterizadas por reunides de
pautas, a setorizacdo das coberturas jornalisticas, a editoracdo eletrénica e digital do

jornal e a sua impressdo em larga escala.

N&o €é preciso ir muito longe para depararmos com estes processos artesanais de
produgdo do jornal. No Cerrado mato-grossense, a constatacdo destas publica¢Oes
artesanais revela mais a resisténcia em se fazer jornalismo em condic¢Oes adversas de
mercado, mas, principalmente, de habitos culturais da populacdo. Estamos referindo de
lugares onde o analfabetismo é latente, a profissionaliza¢do da imprensa um risco para a
manutencdo dos poderes estabelecidos localmente e a leitura de jornal e revista constitui
desafios a serem conquistados ndo somente por proprietarios de veiculos de
comunicagdo, mas corresponde plataforma politica para as secretarias de Educacdo e

Cultura.

Em se tratando do ensino e da formacdo académica em Jornalismo, propor
experiéncias que rompam com a retorica do reprodutivismo constitui uma ousadia, de
fato. Principalmente quando esta ousadia desafia o determinismo tecnol6gico como mola-
propulsora e moral de respostas competitivas dos 6rgaos reguladoras do ensino superior (MEC e
Conselho de Educacdo), ao passo de deslegitimar quaisquer tentativas contrarias ao uso de
dispositivos tecnoldgicos. No campus universitario de Alto Araguaia, a experiéncia da producao
de jornal-mural, mais do que introduzir debates acerca da importancia do folkjornalismo e, por
tabela, de acdes extensionistas que frisam o papel do agente-comunicador e da necessidade de

forjar canais folk, possibilitou pensar o método de Pesquisa-acdo para experimentos
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folkcomunicativos, como proposta politica de formacgdo em disciplinas laboratoriais que visem

superar 0 6nus histérico de infraestrutura e de recursos humanos do ensino em instituicdes

publicas no semirrural brasileiro.

A partir desta perspectiva, pode-se dizer que o desenvolvimento do Jornal Corredor se
deu para simular condi¢6es de pratica préximas das encontradas no mercado editorial regional,
mas, acima de tudo, dotar os estudantes de um senso de atuacdo profissional mais
comprometido com as camadas populares, principalmente, aquelas subletradas e cujo perfil de

formacéo cultural é mais via transmisséo oral do que escrita.

Do ponto de vista editorial, privilegiou-se matérias relacionadas ao cotidiano de
estudantes universitarios de baixa renda e da populacdo mais desassistida pelas politicas
publicas municipais. Ao todo, foram produzidas 9 se¢des: Editorial, Opinido e Midia, Cidades,
Politica, Economia, Sociedade, Identidade, Esporte e Universidade; com énfase em textos
perfis, imagens grandes e uso de graficos didaticos para traduzir nimeros complexos em

informagdes de dominio publico.

Do ponto de vista gréafico, além de uma tipografia com boa legibilidade, Tw Cent, da
diagramagéo horizontal, a escolha do papel talvez seja o ponto principal do planejamento do
jornal, de modo a gerar um impacto diante dos mais diversos leitores. Além do papel branco,
escolheu-se como cores o amarelo, o verde, o azul e o rosa; tendo por referencia a policromia
dos folhetos de literatura de cordel. A opcdo grafica constitui uma acdo em folkjornalismo uma
vez que se caracteriza pela adaptagéo de:

1) De um formato industrial de jornal, o jornal-mural de formato A4 a tabldide, para
um formato menor e préximo do tamanho de livreto, A5;

2) De um modelo de impressédo offset para impressdao comum, via copia e semelhante a
I6gica de reproducéo dos fanzines;

3) De um modelo de papel, offset ou acetinado, para sulfite colorido,

4) De uma tipografia mais tradicional para uma tipografia mais impactante, com
recursos que valorizam o destaque das manchetes (negrito e CAIXA ALTA);

5) De um modo de producdo (DTP) que privilegia softwares avancados de editoragédo
como o adobe ilustrator, o adobe In design e corel draw x7, para o uso do power
point como ferramenta alternativa para producdo grafica, em se tratando de

estudantes universitarios de baixa renda.
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Fig. 1: 6 exemplares do jornal Corredor, nas cores: amarelo, rosa e verde.

Estas questdes “artesanais” de producdo e planejamento editorial-gréfico do Jornal
Corredor reafirmam as caracteristicas dos processos folkcomunicativos, sobretudo, no que diz
respeito a traducéo de formatos industriais, massivos, em formatos mais populares e acessiveis
aos grupos considerados marginalizados. Mas é no sistema produtivo que as comparacdes entre
a produc&o industrial (e p6s) com a sua verséo artesanal ficam mais evidentes. Tal como Beltrdo
havia proposto um sistema comunicativo paralelo ao sistema funcionalista norte-americano, na
qual a figura do lider folk e os canais folk ampliava a percep¢do do processo mididtico para
além do paradigma midiacentrico, a comparacao abaixo evidencia as diferencas dos Circuitos
editoriais de produgdo, circulacdo e consumo de jornal hegeménico-industrial e contra-
hegemonico-artesanal.

Circuito editorial tradicional de Jornal Circuito editorial artesanal de Jornal

PRODUCAO DOJORNAL PRODUCAO DO JORNAL

Equipes de reportagem com profissionais com formacéo - Equipes de reportagem com profissionais com
quip p. . 8 . P 7 ¢ formacdo semiespecializada, ou em condicdes de
especializada (stricto sensu e técnica)

subemprego. Isto é, constituem individuos com

- Equipamentos de ponta, como cameras fotograficas, salérios abaixo dos recebidos por seus pares
gravadores; profissionais. Segundo Beltrdo (1980, 55), acabam
- Transporte garantido ao local de reportagem compreendendo os rupos urbanos marginalizados.
- Areade cobertura jornalistica: instituicdes, areas centrais - Equipamentos de segunda linha, improvisados, ou
e fontes oficiais. adquiridos de forma informal. (Ex.: celular com camera

adquirido via comércio ambulante.);
- Transporte por conta propria do reporter.

= - Area de coberturajornalistica: pequenas
EDICAO DOJORNAL( comunidades (rurais) e fontes ndo-oficiais.

Espacos e profissionais especializados para redacéo, edicdo

e diagramacdo dojornal)

- EDIGAO DO JORNAL
IMPRESSAQ DO JORNAL Espacos improvisados e profissionais semi-

- Gréfica de grande porte especializados e demais trabalhadores empoderados.

- Impressoras modernas e comimpressdoem em larga =
escala) IMPRESSAQ DO JORNAL
- Grafica pequena ou artesanal,

DISTRIBUI(;EODOJORNAL - Impressoras copiadoras, comuns.

- Logistica voltada para atender revistarias, mercados, w
g P DISTRIBUICAD DO JORMNAL

assinantes e interior do estado - Logistica voltada para a comunidade, o bairro, olocal.

LEITORESDE JORNAL LEITORES DE JORNAL
- Profissionais auténomos, preferencialmente) - Populagdo de bairros de baixa renda.
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FOLKCOMUNICA

ILKCOMUNICAGA SAD
SOCIAL NO CONTE DES

Fig. 2: Tabelas do Circuito editorial hegemonico e o contra-hegemonico.

Neste cenario de praticas semiprofissionalizadas/improvisadas, o sentido do
folclore irrompe como ponte que une o desejo por modernidade diante dos flertes
constantes do capitalismo informacional do seculo XXI com as suas versfes grotescas.
O jornal, o jornalismo e a funcdo de jornalista nem sempre s&o exercidos por
profissionais de formacdo especializada. Ao inves de equipamentos tecnoldgicos de
ponta para apuracdo e a investigacdo de dados (Reportagem assistida por Computador),
sobressai a capacidade orgénica do instinto e do senso de furo jornalistico dos agentes
envolvidos. A memoria digital dos gravadores, na maioria das vezes, pode ser
improvisada pela memoria, o bloco de notas, entdo usadas em boa parte do século XX.
A prética artesanal conjuga um misto de nostalgia e um pouco de rebeldia, ainda que
esta ultima feita geralmente de forma inconsciente. Na fase da redacéo, o vocabulario
limitado e com linguagem informal de jornais de circula¢cdo mais comunitaria do que
empresarial, contrastam-se com a erudicdo dos articulistas e jornalistas especializados
das publicac6es da capital. O sentido de credibilidade e influencia social parecem variar
conforme o nivel de especializacdo do mercado profissional e propriamente da elite

econbmica local.

Em se tratando do processo grafico, quando as publicacbes ndo sdo
integralmente improvisadas, a partir da colagem e a feitura manual, vale observar a
substituicdo da editoracdo eletronica-visual convencional com softwares de ponta,
sobretudo, aqueles da adobe (in design, photoshop) e o corel draw, por softwares mais
antigos, tais como: o0 microsoft power point. Nestas experiéncias sobram criatividade,
evidenciando um sincretismo que, além de envolver técnicas de resisténcia a um modelo
hegeménico de producdo grafica com computadores multimidiaticos da Mcintosh e
cameras fotograficas da Nikon, ressalta-se um desejo de dialogo com o imaginario
folclérico de um mundo independente aos designios de celulares, seriados da netflix e
sons remixados dos ipods.

O Jornal Mural Corredor possui 12 péaginas, em tamanho A5 (21x16) e
impressdo em preto e branco com tiragem de 150 exemplares, através de uma
impressora comum, na xerocadora situada em frente ao campus universitario. Para a
impressdo foi feita uma “vaquinha” entre professores e estudantes, o que evidencia a

auséncia de verba institucional para atividades do género na universidade. Ao todo, a
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Universidade, Economia, Sociedade, Identidade e Politica.

Na redacdo das reportagens, noticias, cabegas de entrevista e de infogréficos,
privilegiou textos curtos, perfis, com grandes imagens e graficos simples para 0 maior
entendimento da populacdo. Segundo Ribeiro (2007), a redacdo curta e 0 uso de

imagens geram maior adesdo de leitores pouco aficionados pela leitura.

Ja na diagramac&o buscou o uso de poucas colunas e a valorizagéo de titulos em
caixa-alta. Conforme convencdes dos estudiosos em tipografia, a caixa-alta no texto

chama atencgdo, € como se fosse um grito.

Impresséo e Distribui¢ao do Jornal Mural “Corredor”: Uma experiéncia inicial de
Antropologia do/de Jornal-mural

A distribuicdo do jornal Corredor foi feita em bairros afastados Maria das
Gracgas, Vila Aeroporto, Parque Cerrado e Jardim Novo Araguaia, caracterizados por
total ou parcial auséncia de saneamento basico, pavimentacdo asfaltica, iluminacéo
publica e areas de lazer. Passando de casa em casa e batendo na porta de todas as casas,
ofereciamos os jornais. A entrega de jornal e o contato direto com os leitores
possibilitaram uma experiéncia etnogréfica inédita, uma vez que mais que perguntas
relativas ao conhecimento do jornal, havia um breve levantamento sobre os gostos e
habitos de leitura e de midia, bem como os usos e satisfa¢cdes do impresso no cotidiano
daquele morador. A interacdo durava cerca de 10 a 20 minutos, a partir de uma
metodologia de incursdo que abrangia a gravacdo de entrevista tanto dos leitores quanto
dos estudantes envolvidos no processo, o registro fotografico do ambiente e do contato
inicial e final. Ou seja: uma antropologia do jornal, a partir do momento que
privilegiava checar a impressdo cultural dos leitores emergentes e dos envolvidos em

relagdo a publicacéo.
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Fig. 3: Experiéncia de
entrega dos jornais com
entrevistas e observagdo

participante.

“A recompensa maior desse trabalho néo foi as notas ou o jornal impresso,
mas sim a gratificacdo de saber que pessoas menos favorecidas e de baixa
renda obtiveram informagdes e reconhecimento. Pois do que adianta ter um
jornal impresso e seus leitores que realmente precisam estar por dentro das
informacGes ndo receberem. Cada sorriso, aperto de mao, e agradecimento
s6 nos fizeram entender que o0s obstdculos maiores ndo estdo em
equipamentos ou na estrutura da faculdade, mas sim na forga e no
desempenho dos alunos e no incentivo do professor. Que no caso desse
trabalho mostrou total apoio aos alunos e teve o dos mais importantes papel
nessa producdo , o encorajamento e a dedicagéo para cada aluno.”

(MARCELA PAVAO, 12/12/2016)

De acordo com Fabio Pires (12/12/2016), um dos alunos envolvidos no
processo, uma das maiores dificuldades no trabalho de entrega com observacéo
participante era o receio dos moradores residentes nas casas mais distantes em relagédo
ao Jornalismo. “Havia um medo do morador. Tinhamos que explicar detalhadamente a
ideia do projeto antes de entregar o jornal. Havia alguns que quando via a gente no
vizinho j& fechava as portas.”

Ao todo, foram entregues 80 jornais e entrevistados 30 moradores, no periodo de
11 a 18 de dezembro de 2016. Durante as entrevistas, foram verificados habitos de
leitura de jornal, a percepcdo sobre algumas publicagfes impressas; ao passo de
constatarmos que uma considerada maioria possuia ou ja tinha possuido um exemplar
do jornal da igreja Universal, o Folha Universal. O que, em certa medida, reafirma a
teoria de Beltrdo dos agentes-comunicadores, entdo caracterizados por lideres
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comunitarios ou formadores de opinido publica que exercem influencia nos modos de
acesso aos conteudos midiaticos.

No caso, nos bairros Maria das Gracas e Parque Cerrado, de baixa renda,
notamos a presenca de 2 a 3 igrejas evangélicas. Nelas, o jornal Folha Universal é
distribuido e prescrito como leitura aos demais moradores, num processo que, diferente
do hegemonico, na qual o formador de opinido possui uma relagdo com as classes A e B
(AMARAL, 2006), teriamos como agentes intermediadores pastores e seus seguidores,
e audiéncia folk, moradores de baixa renda, ensino médio incompleto, entendidos por
Beltréo (1980) na condigéo de grupos urbanos e rurais marginalizados.

Consideragdes finais

E preciso lembrar que este artigo esboca uma discuss3o inicial para futuras abordagens
mais aprofundadas acerca do folkjornalismo no ensino laboratorial do Jornalismo em contextos
semirrurais de urbanizacdo no Cerrado brasileiro, bem como, do uso do método da pesquisa-
acdo atrelada aos estudos académicos nas Ciéncias Humanas e Sociais. No &mbito do debate de
formatos folkcomunicativos, a producdo académica de jornais-murais abrange o que a inter-
relacdo entre a literatura de cordel e os folhetos populares possuem de mais subversivos: sua

arte de driblar as l6gicas dominantes da literatura formal e 0 mercado editorial dominante.

Pode-se concluir também, e parcialmente, que o presente artigo tende a apontar um
campo de possibilidades em relagdo ao método da Pesquisa-Acdo enquanto interface para
pesquisa em folkcomunicacdo no ambito do ensino. Na medida em que mais do que a
verificacdo de uma experiéncia folkcomunicativa, busca compreender os processos demandados

na producdo do jornal e o perfil de sua recep¢do na comunidade.

A experiéncia vivida, foi marcante para cada estudante, desde as escolhas das pautas, a
conclusdo das matérias. O trabalho exausto durante a produgdo, no primeiro momento tornou-se
prazeroso para todos, pois produzir um jornal mural, direcionado aos cidadaos de bairros
marginalizados da cidade, despertaram o prazer de contribuir e dar “voz”, a populagédo carente

que vive esquecida pela midia e poder publico.
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