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1. Introdução 

 

 

conteúdo de histórias reais contadas com humor sobre a cidade de Sobral (CE), na zona norte 

do estado da Ceará, na região Nordeste do Brasil. Seu conteúdo mostra hábitos, fatos e 

moradores, configurando-se como uma vitrine da cultura popular e memória local, em quadros 

com características definidas, onde são destacados aspectos como comportamento, política, 

crítica e piadas sobre o modo de ser sobralense. 

 Vemos este objeto composto por narrativas de diversos atores que não são apenas de 

seu apresentador, Tupinambá Marques, de 59 anos de idade. O humorista conhecido como 

Babá aposta no humor característico do estado do Ceará como formato do seu programa, e esta 
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manifestação de cultura popular explora os aspectos da linguagem radiofônica, como alta 

penetração, mobilidade, instantaneidade e sensorialidade. 

 Utilizamos a análise de conteúdo (Bardin, 2011) de entrevista realizada com Tupinambá 

Marques em março de 2018, em que ele descreve características e motivações dos 15 quadros 

fixos do programa, observadas também na escuta de transmissões pelo rádio desde o ano de 

2016.  

 

2. A cidade desfila no rádio 

  

 Sobral (CE) surgiu como vila em 1773, e possui 206 mil habitantes (IBGE, 2018). É 

considerada a cidade mais desenvolvida da zona norte do Ceará, com seus cartões-postais de 

igrejas e casas tombadas, em 1999, pelo Instituto do Patrimônio Histórico e Artístico Nacional 

(Iphan). O uso de sua rede de ensino, saúde e assistência por cerca de 50 municípios faz de 

Sobral um polo para a região norte do Ceará, o que a faz conhecida como Princesa do Norte. 

 Como desenvolvido por Freitas (2000, p. 30), Sobral contou em sua história com um 

modelo de reconhecimento social associado a um forte sentimento de pertencimento. Isso 

 para uma cidade, que se estende a formas de 

apresentar a cidade através de políticas públicas direcionadas para o turismo, eventos, 

entretenimento, desporto e cultura. 

 

ressalt

história a partir da construção de uma identidade de pertencimento e reconhecimento dos 

sobralenses como pessoas de relevante importância, que tem consigo o símbolo de nobreza. A 

cação seria distintiva e 

supostamente definitiva. 

 

Tupinambá Marques, ocupar um ponto comercial há cerca de 30 anos no Becco do Cotovelo, 

no centro de Sobral, onde realiza gravação manual em objetos metálicos, como placas e 

alianças. Radialista profissional, após estudos cursados na cidade, ele obtém renda com a venda 
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de espaços publicitários no rádio, mas mantém o trabalho naquele espaço e é conhecido por 

 

 Frequentar a movimentada viela, no corredor cultural do patrimônio histórico de Sobral, 

é uma oportunidade de ouvir histórias de conhecidos e transeuntes que preenchem não apenas 

o imaginário da cidade, mas a cada tarde de sábado vão povoar também o programa. Por isso 

pautamos também o conceito de memória coletiva de Halbwachs (2006). Para o autor, ela é 

composta pelas lembranças vividas pelo indivíduo ou que lhe foram repassadas, mas que não 

lhe pertencem somente, e são entendidas como propriedade de uma comunidade, um grupo, e 

mais do que em datas, a memória coletiva se baseia em imagens e paisagens.  

 Ao se focar em um repertório de histórias e personagens municipais, o humorista Babá 

Marques recorre a uma memória socialmente difundida, que é um fator importante do 

sentimento de continuidade e de coerência de um grupo em sua (re)construção de si (POLLAK, 

pessoas que se lembram como membros de um grupo ou de u

2006). 

 Babá Marques conta, no rádio, histórias da cidade que podem gerar identificação com 

o público, em uma dinâmica de compartilhar significados, reconhecer-se, sentir-se numa 

comunidade. No caminho destas considerações de memória coletiva, lembramos que Câmara 

Cascudo (1961) considerou a Cultura Popular o saldo da sabedoria oral na memória coletiva. 

experiência, têm bases universais e há um instinto de conservação para manter o patrimônio 

MARQUES DE MELO e 

FERNANDES (orgs.), 2013, p. 250). Para ele, o implemento sentimental é o que torna uma 

estória, um conto popular ou um provérbio um centro de interesse psicológico. 

 

2. Folkmídia: a cultura popular na comunicação de massa 

 

 (Beltrão, 

1971). Temos aí o uso, por parte de veículos massivos, de elementos populares para a emissão 

de suas mensagens. As pesquisas da folkcomunicação envolvem a comunicação entre culturas, 

ou seja, a presença de traços da cultura de massas absorvidos pelas culturas populares, que, por 

sua vez, não podem ser analisadas de forma desvinculada da cultura da sociedade em que ela 
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está inserida, como destaca Mesquita Nascimento (2000). Entendemos  folkcomunicação como 

processo de intermediação entre a cultura das elites (erudita ou massiva) e a cultura das 

classes trabalhad MARQUES DE MELO e FERNANDES (orgs.), 

2013). 

 O termo folkmídia surgiu em 1972, em Londres, com a finalidade de discutir o uso 

integrado de Folk media e mass media, em campanhas de planejamento familiar e de folk media 

nos programas de educação de formação de extensionistas. O uso do termo voltou a ser 

discutido em 1974, na Índia, dessa vez, de maneira ampla, na implementação de programas de 

desenvolvimento social, integrando-se ou não aos meios de comunicação de massa elementos 

da cultura popular para obter o impacto desejado (MACIEL e DA SILVA, 2013). 

 

em peças publicitárias que se iniciam na recepção do aeroporto na capital, Fortaleza, seguem 

em roteiros de eventos para turistas com humoristas cearenses, e cresce a cada leva de artistas 

do Ceará que atua em shows e programas televisivos nacionais como Chico Anysio, Renato 

Aragão, Tom Cavalcante, Tiririca e outros. 

 

 

 Sobre essa divisão de culturas entre de elite e popular, Luiz Beltrão (1971) destacou a 

questão da mídia ancorar-se nos valores da cultura elitista, o que dificulta a decodificação 

dessas mensagens por parte de grande parcela da população. Assim surgiram veículos 

Hoje, evidencia-se, no Brasil, a emergência de 

uma corrente oposta, em que veículos massivos utilizam elementos populares para a emissão 

de suas mensagens; a esse fenômeno dá-  

 Quanto ao riso, Câmara Cascudo lembra que o riso foi condenado por todos os 

reformadores religiosos. Foi afastado dos preceitos de boa educação, sabedoria, recato ou alto 

-se-á que a 
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comicidade, como expressão no comportamento humano e tema literário, mereceu sempre 

limites religiosos e sociais para contê-la e reduzi- (Cascudo apud MARQUES DE MELO e 

FERNANDES (orgs.), 2013, p. 255). Assim, um conto humorístico, quando se permite e até 

incentiva o risos entre nativos, é visível constatação de contemporaneidade, atualização, 

aculturamento modificador da velha mentalidade inicial. 

 Já sobre o meio rádio, as peculiaridades como o imediatismo e a mobilidade da 

informação radiofônica (Ortriwano, 1985). Para a autora, o rádio é o mais privilegiado dos 

meios de comunicação de massa pelas suas características intrínsecas, que são: a linguagem 

oral, a penetração, a mobilidade, o baixo custo, o imediatismo, a instantaneidade, a 

sensorialidade e a autonomia. Ferraretto (2011) cita, entre os elementos da linguagem 

radiofônica, a voz humana, a música, os efeitos sonoros e o silêncio, isolados ou combinados 

entre si. Além disso, a linguagem no rádio não está restrita à oralidade, mas é fruto de uma 

interação modificadora entre a palavra falada, a música, o silêncio, os ruídos e os efeitos 

especiais (Prado apud Sales Pimentel, 2017).  

 

 É neste meio que Babá interpreta os diversos personagens que vão ao ar contando as 

histórias da cidade, aproveitando-se do imediatismo para inserir assuntos da semana e ouvintes 

que pedem para participar dos causos contados, deixando mensagens pelo telefone no estúdio 

ou em suas redes sociais (quase 5 mil amigos no Facebook e mais de 3 mil seguidores no 

Instagram). 

 

 

 

 Na análise de conteúdo, as técnicas de análise das comunicações, na análise de 

conteúdo, visam a obter, por procedimentos sistemáticos e objetivos de descrição do conteúdo 

das mensagens, indicadores (quantitativos ou não) que permitam a inferência de conhecimentos 

relativos às condições de produção e recepção dessas mensagens. Espera-se representar cada 

quadro por uma palavra, frase ou resumo. 
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partir das 16h de sábado. Até novembro de 2018, foi transmitido pela FM Paraíso 101.1. A 

partir de dezembro de 2018, Babá passou a veicular o programa pela Tupinambá FM 100,3. O 

objeto de pesquisa 

do que nós fazemos no nosso dia a dia. Retrata a vida corriqueira das pessoas. (...) É uma 

 

19/03/2018). Entre diversas vozes e personagens que Babá interpreta (ele conta que são mais 

de cem), os quadros têm a apresentação capitaneada ora por Fabíola, ora por Bartolomeu. 

 

 Enquanto Fabíola veste roupas extravagantes, com predominância do vermelho na 

peruca e na maquiagem, muitos acessórios e tem fala debochada, Bartolomeu tem a voz rouca 

e modo de se expressar coloquial, com cabelo grisalho e visua

no Face como é feito, mas no começo, há uns 20 anos, recebia cartas naqueles papeis de fax, 

muito grande, com beijo pra todo mundo, menos pra mim. (...) A intenção que eu dou é pra 

pensar que é outra pessoa, mesmo, que tá comigo, que a voz é totalmente diferente do meu 

timbre de voz (MARQUES, entrevista em 19/03/2018). 

 

4.1 Quadros fixos do programa 

 

 

feitas por Babá Marques, quando há interpretação de personagens e participação de ouvintes, 

e quadros gravados em estúdio. O apresentador mantém a rotina há 22 anos de gravar em um 

Já 

começo a fazer o programa do outro sábado no domingo de manhã. Escrevo segunda, terça, 

(MARQUES, entrevista em 19/03/2018). 
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 Fabíola faz rir pela imprevisibilidade de suas 

previsões climáticas ocorrerem na vida real 
 

 
É o novo!; Avisos; Serviço de 

Inutilidade Pública 
 

 
 

Deputado Alfonção 

 
Pastor Malaquias 

 
 

 

 
 

 

 
Fonte: Elaboração própria 

 

 

 

 

apresenta uma memória coletiva, com narrativas de atores múltiplos, entre ouvintes, o radialista 

Tupinambá Marques e as situações que ele observa na população da cidade de Sobral (CE). 

Seu sucesso de público, considerando mensagens enviadas durante a apresentação ao vivo, por 

mensagens na Internet e por estar há 22 anos no ar se justifica por seu repertório estar pautado 

em memórias da cidade de Sobral, num meio de comunicação que dispensa uma educação 

formal para ser usufruído, o que é o caso do rádio. É uma oportunidade de se observar, num 

meio de comunicação de massa, a realidade da experiência vivida nas ruas de Sobral, 

construída individualmente pelos moradores, mas referenciada pelo que apresenta de 

coletividade.  
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