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A CULTURA POPULAR NA ERA DA MIDIATIZACAO: O PAPEL DOS ATIVISTAS
MIDIATICOS DA REDE FOLKCOMUNICACIONAL NA SOCIEDADE
MIDIATIZADA

Luiz Custodio da Silva??*
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RESUMO: O presente artigo discorre sobre as mudancas no processo comunicacional, no
contexto da folkcomunicacé&o, dentro da transi¢do da sociedade das midias de massa até o advento
da midiatizacdo. A pesquisa aborda a insercdo dos grupos culturais antes marginalizados pelas
midias de massa e com o advento da midiatizacdo tem novos protagonismos, democratizando o
direito de voz das manifestacdes culturais atraves dos ativistas midiaticos da rede
folkcomunicacional. Trabalhamos no artigo com os autores Beltrdo(1980), Trigueiro(2008),
Fausto Neto(2008) e Schmidt(2015). Através da pesquisa qualitativa, mapeamos ativistas
midiaticos na plataforma Youtube, interagindo na nova ambiéncia comunicacional, com suas
manifestacdes e identidades culturais do local para o global.

Palavras Chave: Folkcomunicacdo; Midiatizacdo; Ativistas Midiaticos.

1 Introducéo

A abordagem do artigo percorre a evolucdo comunicacional advinda das relacbes do
processo de midiatizacdo das sociedades afetando a folkcomunicagéo, proporcionando novas
ambiéncias, relacbes e novas modalidades de vida para as manifestacfes culturais populares. Essas
interpenetracdes fizeram com que houvesse ressignificagdes da cultura popular e do folclore,
através dos ativistas midiaticos (TRIGUEIRO, 2008) da rede folkcomunicacional, que se apropriam
dos recursos tecnoldgicos conectados a rede, interagindo com outros grupos e publicos, resultando
em novas dindmicas de contato no contexto comunicacional e sociocultural.

A concentracdo de poder das midias de massa através da industria cultural privilegia
alguns e esquecem de outros, escolhendo pelos seus critérios mercadoldgicos o que deve ser
consumido e noticiado. Dessa forma ha relevancia em pesquisar os ativistas midiaticos da rede
folkcomunicacional inseridos na sociedade midiatizada, pois refletem um papel importante nas
relagbes comunicacionais, inseridos no local de atuacao dessas comunidades que se expandem

em territdrios nunca antes pensados e que permitem alcangar uma amplitude global.
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O artigo discorre sobre as possibilidades que a midiatizacao pode dar a folkcomunicagéo
no aspecto de inser¢do comunicacional, ou seja, abrir canais interativos de voz em seus lugares
de fala para contribuir na existéncia desses grupos populares, além de ser um espaco de troca,
colaboracdo e renovagdo na continuidade dessas tradi¢cdes culturais. Diante desse universo
midiatizado destacamos o papel fundamental do ativista midiatico na fungdo de conhecedor dos
recursos de comunicacao digital, propagando as manifestacdes e produtos culturais de grupos
excluidos pelas midias de massa.

A metodologia do artigo se baseia na pesquisa bibliogréafica e na pesquisa qualitativa através
da investigacdo de ativistas midiaticos, compreendendo Cicero Sebastido, Jodo Alves, Mércio
Bategol, Marco di Aurélio, Elton Dheimes (Machadinho dos 8 baixos) e Rafael Ribeiro, observado
através da plataforma Youtube, personagens populares que demonstram em seus registros postados,

manifestacdes culturais no seu cotidiano de uma forma simples em suas comunidades.
2 Os comunicadores folk como mediadores

O folclore vem sendo difundido de geracdes em geracdes nas sociedades, através de
aspectos como modos de vida, pensar, interagir e interferir dentro dos grupos sociais de suas
referéncias, como também pelas diversas manifestacdes populares como dancgas, musica,
literatura, lendas, artes plasticas e festas. O termo folclore??8, criado em 1846 pelo escritor e
antiquario britanico William Jonh Thoms, advém das palavras Folk(povo) e Lore(saber). No
Brasil em 1951 foi realizado o |1 Congresso Brasileiro de Folclore e conceberam A Carta do
Folclore Brasileiro??’, que trazia o conceito de folclore:

[...Jreconhece o estudo do Folclore como integrante das ciéncias antropolégicas e
culturais, condena o preconceito de sé considerar como folcldrico o fato espiritual e
aconselha o estudo da vida popular em toda sua plenitude, quer no aspecto material,
quer no aspecto espiritual. [...]Constituem o fato folclérico as maneiras de pensar,
sentir e agir de um povo, preservadas pela tradi¢do popular e pela imitagdo e que nao
sejam diretamente influenciadas pelos circulos eruditos e instituigdes que se dedicam
ou a renovagdo e conservacdo do patriménio cientifico e artistico humanos ou a
fixacdo de uma orientagdo religiosa e filosofica. (Carta do Folclore Brasileiro, 1951)

Em 1995 foi feita uma releitura para atualizar a Carta do Folclore Brasileiro no VIII
Congresso Brasileiro de Folclore que inclui contribuigcdes das ciéncias humanas e letras, como

também o reconhecimento das novas tecnologias relacionadas as comunicacfes que ajudaram

226Disponivel em : https://www.unicamp.br/folclore/Material/extra_conceito.pdf Acesso em 14 de janeiro, 2021.
Referéncia retirada do texto de Roberto Benjamim (Presidente da Comissdo Pernambucana de Folclore e escritor).
227 Disponivel em : https://www.unicamp.br/folclore/Material/extra_conceito.pdf Acesso em 14 de janeiro, 2021.
Citacdo retirada do texto de Roberto Benjamim (Presidente da Comissdo Pernambucana de Folclore e escritor).
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nas transformacdes da sociedade, possibilitando uma nova concepgéo cultural. Desta forma o

folclore passou a ser conceituado como:

[...Jconjunto das cria¢Bes culturais de uma comunidade, baseado nas suas tradi¢6es
expressas individual ou coletivamente, representativo de sua identidade social.
Constituem-se fatores de identificacdo da manifestacao folclorica: aceitacdo coletiva,
tradicionalidade, dinamicidade, funcionalidade. (Carta do folclore Brasileiro; 1995)%2

No ano de 1967 o professor Luiz Beltrdo em suas pesquisas na area de comunicacao,
enxerga a existéncia de uma rede que se dava ndo somente pelos meios ortodoxos das midias
de massa, mas por canais de comunicagdes coletivas dentro da cultura. Nascia o conceito de
folkcomunicacéo, definido por Beltrdao(1980, p.24) como um “conjunto de procedimentos de
intercdmbio de informacdes, ideias, opinides e atitudes dos publicos marginalizados urbanos e
rurais, através de agentes e meios direta ou indiretamente ligados ao folclore”

Beltrdo(1980) percebeu que havia uma ampla rede de comunicagao que circulava entre
0s grupos culturais populares, mediados por um agente que tinha certo prestigio em seu grupo
e que se destacava pelo acesso a outros grupos sociais através de intercambios, como também
aos meios massivos sem se desvincular de suas referéncias culturais. Eles faziam a
decodificacdo das mensagens massivas para as suas comunidades, uma fungdo importante no
conceito de comunicacdo das estratégias utilizadas nos segmentos populares. Diante do exposto

Trigueiro(2008) observa:

Na transposicdo das mensagens da midia para a recepcao local, os agentes operadores
desse novo modelo de comunicagdo exercem influéncias importantes nos
procedimentos de recepcdo, aceitacdo e apropriacdo, mesmo que, em determinadas
situagBes, sejam dispersas e desorganizadas, mas nunca passivas e homogéneas.
(TRIGUEIRO, 2008, p. 34-35)

Esses agentes atuam como lideres de opinido em sua comunidade, mesmo néo tendo o
reconhecimento pelas autoridades, intelectuais e produtores profissionais. Beltrdo(1980) notou
gue muitos dos personagens e manifestacdes culturais tinham uma dimensdo Jornalistica no
sentido da difusdo de conhecimento e orientacdo da opinido publica, como os cantadores,
caixeiros-viajantes, folhetos, mamulengos, bumba meu-boi, artesanato, dentre outros, que
traziam contextos atuais e informacgoes criticas dentro de suas narrativas apresentadas.

Com caracteristicas de horizontalidade comunicacional, Beltrdao(1980) discorre que a

folkcomunicacdo, ndo sofreria poder de influéncia pelas midias de massa, pois mediante as

228 Disponivel em https://www.fundaj.gov.br/geral/folclore/carta.pdf Acesso em 14 de janeiro, 2021. Citagdo retirada da Carta
do Folclore Brasileiro, no VIII Congresso do Folclore Brasileiro em Salvador em 1995.
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interacbes dos comunicadores folk com seus grupos culturais, as informacbes decodificadas
transitariam por varias instancias como grupos de referéncias primario (familias, amigos, vizinhos)
e secundario (escolas, igrejas, sindicatos, partidos politicos e locais de trabalho). Esse paradigma
foi superado por um modelo mais abrangente de comunicacao, onde o fluxo comunicacional das
midias de massa passaria pelas diversas etapas, e pelos comunicadores folk que realizariam suas
decodificagOes e trariam para ser compartilhado em seus grupos de referéncias.

O professor-pesquisador Jestis Martin Barbero??® passa a analisar esse processo de
mediacao nao de forma da recep¢ao das mensagens midiaticas e “inclui a no¢ao de mediagdo
nas interagdes sociais e culturais” (TRIGUEIRO,2008 p.36), sugerindo trés categorias de
lugares de mediacéo: a cotidianidade familiar, a temporalidade social e competéncia cultural.

Sendo assim Trigueiro(2008) discorre:

A apropriacdo e o uso dos bens simbdlicos midiaticos nas préticas sociais séo
operados por agentes ativos que se movimentam nas estruturas sociais, nas suas
diferentes temporalidades e heterogeneidades culturais. E nas interagdes mediada que
se produzem os sentidos dos processos da comunicagao estreitamente vinculados aos
processos culturais. (TRIGUEIRO, 2008, p.37)

As apropriacdes e conversdes dos bens culturais midiaticos tanto do agente social
quanto de seu grupo de referéncia cultural, trazem contribuicdes para o desenvolvimento
regional e local, movimentos de interesses contrarios aos da cultura global por motivo de
coabitar com novas praticas culturais hibridas. Tais movimentos comunitarios locais como
grupos de jovens, religiosos, étnicos, agitadores culturais, géneros, tem como estratégias,
sistemas alternativos de comunicacdo para fazer com que as suas reinvindicacbes sejam
percebidas, pois sdo nesses espacos midiaticos que esses ativistas reivindicam o que nédo
conseguem nas esferas do poder publico, obtendo uma maior visibilidade politica de seus
grupos. Assim o mediador ativista opera com o objetivo de ressignificar os bens culturais
midiaticos nas mudancas dos paradigmas sociais.

Esses grupos vao se comunicando de uma forma propria. A folkcomunicagdo utiliza
uma comunicacao alternativa pelos que estdo a margem da hegemonia das midias tradicionais
e adquirem possibilidades de independéncia criando expressdes proprias. Como consequéncia
desses processos comunicacionais surgem 0s movimentos socioculturais como canais de

expressao de seus valores com seu publico, externando sua visdo de mundo na sociedade. De

229 Disponivel em http://redeglobo.globo.com/globouniversidade/noticia Acesso em 18 de maio, 2021.Entrevista: Jesis Martin-
Barbero fala sobre Comunicagao e suas obras,. Doutor em Filosofia pela Université Catholique de Louvain (Bélgica) e em Antropologia e
Semidtica pela Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales de Paris (Franca), o professor é mais conhecido por seus trabalhos na area
da Comunicagao, ‘campo estratégico de nossas sociedades latino-americanas”. Apesar de ter fundado o Departamento de Comunicagao
da Universidad del Valle, na Colémbia, e ser professor visitante e honoris causa de uma dezena de universidades em todo o mundo.
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acordo com o reconhecimento das diversidades de culturas, das singularidades dos grupos e
movimentos sociais, a folkcomunicagéo vé na cultura popular a possibilidade de apropriacéo
das midias de massa numa forma de ressimbolizar as suas ideias e se expressar.

Segundo Marques de Melo(2008) em sua observacdo ao homem industrial de

McLuhan?®, percebeu que:

[...Jvivendo nas periferias das megalépoles americanas, inseria-se numa cultura de massa
enraizada nas tradicbes populares gracas ao papel desenvolvido pelos mass media —
alicercado no arsenal simbdlico das comunidades rurais massificando a cultura dos
ianques primitivos e adventicios. (MELO, 2008; apud FERNANDES, 2011, p.59)

Beltrdo(1980) traz um contraponto a esse pensamento, pois via as dificuldades das
massas mediante a midia elitista que dificultava o acesso das comunidades marginalizadas. O
professor e pesquisador Marques de Melo(2008)%! mediante aos estudos da Rede Brasileira de
Folkcomunicacao, percebeu que os veiculos massivos se apropriavam de elementos e simbolos
populares na transmissdo de suas mensagens, a esse fendmeno se deu o nome de
Folkmidia(FERNANDES,2011).

O pesquisador e estudioso Néstor Canclini(1997)%%2 ndo vé com pessimismo todas essas
mudangas trazidas pela globalizacéo, pois o fato das culturas se relacionarem com outras nao
causariam a substituicdo de uma cultura pela outra, nesse pensamento ele cria o conceito de
culturas hibridas, apesar dos grupos hegeménicos falarem que a cultura popular no contexto
globalizado sdo os excluidos, e que para alguns defensores das causas populares verem essa

dominacdo como um indicio de prejuizos em suas identidades culturais. Nas sociedades

230 Disponivel em https://acervo.estadao.com.br/noticias/personalidades,marshall-mcluhan,546,0.htm

Acesso em 18 de maio, 2021. Herbert Marshall McLuhan, 21/7/1911, Edmonton (Canadd) — 31/12/1980, Toronto (Canada).
Matriculou-se na Faculdade de Engenharia da Universidade de Manitoba por volta dos vinte anos. Bacharelou-se em 1933 e
adquiriu o mestrado em 1934. Em 1962, publicou a obra “The Gutenberg Galaxy: The Making of Typographic Man”, que lhe
rendeu o Prémio Governador Geral de 1963. No livro, 0 académico analisava os efeitos da midia de massas e da invencao da
imprensa na cultura e na consciéncia europeia. Foi essa obra que popularizou o termo e o conceito da “aldeia global”, alusdo a
intensa integracdo global proporcionada pelos meios de comunicagdo em massa. Na mesma época, assumiu a diretoria do
Centro de Cultura e Tecnologia da Universidade de Toronto. Em 1964, publicou “Understanding Media: The Extensions of
Man”, no qual prosseguia suas anélises a respeito das consequéncias da televiséo, do telefone, do radio e dos computadores
para a reestruturacdo da percepg¢ao humana do mundo.

231 Disponivel em https://jornal.usp.br/universidade/eventos/morre-jose-marques-de-melo-um-dos-maiores-pensadores-da-
comunicacao-no-brasil/ acesso em 18 de maio, 2021. Nascido em Palmeira dos indios, em Alagoas, no dia 15 de junho de
1943, obteve os titulos de bacharel em Jornalismo (Universidade Catélica de Pernambuco, 1964), bacharel em Ciéncias
Juridicas e Sociais (Universidade Federal de Pernambuco, 1965) e pos-graduagdo em Ciéncias da Informacéo Coletiva (Centro
Internacional de Estudos Superiores de Comunicacdo para a América Latina, Equador, 1966) no periodo anterior a sua ida a
S&o Paulo. Iniciou a carreira académica em 1966 como assistente do professor Luiz Beltrdo, no Instituto de Ciéncias da
Informagdo da Universidade Catolica de Pernambuco (Recife), transferindo-se logo em seguida para a capital paulista. Nessa
ocasido, foi convidado por Octavio da Costa Eduardo para trabalhar como diretor de pesquisas do Instituto de Estudos Sociais
e Econdmicos (Inese), onde comegou a ganhar reputagdo como pesquisador comunicacional.

232 Disponivel em http://www.usp.br/espacoaberto/?p=26082 acesso em 18 de maio, 2021. Néstor Garcia Canclini (1939) é
antropélogo argentino radicado no México. Doutor em Filosofia nas universidades de Paris e de La Plata, Canclini ja lecionou
nas universidades de Austin, Duke, Stanford, Barcelona, Buenos Aires e Sdo Paulo. Atualmente, enfoca sua pesquisa nas
relagBes entre estética, arte, antropologia, estratégias criativas e redes culturais dos jovens. O foco de seu trabalho € a pos-
modernidade e a cultura a partir de ponto de vista latino-americano.
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https://jornal.usp.br/universidade/eventos/morre-jose-marques-de-melo-um-dos-maiores-pensadores-da-comunicacao-no-brasil/
https://jornal.usp.br/universidade/eventos/morre-jose-marques-de-melo-um-dos-maiores-pensadores-da-comunicacao-no-brasil/
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complexas na perspectiva do hibridismo, um mesmo individuo pode participar de varias
culturas, essas relagfes culturais podem ocorrer sem planejamento tendo resultados ndo

esperados, como migracdes e intercambios culturais. (FERNANDES, 2011)
3 O ativista midiatico

Trigueiro (2008) pontuou a importancia de se estudar comunicacdo e cultura em
conjunto, pois s&o campos que sdo multidimensionais e integrativos. Dentro desses estudos ele
cria o conceito de Ativista Midiatico, que atualiza a visdo dos comunicadores folk, ditos lideres
de opinido, que faziam a decodificacdo de seus grupos culturais, se interpondo sobre uma
audiéncia relativamente passiva nas linguagens midiaticas. Os ativistas midiaticos atualizam as
relacGes com 0s meios massivos, de consumo dos bens simbolicos demandados dos avangos da
telecomunicacgdo aos grupos populares, onde operam as formas e conteddos midiaticos dentro
das culturas, como estratégia de negociacbes com o mundo globalizado. Essas relacdes sao
feitas numa regido de mediacdo entre a cultura popular e as midias, resultando em novos
significados nas relacdes dos ambitos local e o global. Os ativistas midiaticos representam sua
identidade cultural na interagdo com outros grupos sociais e na reinvencdo de seus produtos
perante a midia, atuando na organizacdo, planejamento e relagdo com outros grupos, que
segundo Trigueiro (2008, p.48) discorre que “O ativista mididtico age motivado pelos seus
interesses e do grupo ao qual pertence na formatacdo das praticas simbolicas e materiais das
culturas tradicionais € modernas”.

Os ativistas midiaticos agem como um emissor-criador-cultural ou como produtor -criador-
cultural (MORIN, 1972 apud TRIGUEIRO,2008, p.53), nesse contexto percebemos muitos artistas
populares divulgando nas midias seus produtos artisticos e a cultura de seus grupos. Nas redes de
comunica¢do do cotidiano, os ativistas midiaticos sabem “jogar” dentro das regras dos dominantes,

relacionando os seus costumes dos seus grupos de referéncia. Sendo assim:

Ao se apossar e incorporar 0s contetdos e dispositivos das novas tecnologias da
comunicacdo, o ativista midiatico, reinventa modas, grifes, estilos de vida; reinventa
esses bens simbélicos e econémicos, para o reconhecimento e 0 uso do seu grupo de
referéncia e por isso é doutrinador porque faz da sua atividade a esséncia da realidade.
(TRIGUEIRO, 2008, p 53)

Os ativistas midiaticos utilizam as manifesta¢@es culturais como: o cordel, a cantoria, 0
teatro popular, os grafites, o artesanato, a culinaria, agregando suas ideias aos movimentos
sociais, politicos, educacionais, religiosos, festas populares e as midias, como vemos nas festas

juninas no nordeste brasileiro (TRIGUEIRO,2008). Neste contexto eles criam uma rede de
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cooperagéo cultural onde se solidarizam com outros grupos de mesma proximidade, segmentos
culturais, de sua localidade ou regido como também na luta pela democratizacdo da
comunicacdo através dos varios movimentos e grupos socioculturais da sociedade brasileira,
que reivindicam por canais democraticos na expressdo de comunidades, culturas e ideologias

excluidas das midias, sdo de grande importancia nas negociacoes da participacdo cidada.
4 Os ativistas midiaticos na sociedade contemporanea

Com o fendmeno da globalizacdo mundial precisamente com a internet, cresceu o fluxo
comunicacional através da insercdo da populacdo nas redes, mesmo sabendo ainda que muitos
paises subdesenvolvidos, ha deficits na inclusdo digital. Através das novas tecnologias digitais
pelos computadores, notebooks, smartphones e tablets utilizando os sites, aplicativos sociais e
plataformas, foi possibilitado uma imersdo virtualizada em conexdes planetérias no universo da
cibercultura, aproximando os povos e suas culturas, atraindo diversos campos sociais para um

novo espaco comunicacional.

E na cibercultura que o usuario encontra espagos abertos para as suas manifestacoes
socioculturais e politicas. A cultura através de aspectos de colaborago, participagdo,
cooperacdo e organizacdo virtual se apropria do ciberespaco e intensifica o seu uso
através da socializacdo e criacdo coletiva. (ALVES, K. C.; FILHO, G. L. de S,
MEDOLA, A. S. L. D. 2011, p.124)

Essa relacdo possibilitou um maior poder de participacdo da audiéncia, pois esse
formato rompe com a forma ortodoxa da comunica¢do cléssica, que a informacdo fluia do
Emissor >Canal> Receptor, e agora ela flui em méo dupla ou diria multipla com uma interacéo
mais ativa dos que participam das paginas ou canais, por meios de chats, audios e videos. Como

afirma a pesquisadora Schmidt(2015):

Essa possibilidade de milhGes de pessoas falarem simultaneamente entre si, em
comunidades compostas por diferentes nacionalidades, crencas, formacdo educacional
e politica; com niveis de participacdo social diferenciados, de construcdo valorativa e
emocional das mais complexas, aponta para uma ordenacéo social distinta. A construgdo
imagética e linguistica nas redes digitais mostra que a hierarquizacéo de valores, as
relagbes de poder, 0s processos comunicativos da sociedade historicamente constituida
podem ser substituidos. (SCHMIDT, 2015, p.57)

O processo de midiatizagdo na sociedade nasce atraves do campo midiatico que se engendra
por diversos campos sociais, afetando-os com suas caracteristicas e linguagens, que Sodré (2004

apud FAUSTO NETO, 2008 p.92), classifica como um novo bios midiatico, um espago de tecno-
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interacdo. E que na visdo de Veron®3(2001:15 apud FAUSTO NETO, 2006.p.42). a sociedade em
vias de midiatizacdo, “[...]¢ aquela onde o funcionamento das instituicdes, das praticas, dos
conflitos, das culturas, comeca a estruturar-se em relagdo direta com a existéncia das midias.”
Dentro dessa nova ambiéncia os campos sociais reconhecem a légica da midiatizacdo no contexto
comunicacional e se utilizam das possibilidades de mediagéo e produgdo que ela proporciona. No
contexto da sociedade midiatizada, Fausto Neto(2008) discorre:

A expansdo da midiatizagdo como um ambiente, com tecnologias elegendo novas
formas de vida, com as interacBes sendo afetadas e/ou configuradas por novas
estratégias e modos de organizagdo, colocaria todos — produtores e consumidores —
em uma mesma realidade, aquela de fluxos e que permitiria conhecer e reconhecer,
ao mesmo tempo. (FAUSTO NETO, 2008, p.93)

Na interacdo dos ativistas midiaticos com as redes, ocorrem ressignificacbes dos
processos de producéo cultural tradicional para suceder em produtos folkmidiaticos. Schmidt
(2015) fala sobre trés aspectos dessa insercdo midiatica e social que sdo: a interatividade, a
diversidade e a globalidade. Essas apropriac6es pela midia servem para tanto trazer renovacdes
em seu grupo cultural, resultando em novas ideias em obras e produtos, como também para
reposicionar-se no meio massivo. Um exemplo s&o as quadrilhas juninas, o carnaval carioca e
baiano e o boi do Parintins, que sdo preparadas para o espetdculo com suas coreografias,
vestimentas e contextos que se projetam de suas cidades e sdo vistas no mundo com o0 auxilio
das lives através das plataformas da internet. Trigueiro(2008, p.54) afirma que: “A midia
reinventa novos espagos na sua programacao para abrir os processos transformativos culturais
travados entre o local e o global, o popular e o massificado.”

O ativista midiatico em seus grupos culturais muitas vezes sufocados pela indUstria cultural,
tem na perspectiva da midiatizacdo um poder de coexistir, incorporando suas técnicas, linguagens
e formatos. Nesse caso percebemos as manifestaces culturais inseridas nesta ambiéncia da
midiatizacdo nas diversas formas de midias e linguagens que ndo séo préprias da cultura popular.
Contudo, mesmo havendo essa interpenetracdo, os ativistas midiaticos se mantem préximos aos
seus ideais culturais, se atualizando no uso dos meios comunicacionais para se posicionar nessa

nova “arquitetura comunicacional”’(FAUSTO NETO, 2015), no contexto global.

233 \VERON, Eliseo. El living y sus dobles. Arquitecturas de la panatalla chica. In.: El cuerpo de las magenes. Buenos Aires:
Norma, 2001. p.15.
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5 Atuacdo dos ativistas midiaticos na rede

Com os avancos das novas tecnologias digitais, foi se multiplicando com a internet,
muitas oportunidades de inser¢6es das camadas populares no contexto comunicacional, abrindo
portas para 0S grupos sociais e seus ativistas midiaticos, difundir pela rede os seus propdsitos
culturais para a comunidade global. Paulo Freire (1977, apud TRIGUEIRO,2008, p.55) falou
da importancia das interacdes comunicativas na cultura: “Na sociedade humana moderna a
cultura é uma relacédo constitutiva da historia, € 0 que a caracteriza sdo as intersubjetividades e
as comunicabilidades produzidas pelas diversas mediagdes.”

Dessa forma esse ativista se destaca em outras ambiéncias pelo seu dominio do novo
territério que esta pisando. A internet possibilita um campo vasto de mecanismos nesta
linguagem comunicacional, além da possibilidade de uma interlocucéo ativa e estimulante para
uma geracdo que cada dia estd se iniciando mais cedo com essas linguagens virtuais.
Atualmente podemos implementar textos, fotos e videos, e também fazer transmissdes ao vivo
através dos sites, redes sociais?* e plataformas, como: Facebook, Instagram, Youtube?®, além
de video conferéncia, que possibilita estarmos diante de pessoas distantes geograficamente.

Diversos ativistas midiaticos da folkcomunicacdo estabelecem relaces de
comunicagdo, através das postagens de documentacdo em video de suas manifestacGes
culturais. Podemos encontrar participacdes na rede em diversas plataformas, sites e canais. Na
pesquisa através da plataforma de video Youtube, encontramos Vvarios registros de ativistas
midiaticos da rede folkcomunicacional através das postagens de manifestagdes culturais,

artistas populares e grupos folcloricos, nas comunidades do Nordeste brasileiro.

Quadro dos Ativistas midiaticos pesquisados no Youtube:

Nome Data da Inscricédo Inscritos Visualizagdes
Cicero Sebastido 10/12/2013 111 15.791
Jodo Alves 26/07/2017 1.480 302.222
Mércio Bategol 25/10/2007 710 375.786

234 pyblicado pelo canal Infoescola. Disponivel em https://www.infoescola.com/sociedade/redes-sociais-2/ . Acesso em 24 de
junho, 2021. Desde a década de 90 com a origem da Internet, a conexdo entre as pessoas fica mais facil e com o aprimoramento
desta tecnologia da informacéo, surgem as redes sociais. A rede social é uma estrutura que inter-relaciona empresas ou pessoas,
que estdo conectadas pelas mais diversas relagdes. Cada qual se relaciona de acordo com as suas preferéncias e particularidades.
Trata-se de uma ligacdo social e conexdo entre pessoas. Atualmente existem diferentes tipos de rede social, dentre as mais
famosas, podemos citar as profissionais como LinkedIn e de relacionamentos como Twitter, Myspace, Orkut, Facebook entre
outras redes como politicas e comunitarias.

235 pyblicado pelo canal brasilescola, disponivel em https://brasilescola.uol.com.br/informatica/youtube.htm , acesso em 24 de
junho, 2021. A palavra “youtube” foi feita a partir de dois termos da lingua inglesa: “you”, que significa “vocé” e “tube”, que
provém de uma giria que muito se aproxima de “televisdo”. Em outras palavras seria a “televisdo feita por vocé”. Essa ¢é
justamente a principal funcdo do fendbmeno da internet: permitir que os usuarios carreguem, assistam e compartilnem videos
em formato digital.



https://www.infoescola.com/sociedade/redes-sociais-2/
https://www.infoescola.com/internet/twitter/
https://www.infoescola.com/informatica/o-que-e-orkut/
https://www.infoescola.com/internet/facebook/
https://brasilescola.uol.com.br/informatica/youtube.htm
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Marco di Aurélio 09/05/2011 2.130 442.291
Elton Dheimes (Machadinho 29/04/2018 5.540 1.022.576
dos 8 baixos)

Raffael Ribeiro 23/04/2015 11.500 4.277.790

Os ativistas midiaticos pesquisados, sdo pessoas comuns, cidaddos e artistas em suas
comunidades com a preocupacao em difundir a cultura de sua localidade nas redes. Os trabalhos
variam do mais simples registro, documentando-os no cotidiano de suas comunidades através
das manifestacGes culturais, como as possibilidades de ferramentas audiovisuais digitais e
celulares smartphones, que possibilitam recurso de edicéo, além de postagens em seus playlists
de conteudos semelhantes de sua regido.

Percebemos na pesquisa, que muitos desses registros audiovisuais da cultura popular e
folclore postados nas plataformas, foram frutos da evolucdo de politicas publicas culturais,
através dos pontos de cultura, ONGs e coletivos, que uniram os diversos grupos através dos
editais publicos de cultura, realizando trabalhos de documentacdo audiovisual postados na
plataforma de video Youtube. Outra vertente também, foram as possibilidades da exibicdo ao
vivo através das lives que mostravam apresentacdes, preparacées, ensaios e discussdes sobre as
manifestacdes culturais abordadas.

Os ativistas midiaticos Cicero Sebastido?®® de Pernambuco e Jodo Alves®®’ de Alagoas,
registraram os grupos de pifanos e zabumbadas que existem em seus municipios, mostrando o0s
talentos autodidatas com proximidade de seu local de fala. Marcio Bategol?®® do sertdo de
Alagoas, faz registros e postagens das apresentacdes de quadrilhas juninas nos festivais,
mostrando a beleza com as coreografias e os coloridos dos figurinos animando as festas juninas
do Nordeste, que é uma tradicéo cultural. Marco di Aurélio®® pernambucano, poeta, cordelista,
fotografo, engajado na cultura popular onde faz um trabalho de registro de artistas da terra em
seus locais de origem, além de fazer mobilizacGes artisticas com um grupo idealizado por ele
chamado 7 Bocas de Luz, que de forma voluntaria fazem apresentacdes na regido do sertdo

paraibano em forma de saraus, abrindo espacos para apresentacdo dos artistas locais,

236 pyblicado pelo canal de Cicero Sebastido. Disponivel em--
https://www.youtube.com/channel/UCHKEIuFxgFVvv8CnhTW9C3Q

Acesso em 6 de maio, 2021.

237 pyblicado pelo canal de Jodo Alves. Disponivel em--https://www.youtube.com/channel/UC01QvtcvvblsZTJ97VNFKDQ
Acesso em 6 de maio, 2021.

238 pyblicado pelo canal de Marcio Bategol. Disponivel em-- https://www.youtube.com/user/marciobategol

Acesso em 6 de maio, 2021.

239 pyblicado pelo canal de Marco di Aurélio. Disponivel em--  https://www.youtube.com/user/marcodiaurelio

Acesso em 6 de maio, 2021.



https://www.youtube.com/channel/UCHKEluFxgFVvv8CnhTW9C3Q
https://www.youtube.com/channel/UC01QvtcvvbIsZTJ97VNfkDQ
https://www.youtube.com/user/marciobategol
https://www.youtube.com/user/marcodiaurelio
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descobrindo diversos valores da cidade como poetas, cantadores e musicos. E com essas
descobertas ele realiza uma série audiovisual chamada de Tesouros do Cariri fazendo o registro
desses artistas em suas localidades, com suas performances artisticas e realizacao de entrevista
biografica, postadas no Youtube. Elton Dheimes o “Machadinho dos 8 baixos”?*°, musico do
interior baiano, posta suas de apresentacdes e de outros artistas no intuito de difundir o fole dos
8 baixos, uma pequena sanfona que se tocou muito nas camadas populares do interior
nordestino nas festas juninas, caracterizada pela versatilidade na execucdo dos géneros
instrumentais como choro, polca, valsas, fado, advindas dos imigrantes austriacos, italianos e
alemées. O pernambucano Rafael Ribeiro?*! tem um trabalho fantastico nos registros dos
maracatus, cavalos marinhos e bois da zona da Mata pernambucana, faz um trabalho de
memoria e catalogacdo no seu cotidiano registrando toda a preparacdo e atuacdo dessas
manifestacdes artistico-culturais da regido.

Compreendendo a amplitude “infinita” de postagens que estd implementada na internet,
muitas vezes sem contetdo que acresca a dignidade e o conhecimento humano, percebemos o
grande valor sociocultural dos registros feitos e postados pelos ativistas midiaticos, resultando
no acesso a cidadania, ou seja, o direito dos grupos e comunidades se comunicarem através de
suas manifestagcdes culturais via meios tecnolégicos, registrando em seu cotidiano o pulsar
cultural de suas comunidades, interagindo com outras localidades em ambitos globais. Haja
visto que, em outros tempos através das midias de massa, esses grupos e personagens nao teriam
a minima possibilidade de se mostrar para uma audiéncia pontual, e quem diria, conectados
com o mundo. Neste caso impressiona o crescente numero de visualizagdes como também o
namero de inscritos que compartilham as postagens. Percebemos que isso faz com que o ativista
midiatico continue aproveitando esse espago virtual, “alimentando” através de seus registros

audiovisuais suas manifestacdes culturais.
6 Considerac0es finais

Mediante a revolucdo que acontece na sociedade midiatizada, através dos meios de
comunicacdo acessado pelas novas tecnologias digitais e a internet, percebemos um
protagonismo desses agentes conceituados como ativistas midiaticos da rede

folkcomunicacional, na importancia em dar continuidade e visibilidade para o0s seus grupos e

240 pyplicado pelo canal de Machadinho dos 8 baixos. Disponivel em--
https://www.youtube.com/channel/UC8wVKAO6YGEzhJhR3rUAHNw Acesso em 6 de maio, 2021

241 pyblicado pelo canal de Rafael Ribeiro. Disponivel em-https://www.youtube.com/channel/UChlleycP8cZX2ax3DelUtjA,
Acesso em 6 de maio, 2021.



https://www.youtube.com/channel/UC8wVkAO6yGEzhJhR3rUAHnw
http://www.youtube.com/channel/UChlIeycP8cZX2ax3DeIUtjA
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suas manifestacOes, fortalecendo suas identidades na participagdo sociocultural. Os ativistas se
fortalecem com outros grupos e veem novas possibilidades de solidificar sua comunidade nos
ambitos social, cultural e econémico, fazendo reinvindicacdes através das articulacbes nesses
NOVOS espacos comunicacionais.

Com a importancia na comunica¢do de seus grupos sociais, os ativistas midiaticos
surgem da participagéo ativa das fontes no processo comunicativo. Fontes estas, que antes eram
sO audiéncia, e que atualmente tem possibilidades através dos recursos midiaticos de produzir
conteddos digitais, imprimindo visdes criticas e percep¢des humanizadas mediante a
proximidade do seu lugar de fala. Na projecdo dessas comunidades antes esquecidas pelas
midias de massa, percebemos que estdo adquirindo gradativamente vez e voz através da
midiatizacdo, atuando em um novo tecido social na difusdo da cultura popular pela via
comunicacional da rede global. Observamos a existéncia de um processo de simbiose nas
relagbes comunicacionais tanto por parte cultura popular quanto pela midiatizagéo, pois surgem
novas formas de negociacdo na utilizagdo dessa nova ambiéncia, contudo sem deixar de lado a
esséncia cultural da comunidade.

Portanto reconhecemos os desafios desses atores da rede folkcomunicacional nessa
nova ambiéncia, onde as estratégias de visibilidade se modificam a todo instante. Com 0s
ativistas midiaticos a cultura popular ganha novas dimensdes na sociedade, através das
reivindicagdes dos movimentos socioculturais e pontos de cultura, pois com suas agoes
implementadas nessa nova l6gica de comunicacdo baseada na midiatizacdo, pdde se fazer com
que a cultura tenha expanséo, possibilitando aos grupos culturais fazer com que sua comunidade
se fortaleca e se relacione com outros grupos, possibilitando maior participagdo para o
desenvolvimento duradouro e sustentavel das tradicdes de suas manifestacdes folcloricas e

identidades culturais no contexto global.
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