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Resumo.

Na sociedade contempordnea fudo o quase tudo que ¢ realizado com o oulro envolve de
alguma forma estratégias de midiatizasdo. A midia é uma insituigdo presente em quase tudo.
que realizamos, por isso mesmo significa dizer que na atualidade ela esti envolvida direta ou
indirtamente 1o que fazemosde importante na oss vida cotidiana. Mas & preciso entender

sociedade interage.
S20 infinitas as suas relagdes de interaglo: como se tratam entre si, como resolverm os seus
conflitos, como renovam os vinculos familiares, com as vizinhangas, com 0s seus sistemas de.
crengas, hibitos, forna-sc
cada vez mals complexo estudar & nserclo da midia em que se determine a sua lncnl\zn@ﬂo
aqi e dio
o processos de midiatizagao nos diferentes lugares das experiéncias da vida it
habitantes nas cidades interioranas do Nordeste Brasieiro ¢ especialmente na Paraiba. A
pesquisaempirica na drea da_folkeomunicagdo, através da etnografia ¢ da observagdo
i, € s divida o mclhor <aminh prs . comprecnder o8 i procosos
Socioculturais de apropriaglo, incorporagdo ¢ conversio dos contefidos midiatizados pelos

Portanto, o estudo
Recstamnts, pea ekt smpiscs. auand posiel ampregando métodosconvrgee
que nos levem claramente para @ compreensdo dos diferentes processos estratégicos de

‘midiatizagtio ¢ awalidade do conhecimento das socicdades rurbanas numa perspectiva do
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ntrodugio

Na sociedade contempordnea tudo ou quase tudo que ¢ realizado com o outro envolve @
comunicaglio. A midia ¢ uma instituigio presente em quase tudo que realizamos, por sso
‘mesma significa dizer que na atualidade cla esti envolvida direta ou indiretamente o que
fazemos de importante na nossa vida privada ou piblica.



Mesmo as comunidades dos mais longinguos recantos do Brasil estdo cercadas por processos
midibicos, maires ou mesres,soodamene © i,  levilo <, mal e, o
el s0 4 interne,

de tempo, de espago, criando novos agendamentos da nossa vida individual ou em grupo. No
Bras ol ¢ qusse mpovivel imenigarac o cotdiane de uma coleividade ou de uma
e sem se incluir essas novas redes socias de comunicagdo.

contemporinea vive. S infi Jagdes de nt o
resolvem os seus conflitos, como renovam os vinulos familiares, com as vizinhangas, com o5
. hbitos,

£ incgivel, com a aceleragio do tempo ¢ & aproximasto do cspago, que o esilo de vida da

st cmorines mudou osdrcinene ¢ g 8 x momeo s

vivendo uzidas por S0 momento de

andes madangas o Todos o setmnton da vdh hamana o s sopocicaments 100

sistemas de informagio, de comunicasdo ¢ de cohecimento . quere vollr a0 passado ou
a ¢ impossivel, ¢ uma flsaaparé

‘Como afirma Miranda (1999), por mais esforgos que se faga nio ¢ possivel vollar airis, pois
todo 0 regresso acabava por aparecer como um simulacro do que um dia foi. O regresso ¢
impossivel, pois o tempo 2o volta, sempre hi algo de novo em qualquer tentativa de regresso

0 05 movimentos da dindmica social que consiroem 4 vida cotidiana do individuo ¢ de
uma coletividade.

Surgem novos mercados de consumo, o tempo de produtividade ¢ reduzido, o custos dos
artefatos ficam cada vez mais baixos <, consequeniement, mais popularcs. Agora cstamos
endo m.m.nm ripidas da televisdo, dos computadores, dos telefones celulares ¢ d

logias. Vivemos o momento das convergéncias mm..s.m e das
Sveidudn socoatras, polificas ¢ cconomicas como conscquéncia da. globalizagdo.
Tomase il sudar a sl dn i sem que 3¢ deermin 3 s loalzado, gl
entendida como um conjunto de movimentos sociais em constante mudanga, onde se ddo os
processos de mediagdes, diléicos entre fommas ¢ conicido, ¢ o5 scus resultados nos
diferentes

2.4 pesquisa empirica em folkcomunicagio

Portanto, para compreender essa insergdo da midia nas cidades rurbanas’ ¢ necessirio

observar @ localidade ¢ o seu constante movimento com o global, assim como observar os
lugares onde se dio as inovages dos significados desses movimentos, tomando como
0 elgismn - e o bz - 15 empegaipr il Froye (1983, s e oma
ot o s s pern et i o o, o e 1 e
mantendo sus carcteritias s
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refrnia o eldade socsltl, geogrifica e cpio < enpo, P, s 3
observar nesse contexto dois espagos em tempos diferentes, que nos foreceram informagdes
undamentars pas uns melhor ompreenso, quantiaive o  qulitiva, dos acontcimentos

nal da feria
e, onde emergem a5 midiagoesconsutra d um ove, ordem secocuturl (S,
2002), nas redes de commicoto cotidianas (Martin-Barbero, 2002). S3o espagos ¢ tempos

Onde s crram 1 GO 34 Ponos g oo 3 utur v <
Coletiv do.cidadio cm ugars ¢ ocalidades deerminadon o s varisgcs

(Santo0s,1997). Para compreender esses movimentos nos espasos e tempos nas cidades
rubanas o caminho_escolhido foi observar os_processos de wmumum aravés da
formagdo,

idsia, opinides e atinudes dos pilblicos marginalizados urbanos ¢ rrais, através de agentes ¢
‘meios direta ou indiretamente ligados ao folclore.

A
i dirigida

artesanalmente, veiculada. horizontalmente ¢ dirigida a uma determinada. audiéncia,
Comaiida na s maiors por membron de um mesmo o do senéncs, O s,

o s mesag dos o de comuricast de s ¢l o 20 s de
randes audiéncias. A investigagio no campo da folkcomunicagio nos leve

Sl melho osugares onde s o s variaoes de valoes & 8 raghe pesenins e
uns com 0s outros nas cidades rurbanas e que sdo atribuidas diferentemente pelas condigdes
desses lugares. Cada lugar tem o seu atributo, mas ¢ o conjunto de lugares que movimentam
as redes de vinculagoes sociais estruturadas e atualizadas, onde se criam as novas mediagdes

i @ continuar A
folkeomunicacionais, em pequenas cidades brasileiras, e 4o em uma grande cidade, ou

(Canclini, 1999) partu, em principio, de algumas cspecificidades
que as diferenciam pelos modos de pensar, de agir ¢ de se apropriar das novas tecnalogias de
comunicaglo, especificamente da televisdo e, mais recentemente, 0 acesso 20 celular, a0
computador ¢ & nternet, quase sempre de uso coletivo no espago da casa ¢ da rua como
‘campos de intensas interagaes sociais (Damatta, 1955).

A preocupagdo & entender a entrada desses artefatos teenoldgicos nessas comunidades, enf
o ocupado o tempo da vida cotidiana nas microgeografias desas localidades
(Santos, 1997). Para que haja consumo dos bens simbolicos e materiis globalizados

da logica dos negcios de venda, de compra  de troca com as espeificidades das cidades
rurbans, que circulam nos sistemas folkcomunicacionais

Essas redes sio quase sempre operadas por ativistas folkcomunicacionais, que inovam o
ademanda do
consumo desses. produtos na populagio de baixa renda, para fanto criam-se cadeias e




negcios, licitos ou licitos, eal ou ilegal, na tentativa de superar a sindrome da insuficiéncia

A apropriagto dos produtos globalizados & realizada atraveés de negociages exercidas em

virios lugares, ou scja, quando o consumidor passa a ser scu proprictirio, quando toma posse,

maneira que lhe convém. Outro

morménto ¢ 8 incorporsgo desses prodtos conforme o descjo do ceda consumidor € por

iltimo a sua converso como resultado desse descjo (Silverstone, 1994). Nas sociedades

radicionais a apropriagdo, a incorporagdo e a conversao dos bens materiais ¢ imateriais
atender

Roberto Benjamin (2000), na sua pesquisa empirica sobre a folkcomunicagdo no contexto da
culura globalizada demonsira que os processos de apropriagdes das novas teenologias pelos

produtores das culturas folk no sdo o recentes como sc pensa ¢ a mais antiga tecrologia de.
Comicagio apropinds por esesprodutres, e 4, o3 mprens sad plos potas
e 0 final do século XIX. Os processos eriaivos do sistema folkcomunicacional

g sempre ninimos ¢ por s mesno, s sempr et s o
s o mundo das expeiénin adiciont. o o pavam to dspercbidos
e miditic até porqe mesm com 8 vangos e odas o ecnlogi ¢ dos novos
processos de comunicagio do mundo modemo nlo conseguiram anular os processos
tradicionais de comunicagdo que continuam sendo de grande importncia nas  cidades
rurbanas (Rodrigues, 1994). A massificagdo dos produtos ofertados pelo sistema global nlo
significou, necessariamente, maior acesso a esses produtos pelas classes populares brasilciras

o

A oferta desses produtos gera sindromes de insuficiéncia de aquisigio dos consumidores de

enda que ndo podem comprar os objetos de grife consagrados pela sociedade
s, e 10 i o o B, 1979 prs s v mufiénios,
desembocam nos camelds (vendedores ambulantes), magazines, shoppings populares, nas
feiras lvres tradicionais do Nordeste brasileiro, mais especificamente na feira do troca,
pando na licios d d das sulancas’

a coneretzagi e, do descjo de estar na moda, ter o poder de comprar ¢ usar objetos
quase sempre falsos, mas que imitam as grandes marcas pois o que importa ¢ prego ¢ estética
 nfo a qualidade. A pesquisa publicada pela Federagao do Coméreio do Estado do Rio de.
Janeiro (Fecoméreio-R1/2010), sobre o consumo de produtos piratas confirma que no ano de
2010 cerca de 70 milldes de brasilciros compraram algum produto pirata como roupas, énis,
relogios, Geulos, CDs, DVDs e aparelhos eletronicos. Na regido Nordeste em 2006, 43% da
populaglo comprava esses produtos ¢ em 2010 passou para 63% como consequéncia do

o s i et b sl do Bl psins s s s de i

s de meno pod quisie. O et slin cotini 6 hoe socindo 3 roupisbaeasque o a5
s e pipe ¢ 6 gl doid Coar, Sana Cre o G ¢ T, 1o sl

por quase todas s cidades nordstnas.
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ganho socioccondmico que a populagdo teve nesses ltimos anos. Os negécios com produtos
piratas geram cerca de 40 bilhdes de reais por ano no Brasil
a entrar no mercado de consumo dos bens mididticos os consumidores de menor poder
agquisitvo cria sistemas socioecondmicos proprios de compra do local ¢ os vendedores criam
estratégias préprias de comunicaglo para atender a demanda do mercado de consumo.
(Triguciro, 2008). As enxuradas de produtos ofertados pela glohulwwfw atraves da midia,

‘mais frequéncia pelas brechas, manobras ¢ espertezas dos negcios ilicitos para consumir
esses produtos atraves daguele jeitinho brasileiro (Damata, 1955).

Esse fendmeno nfo é novo, Merton (1968) no seu estudo sobre inovagdo econdmica nos
Estados Unidos, desenvolvido nos anos de 1940 a 1950, i chamava a atengdo para o
surgimento dos ricos emergentes com suas TansagEs Cspertas, com suas mAnobras astutas,
s ¢ bem s s spear s nsfinia da o dospodos
ofertados para o consumo da maioria dos americanos.  nesse periodo que aparece o term
delinguente do colarinho branco,

A pesquisa empirica da folkeomunicagdo, aravés da etnografia ¢ da observaglo participativa
&sem divida o melhor caminho para compreender os diferentes processos socioculurais de
‘apropriagdo, incorporago ¢ conversdo dos produtos mididticos no campo da experiéncia da
vida moderma ¢ tradicional ¢ a sua atualizado na cotidianidade da populagao nas cidades
rurbanas.

No contexto da sociedade globalizada os operadores ativistas da rede folkeomunicacional

‘i a busca de

conhecimentos contemporincos. Entre csses operadores podemos incluir os produtores de

culturas populares, os mestres, contramestres e brincantes dos folguedos, o artesdos, o5

contadores de causos, 05 repentistas, s poetas, o5 vendedores informais ¢ tanios outros que
enol dugio ¢ veiculag cos res,

3.A feria do troca: um shopping a céu aberto

A Paraiba ¢ um dos menores dos 27 Estados do Brasil, est situada na regido Nordeste, com
uma populagdo correspondendo a 1.97% da_populaglo nacional, distribuida em 223
‘municipios A sua capital ¢ Jodo Pesson com 742478 habitantes ¢ a segunda mais importantc
cidade do Estado ¢ Campina Grande com 389.995 habitantes. A maioria dos municipios tem
‘populaglo inferior a 30 mil habitantes. Ou seja, apensa 30 municipios ém populago acima
dos 20 mil habitantes ¢ 193 com populagdo abaixo dos 20 mil, sendo a menor populagio a do
municipio de 1o José do Brejo do Cruz com 1.707 habitantes (IBGE, 2012) Portanto,
podemos afirmar que a maioria das cidades do Estado da Paraiba sdo cidades imaginrias
urbanas (Veigs, 2002, o sho cidades utands (Fryr, 1982 Nas cidades rubans do
radicionais
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sua cconomia ¢ & sua cultura, mas cada vez mais inseridas no contexto da sociedade
‘midiatizada,

As tradicionais feira livres nas cidades interioranas da Paraiba, vio além de um simples local
de venda ¢ troca de artefutos; envolvem uma complexa rede de relagdes sociais, uma
diversidade de produtos, que se mesclam entre o modeno ¢ o tradicional, o global ¢ o local.

todas as teenologias de comunicagio a feira ainda & um importante local onde se
toma conhecimento das novidades dos scus arredores. 30 as noficias sobre o inverno ou a
seca, o5 pregos dos produtos agricolas em outras localidades, s30 os parentes ¢ amigos que
habitam em outras léguas que trocam informagdes nos movimentados. intercimbios
presenciais. A feira livre ¢ lugar dos reencontros semanais para fugir um pouco da vida
coidiana, ¢ sem ditvida um local onde o moderno ¢ a radi3o convivem um dando espago a0
outro. Na feira o consumidor vai s compras de coisas bisicas, mas também vai cm busca de
‘momentos de entretenimentos ¢ oulros afazeres

As feiras, mesmo com toda a modernidade do mundo globalizado ¢ as avangads tecnologias

de comunicaglo, continuam sendo importantes pontos de encontro, de convivéncia das

sociedades s o Norste o e gic 3 s, gt s

hor dizend: i o modelo

o kcomumcasto, No . o5 nesicion or micrcimbios e o

conversages nos lugares de compras, vendas ¢ entretenimentos sdo realizados,
i facea o diél i

horizontalmente. A grande feira engloba um conjunto de outras feiras menores (de cames,

tas ¢ verduras, feijdo, farinha, rapadura, fumo, barro, animais, calgados, livos ¢ revistas,
sulancas, importados, trocas, elc.), que se estendem por virias ruas proximas da praga do
mercado piblico central,

As minifeiras (ém a sua economia ¢ o seu capital sociocultural independente, mas operam
interligadas por redes de comunicagdo cotidianas — folkcomunicacionais — que constituern
s s polfnices e negocisos dldas d squsiio de bns s ¢ i
e csados o 1 polas ovs snlogs de comuncasio, s spEcanets da
televisto. Hi, na verdade, uma feira de aay e bens materias ¢ uma outra de aquisi?
de bens materas ue enslvem difrntes st com 8 i diveres propésios.
plumlmnn e ofera do actor ¢ dos s cuis disiidos e epsos
demarcados que anima os movimentos de cada setor da feira, como se fosse ficagio
e mreadorin s Sondolus e . supemereado o g um shoppn 3 <6 shrt
cionandocomo heteremis d cconomis sl & cuturl dolocal

As feiras semanais animam as cidades do interior nordestino, com as suas inconfundiveis
polissemias de manifestagoes culturais tradicionais ¢ modernas, numa mixérdia de negocios

de vendas ¢ trocas. Os mercadores, os feirantes ¢ a propria feira sio todos cimplices no jogo
. mesmo as que vivendo
s cdades urbanas, e idio e 82,2% dos domiilio 980% elevisto, 60,% tlfone
mével, 30, 12012, Para
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adquiir esses bens de consumo a populasio das cidades rurbanas, na sua majoria de baixa
renda, desenvolve estratégias proprias de compra ¢ poder de uso desse artefatos no espago da
casa ou da rua. Nas tradicionais feiras, sdo ofertadas mercadorias da. indistria global
produtos originirios da China, do Paraguai ou de marcas ~Made In — ¢ qualquer lugar que s¢
mesclam com produtos agricolas, artesanais, de interesse local, fabricados no seio das
familias,

Os artefatos regionais ¢ locais sio indicadores de lugares, de sobrenomes de familias com
i de v ¢ sor pouos g cdigos de b, Sas st o ox
o d . com forma ¢
oo (coren, sibore & smicados d e, < o o anon sk e 61
Seregadores d ingredienes da indisiia lobl pas snder 3¢ demandes da socedade
‘midiatizada. Ou seja, o5 produtos tradicionais como gastronomia, o artesanato em barro,
couro, madeira, entre tantos outros, continuam como portadores de sentidos dos contextos
Socioculturais do local. Com a influéneia da globalizagdo nos negécios, os produtos da roga
anham rétulos, odigo de barra, novas embalagens, novos ingredientes ¢ projegdes nos

Desses movimentos de apropriagdo ¢ incorporagl de bens culturais mididticos, emergem o3

mediadores ativistas da redefolkcomunicacional, que se inserem nos novos contextos

Sociocconomicos da feira araves das interagdes face a face ¢ de suas inteligagdes com outras

tipologias de midiatizagdes, mas quase sempre predominando 0s relatos orais ¢ os encontros

presenciais. Ativistas da rede folkeomunicacional sfo atores sociais que operam nessas redes

como mediadorcs, estfo sempre atualizados com os acontecimentos mididticos. Ou scia, sdo
‘mediagde

b, relizades o s il ¢ privdos,desacase gl s psiste,manci

P o scu grpos s, P, o srs s e

26 amoimato, como um &ne viio o, i ganhae i condig G isblidde nos

espagos concedidos ou conquistados entre familiares, amigos, nos negdcios, partidos

litcos, igrejas, sindicatos, poder piblico, midia ¢ em tanas outras institiigdes de suas
el o  ecundisas (T gueie, 2008),

s o e, o ol < ol coeiten, onde existom cspaos ¢ tempes
negntmcm uma miscelinea de coisas ¢ pessoas que se movimentam em diferentes

s A \mmcu(mzl feira jd ndo se limita 0s negcios relacionados com agropecudria ¢
ﬁgmmduxlm, & um temitério amplo de atividades socioculturais, de_brincadeiras, de
entretenimento e performance globalizadas, ¢ sem divida um campo fétl de atuagdo dos
ativistas mididticos das redes folkcomunicacionis.

No entorna do mercado piblico das cidades rurbanas, onde geralmente ¢ realizada a feria do
troca, estio localizados estabelecimentos comerciais, como os amazéns dos “secos ¢



ollados” e vends e g, spemesado, v, g, brs, st
populares, jogos de azar, além de trapacciros, vendedores de folhtos de cordel, cegos
Cotadors mmmﬂe artistas mambembes, prosttutas, bebados, ambulantes com as mais
diversifcadas mecadrias. Tao ta dmanda de conuo de o i, cono ds
outros ¢ se agrupam em fommas de expressio proprias, travando-se, 0s negécios f
ilcitos. Entomo aqui compreendido como aquilo que esti em volia do sujeito ¢ que pode ser
préximo ou longe, basta estar a0 seu alcance pelos diferentes meios de interagdes de
conformidade com as diferentes variagdes quantitativas e qualitativas dos espagos temporais
05, 1997). Ou seia, a China & bem alil Sio essas diferengas de variagoes que nos a

novos caminhos para a pesquisa da folkcomunicado.

& por acaso que nas feiras populares nordestinas, crescem os negcios informais de troca
¢ vendado roduts s ¢ o, s prdos itas O s st el o s
de bi ot elevisores, DV, clars, smarghons, ablet jogos cleicon,
misica a,wu e, programs de computdor, el digiai i, confsss ¢ uma
tedores informais,
nos lajoes, nas galerias do comércio atacadista ¢ em boxes comerciais que se espalham no
i et dosmredos pilcos Now s dens ogars il s

enda de lot economia informal local
Gexenvolvid o do e lgal do T negbcios ticos ¢ lictos.

‘des de negdcios informais podem oferecr mercadorias com menores pregos, porgue
sto doprovids de impostos, e conrcs de bl Il o & prodis
: e

renda que, muitas das
el i, pasando s uslir deses st de venda de bens de consumo s conriu,
diea ou indireamente, s reprodugdo de velagn:u socioscondmicas paralelas, fora do
i globalizagio.
brasil inclui o isema da moda ditada
i d o uma outa forma e
Tocal

A feita do troca é um shopping popular @ céu aberto onde ¢ ofertada uma variedade de coisas
novas ¢ usadas, de procedéncias legais ¢ ilegais. Sua garantia € a palavra empenhada do
mercador. s produtos sio ofertados com pregos abaixo dos praticados nos mercados
legalizados, o que os tora mais atraentes para os consumidores de menor renda. Nesses
negacios, quase nfo existe ransagdo banciria, cartdo de erédito. Prevalece a aquisiglo direta,
 vista, o escambo o um negocio hibrido que envolve parte em dinheiro ¢ outra cm objetos
novos ou usados,

No espago da feira do. froca, € possivel se fazerem refeigdes ripidas nos restaurantes
populares, o famoso P  Prato Feito, tomar café, cerveja, cachaga com tia-gostos, tudo na
base da culindria tipica do local, ou comer pizza de diferentes sabores. Hi ponto de tixi ¢
‘moto-taxi, carmogas de burro para conduzir os fregucses com as suas compras. Em cada sctor
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da fira (icicletas, motos, reldgios, televisares, telefones cchlares, vestuiios < outros
fanios), existe sempre. um ou. mais personagens que atuam como. mediadores ativistas
folkcomunicacionis dos negocios de roca  cada um com a sua especialidade. A

a troca se nicin com a designasio de um valor de débit ¢ para s¢ tomar poss do artfato
desciado ¢ necesiriaa sua quiago aravés de um pagamento previamente esabelecido na
negociagdo.  na forma ¢ no valor da quitagdo do débio, previamente estabelecido, que se
cftiva a compra ou a troca de mercadoris, nesses processos de negociages, 4 vezes
demorados.relizados e difeentes movimentos de intrssoes mediadss ntrs vendedor ¢
comprador, 0 comprador conslida o dirsito e posse ¢ uso dos bens durives  ndo-durdveis,
podendo a parir dai levr & mercadaria para casa ¢ defeminar a s ocupagio num feritrio
de s proprcdade,

Considerages finais

Coma a tbanas, 05 processos lturais do local sio cada.
vez mais midiatizados pelas novas tecnologias. Sdo mais frequentes o processos de
fcad d

na vida cotidiana dessas microgeografias.
Os ativistas operadores das redes folkcomunicacionais estio sempre inovando, se adaptando
a0s contextos e ds dindmicas culturais em seus entornos, como resultado dos processos das
dindmicas sociais que frequentemente sc esbarram disleticamente cnire o antigo ¢ atual, enire

o local ¢ o ot 0 moderno. Aqui antiguidade o
il como cacgis e s ot confoe 8 dnirica ol e s
comunidade em qualguer época da sua historia. Portando: Antiguidade ¢ actualidade

épo
deilgjum recortes cronoligicos no e s humana, a0 passo que tradido

idads dosnen rprctaqhs do mundo g coxontmos e galar épocs
i (RODRIGUES, 1994),

Ndo & mais possivel no inicio da segunda década do século XXI continuar o debate sobre a
dicotomia sem levar em consideraglo as relagdes na awalidade do mundo modero e do
mundotradicional, como se um fosse empecilho do outro, até porque sio campos d
experiéncias que s interligam sobre fortes tensdes, mas consirutores de diferentes dpocas
histéricas. A investigagao no campo da folkcomunicagao deve privilegiar, também, as tensdes.
existentes nos diferentes processos de convivéncias enire tradiglo, moderidade ¢ atalidade
nas manifestagdes culturais populares/folelsricas. Nas comunidades que habitam cidades
rurbanas, podemos facilmente observar priticas de experiéneias da modernidade no estilo de
vida tradicional, ou priticas das experiéncias tradicionais em estilo de vida da modernidade ¢
a convivéncia com o acontecimentos mididticos transmitidos a0 vivo de qualquer parte do
‘mundo.

slobalizado as tradicionais feires livees no Nordeste brasileiro ¢, neste caso, mais



spsiicamnt o Esado d Pasie, continam como s s d i <
lazeres para determinados segmentos da sociedade que habitam s cidades rurbanas.
Contimsm <ata vez mits vias o, sonieto saciculural dos cidades loclzad no
semirido paraibano ¢ certamente continuario alé porque a globalizasdo da produgdo das
coisas ¢ da comunicagdo ndo aboliu as culturas do local ¢ nem os processos tradicionais de.
comunicagto - folkcomunicacionais.

Nessa perspectiva o estudo da. folkcomunicagdo deve se voltar na atualidade para a
observaglo do consumo dos produtos materiais e imateriais da sociedade midiatizada ¢
interpretar como a sociedade tradicional incorpora, pelos diferentes processos sociais, esses
produtos miditicos na dindmica da sua vida cotidians,

S1o esses movimentos constantes que VAo permitic uma melhor visdo das “fronteiras”
possivelmente_existentes, entre sociedade tradicional ¢ socicdade  moderna, como.

@ dmicas sociais ¢ dos

Segunda década do séeulo XXI
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