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Resumo: Analisaremos, sob um ponto de vista folkcomunicacional, um estilo
musical, conhecido como arrocha, especificamente as musicas do cantor Agenor
Apolinario dos Santos Filho, o Pablo, baiano e natural de Candeias, que nor-
malmente fazem alusdo a (gaia), a sofréncia, as desilusdes amorosas e a paixao
recolhida. Essa temadtica abarca os estudos acerca da marginaliza¢ao de grupos
sociais desprotegidos, pelo alcance da grande midia com destaque a sociedade
nordestina e as suas manifestagdes culturais. Assim o objetivo do artigo é utilizar
o estilo musical do arrocha, para retratar uma cultura abastada e especifica, como
a nordestina, constituida, contudo por individuos estigmatizados e que ainda,
assim, nos proporcionam uma obra cultural espelhada em sua vida cotidiana.
O artigo é fruto de uma pesquisa bibliografica, no qual abordamos o conceito de
folkcomunicagao através de uma investida baseada nas ideias de Beltrao, Hohfeldt
e Maciel. Utilizamos também, uma investigacao qualitativa, onde no desenrolar do
estudo ocorreu uma observacao indireta através da técnica da analise documental,
a técnica da clipagem, como também, as consultas as letras das musicas de arrocha.
Palavras-Chave: Folkcomunicagdo. Cultura. Arrocha. Brega.

Abstract: Analyze, under a folkcomunicacional point of view, a musical style
known as arrocha, specifically the singer’s songs Agenor Apolinario dos Santos
Filho, Pablo, Bahia and natural Candeias, which usually allude to (Gaia), the
sofréncia, the heartbreak and collected passion. This theme includes studies
about the marginalization of disadvantaged social groups by the scope of the
mainstream media especially the Northeastern society and its cultural manifes-
tations. Thus the aim of the paper is to use the musical style arrocha, to portray
arich and specific culture, such as the Northeast, made, however by stigmatized
individuals and yet, so give us a cultural work mirrored in their daily lives.
The article is based on a literature search, in which we approach the concept
of folk communication through a charge based on Beltran ideas, Hohfeldt and
Maciel. We also used a qualitative research, where the conduct of the study was
an indirect observation through technical document analysis, the technique of
clipping, but also consultations with letters arrocha music.
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INTRODUCAO
ADA SOCIEDADE tem suas crencas, tradi¢des, gastronomia, habitus e valores,
uma vez, que cultura depende das rela¢des internas de cada grupo e das praticas
de uma sociedade, incluindo os costumes, a fala, a religido e 0 momento onde as
mudangas dos fatos acontecem. Uma vez que cultura é entendida do ponto de vista da
pessoa que esta vivenciando aquele determinado fato.

Uma vez que cultura é também a realizacdo do individuo no seu espago, nao s6
como agente cultural, capaz de aprender e utilizar conceitos, mas também no plano da
acao, entdo, tudo que é produzido e transformado pelo ser humano é cultura. Desse
modo compreendemos que todo o processo de transformacao, em uma metodologia
dindmica associada a uma forma de expressdo e comunicagao que é produzido pelo
ser humano é cultura, como explica Melucci (1996) a tarefa ndo é somente da ordem da
dominacao da natureza e da transformacdo de matéria-prima em mercadoria, mas sim
do desenvolvimento da capacidade reflexiva do eu de produzir informagao, comuni-
cacao e sociabilidade.

A comunicagdo é um processo de interacao entre os individuos é um modo pelo qual
as pessoas se relacionam umas com as outras, compartilhando, trocando experiéncias,
ideias, informagdes e, portanto, modificando mutuamente a sociedade onde habitam.
Podemos comunicarmo-nos de diversas formas seja quando utilizamos a voz, o corpo,
ou quando escrevemos uma carta, um e-mail.

E através das manifestagdes culturais que entendemos a cultura local e a influéncia
que essa ultima é capaz de exercer na sociedade expressando, assim, seus sentimentos,
gostos e valores, e € nessa conjuntura que aflora a folkcomunicagao, pois segundo Beltrao
(2004) “o processo de intercdimbio de informagdes e manifestacdo de opinides, ideias e
atitudes de massa, por intermédio de agentes e meios ligados direta ou indiretamente
ao folclore” (BELTRAO, 2004, p- 55). Promovendo dessa forma um intercdmbio cultural.

Concordamos com Maciel (2007) quando afirma-se que a folkcomunicagdo atua
como um instrumento de mediagao popular em que comunicagao de massa funda-se no
pressuposto de que é possivel transmitir uma mesma mensagem para uma quantidade
tao ampla quanto possivel de receptores heterogéneos e dispersos geograficamente.

A Folkcomunicagao é um campo de estudo da Comunicagao, inserido no pais atra-
vés de Luiz Beltrao, desbravador nas pesquisas cientificas em Comunicagao no Brasil.
Estudioso, pernambucano que nasceu em 1918 e exerceu importante atua¢ao no cendrio
jornalistico. Luiz Beltrao foi o primeiro brasileiro a alcangar o doutorado em Comunica-
¢ao Social no Brasil, no momento em que defendeu sua tese na drea da Folkcomunicacao;
uma andlise de acontecimentos e manifestagoes da comunicabilidade social popular.

Discorreremos sobre misica popular brasileira como obra cultural do meio; como
musica que se expressa de forma simples, porém que observaremos que possui um
contetdo, decisivamente, de um povo marginalizado, que arquiteta a cultura popular
do pais. Nesse sentido, o objeto desse trabalho é o arrocha, estilo musical que com suas
letras relata uma cultura multifacetada e desilusdes amorosas. A folkcomunicacao,
como estudo analitico das manifesta¢des culturais se faz presente nessa observagao do
arrocha principalmente por se tratar de uma exibigao folclérica, ja que a comunicacao
folk se preocupa com estudo desse agente popular.
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NOS CAMINHOS DA POLKCOMUNICACAO

Embasamo-nos como aporte tedrico nos pensamentos criado na década de 1960
pelo professor Dr. Luiz Beltrdo. A teoria beltraniana é entendida como a primeira
teoria da comunicagao do jornalismo nacional, e com o auxilio de Beltrao tentaremos
compreender um pouco, sobre a apropriacao das manifestagdes culturais através das
musicas de arrocha. Uma vez, que as culturas de massa atuam na intencionalidade
de criar uma empatia entre o ptblico e o produto produzido pelo cantor Agenor
Apolinério dos Santos Filho, o Pablo. A folkcomunicagdao entende as vérias formas
de cultura como uma manifestagdo popular. E o ato de criar musica, subentende-se
como uma dessas formas, uma vez, que ocorre o ato de comunicagao entre as diversas
classes da sociedade.

E o nome das letras? Sdo bem diferentes. Entdo o que serd o arrocha? Sera um
musical contemporaneo, uma contemporanea sensacao ou a trilha sonora para tro-
car passos ao som de: “Ta chorando §é, ta chorando é. Todo castigo é pouco, falei que
ia ter troco. Ta doendo §é, ta chorando €, Bem feito..” Um ritmo pseudo nordestino,
subgénero-musical, brega-popularesco. Talvez uma miusica de mau gosto, um estilo
de arrocha-brega. E como seria o ritmo? Um ritmo estourado, sensual e para dancar
com os corpos colados. E como seriam suas musicas e as letras? Elas sdo cantadas com
palavras bem populares, seja pelas letras que exploram a sofréncia e as mégoas causadas
por desilusdes amorosas. Em meio aos participantes da festa romantica, quais desses
se sairiam/sentiriam bem, diante dessas musicas? Conformidade, desilusdo, gosto e
choro provocado pelas musicas.

A cultura popular a partir de suas composicoes artisticas e que é também uma
forma de comunicagao. E com o auxilio da folkcomunicagao, que por sua vez, atua com
o intuito investigativo, para assim, identificar como as classes populares utilizam-se da
comunica¢ao em suas manifestagdes e expressoes.

Neste sentido ainda citamos Anténio Hohlfeldt (2002): “A folkcomunicagdo pode
ser entendida como estudos comunicacionais pelos quais as manifestagdes da cultu-
ra popular ou do folclore se expandem, se socializam, convivem com outras cadeias
comunicacionais, sofrem modifica¢cdes por influéncia da comunicagao massificada
e industrializada, ou se modificam quando apropriadas por tais complexos”. Desse
modo compreendemos que todo o processo de transformacdo que é produzido pelo
ser humano é cultura

Assim considerados os aspectos pelos quais a miisica segue seu percurso ganhando
forma em nosso dia-a-dia, e por ser intuitivamente conhecida por qualquer pessoa, ela
também pode ser definida como uma forma de expressao cultural.

AS ENTRELINHAS DE UMA CULTURA.

Podemos entender que o ser humano é um ser cultural capaz de produzir e modificar
tecnologias, economias, crengas e organizagoes politicas. A cultura vive em constante
movimento, seja através de alguns pontos marcados pelos conflitos sociais, seja pela
apropriagao e modificagdo do espaco natural. E muitas vezes assinalada por todos esses
fatores aglutinados. E importante lembrar que para discutirmos cultura, temos que ter
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em mente a humanidade com toda a sua riqueza e varidveis formas de viver além da
capacidade de modificar o meio que habita. Desse modo compreendemos que todo o
processo de transformagao que é produzido pelo ser humano é cultura, como explica
Melucci (1996):

A tarefa ndo é somente da ordem da dominacgao da natureza e da transformacgao de matéria-
-prima em mercadoria, mas sim do desenvolvimento da capacidade reflexiva do eu de pro-
duzir informagao, comunicacao, sociabilidade, com um aumento progressivo na intervencao
do sistema na sua propria acdo e na maneira de percebé-la e representa-la. Podemos mesmo

falar de produgao da reprodugao. (MELUCCI, 1996, p. 5).

E importante lembrar continuamente que é preciso atentar para as varias condicdes
de vida de cada individuo, uma vez que cada povo ou grupo social possui as suas
diferentes formas de pensar e agir, cada qual utilizando de suas criatividades e
dinamismos. Conforme Santos (1987):

ada realidade cultural tem sua logica interna, que devemos procurar conhecer para que
Cad lidade cultural t 1 t d h

fagam sentido as suas préticas, costumes, concepgdes e as transformagdes pelas quais estas
passam. E preciso relacionar a variedade de procedimentos culturais com os contextos em
que sdo produzidos. As variagdes nas formas de familia, por exemplo, ou nas maneiras de
habitar, de se vestir ou de distribuir os produtos do trabalho nao sao gratuitas. Fazem sentido
para os agrupamentos humanos que as vivem, sao resultados de sua histdria, relacionam-se

com as condi¢des materiais de sua existéncia. (SANTOS, 1987, p. 8)

Assim podemos entender que cultura depende das relagdes internas de cada grupo
e das praticas de uma sociedade, incluindo costumes, a fala, os hébitos, as crencas e o
momento onde as mudangas dos fatos acontecem. Uma vez que cultura depende do ponto
de vista da pessoa que estd vivenciando aquele determinado fato. Uma cultura de massa,
na qual a sociedade e a comunicacao também se mostram como produzidos e dirigidos
as massas, ou seja, a no¢ao de massa remete tanto ao conjunto da populagao, como ao
seu componente popular. Conforme podemos observar nas palavras de Oliveira (2007):

[..] a partir da consolida¢do da Industria Cultural, o que ocorreu nédo foi a produgao de uma
cultura popular, mas o fortalecimento da produgdo de uma cultura industrializada voltada
para um mercado de consumo com a apropriacdo de elementos das culturas populares.
(OLIVEIRA, 2007, p. 29).

Uma vez que a inddstria cultural se apropriou do brega, uma manifestagao da cultura
popular, a partir do género a transformou num produto mercantilizado, massificado.
Ou seja, desenraizado de lugares, tradi¢oes e costumes.

“CLIPAGEM” DO ARROCHA
Reportagem 1 - Quem é Pablo do Arrocha e por que tanta “sofréncia”?
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Pablo

"Porque homem
ndo chora’

\‘H’ T .
BN A Ay
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Figura 1. Pablo do Arrocha é o “rei da Sofréncia” (Imagem: Reprodugao/Som Livre)

No inicio do corrente ano, vocé deve ter escutado aquela musica que diz assim:

“Hoje eu acordei, me veio a falta de vocé

Saudade de vocé, saudade de vocé

Lembrei que me acordava de manha s6 pra dizer: Bom dia, meu bebé!
'/I/

Te amo, meu bebé
(Mdsica: Fui Fiel)

Essa musica virou um chiclete e até hit do carnaval 2014, antes interpreta pelo
cantor Gusttavo Lima, no qual foi o responsavel pelo sucesso, e depois ganhou uma
versao no axé com Ivete Sangalo que embalou a galera nos blocos de Salvador. Consi-
derado o compositor dos tltimos tempos, é claro, no género brega, a musica de Pablo
ganhou outras regravagoes, entre os artistas estao a dupla Thaeme e Thiago e o cantor
Léo Magalhaes. O baiano Pablo atualmente é responsavel por emplacar suas cangdes
em primeiro lugar nas radios das regioes Norte e Nordeste do pais.

Vai me dizer que vocé nunca ouviu ou ndo se lembra do verso dessa miisica:

“Pegue todos os cds, pegue os nossos livros
As fotografias, joga fora no lixo

Leve suas roupas, o quadro da sala

Sua liberdade, leve na sua mala.”

(Musica: Cds e Livros)

Para entender um pouco mais sobre o que é “sofréncia”. E entre essas e outras
musicas bregas e especificamente de corno, ou melhor, sofrivel, que Pablo se tornou nos
ultimos tempos o responsavel pela palavra “Sofréncia”, devido suas musicas melancélicas
e de tom dramatica que quase nos faz chorar ao ouvir suas cangdes. Nao ha bebida
alcodlica que cure a danada da sofréncia. Como bom apreciador da mtsica brega (SO
QUE NAO), sugiro que vocé ouga “Bilt Bild”, mas tome cuidado para nao cair nas
magoas. Ouuu... Pra vocé que ainda ndo conhece o Pablo, eu te convido a se arrepiar
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e chorar junto com a gente ouvindo a musica “Porque Homem Nao Chora” e cair na
sofréncia como varios internautas tém feito ultimamente.

Reportagem vinculada no site: http://geloelimao.com/2014/12/16/quem-e-pablo-
-do-arrocha-e-por-que-tanta-sofrencia/. [Acesso em 10/01/15]

Reportagem 2 - Vertente dentro do arrocha e do sertanejo, sofréncia ganha adep-
tos no DF. O estilo musical, que se tornou conhecido gracas ao cantor Pablo, também
tem vez em Brasilia

No inicio deste ano, quando o cantor Pablo ficou famoso em todo o Brasil por
conta do hit Fui fiel, uma musica de bastante sucesso no Nordeste, talvez ele mesmo
nao imaginasse que fosse criar outro género que vem dando o que falar: a sofréncia. O
estilo, que pode ser considerado uma vertente do arrocha, do sertanejo e até do brega,
ganhou adeptos em todo o pais e agora embala até as noites brasilienses. Mas... O que é
a sofréncia? A origem do termo é incerta. No entanto, a palavra nada mais é do que uma
nova nomenclatura para chamar o que antes era conhecido como dor de cotovelo. No
mundo da miusica, ela denomina as cangdes que tratam de um amor nao correspondido.

Reportagem vinculada site: http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/
diversao-earte/2014/12/18/interna_diversao_arte 462495/ vertente-dentro-do-arrocha-
e-do-sertanejo-sofrencia-ganha-adeptos-no-df.shtm. [Acesso em 10/01/15].

Reportagem 3 - Pablo leva arrocha para viajar pelo Brasil com shows de até R$ 210 mil

O que faltava para ele era chegar a lugares no Brasil pouco alcancados pelo ritmo
arrocha. No entanto, neste final de semana, ele conseguiu. O cantor Pablo, ja reconhecido
em estados do nordeste como a Bahia, levou o ritmo pela primeira vez para o Espirito
Santo, sudeste do pais, e lotou casas de espetaculos nas cidades de Serra e Sao Mateus.
Com shows cujo valor de contratacdo variam de R$ 160 mil a R$ 210 mil, o cantor diz
que seu som € a mais nova onda, ouvida por todas as classes sociais brasileira. Um
ingresso para vé-lo no préximo dia 20, na casa Villa Mix de Brasilia, pode custar até
R$3 mil --prego do camarote, ingresso mais barato custa R$ 4o.

Fazendo cerca de 40 shows ao més, Pablo considera essa etapa de sua carreira como
“uma conquista vinda de uma grande batalha”. “Tenho 13 anos de carreira e, hoje, as
pessoas abracaram o ritmo naturalmente. Esse movimento estd conquistando o Brasil,
muitos artistas comecaram a cantar o arrocha e fizeram com que meu nome se expandisse
muito”, explica ele, que tem publico cativo no nordeste do pais desde que era integrante
do grupo Asas Livres.

Vocé sabe o que é o arrocha?

Pablo acredita que o arrocha é uma inovagao de uma musica antiga, nomeada como
brega, em determinados estados nordestinos do Brasil.

“O arrocha é uma antiga seresta de grandes nomes como Reginaldo Rossi, Valdick
Soriano. S6 que é mais renovado, mais sensual e mais moderno. Por isso vem como
novidade e atrai muito”, explicou ele.
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A musica “Fui Fiel”, por exemplo, se espalhou nacionalmente na voz de Gusttavo
Lima. Embora a cangao seja de Pablo, lancada em 2013. De acordo com ele, a sensualidade
do ritmo mais o “falar de amor” é o que faz com que tenha um “alcance tdo grande”.
“Comecamos fazendo aquele barzinho e a classe A tinha um certo preconceito. Diziam
que era uma musica brega e, hoje, é inexplicavel, porque a classe A briga para que eu
toque para eles”, conta. Em Sao Paulo, por exemplo, Pablo toca desde em locais como o
Centro de Tradi¢oes Nordestinas --um espago simples, com pregos acessiveis-- até casas
noturnas frequentadas pela classe média alta paulistana, como a Villa Mix.

No inicio do més de fevereiro, Pablo se apresentou pela primeira vez no palco
principal do Festival de Verao 2014 em Salvador. Cerca de 50 mil pessoas esperavam
por seu show, que encerrou o evento. Um coral de vozes, maos balan¢ando para o alto
e olhos dos fas lacrimejavam ao ouvir o cantor entoar seus principais hits no ritmo
de arrocha. Dos camarotes até a pista, 0 que se ouvia era que o cantor € a sensagao
do momento. Antes desse show, ele contou a reportagem do UOL que nao se acha “a
sensacgao”. “Nao gosto de criar patentes. Nao sei se sou o rei do arrocha. Dizem isso
por ai, mas eu me contento sendo somente o criador”, explicou Pablo com um tom de
voz baixo e humilde.

Reportagem vinculada site http://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/17/
pablo-leva-arrocha-para-viajar-pelo-brasil-com-shows-de-ate-r210-mil.htm. [Acesso em
10/01/15].

PERCURSO METODOLOGICO

O presente trabalho é fruto de uma investigagao qualitativa, que segundo Chizzotti
(1998) a abordagem qualitativa parte do fundamento de que ha uma relacdo dinamica
entre o mundo real e o sujeito, uma interdependéncia viva entre o sujeito e o objeto, um
vinculo indissociavel entre o mundo objetivo e a subjetividade do sujeito. E justamente
por esse motivo escolhemos uma proposta de metodologia onde foi tecido a habilidade
e capacidade de observacao e investigagao.

No desenrolar da pesquisa utilizamos uma combinagao aberta e plural de procedi-
mentos e técnicas de coleta de dados, analise e interpretacdao, como também, a revisao
bibliografica sobre os temas abordados na pesquisa, comunicagao, folkcomunicagao,
cultura e arrocha/brega.

Para uma relagdo dindmica entre o mundo real, objetivo, concreto e o sujeito, dis-
pomos dessa metodologia qualitativa de modo, que entendemos ser uma observacao
das trocas de valores culturais entre as festas populares e a sociedade atual, com isso
utilizamos mais uma vez da contribui¢ao de Chizzotti (1998) onde o mesmo nos mostra
que na pesquisa qualitativa todos os fendmenos sao igualmente importantes e precio-
sos: a constancia das manifestacOes e sua ocasionalidade, a frequéncia e a interrupgao,
a fala e o siléncio

Por fim, utilizamos a clipagem, pois, ela ndo se limita a coletar tudo que € falado
sobre um respectivo assunto. Tao importante quanto, é permitir o monitoramento de
reportagens e agdes, pois conhecer outras fontes de informagao nesse processo é essencial
para o sucesso de toda e qualquer pesquisa.
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Observamos o estudo através de um processo onde foi observado pensamentos e
ideias sobre o ritmo musical. E com isso alcangamos resultados mais consistentes, pois
se fez uma anadlise critica, como também, serviu para sugerir ideias e apontar tendéncias
sobre o assunto em questao.
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