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MIDIA, CULTURA POPULAR E IDENTIDADE: UM ESTUDO DOS RITMOS
TRADICIONAIS DO TOCANTINS

Wendy Almeida de Aradjo’

Resumo: O tema norteador dessa pesquisa de Mestrado € a representacdo dos ritmos
tradicionais tocantinenses em um projeto de musica percussiva chamado Tambores do
Tocantins. O corpus empirico € um conjunto de ritmos como a sussia, catira, tambor e roda. A
escolha desse objeto foi motivada por esses ritmos serem referéncia nas manifestacdes
tradicionais do Estado. O objetivo é saber como ocorre a reapropriacdo desses ritmos e o
processo de construcdo de identidades no projeto Tambores. Para que tal fim seja alcancado,
propBe-se: compreender a importancia da midia e de agentes folkcomunicadores na valorizacédo
das manifestacOes tradicionais; identificar como ocorre a construcdo de identidade por meio
desses ritmos no projeto Tambores do Tocantins e verificar se 0s grupos mais tradicionais se
reconhecem na representacdo do grupo. A hipotese é que a midia quase ndo disponibiliza
espaco para difusdo das manifestacGes da cultura popular. O chamado jornalismo cultural
divulga contetdos sobre moda, gastronomia, design, agenda sobre roteiros de musica, teatro e
danca, ou um espetadculo exoético. Desse modo, agentes folk aderem ao processo de
ressignificacdo e de construcdo de identidades, para divulgar, valorizar e manter as
manifestacdes da cultura popular.
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INTRODUCAO

Considerando que o problema de pesquisa proposto consiste em analisar a
representacdo dos ritmos tradicionais tocantinenses em um projeto de musica percussiva
chamado Tambores do Tocantins, a justificativa tedrica do trabalho se da a partir de analises
de conceitos em torno da cultura e da comunicacdo: suas relacoes, mediacdes, interfaces.

Os Estudos Culturais britanicos (1960) surgiram com o interesse de analisar as
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interfaces do poder hegeménico e contra hegemdnico. Para 0 grupo que tem como principais
representantes Hall, Tompson e Williams a cultura deixa de ser encarada isoladamente e passa
a ser vista como uma “arena de luta social” e/ou um instrumento de poder. Os culturalistas
situam as formas culturais num ambito em que serviam ou para aumentar a dominacao social,
ou para possibilitar a resisténcia e a luta contra esse dominio.

Os estudos estavam ligados a cultura popular, atraves da analise dos efeitos da
nova sociedade dos media e das maneiras de se combater as formas de dominacéo cultural.
Uma das formas de subversdo das comunidades populares, muito explorada por Hall,
encontra-se na reafirmacao da identidade.

Marques de Mello (2008), contudo, considera que a folkcomunicagdo, por ser a
comunicacdo em nivel popular, ¢ uma alternativa ou estratégia contra hegemonica das classes
subalternas se reposicionarem no cenario globalizado atual. “A folkcomunicagd0o esta na
fronteira entre o popular e a comunica¢ao de massa”.

Faz, portanto, referéncia a mediacdo, proposta por Martin-Barbero (2003), ou a
hibridizacdo de culturas estudada por Canclini (2006). Talvez sugira a cultura da midia, termo
usado por Kelner (2001). Certamente, no contexto capitalistico em que vivemos € dificil isolar
conceitos de cultura erudita, popular ou de massa. Porém, se faz necessario entender como
atualmente ocorre o intercdmbio: mediacdes, apropriagdes, expropriacdes de uma cultura pela
outra.

Anterior ao surgimento da comunicacdo de massa 0s conhecimentos, saberes,
informacBes eram passados de geracdo em geracao pela tradicdo oral ou escrita. As fronteiras
entre o erudito e o popular estavam bem definidas. Com o processo de industrializagdo e o
crescimento das tecnologias da comunicagdo, a informacdo comecgou a circular por outras
plataformas, ditas virtuais, muitas vezes inalcangivel as comunidades rurais ou urbanas
marginalizadas culturalmente.

Esse fendbmeno de industrializagdo foi estudado pelos tedricos frankfurtianos
(1947) principalmente por Adorno e Horkheimer de maneira critica. Esses estudos deram
origem ao termo cultura de massa e logo apés foi substituido por indudstria cultural. A Teoria
Critica atesta que o individuo nessa sociedade, movida pelo lucro e o capital, ¢ “apenas e tdo
somente um objeto daquela industria”. A midia, entretanto, teria o poder de manipulagdo das
massas, alienacao do individuo e determinacdo do consumo.

Porém, ao tecer determinada critica aos meios de comunicacdo de massa e a
propria sociedade capitalista, os frankfurtianos ndo sugerem nenhuma saida, seus trabalhos

ndo resultam em propostas para que os individuos ndo se tornem subserviente a industria



cultural.

Os estudos culturoldgicos, pelo contréario, ao reformular e atualizar pensamentos
marxistas, propdem novas relacdes entre a cultura de massa, 0s grupos e os individuos. Dai
surge os estudos sobre formas contra hegeménicas ou alternativas de comunicacao. Algumas
delas diretamente relacionada ao folclore (saberes do povo), mas todas como um meio de
resisténcia cultural a alienacdo e ao nivelamento da industria massiva. Também como forma
de ressignificacdo dos saberes das classes populares.

Os veiculos de comunicacdo popular, mesmo simples e rudimentares, sdo meios
que as culturas tradicionais, ou a margem da grande midia criaram para Se mostrarem
existentes, para se verem representadas. Uma luta contra hegemonica, mas ndo de superacéo,
é ressignificacdo, reconstrucdo da identidade, assim como sugerem Beltrdo e os Estudos
Culturais.

Cecilia Peruzzo (2004), em seus estudos de comunicagdo comunitaria pondera
que as duas forgas, massiva e popular, “sdo complementares, ndo excludentes”, ou seja, as
duas podem coexistir com funcionalidades distintas para atender as demandas dos individuos.

E inegéavel que esse processo se concretiza como uma via de mao de dupla, fluxos
bidirecionais, semelhante aos estudos norte-americanos desenvolvidos por Lazarfeld sobre os
lideres de opinido. Eles intermediam o processo comunicacional a dois niveis. A comunicacdo
proposta por Lazarfeld se daria de forma linear, ja a sugerida por Beltrdo de modo bipolar
(MARQUES DE MELO, 2008). Ha o feedback entre o emissor e o receptor.

Todas essas ponderacdes e referéncias expostas serdo consideradas, analisadas e
confrontadas durante a construcdo dessa pesquisa que tem como objeto empirico um conjunto
de ritmos tradicionais da cultura popular tocantinense. O objetivo é saber como ocorre a
reapropriacdo desses ritmos e o processo de construgéo de identidades no projeto Tambores.

Para que tal fim seja alcancado, propde-se: compreender a importancia da midia e
de agentes folkcomunicadores na valorizacdo das manifestacdes tradicionais; identificar como
ocorre a construcdo de identidades, por meio desses ritmos, no projeto Tambores do Tocantins
e verificar se 0s grupos mais tradicionais se reconhecem na representacéo do grupo. A escolha
desse objeto foi motivada por esses ritmos serem referéncia nas manifestacdes tradicionais do
Estado.



PROBLEMATIZACAO

Atualmente, a grande midia quase ndo disponibiliza espaco em seus veiculos para
difusdo das manifestacdes e tradicdes da cultura popular. O chamado Jornalismo cultural
divulga com frenquéncia elementos representativos das transformag6es ocorridas na vida em
sociedade (televisdo, moda, gastronomia, design) e uma agenda sobre roteiros de musica,
teatro e danca.

De acordo com Schmidt (2006, p. 209-210), na sociedade capitalista e globalizada
as manifestacdes vao pouco a pouco se “coisificando”. Ou seja, nesse novo contexto
industrializado, a cultura popular vai adequando suas manifestagdes de modo a tornarem-se
produtos comercializaveis, voltada para o capital e lucro. Dessa forma, agentes folk, voltados
direta ou indiretamente, a cultura popular, aderem ao processo de ressignificacdo e de
construcdo de identidades para valorizar, divulgar e manter os costumes e as manifestactes de
determinada comunidade.

Conforme Beltrdo (2001, p. 62), criador da Teoria da Folkcomunicagéo, o povo
“teimosa e obstinadamente, resiste ao imperialismo cultural, defende as caracteristicas
julgadas nacionais contra o nivelamento pela cultura internacional, dirigida e comum.
Facilmente vitorioso nas classes altas e médias”.

E foi pensando em defender alguns aspectos tradicionais da cultura musical
espontanea, praticada pelo povo tocantinense e de outras regides do Brasil, que Marcio Bello
dos Santos idealizou o projeto Tambores do Tocantins, inicialmente com atividades em Porto
Nacional (cidade centenaria do Estado do Tocantins) e, posteriormente, em outros municipios.

A ideia do projeto de producéo cultural voltado para a musica, especificamente a
percussdo surgiu em 1992, como forma de preservacdo da cultura musical tradicional do
Estado. Através de atividades de conhecimento, pesquisa, vivéncia e implantacdo de oficinas
0 grupo garante a inclusdo social de criancas, adolescentes e jovens e 0 acesso de suas
comunidades aos bens de cultura. O intuito € tornar esses saberes acessiveis a0 maior nimero
possivel de pessoas para que se formem multiplicadores.

Nesse sentido, a representacdo dos ritmos tradicionais tocantinenses no projeto
Tambores do Tocantins serd 0 objeto de estudo dessa pesquisa. Os questionamentos
norteadores sdo: Como ocorrem 0S processos de reapropriacdo dos ritmos e de construcdo de

identidades no grupo Tambores do Tocantins? Os grupos mais antigos se identificam e se



reconhecem nesse grupo atual? Qual o papel da midia e dos agentes folk na manutencéo das
manifestacdes culturais? E em que medida o Tambores do Tocantins produz mensagens de

resisténcia cultural?

METODOLOGIA

Buscando ir ao encontro dos objetivos tracados, a presente pesquisa sera conduzida da
seguinte forma: A coleta de dados serad realizada através das seguintes técnicas: Pesquisa
Bibliografica, Pesquisa de Campo, Exploratoria e Pesquisa Documental. O método de
pesquisa utilizado para a realizacdo da Pesquisa de Campo e Exploratéria sera a observacdo
participante; e o instrumento de coleta, entrevista semi-estruturada.

O primeiro passo € fazer a fundamentacdo bibliografica: levantamento de dados e de
fontes, leitura, selecédo e analise de textos e documentos correntes disponibilizados em bases
especializadas e na web, relevantes ao interesse do estudo. Uma das fontes de pesquisa
documental € o arquivo pessoal do grupo que contenha informac6es sobre o historico do
projeto.

O segundo passo é o contato com os lideres da manifestacfes e a construcédo do roteiro
de visitas, coerente com as datas de oficinas e apresentacdes previstas no calendario do
projeto. Os roteiros das entrevistas também serdo elaborados nesta etapa. O terceiro passo ja
consiste em colher informacdes in loco. Realizar a documentacdo direta, através de fotos,
entrevistas e o relato da prépria convivéncia.

Ap0s a coleta de dados, a primeira etapa para realizar a analise € descrever o objeto a
ser estudado. Em seguida, a interpretacdo do objeto levara em consideragdo as seguintes
categorias: estrutura da manifestacdo, processo de constituicdo, atributos para a preservagéo
da tradicdo e historico de realizagdo da expressdo cultural, tendo como base os referenciais
tedricos. Assim, sera possivel analisar como ocorre a reapropriacdo dos ritmos tradicionais
pelo Tambores e como se realiza a construcéo identitaria do grupo.

Do ponto de vista da abordagem do problema a pesquisa se utilizara da
metodologia qualitativa, pois ndo requer uso de métodos e técnicas estatisticas, preocupa-se
apenas em analisar e interpretar. O processo e seu significado sdo os focos principais da
abordagem. (MENEZES e SILVA, 2001, p. 19)

E este é o ponto chave da pesquisa; investigar os processos e significados das



manifestacdes tradicionais divulgadas e valorizadas pelo grupo Tambores do Tocantins, a fim
de compreendé-las como parte de um fendémeno folkcomunicacional, mas de construcdo de
identidades. A ultima acdo da pesquisa, portanto, consiste na discussdo dos resultados,
redacdo e revisio do trabalho. E hora de comparar, confrontar dados e provas, visando

confirmar ou rejeitar a hipdtese do estudo.

METAS

A comunicac¢do ndo estd presente somente nos grandes veiculos de comunicacao,
mas também em atividades ligadas a cultural popular. Porém, hibridizacbes ocorrem nesse
processo folkcomunicacional. A partir da assimilacdo dos ritmos tradicionais, 0s jovens do
grupo Tambores desenvolveram um estilo proprio ao reinterpretar e integrar em suas
composi¢des elementos da musica de origem. Ao mesmo tempo, assumiram suas proprias
formas de expressdo ao associar nesse contexto aspectos do mundo contemporaneos,
construindo assim novas identidades.

A meta dessa pesquisa € saber como ocorre esse processo num contexto em que o
agente folkcomunicador ndo € ligado diretamente a tradicdo e que o foco é formar jovens, mas
gue nunca tiveram contato com a manifestacdo, para divulgar e valorizar uma expressdo da
cultura popular. A intengdo também é produzir material cientifico relevante sobre o campo da
comunicacdo popular e da Folkcomunicacdo. Uma alternativa para que o popular folclérico e
suas tradi¢cBes ndo se percam no tempo, nem se transformem em produtos vazios da inddstria
cultural, mas se ressignifiquem, mantendo sua esséncia.

Outra meta é selecionar, analisar e produzir material cientifico sobre as
manifestacdes culturais tradicionais do Tocantins. Documentar essas expressdes, através de
textos, fotos e videos, seria uma forma de também contribuir para a divulgacdo da cultura

popular tocantinense.

CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa pretende refletir sobre o terreno cultural como um todo.
Desvendar as mudancas da cultura e como elas influenciam na sociedade. Também revelar

como as modificacdes tecnoldgicas cedem espaco para reconfigurages de sentido social. E



perceptivel que as fronteiras culturais se diluiram através do tempo, mas isso ndo ocasionou 0
fenecimento de uma cultura pela outra. O que se pode vislumbrar agora € um momento em
que culturas se imbricam, mesclam, interconectam, apropriam uma da outra e assim
coexistem.

O terreno cultural contemporaneo é completamente heterogéneo e é nesse espaco
que as manifestacOes populares valorizam suas tradi¢Ges, reafirmam suas identidades, criam
novas identidades, se apropriam das inovacdes midiaticas, se reconfiguram, convivem e ao
mesmo tempo resistem ao poder hegemonico. Do mesmo modo, a cultura da midia, apesar de
dominante, apropria-se de alguns aspectos das culturas populares; mesmo que para vender,
para incentivar o consumo dessa parcela, demonstram “interesse” pelas camadas subalternas
da sociedade. O que é importante ressaltar aqui € que os dois espacos se articulam.

Com a facilidade de acesso as novas tecnologias se faz possivel pensar que 0s
individuos também participam dos processos de producdo de informacdo e de transformacéo
social. Entender que a sociedade ndo é composta apenas por sujeitos consumidores passivos e
impossibilitados de senso critico seria uma alternativa possivel para que se desponte novos
horizontes na cultura da midia.

Pensar, contudo, em fenémeno folkcomunicacional nessa pesquisa, ou seja,
veiculos de comunicacgdo popular — como espacos de reafirmacdo de identidade e construgédo
de novas identidades, resisténcia, reconversao de informacfes e manifestacdo de ideias — é
entrevir formas de valorizacdo da cultura tradicional, mas sem deixar de contemplar as
intermediacdes da cultura midiatica, que também adquire sua parcela de importancia nesse

processo.
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